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Abstrakt

W niniejszym artykule autorzy pragng zwréci¢ uwage na zjawisko turystyki olimpijskiej jako
wyodrebnionej czg¢$ci turystyki sportowej. Wskazuja oni na jej historyczne korzenie,
dziedzictwo oraz proces krystalizowania si¢ przez lata. W artykule kwestie podzielono
na kilka podrozdziatow, gdzie po wstepnych analizach definicyjnych autorzy probujg okresli¢
w drugim podrozdziale ekonomiczno-gospodarcze aspekty turystyki olimpijskiej wskazujac
zardwno jej korzysci jak i1 negatywne skutki. Nastepnie poruszana jest kwestia wplywu
turystyki olimpijskiej na przestrzen miejskg wraz z jej przejawami i przyktadami zmian oraz
najnowszych sposobow radzenia sobie z problemami i btedami z przesziosci. Dalej z kolei,
autorzy opisuja marketingowe aspekty turystyki olimpijskiej wraz z narzedziami i produktami
promujacymi igrzyska olimpijskie, a adresowanymi w gldwnej mierze do turystow. Zblizajac
si¢ do koncowej czgscei artykutu, autorzy dotykaja jeszcze kwestii zjawiska spotecznego jakim
niewatpliwie stata si¢ turystyka olimpijska i przygladaja si¢ procesowi zmian jaki towarzyszyt
I towarzyszy rozwojowi owej turystyki.

Ustalenia definicyjne i charakterystyka zjawiska

Zwiazki miedzy sportem a turystyka siegaja juz starozytnosci, kiedy to podrdze
w celach sportowych cieszyly si¢ powodzeniem w Helladzie. Najpopularniejsza destynacja
byta Olimpia, do ktérej zmierzali nie tylko zawodnicy, ale rowniez kibice [Finley; Pleket
1976, Zauhar 2003, s. 27]. To tutaj upatruje si¢ poczatkdéw turystyki olimpijskiej, bowiem
igrzyska byty tak waznym wydarzeniem kulturowym (zaréwno sportowym jak i religijnym),
Ze na czas ich trwania wstrzymywano wojny 1 Polis nie mogty prowadzi¢ walk mi¢dzy sobg
m.in. by zawodnicy i widzowie mogli bezpiecznie podrézowaé [Miller 2008]. Szacuje sig,
ze przybywato nawet 50 tysiecy widzow, dzigki czemu pojawily sie pierwsze ustugi
turystyczne [Godlewski 2010]. ,,Do Olimpii nadciagaly nieprzerwane orszaki poboznych
(Swigta w Olimpii byly obchodzone na cze$¢ Zeusa, igrzyska byly tylko jednym z ich
elementow), ale 1 zZadnych nowo$ci czy rozrywki patnikow. Doda¢ do tego nalezy
przekupniéw 1 innych podroéznych, ktorzy przemierzali lady 1 morza tak tlumnie, Ze w tym
gwarnym tlumie nie brakowato przedstawicieli prawdopodobnie Zadnego stanu i zawodu.
Mozna bylo wowczas mi.in. oglada¢ wspaniale procesje, stucha¢ znakomitych literatow,
ktorzy odczytywali fragmenty swych nagrodzonych arcydziel, podziwia¢ bezcenne dzieta
sztuki, a przede wszystkim ,kibicowac” stynnym zawodom sportowym. Olimpijskim
turystom nie brakowato wigc urozmaicenia wsréd poboznej pielgrzymki” [Malchrowicz-
Mosko 2015]. Dziato si¢ tak do roku 393 n.e., gdyz cesarz rzymski Teodozjusz Wielki uznat
igrzyska za $wigto poganskie i zabronit ich organizacji [Lanowski 1990]. Dopiero po ponad
2 tysigcach lat Baron Pierre de Coubertin wskrzesit sportowg tradycje 1 tak od 1896 roku
odbywaja si¢ nowozytne letnie igrzyska olimpijskie, natomiast od 1924 roku zimowe.
Z poczatku jednak oprawa artystyczna i organizacja techniczna nie byla porywajaca, stad
popularno$¢ wydarzenia niewielka. Jednak juz na poczatku XX wieku, tj. na igrzyska
w Sztokholmie w 1912 roku zbudowano specjalne obiekty olimpijskie i po raz pierwszy
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goszczono zawodnikow 1 kibicow z pigciu kontynentow. W wyniku procesu metropolizacji
rozwoju i jego globalizacji, rOwniez w obszarze turystycznym, epoka ponowoczesna cechuje
si¢ permanentnie wzrastajaca liczbg wielkich imprez sportowych, przyciagajacych tysiace
kibicow z calego $wiata.

Liponski [2012] prowadzac rozwazania na temat udzialu turystow w igrzyskach
olimpijskich, wyodrgbnil termin ,turystyka olimpijska”, jako specyficzng forme¢ turystyki
sportowej. Ta bowiem, pojawila si¢ w rozwazaniach naukowych w latach 70-tych XX wieku
a ukonstytuowala si¢ na poczatku lat 90 XX wieku [Hall 1992, s. 141-158; Gibson 1998,
s. 155-179, 2003, s. 205-213; Standeven i de Knop 1999; Ross 2001; Weed 2008; Mikos
von Rohrscheidt 2010; Bonczak 2013, s. 49-62; Hadzik 2014; Malchrowicz-Mosko 2015;
Mokras-Grabowska 2015a, s. 28-40, 2015b, s. 11-20; Prinke 2015, s. 77-91; Szczechowicz
2015, s. 41-53] Analizujac jednak literatur¢ przedmiotu, wida¢ wyrazne komplikacje
semantyczne. Badania nad formami turystyki zwigzanymi z aktywnos$cig fizyczng i sportem,
pozwolity wypracowaé wiele réznorodnych poje¢ i klasyfikacji. Jednak badacze zjawisk
zachodzacych na granicy turystyki i sportu, nie sa ze soba zgodni. Duza dowolno$¢
terminologiczna i zamienne stosowanie poje¢, powoduje swoisty chaos w nomenklaturze.
Mimo, iz tradycja uczestnictwa w wydarzeniach sportowych ma juz prawie 3 tysigce lat,
to jednak trwa dyskusja czy w ogoéle powinno si¢ wyodrebnia¢ turystyke sportowa. Trudnos$ci
ze zdefiniowaniem tego terminu wynikaja z wielorakiego rozumienia zaréwno sportu jak
1 turystyki, oraz ztozonych relacji miedzy nimi. W naszym kraju, w konsekwencji integracji
europejskiej, zgodnie z obowigzujacymi na terenie Unii uregulowaniami prawnymi, sport
rozumie si¢ jako ,,wszelkie formy aktywnosci fizycznej, ktdre przez uczestnictwo dorazne lub
zorganizowane wptywajg na wypracowanie lub poprawienie kondycji fizycznej i psychicznej,
rozwdj stosunkow spotecznych Iub osiggnigcie wynikéw sportowych na wszelkich
poziomach” [Ustawa o sporcie 2010], natomiast Swiatowa Organizacja Turystyki (UN WTO)
definiuje turystyke jako ,,0g6t czynno$ci osob, ktore podrozuja i przebywaja w celach
wypoczynkowych, stuzbowych lub innych nie dluzej niz rok bez przerwy poza swoim
codziennym otoczeniem, z wytgczeniem wyjazdow, ktorych gtownym celem jest dziatalnos¢
zarobkowa”. Zatem rozumienie turystyki sportowej winno mie¢ charakter synergiczny,
integrujacy zarowno istote turystyki, jak i sportu. W kontekscie igrzysk olimpijskich,
najwazniejsze jednak jest wskazanie zardwno na aktywne, jak 1 bierne uczestnictwo
w wydarzeniach sportowych. Turystyka olimpijska dotyczy bowiem zachowania
konsumentow, ktorzy uwzgledniaja igrzyska jako gléwny motyw wyjazdu. Jest to zatem
jedna z form turystyki sportowej zwanej fanoturystykg. Termin ten wprowadzit Mika [2008]
zestawiajac ze soba dwa stowa: fan (z jezyka angielskiego kibic) i turystyka. W szerszym
znaczeniu polega ona na wyjazdach do miejsc, gdzie rozgrywane sg zawody sportowe
(zar6wno na poziomie lokalnym jak i globalnym) [Brumm 2012].

Turystow tego typu mozna podzieli¢ na tych, ktorzy korzystaja ze zorganizowanych
wycieczek 1 wyjezdzaja wigksza grupa kibicow (turystyka sportowa masowa twarda), oraz
tych, ktorzy organizuja wyjazdy indywidualnie (turystyka sportowa masowa migkka)
[Mokras-Grabowska 2015, s. 28-40]. Definicje twarde i migkkie wystepuja roéwniez
w koncepcji Robinson i Gammon [2004, s. 221-233] okreslajac jednak nie forme organizacji
wyjazdu, lecz przewage motywow w omawianej aktywnosci (rycina 1). Podroze tego typu
nieczesto jednak wystepuja w ,,czystej formie”. Wycieczki do miast organizatora igrzysk,
czy nierzadko objazdoéwki po kraju, w ktorym si¢ one odbywaja, wigza si¢ nie tylko
z ogladaniem wydarzen sportowych, ale rowniez z uprawianiem roznych form aktywnosci
sportowej popularnej w danym panstwie, jak rowniez ze zwiedzaniem: obiektow, klubow,
muzedw, izb pamieci, wystaw, osSrodkow przygotowan olimpijskich, obiektéw treningowych,
domow sportowcow, miejsc pochowkoéw stawnych ikon sportu itp. Jej uczestnicy zatem
w czasie wyjazdu biora takze udzial m.in. w turystyce poznawczej, nostalgicznej,
wypoczynkowej, przygodowej, kwalifikowanej, ekstremalnej. Zauwaza si¢ bowiem, coraz
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szersze spektra aktywnos$ci fanoturystyki, co w wyniku rozwoju cywilizacyjnego, wigze si¢
z moda 1 nowymi trendami. W tym przypadku, stosowne, cho¢ dyskusyjne wydaje si¢ uzycie
terminu ,turystyka kulturowo-sportowa” lub tez ,turystyka kulturowa sportu”, czyli
wyjazdoéw inspirowanych checig poznania i do§wiadczania sportu jako fenomenu zwigzanego
z dziedzictwem kulturowym wspotczesnym 1 historycznym [Malchrowicz-Mosko 2015].
Kontrowersji przysparzaja wyjazdy olimpijczykow, a wigc profesjonalistow, ktorych trudno
nazwaé turystami. Taka forma podrézy okreslana jest mianem ,turystyki sportowcow”
i obejmuje ich mobilno$¢ zwigzang z zawodami, turnicjami, obozami, szkoleniami,
zgrupowaniami itp. [Bonczak 2013, s. 49-62].
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aktywny (sportowcy) rekreacyjny udziat sie aktywnoscia " czestnri oo (e
udziat gosci w gosci w sporcie sportowo-rekreacyjna lub aktywne w sporcie
sportowym wydarzeniu (rekreacji) w sposob przypadkowy,

lub rekreacji stanowi
dodatkowy, zaplanowany,
ale nie najwazniejszy
element wyjazdu
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[ Przyktady uczestnictwa w ,,sporcie i turystyce” - turystyce sportowej ]
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olimpiady, Wedrowki, wspinaczki Kategoria jest otwarta Aktywnosci sportowo
mistrzostwa w Himalajach, Nepalu, do interpretacji i zawiera -rekreacyjne gtéwnie
Swiata, Europy jazda na nartach w Alpach, wszelkie rodzaje aktyw- widoczne podczas
w pitce noznej maratony (np. nowojorski, nosci i urzadzen sportowo- wakagji i urlopow.
warszawski), sptywy rekreacyjnych, ktére turysci Aktywnosci te wyko-
kajakowe, rajdy rowerowe, moga napotkac przypad- rzystuja kluby fitness,
rejsy zeglarskie kowo podczas swojego obiekty wellness,
pobytu, ktére jednak pola golfowe, sitownie,
nie sg niezbedne dla ich boiska, baseny
pobytu i podrozy w/przy hotelach
turystycznej

Ryc. 1. Typy uczestnictwa w turystyce sportowej wedtug kryterium motywow.
Zrédlo: opracowanie na podstawie: Robinson, Gammon [2004, s. 221-233].

Ustalenie jednak wyraznych granic pomigdzy poszczegdlnymi formami turystyki
wydaje si¢ niewykonalne. Zatem, prowadzac rozwazania na temat turystyki olimpijskiej,
nie mozna jej traktowac jako zjawiska homogenicznego. Bez watpienia jednak, niezaleznie od
kontekstu, igrzyska sa najwigkszym wydarzeniem wspotczesnej cywilizacji, a sport jako
fenomen turystyczny przycigga do miast-gospodarzy tlumy odwiedzajacych, czyniac
je najpopularniejszymi destynacjami na swiecie. To dzieki obserwacji najwigkszych imprez
sportowych, doktadnie widoczne sg wzajemne zaleznos$ci migdzy rozwojem sportu i turystyki,
dwoch zjawisk spoteczno-gospodarczych o nieustannie wzrastajagcym znaczeniu.
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Ekonomiczno-gospodarcze aspekty turystyki olimpijskiej

Nie jest pewnym czy organizatorzy pierwszych kilku edycji nowozytnych igrzysk
olimpijskich zdawali sobie sprawg z tego, jaki bedg one mie¢ w przysztosci wpltyw na losy
miast 1 panstw, w ktorych beda si¢ odbywac. Dzi$ cigzko jest stwierdzi¢ doktadnie jaki wptyw
na ekonomiczne warunki czy gospodarke miaty pierwsze igrzyska. O wiele wiecej natomiast
wiadomo o ich dalszej historii, kiedy to wykorzystywano je do czysto politycznych celow.
Przyktadem do$¢ niechlubnym moga by¢ stynne, berlinskie, nazistowskie igrzyska
olimpijskie, ktére wbrew pozorom bardzo duzg uwage kierowaly na wyglad miasta
I samopoczucie przybywajacych tam turystow. Cho¢ wydawaé by si¢ moglo, iz rok 1936
to nie czas 1 miejsce na zakrojone na tak szeroka skale dzialania marketingowe, znane nam
doskonale dzi$, to jednak wtadze Rzeszy doskonale zdawaty sobie sprawg¢ z tego jak wazny
moment jest przed nimi. Oprocz dekoracji, flag, wiencow, zieleni 1 kwiatéw, organizatorzy
tuz przed igrzyskami ,,0oczyscili” miasto z niechcianych jego bywalcow — bezdomnych,
zebrakow czy nawet mniejszosci romskiej. Wszystkim turystom towarzyszyly niezliczone
tabuny wojskowych, niezaleznie czy byli sportowcami czy turystami. Zgodnie jednak
twierdzono, iz byli oni nastawieni do obcokrajowcow wyjatkowo przychylnie i przyjaznie
[Guy 2008, s. 192 i1 204]. Hitler zatem doskonale zdawat sobie sprawe z mocy propagandy,
ktora pokaza¢ miala Niemcy jako nowoczesny, bogaty i1 silny militarnie kraj, zwlaszcza,
ze w pamigci wielu ludzi byta wcigz przegrana Niemiec w pierwszej wojnie swiatowej i ich
ekonomiczny kryzys z tym zwigzany. Jednak, jesli nawet tak spory naplyw turystow do
Berlina mial miejsce i wzrost ten utrzymywat si¢ nawet w kolejnych dwoch czy trzech latach,
wybuch drugiej wojny $wiatowej zdecydowanie nie pozostawil watpliwosci, w jakim celu
zorganizowano tak wystawne swieto sportu. Turysci z kolei nie byli juz wéwczas istotni.

Organizacja igrzysk olimpijskich to nie tylko prestiz dla miast-organizatoréw, ale takze,
a moze przede wszystkim, niezwykle wysoki koszt. Nie jest tajemnica, iz ich ogromny wplyw
na gospodarke nie tylko miasta czy regionu, ale takze calego panstwa zmienia nierzadko cata
sfer¢ ekonomiczng [Lenartowicz; Isidori; Maussier 2016, s. 68]. W dyskusjach nad
optacalno$cia igrzysk, nieustannie przewija si¢ temat fatalnego zadluzenia Montrealu
w zwigzku z organizacjg igrzysk w tym kanadyjskim miescie w 1976 roku czy tez przykiad
Grecji, gdzie wkrotce po igrzyskach olimpijskich w 2004 roku nastapit kryzys gospodarczy.
Mimo to, po przeciwnej stronie stawiane sg argumenty optujgce za organizacja igrzysk —
naptyw turystow, dlugoterminowa inwestycja w promocj¢ miasta 1 kraju czy tez rozwoj
gospodarczy 1 kulturowy. W niniejszym tekscie nasza uwage zwracaja przede wszystkim te
aspekty, ktore wigza si¢ z turystyka. Co warte zaznaczenia, tury$ci zjawiaja si¢ w miescie
nie tylko w celu olimpijskim, cze$¢ sposrdd wszystkich turystow w danym czasie czy roku,
kiedy organizowane sg igrzyska, przybywa tam w podobnych celach jak poza latami
olimpijskimi — by zwiedza¢ zabytki, poznawaé¢ kultur¢ czy wypoczywa¢ nad morzem.
Zwykle jednak liczby mowig same za siebie 1 zdecydowana wigkszo$¢ wybiera dane miasto
(a w rezultacie takze 1 panstwo) z powodu organizowanych tam igrzysk. Jak moéwig statystyki
w 2012 roku sposrod ponad 680 tysiecy gosci, ktorzy odwiedzili Londyn po raz pierwszy,
az 470 tys. przybyto tam z powodu igrzysk (jako kibice, jako pracownicy oraz jako uczestnicy
zawodow) pozostata czg$¢ to osoby, ktorych gtownym celem nie byly igrzyska [Foresight
Issue 113 2013]. Jeszcze wigkszym sukcesem chwalilo si¢ brazylijskie Ministerstwo
Turystyki, oglaszajac, iz 6,6 min. turystow odwiedzito caty kraj dzigki igrzyskom,
co stanowilo wzrost o 4,8% w stosunku do poprzedniego roku [Termeche 2017].
Nie wszystkie jednak zrodta sa tak entuzjastyczne lub tez zwracaja uwage na fakt
tymczasowego wzrostu naptywu turystow. Wonho Song przy pomocy dos¢ skomplikowanych
badan przedstawia dane, méwiace, iz pozytywne skutki w ruchu turystycznym dla danego
organizatora mieszczg si¢ w przedziatach od 4 do 12 lat po igrzyskach, za§ w dalszych latach
skutki dla turystyki sa znikome lub wrgcz negatywne, kiedy to notuje si¢ spore spadki
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naptywu turystow [Song 2010, s. 103]. Generalnie jednak, tendencje sa bardzo zblizone
do siebie 1 podobne w poszczegolnych przypadkach miast-organizatorow. Przyktadem takiej
tendencji mogg by¢ te cztery miasta: Seul, Barcelona, Atlanta i Sydney, ktére notowaty
wzrost turystow tuz przed igrzyskami oraz w roku tzw. zerowym, czyli w czasie kiedy
igrzyska maja miejsce, za$§ po tym okresie we wszystkich przypadkach notowano spadek
zarOwno mniejszy, jak to miato miejsce w Atlancie czy tez spory jak w przypadku Barcelony
[Yildiz; Ceki¢ 2015, s. 332].

Warto jednak podkresli¢ kolejny wazny skutek igrzysk i1 ich wptyw na turystyke nie
tylko olimpijska, ale takze i ogdlng. Tak duze wydarzenia sportowe zmieniajg charakter
miasta i wplywaja zwykle pozytywnie na tkanke miejska. W przypadku Aten, mimo
iz igrzyska mocno nadwyrezyly ekonomicznie cale panstwo, to jednak ich wpltyw
na infrastruktur¢ miejska, powstanie nowych linii metra, zbudowanie tramwaju i budowa
szeregu nowych drog, a takze zwigkszenie si¢ bazy noclegowej czy tez uatrakcyjnienie
1 unowoczes$nienie calego sektora gastronomicznego nie pozostal obojetny na ruch
turystyczny [Tsiotsou; Gouri 2010, s. 3]. Miasta organizujace igrzyska upora¢ muszg si¢ takze
z kwestig przepelienia turystami wlasnej przestrzeni. Zwtaszcza tak mate miasta jak te, ktore
organizuja zwykle igrzyska zimowe (Lillehammer, Albertville czy Lake Placid) pomiesci¢
muszg nagle spore thumy turystow. To pobudza gospodarke do niewatpliwie szybszego
funkcjonowania i1 dostosowywania si¢ do potrzeb olimpijskiej turystyki, nie tylko
wzmacniajac firmy z branzy HoReCa ale takze pozwalajac na zadbanie o historyczne czy
przyrodnicze czgsci przestrzeni miejskiej.

Znany doskonale, tzw. efekt barcelonski, to przede wszystkim historia dobrej
organizacji i turystycznego sukcesu igrzysk w Hiszpanii. Co prawda tuz po igrzyskach
zanotowano spadek liczby turystow, to i tak wpltyw jaki miaty igrzyska na to miasto,
zmieniajac je pod wzgledem wizualnym, ale takze gospodarczo, jest dzi$ nie do przecenienia.
Whbrew pozorom, Barcelona przed igrzyskami nie byta turystycznym rajem ani destynacja
wiekszosci gosci naptywajacych do Hiszpanii. Wszystko to zmienito si¢ wraz z przyznaniem
miastu praw do organizacji. Jak podkreslal Ferran Brunet z Uniwersytetu Barcelonskiego
przybyto 15% nowych drog, o 17% powigkszyt si¢ system kanalizacji, a — co istotne dla nas —
stref zielonych 1 plazy przybylo o 78% [Taylor 2012]. To wlasnie ta trzecia czg$¢ tych
statystyk jest nie tylko najbardziej imponujaca, ale ma tez najwigksze znaczenie dla turystow,
ktorzy zaczeli postrzega¢ Barcelong jako miejsce wyjatkowo przyjazne 1 warte odwiedzenia.

Kolejnym istotnym faktem jest powstawanie nowych miejsc turystycznych — zwtaszcza
na trasie turystyki olimpijskiej. Mowa o0 muzeach olimpijskich lub sportowych
z przewaga tematyki olimpijskiej. Dzi$, oprocz najbardziej znanego Muzeum Olimpijskiego
w Lozannie, mamy calg sie¢ punktéw, do ktorych docelowo podrézowaé moze turysta majacy
na wzgledzie tematyke igrzysk olimpijskich. Ponad 20 réznych muzeow (w tym polskie
Muzeum Sportu i Turystyki) zrzeszonych jest w Olympic Museum Network [Malchrowicz-
Mosko 2015, s. 68]. Muzea takie nie tylko przyciagaja licznych turystow, ale takze wptywaja
na otoczenie (zaplecze gastronomiczne, sitownie, sklepy) oraz — co moze najwazniejsze —
na wizerunek miasta. Zyskuje ono bowiem interesujacy punkt docelowy wielu turystow oraz
dodatkowg reklam¢ w $wiecie sportu.

Igrzyska zatem, zdecydowanie wptywaja na ruch turystyczny oraz sektor branzy ushug
turystycznych, gastronomicznych i hotelarskich. Nie zawsze jednak wpltyw ten jest taki
jakiego by oczekiwano. Wysoki naptyw gosci z calego Swiata nie musi oznaczac, iz trend ten
utrzyma si¢ w przysztosci. Oprocz bowiem szeregu pozytywnych skutkow oddzialywania
turystyki olimpijskiej na miasta-organizatoréw, trzeba liczy¢ si¢ takze z wieloma
negatywnymi skutkami, takimi jak koszty organizacyjne, ktore moga by¢ za wysokie,
tzw. crowding out czyli zmniejszenie liczby turystow (ktorych celem nie sg igrzyska) w roku
olimpijskim [Malchrowicz-Mosko 2015, s. 65] czy tez problem tzw. biatych stoni czyli
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kosztownych obiektow, ktore sg trudne do utrzymania po igrzyskach ze wzgledu na niewielki
stopien ich wykorzystywania.

Turystyka olimpijska jako zjawisko przestrzenne

W przeciggu ponad stuletniej historii nowozytnych igrzysk olimpijskich, wytworzyty
one specyficzne obszary w budownictwie i urbanistyce sportowej przestrzeni. To w ramach
tego wydarzenia, miasta rozbudowuja obiekty sportowe, przeksztalcaja tereny
wypoczynkowe, rewitalizujg przestrzen komunikacyjng czy tez buduja catkiem nowe obszary,
ktore wrastaja z czasem w tkanke miejska.

Wszystkie z tych obiektow 1 miejsc, ktore sg wazne ze wzglgdu na swe przeznaczenie
sportowe czy turystyczne sg na ogdét celem wycieczek zarowno zorganizowanych jak
1 prywatnych w czasie igrzysk. Mozemy tutaj wyodrebni¢ obiekty i miejsca typowo sportowe,
przeznaczone do rywalizacji i kibicowania (stadiony, hale, korty, boiska, mariny), a takze
obiekty i miejsca typowo turystyczne, zwane czgsto strefami zielonymi lub strefami
wypoczynku. Te wszystkie z kolei podzieli¢ mozna ze wzgledu na to czy zostaly one
zrewitalizowane, od§wiezone czy tez powstaly jako zupelnie nowe twory. Istotnym dzi$
elementem polityki nie tylko MKOI, ale i miast-organizatorow jest wykorzystanie
istniejacych obszaréw zniszczonych lub zdewastowanych przez dziatalno§¢ czlowieka
i przeksztalcenie je w strefy relaksu, sportu i zabawy. Sytuacja taka miala miejsce
m.in. w przypadku Aten, gdzie przybrzezna strefa Faliro, rozpoczynajaca si¢ mniej wigcej
od Stadionu Pokoju i Przyjazni tuz obok Pireusu, zdewastowana i opuszczona, zostata
przeksztalcona w nowoczesny kompleks sportowy ze stadionem do pitki plazowej oraz nowa
halg sportowa. Calo$¢ potaczona zostata szerokimi traktami i alejkami, pod ktorymi znalazty
si¢ zaplecza 1 sanitariaty dla turystow i uczestnikdbw. W czasie trwania igrzysk, turysci
nie tylko kibicowa¢ mogli sportowcom, ale takze podziwiali morze i widok na port
w Pireusie. Bezuzyteczna strefa stala si¢ wigc miejscem do uprawiania sportu oraz
odpoczywania. Niestety, decyzje o budowie calego kompleksu okazaly si¢ niezbyt trafne
1 tuz po igrzyskach cato$¢ (oprocz Stadionu Pokoju 1 Przyjazni oraz Sports Pavilion) zaczeta
popada¢ w ruing. Dzi$ jest to teren ponownie nieprzyjazny zaroOwno mieszkancom jak i tym
bardziej turystom [Omorczyk 2013].

Organizatorzy igrzysk coraz czesciej rezygnuja z budowy zupetnie nowych obiektow,
starajgc si¢ wykorzysta¢ te juz istniejace lub zbudowa¢ tymczasowe obiekty w tle wizualnie
atrakcyjnego otoczenia. Doskonalym tego przyktadem byly igrzyska w Londynie
w 2012 roku, kiedy to zawody jezdzieckie odbyly si¢ w iscie krolewskiej scenerii Greenwich
Park, a mecze siatkobwki plazowej mialy miejsce na tymczasowym stadionie na terenie
Horse Guards Parade [Silk 2012, s. 704]. Kazde miasto ma w swojej ofercie budynki lub
miejsca, ktére atrakcja turystyczng sg nie tylko na co dzien, ale takze moga sta¢ si¢ idealnym
ttem rozgrywek sportowych. Kolejnym takim przyktadem moga by¢ Ateny, ktére swoje
antyczne walory bardzo zgrabnie wplotly w sportowe $wieto. Lucznictwo odbywalo sie
bowiem na Stadionie Panatenskim, zawody kolarskie miedzy innymi na Placu Kotzia,
ale to pchnigcie kulg otrzymato najbardziej sentymentalng oprawe, bowiem odbywato sie
na starozytnym Stadionie Olimpijskim w Olimpii.

Niezwykle istotng kwestig w czasie przygotowan do igrzysk jest caty proces planowania
urbanistycznego, w  ktorym istotne s3 zalozenia Komitetu Organizacyjnego,
Mig¢dzynarodowego Komitetu Olimpijskiego czy w koncu wladz miasta. Nowe trendy,
a zwlaszcza dziatalno$¢ proekologiczna, zmusity niejako organizatoréw do uwazniejszego
przyjrzenia si¢ nie tylko kulturalnym 1 materialnym sferom przestrzeni miejskiej, ale przede
wszystkim aspektom przyrodniczym, ktore obecnie traktowane sa jako niezwykle cenny
kapitat naturalny. Wiele obiektéw olimpijskich, a takze strefy wypoczynku stworzone wiasnie
dla turystow, umiejscawiane sg w ciekawych obszarach krajobrazowych lub tez wykorzystuja
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istniejagce tereny zielone. , Interesy [w tym przypadku miasta-organizatora] mogg
przyktadowo dotyczyé korzysci zwigzanych z wykorzystaniem lasow, jezior, rzek, czystego
powietrza, atrakcyjnego krajobrazu, drewna i runa lesnego (...)” [Gornicki 2012, s. 285].
Doskonatym tego przykladem sg zawody zeglarskie ktore odbywajg si¢ zwykle w pigknie
wyremontowanych lub stworzonych od nowa marinach, jak np. Marina da Gloria
w Rio de Janeiro (IO Rio 2016) czy zawody w biegach narciarskich, czy skokach
narciarskich, odbywajace si¢ zwykle w malowniczych terenach gorskich posrod lasow,
jak np. Whistler Olympic Park w Kanadzie (Z1O Vancouver 2010). Organizatorzy zatem nie
tylko rewitalizujg juz istniejace obiekty sportowe lub buduja je od podstaw, ale takze staraja
si¢ wples¢ zawody sportowe w juz istniejacy, wspomniany wezesniej kapital naturalny, jakim
sg wilasnie gory, lasy, zatoki i jeziora.

Odrebng sferg organizacji i finalnego wygladu miasta, jest jego wizualna przestrzen.
Organizatorzy przeScigajg si¢ w stworzeniu jak najatrakcyjniejszej formy udekorowania
miasta 1 poprzez to nadania mu zupelnie innego charakteru. Przestrzen taka sprawia wrazenie
odswietnej, niecodziennej, petlnej barw i wzoréw, zachgcajacej do przybycia i pozostania
w niej. Rozwieszane sg liczne banery, plakaty, niemal na kazdym kroku towarzyszy turyscie
logo igrzysk wraz z rozmaitymi wariacjami graficznymi. Do tej przemiany dolaczaja rowniez
lokale gastronomiczne i obiekty noclegowe, ktdre starajg si¢ wykorzysta¢ atmosfere Swicta
1 przyciagna¢ wieksza grupe klientéw. Turysta zatem witany jest w zupelnie inny sposéb niz
miatoby to miejsce w trakcie jego wizyty w innym, nieolimpijskim czasie.

Igrzyska stanowig $wietny pretekst do calkowitego przeobrazenia tkanki miejskiej
i nadania jej nowego charakteru poprzez budowe nowych obiektéw i miejsc lub ich renowacje
1 odbudowe. To z kolei przyczynia si¢ do rozwoju turystyki olimpijskiej, ktéra przyciaga
gosci z calego S$wiata nie tylko podczas igrzysk, ale takze po zakonczeniu zawodow
sportowych pod flaga pieciu kotek.

Marketingowe aspekty turystyki olimpijskiej

W dzisiejszych czasach sport jest produktem, ktory przycigga nie tylko rzesze kibicow,
ale rowniez sponsoréw. Jego komercjalizacja przektada si¢ na ponad 3 procentowy udziat
w handlu $wiatowym (Blackshaw) Zrodlem beneficjum staje sie prawie wszystko: prawa do
transmisji, do wykorzystywania wizerunkéw, do wykorzystywania logo, emblematow,
symboli itp. Sport, a w szczegdlnosci olimpijski, jest poteznym ,,przemystem” generujagcym
krezusowe obroty finansowe oraz strategicznym elementem sfery kultury, jak réwniez
instrumentem aktywizacji lokalnej gospodarki, w tym takze gospodarki turystyczne;.
Wydarzenia sportowe przyciagaja nierzadko wiecej turystow niz dobrodziejstwa natury,
niezwykte krajobrazy, rajskie plaze, dziedzictwa kultury, czy zabytkowe $wiadectwa
minionych epok. Turysta odwiedzajagcy miasto-gospodarza, ma do swojej dyspozycji Srodki
platnicze 1 zaspokaja potrzeby nie tylko w zakresie sportowym, ale takze wszelkiego rodzaju
ustug: komunikacyjnych, gastronomicznych, noclegowych, handlowych, rozrywkowych,
rzemie$lniczych, kulturalnych, pamiatek. Bedac konsumentami wielu ustug 1 dobr, stajg si¢
nos$nikami popytu na $wiadczenia turystyczne. To z mysla o nich i dzigki nim, tak bardzo
popularne staty sie gadzety olimpijskie. Charakter souveniréw jest na tyle uniwersalny,
ze z powodzeniem kupowaé mogg je réwniez mieszkancy danego regionu. Pamiatki te staraja
si¢ taczy¢ ciekawy design, uzytecznos¢, dobra ceng (cho¢ to pojecie wzgledne), a dzigki
olimpijskiej grafice sg skierowane do wszystkich. Mozna znalez¢ zaréwno tradycyjne
pamiatki (kartki, albumy, maskotki, koszulki, torebki, kubki, dlugopisy, notesy, smycze),
jak 1 nowos$ci podazajace za moda (saszetki-nerki, kubki termiczne, pendrivy, glos$niczki
bluetooth). Oczywiscie popyt poszczegdlnych produktéw jest skrupulatnie rejestrowana
I W ten sposob tworzone jest zapotrzebowanie na konkretne gadzety podczas kolejnych
igrzysk. Turysta olimpijski, jako konsument staje si¢ nie tylko odbiorcg produktow
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i bezposrednim ich uzytkownikiem, ale takze tworca nowych koncepcji produktowych
i technologicznych. Procz rzeczy materialnych, tury$ci korzystaja takze z produktow
wirtualnych, czyli aplikacji i programéw na urzadzeniach mobilnych. Dzigki tatwej, szybkiej
1 relatywnie taniej dostepnosci, mozna z nich korzysta¢ na catym $wiecie i na kazdym etapie
podrézy. Najczesciej uzywane sg aplikacje oparte na lokalizacji, przewodniki, thumacze oraz
asystenci podrézy. W dobie Internetu osoba podrézujgca chetnie dzieli si¢ swoimi
przezyciami ze znajomymi na portalach spotecznosciowych, propagujac tym samym
turystyke olimpijska. Z pewnoscig igrzyska olimpijskie mozna uzna¢ za najbardziej medialng
imprez¢ sportowa, a symbol olimpijski w postaci pigciu splecionych ze sobg kot, jest
najbardziej rozpoznawalnym znakiem $wiata - kojarzone sg przez 93% ludnosci [Wall 2001].
Wszystkie dobra olimpijskie (wg. Karty Olimpijskiej: symbol, flaga, motto, hymn, okreslenie
»igrzyska olimpijskie”, piktogramy, emblematy, ogien i pochodnie), swojg marka i renoma
firmujg igrzyska olimpijskie. Wszelkie prawa do dysponowania nimi posiada
Migdzynarodowy Komitet Olimpijski (MKOI) a zastosowanie w obrocie handlowym
ktoregokolwiek z dobr, jak réwniez wyrazen (z listy wyrazen zawartych w dodatkowych
aktach prawnych chroniacych okreslenia zwigzane stricte z danymi igrzyskami np.: London
2012, Summer Games, Olympic), moze prowadzi¢ do powodztwa w sprawie naruszenia.
Ma to chroni¢ przed tzw. pasozytniczym marketingiem, ktora dazy do kojarzenia danego
produktu lub ustugi z wydarzeniem, podczas gdy jego producent nie jest oficjalnym
sponsorem tej imprezy. Restrykcyjna ochrona ma na celu zabezpieczenie intereséw
oficjalnych sponsorow, ktorzy inwestuja gigantyczne sumy pieniedzy, aby ich marka byla
kojarzona wiasnie z igrzyskami olimpijskimi. Szacuje si¢, ze koszt stania si¢ oficjalnym
sponsorem si¢ga rzgdu 400 mln ztotych.

Turystyka olimpijska jako zjawisko spoteczne

Turystyka jest wprawdzie odrgbng dyscypling naukowa, ktora posiada wiasny cel
1 przedmiot badan, a takze swoiste definicje 1 zasob wiedzy, jednak pewne jej aspekty sa
réwniez rozpatrywane przez socjologdw, zwykle w ramach subdyscypliny jaka jest socjologia
wolnego czasu. Socjologowie nieco inaczej rozpatrujg problem podrozy czy turystyki jako
takiej. Jak pisze Kszysztof Podemski, turystyka to ,,»utowarowionac«c podroz, podroz
swiadczona jako ustuga, produkt na sprzedaz, dobro konsumpcyjne” [Podemski 2005, s. 9].
Z tej perspektywy socjologowie analizujg zar6wno ekonomiczny sens podrozy jak i jej
metaforyczne znaczenie. Agata Niemczyk wymienia cztery rodzaje turystyki ze wzgledu
na kryterium motywacji: wypoczynkowq, kulturalng, towarzyskq i sportowg [Niemczyk 2008,
s. 46]. I to wlasnie wsrdd tej ostatniej wyodrebni¢ moglibySmy osobna grupe ludzi, ktorzy
chociaz realizowa¢ beda podobne cele swych wypraw (sportowe), to jednak obszar ich
wojazy, a takze przedmiot ich obserwacji jest zupelnie inny. A zatem taki turysta olimpijski to
dodatkowo nastawiony na udzial w niecodziennym wydarzeniu cztowiek, ktory przede
wszystkim kieruje si¢ wzgledami wizualnymi — poprzez obserwacje nie tylko sportowcow,
ale 1 obiektow sportowych, a takze wzgledami emocjonalnymi, kibicujac 1 dopingujac swoja
druzyne czy konkretnego sportowca. Igrzyska olimpijskie swoja specyfika wptywaja tez na
sposob i czas w jakim tury$ci naptywaja do miast organizujacych te wydarzenie. Przez fakt,
1z organizowane s3 one co cztery lata, czlowiek zainteresowany takg tematyka musi
dostosowac si¢ do zegara organizacyjnego, z drugiej jednak strony posiadajac sporo czasu
na odpowiednie przygotowanie si¢ do wyjazdu. Igrzyska jednak oprocz swoistej regularnosci
charakteryzuja si¢ cykliczno$cia, a zatem turysta taki moze wzig¢ udziat w kilku kolejnych
edycjach imprezy.

Jednak czy mozemy tez moéwi¢ o wspominanym przez Podemskiego produkcie
na sprzedaz w formie wycieczek organizowanych przez biura podroézy? Z pewnoscig tak.
Chociaz nie jest to zjawisko wyjatkowo powszechne, jednak w miesigcach poprzedzajacych
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igrzyska, niektore z biur podrézy oferuja wycieczki tematyczne dla kibicow — zwlaszcza jezeli
w danej konkurencji sportowej biorg udziat polscy sportowcy. Problemem takich wyjazdow
jest ich przewidywalno$¢ i uniwersalnos¢. TurySci czesto popadaja wowczas W tzw. barike
srodowiskowg, w ktorej to bezpiecznie, wraz z grupg tych samych ludzi przebywaja w hotelu,
jedza, odpoczywaja 1 kibicuja na stadionach po czym wracaja do domow [Poczta;
Mariianchuk 2013, s. 35]. Socjologowie zwracajg tez uwage na fakt, iz taka grupowa
wycieczka zwykle wigze si¢ z tym, iz biorgcy w niej udzial turysci ,,s¢ bardziej odizolowani
od spolecznosci lokalnej i korzystajg z oferty noclegowej stabo powigzanej z lokalng
gospodarkq” [Kozak 2008, s. 46]. Podkresli¢ warto, iz wcigz jest to do$¢ rzadki sposob
podrézowania, zwlaszcza ze zaporowa kwestig dla wielu ludzi okazuja si¢ by¢ ceny biletow.

Turystyka olimpijska zatem z pewnoscig jest zjawiskiem mniej powszechnym niz
popularna turystyka historyczna czy krajoznawcza. Jednak w pewnym, do$¢ krétkim
przedziale czasowym (zwykle jest to okolo dwoch tygodni), do miasta organizatora
przybywaja thumy turystow z catego §wiata. Spora czes¢ tych ludzi kieruje si¢ checig wzigcia
udzialu w wydarzeniu sportowym, kibicowaniu i dopingowaniu swoich ulubiencéw, czgsé
jednak to osoby, ktore maja zgota inny cel. Socjologowie upatrujg si¢ W tak niecodziennym
podrézowaniu funkcji odroznienia si¢ od innych czy checi pokazania si¢ w niecodziennych
okolicznos$ciach, zwlaszcza jezeli wyjazd jest stosunkowo drogi i ekskluzywny [Czubocha;
Rejman 2015, s. 106] 1 jest organizowany na wlasna reke.

Turysta olimpijski procz zaspokajania potrzeb wizualnych 1 emocjonalnych,
ma rowniez niezwykla okazj¢ na zdobycie wiedzy w sposob do$§wiadczania kultury, historii
1 tradycji kraju, w ktérym przyszto mu bra¢ udzial w obserwacji igrzysk. Kwestia edukacyjna
(a takze i zdrowotna) turystyki, nie omija takze rozpatrywanej tu czg¢sci sportowego wymiaru
podrézowania [Niewegtowski 2007, s. 475]. Turysta bowiem podczas zawodoéw zaaferowany
rywalizacjg sportowa, poza trybunami stadionéw moze wejs¢ w réznorakie interakcje nie
tylko z innymi turystami, ale takze z lokalng spotecznoscia. Jezeli ma ku temu mozliwosci,
moze on dzigki temu pozna¢ obyczaje panujace w danym kraju, posmakowa¢ lokalnych
potraw, ostucha¢ si¢ z jezykiem 1 — w przypadkach bardziej odwaznych — nawigzac
znajomosci. Kulturowy wymiar igrzysk olimpijskich i dziatania organizatoréw by zapewnié
turyscie nie tylko sportowe, ale 1 kulturalne doznania, podkreslajg fakt licznych imprez
towarzyszacych igrzyskom — takze na dlugo przed ich rozpoczeciem (np.: brytyjskie
programy z 2012 roku ,,Olimpiada Kulturalna” czy ,,Unlimited” zwigzanego z tworczoscig
niepetnosprawnych artystow) [Malchrowicz-Mosko 2015, s. 62]. Niejako wraz z tymi
wszystkimi czynno$ciami czlowiek taki nabywa nowej, popartej] wlasnym doswiadczeniem
wiedzy, ktora moze przekaza¢ swojemu otoczeniu tuz po powrocie do domu. Wspomniana
wyze] zdrowotna warto$¢ turystyki, cho¢ wydawac by si¢ moglo, iz stanowi clou turystyki
sportowej (i olimpijskiej), nie odgrywa tak istotnej roli, poniewaz turysta zazwyczaj
nastawiony jest na obserwacje zawodow sportowych, a nie na udziat w nich.

Igrzyska olimpijskie trwaja zwykle okoto dwodch tygodni, jednak warto podkreslic,
1Z jeszcze pewien czas po zgaszeniu olimpijskiego znicza w miastach pozostajg turysci,
ktorzy nie zakonczyli swojego wyjazdu wraz z ceremonig zamkni¢cia. Ponadto, kilka tygodni
pozniej na tych samych arenach rywalizujg sportowcy niepelnosprawni podczas igrzysk
paraolimpijskich. Z czasem temat tego ogromnego wydarzenia zaciera si¢ 1 miasta wracaja do
swej codziennosci. Wowczas pojawia si¢ inny typ turysty olimpijskiego, uprawiajacy
turystyke sentymentalng/nostalgiczna, czyli podrézujacy ,,[...]do miejsc budzacych nostalgie
1 wspomnienia zwigzane z minionymi latami: dziecinstwem, mtodoscia, etapami zycia
znaczacymi dla jednostki badz grupy” [Motyka 2016, s. 13]. Tacy turys$ci udaja si¢ do miejsc,
w ktorych odbywaty sie zawody sportowe — stadiony, hale, korty czy baseny nie tylko by tam
powrocic, ale takze by zrealizowaé swoje marzenia, ktore nie mogty by¢ urzeczywistnione
wczesniej, badz podczas trwania igrzysk. Wsrod nich sg tez takie osoby, ktore podrdozuja
szczegblnie do zaniedbanych, znajdujacych si¢ czgsto w ruinie obiektow (np.: w Sarajewie,
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Atenach, Berlinie, Pekinie czy Soczi), ktore niegdy$ byty przyktadem najnowocze$niejszych
technologii (na owe czasy), dzi$§ juz zapomniane, zarastajg i rozpadaja si¢ na naszych oczach.

Zakonczenie

Igrzyska Olimpijskie to nie tylko zawody i rywalizacja sportowcoéw z catego $wiata
w roznych dyscyplinach. Oczywiscie, bezdyskusyjnie jest to jedna z wazniejszych czesci tego
ogromnego przedsiewzigcia, jednak drugim réwnie waznym elementem jest sfera kibicow,
bez ktorej zmagania sportowe nie miatyby racji bytu. Turystyka olimpijska jest zjawiskiem
wielowymiarowym i interdyscyplinarnym, ktory w ostatnich bardzo si¢ rozwija. Nalezy
jednak pamietaé, ze powoduje ono zardéwno wiele skutkow pozytywnych jak i negatywnych.
Dlatego tez, kazde miasto chcace podja¢ si¢ organizacji igrzysk olimpijski, powinno
doktadnie przeanalizowaé¢ mozliwy bilans zyskow i strat rowniez w tej sferze. Bezcenna jest
analiza historii poprzednikow, warto bra¢ ja pod uwage 1 wyciggaé wnioski. Oczywiscie
odnalezienie rownowagi miedzy pozytywnymi i negatywnymi skutkami jest bardzo trudne,
dlatego, ze nie wszystko jest wymierne (np.: korzysci kulturowe czy spoteczne). Nietatwo
takze oszacowac czy wigksze znaczenie majg zyski materialne czy niematerialne. Dlatego tez,
istotne wydaje si¢ podejmowanie rozwazan teoretycznych oraz rzetelnych analiz badawczych
dotyczacych sportu jako fenomenu turystycznego, generujacego ruch w tym obszarze.
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Abstract

In this article, the authors want to draw attention to the phenomenon of Olympic Tourism as
a separate part of Sports Tourism. They point to its historical roots, heritage and the process
of crystallization over the years. In the article, the topics are divided into a few subchapters,
where after preliminary definitional analyzes the authors try to show the economic aspects
of Olympic Tourism with its benefits and the negative effects. Next, the question
of the impact of Olympic Tourism on the urban space is discussed along with its
manifestations and examples of changes as well as the latest ways of dealing with past
problems and mistakes. Further, the authors describe the marketing aspects of Olympic
Tourism together with the tools and products promoting the Olympic Games. Approaching
the final part of the article the authors show the Olympic Tourism as the social phenomenon.
The article ends with a concise conclusion and a clear summary of the whole issue.
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