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Abstrakt

W ponizszym artykule zaproponowane zostaje spojrzenie na pamiatke z podrozy nie tylko
Z perspektywy jej miejsca na rynku, ale przede wszystkim czyni z niej obiekt poglebionej
analizy kulturoznawczej. Autorka, postugujac si¢ wynikami wilasnych badan
kwestionariuszowych, stara si¢ zgltebi¢ mechanizmy kierujace turystéw do posiadania takich
przedmiotow, a takze przyglada si¢ blizej licznym aspektom samych pamigtek. Postawione
zostaja pytania o warto$¢ pamiatki, jej unikatowo$¢, autentyczno$¢ oraz o to, na jakiej
podstawie wyznaczane sa kryteria te cechy oceniajace. Analizie zostaja poddane réwniez
zachowania i czynno$ci turystow w zwiazku z posiadanymi przez nich pamiatkami.

Wprowadzenie

Kazda podroz, bliska czy daleka, pocigga za soba nowe doswiadczenia i wrazenia.
Bedac ze swej natury wkroczeniem w obszar niecodzienno$ci, pozostawia za soba
wspomnienia, ktore im bardziej barwne 1 ciekawe, tym silniej chcg by¢ utrwalane
| przekazywane innym. W ten obszar wkracza pamigtka, podstawowy element ostatniego
etapu podrozy. Nawet najdrobniejszy przedmiot z ,,innego” §wiata ma moc ponownego
przeniesienia wiladciciela do dalekich miejsc, odleglych czaséw. Nabywanie pamiatek
W podrozy, jaka by ona nie byla, stato si¢ jedng z podstawowych czynno$ci przecigtnego
turysty. Anna Wieczorkiewicz [2008, s. 44-45] zauwazyta, ze: ,,pamiatki pod pewnymi
wzgledami przypominaja eksponaty muzealne — jedne 1 drugie sg znakami odsylajacymi do
czego$, co sytuuje sie poza ich materialng postacig, ewokuja narracje, czesto bardzo
rozbudowane”. Tym co odrdznia turystyczng pamigtke od muzealnego eksponatu jest jednak
jej czysto subiektywne znaczenie. Podstawa moze by¢ wiec pytanie 0 to, jak takie znaczenie
jest nadawane? Co powoduje, ze zwykly przedmiot moze staé si¢ wazny i czemu tak
naprawde ma on stuzy¢? Dla rozwazan nad pamigtkami wazne moze okaza¢ si¢ pytanie o to,
jak istotna dla turysty jest tez sama koncepcja autentycznosci — araczej co tak naprawde
za autentyczne jest uwazane? Czym rdéznig si¢ pamigtki unikatowe od tych catkowicie
przeci¢tnych? I w koncu — na jakiej podstawie sg jako takie oceniane?

Proponowana interpretacja opiera si¢ w gldwnej mierze na badaniach
kwestionariuszowych ~ prowadzonych 2014 r. posréd oséb dobranych na podstawie
ich doswiadczen turystycznych'™. Kazda z os6b, chociaz preferowata nieco inne style

1 Badania prowadzone metods jako$ciowa obejmowaty grupe osob mieszczacych sie w trzech przedziatach
wiekowych (18-30, 30-60, ponad 60) i zamieszkujacych stale na terenie Slaska (obszar Katowic i miast
sasiednich). Rozmowcy zostali wyselekcjonowani na podstawie ich miejsca zamieszkania, wieku, plci oraz
doswiadczen podrézniczych. Posrod nich znalezli si¢ turysci zwykle korzystajacy z ushug biur podrézy jak
i samodzielni podrdznicy, preferujacy diuzsze wyjazdy ,,na wilasng reke”. Wywiad kwestionariuszowy
prowadzony byt metodg jako$ciows, zawieral ponad 40 pytan otwartych.
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podrozowania, nieodmiennie podkreslata wazno$¢ przywozonych do domu pamigtek
(przedmiotéw materialnych), niezaleznie od tego, jakie rzeczy to byty.

Pamigtka

Stownik wspotczesnego jezyka polskiego [Dunaj 1996, s. 713-714] podaje, ze pamigtka
to z jednej strony przedmiot majacy na celu przywolywanie pewnych wspomnien lub tez
od kogo$ otrzymany, z drugiej za§ wskazuje na pamiatke, jako ,,przedmiot wyprodukowany
po to, by co$ symbolizowac, bedacy wyobrazeniem czegos$, majacy wywotywac odpowiednie
skojarzenia”. A zatem pamiatka jest okreslona z gory jako rzecz, przedmiot materialny,
ktory ma na celu przypomina¢, a wigc jest nosnikiem pewnych znaczen konstytutywnych
dlajednostki, ktora ten przedmiot posiada. Kolejng cecha wyrdzniajaca pamiatke
jest wskazanie na jej warto$¢ jako podarunku, co poszerza krag jej znaczenia o wspomnienie
osob, od ktorych ow podarek pochodzi. Wieczorkiewicz [2008, s.45] okresla pamiatke
mianem odprysku przesziosci, jednoznacznie sytuujac ja na drodze pomiedzy tym, co minione
a terazniejszoscig. Pamiatka, bedac z jednej strony elementem pochodzacym z przesziosci,
zachowuje wspomnienie o niej ,tu 1 teraz”, jest namacalnym potwierdzeniem dawnych
wydarzen. Sytuujgc pamigtke w obrgbie praktyk turystycznych Karolina Buczkowska [2010,
s. 78] wskazuje na nig, jako na ,,aspekt niezwykle istotny dla trzeciej fazy podrozy, zwanej
podréza przedtuzong — wedlug M. Boyera okreslanej tym, co zatrzymujemy i co naprawde
pozostato wnas z do$wiadczenia, jakim jest podroz wilasciwa”. Przywieziona do domu
pamiatka jest nosnikiem pewnego do$wiadczenia, jako materialny przedmiot odsyta do sfery
pamieci 1 jednostkowych wspomnien. Role pamiatek jako rzeczy co§ symbolizujacych
| wywolujacych skojarzenia mozna by, za Tomaszem Pomianem, okresli¢ mianem
semioforow, a wiec przedmiotow, ktdrych ,.strona semiotyczna jest zalezna od podmiotu,
ktory aktualizuje ja, gdy zajmuje wobec nich wlasciwg postawe, to znaczy uznaje ich
semiotyczny potencjat (...) oraz, cho¢ nie jest to konieczne, potrafi odczyta¢ ich przekaz”
[Tanczuk 2011, s. 45]. Symboliczne znaczenie pamiatki jako takiej dane jest tylko osobom,
ktére sa w stanie przypisa¢ pewnej rzeczy okreslone tresci. Wazne przy tym, ze potencjalny
przedmiot przywieziony z podrdzy nie musi posiada¢ raz na zawsze danego znaczenia.
Wieczorkiewicz [2008, s. 65-67], za Celia Lury, wskazuje na trzy rodzaje pamiatek,
wyroznione ze wzgledu na sposéob ich przemieszczania si¢ 1 sensow, ktore przy tym nabieraja.
Pierwszy z nich to traveller-objects, rzeczy o raz nadanych sensach, ktore nie ulegaja
wigkszym przeksztatceniom, jak na przyktad w wypadku dziet sztuki. Kolejny rodzaj, tripper-
objects, to juz pamiatki produkowane bezposrednio na turystyczny rynek, jak rowniez bilety,
widokéwki czy zdjecia, ktorych ,,znaczenie zmienia si¢ w toku podrézy, przybierajac
ostateczny ksztalt w miejscu docelowym”. Ostatni rodzaj, tourist-objects, to rzeczy takie jak
ubiory, produkty spozywcze itp., dla ktorych wazny jest sam akt ich mobilno$ci, symbolizacja
przebytego dystansu. Zatem zaré6wno rzecz jak i jej reprezentacja sg wzajemny gwarantami
wilasnych znaczen [Wieczorkiewicz 2008, s. 65-67].

Istotne, ze sam rynek pamigtkarski jest calkowicie uzalezniony od istnienia
prawdziwych atrakcji. Pamigtka pozwala zawlaszczy¢ 1 przenies¢ do swojej codziennosci
te elementy, ktorych prawdziwe formy sa dostgpne tylko w okreslonych miejscach
i sytuacjach. W ujeciu semiotycznym, ktore stosuje Dean MacCannell [2002, s.172],
nawigzuje do zwiazkéw zachodzacych migdzy turysta, widokiem oraz tym, co 6w widok
oznacza. Informacja o widoku moga by¢ przewodniki, fotografie, pamigtkowe miniaturki
wiezy Eiffla itp. W odniesieniu do koncepcji oznacznikow MacCannell mowi rowniez
0 znaczacym przeksztalceniu widok — oznacznik — widok. Turysta fotografujac rozpoznany
wczesniej na podstawie znanych oznacznikéw obiekt, tworzy tym samym kolejny
jego oznacznik. Fotografia, pocztowka czy mniej lub bardziej wierna replika jakiej$ atrakcji
sa swego rodzaju ikonami prawdziwych, autentycznych widokow.
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Pamiatki czesto sg wiec rzeczami, ktore przez obserwatora z zewnatrz mogtyby zostaé
postrzegane jako przedmioty bezuzyteczne czy tez catkowicie bezwarto$ciowe.
Jonathan Culler [2007, s. 6-22] okreslit tego typu rzeczy mianem inoffensive junk,
»hiegroznych odpadkéw”, a wigc nieniosgcych zagrozenia dla kultury jak rzeczy okreslone
przez Mary Douglas ,,brudem” [Douglas 2007]. ,,Sg to przede wszystkim réznego rodzaju
pamiatki, dowody bytnosci, reprezentacje do$wiadczen z przesztosci. Mozna do nich
zastosowa¢ okreSleniec »nie na miejscu«, gdyz nie pelnig juz swoich pierwotnych funkcji
(Jak na przyktad stare bilety czy rachunki hotelowe). Zatrzymanie tych przedmiotow sprawia,
ze stajg si¢ Swego rodzaju »pamigtkg zewnetrzng«. (...) podobnie jak inoffensive junk,
stanowig one rodzaj koniecznej podpory dla kreowania tozsamosci” [Brzozowska 2009, s. 85-
86]. Czy jednak, tak jak chce Culler [2007, s. 10], banalny przedmiot, ktory jest jedynie
oznacznikiem bez warto$ci w systemie ekonomicznym, to po prostu $§miec¢?

Praktycznos$¢ a nieuzytecznos¢

Pamiatki przywiezione z podrozy, ktéore nie posiadaja wartosci uzytkowej
oraz nie sa W zaden sposob obiektywnie wartosciowe, to nie rzadko$¢. Mimo pozornej
bezwarto$ciowosci rzeczy te sa nosnikami pamieci. Jak zauwazali pytani turysci ,,pamiatka
jest pamiatka (...) ma to dla mnie warto$¢ po prostu pamiagtkowa (...). Przypominam sobie
jak tam bylo, kojarze to z danym miejscem...” [APAN: 361/H/21]*2. Pamiatka nie musi
pociaga¢ za soba wiedzy czy historii, wazne by po prostu byta i przypominata swoja
obecnoscig o tym, co mingto.

Pomimo pewnej ilo$ci rzeczy catkowicie niepraktycznych, okreslanych jako te, ktore
po prostu gdzie$ stoja lub wrecz sa chowane i nieogladane, podkresla si¢ walory uzytkowe
nabywanych w podrozy przedmiotow. Jednym z najczeSciej wymienianych powoddéw
niecheci do rzeczy, ktore mozna by traktowa¢ jedynie jako ozdobe, jest brak miejsca,
w ktorym mozna je umiesci¢. Pamiatek jest coraz wigcej 1 zajmuja coraz wigcej miejsca,
przeszkadzaja, chyba ze mamy z nich jaki$ uzytek [APAN: 199/E/7]. Rysuje si¢ tutaj obraz
pamiatek, ktorych glownym aspektem jest ich praktycznos¢. Dobrze jednak, zeby byly
to rzeczy zawsze w jaki$ sposob jasno oznaczone jako pochodzace z konkretnego miejsca.

Pomigdzy rzeczami calkowicie niepraktycznymi a tymi, ktore nabywa
si¢ juz W konkretnym celu uzytkowym, rozcigga si¢ cate spektrum przedmiotow,
ktore catkiem tatwo przemieszczaja si¢ z jednej sfery do drugiej. Istnieje cala gama
eksponatow pierwotnie wytworzonych w konkretnym celu uzytkowym, ktore przeniesione
do domowej kolekcji, zostaja pozbawione swojej praktycznosci, co jak wskazuje
Renata Tanczuk [2011, s. 158] jest rownoznaczne z ich dekontekstualizacja i wlaczeniem
do stworzonego przez kolekcjonera kontekstu kolekcji”. Moi rozmoéwcey po zastanowieniu
czesto wskazywali na whasnie tego typu elementy. Nierzadkie sg roznego rodzaju kubki, ktore
stoja nieuzywane jako obiekty dekoracyjne [APAN: 358/H/18]. Niemniej nie w tym celu byty
przeciez kupowane — turysci zwracali uwage na praktyczny wymiar tych rzeczy, z reguly
dodajac, Zze oni sami poczatkowo mieli zamiar z nich korzystac.

Praktyczny natomiast jest ubior lub jakiS jego element, ktory, jak zauwaza
Blanka Brzozowska [2009, s. 88], moze ,,rowniez naleze¢ do sfery pamiatek i jako taki
stanowi¢ oznacznik turystycznej atrakcji. Przystowiowa hawajska koszula staje si¢ w tym
miejscu  reprezentacja idealnego wypoczynku, araczej jego okreslonego typu.
(...) W przypadku stroju o charakterze pamigtkowym napis lub reprezentacja widoku
stanowig oznacznik zwigzany z miejscem i typem aktywnosci”. Takim ubiorem czesto staja
si¢ popularne koszulki bgdace oznacznikami konkretnego miejsca, z charakterystycznym

12 Archiwum Prywatne Aleksandry Niemczynskiej; zbior wywiadoéw kwestionariuszowych zebranych podczas
badan jako$ciowych prowadzonych w 2014 r., gdzie poszczegdlne numery odnoszg si¢ do konkretnych
wypowiedzi (APAN: 136/D/1 - APAN: 440/1/52).
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dla tego miejsca nadrukiem. Taka pamigtka nie staje si¢ tylko i wylgcznie ozdobg mieszkania,
jest bowiem uzywana, a co za tym idzie, nie pozostaje zapomniana, ukryta wewnatrz
szuflady. Ponadto pojawia si¢ wiele rzeczy na pozér niepraktycznych, ktore zostaja
przez swoich nabywcoéw wykorzystywane w roznoraki sposob. Zazwyczaj sg one uzywane
nadal jedynie w celach estetyzacji, jednak mozliwe jest wilaczenie nabytych przedmiotow
do wlasnej codzienno$ci chociazby poprzez udekorowanie doniczki  z kwiatami
przywiezionymi z nad morza kamykami i muszlami [APAN: 412/1/24].

Obok takich rzeczy pojawiaja si¢ wszelkiego rodzaju atrapy, jak drewniane tyzki
Z nazwg miejscowosci, ktore juz z zalozenia nie majg stuzy¢ pozornie przypisywanym
im celom. Ogolnie rzecz biorgc wigkszos¢ (o ile nie wszystkie) rzeczy tego typu mozna
umiesci¢ pod jedna etykietka oznaczong jako kicz. W tej kategorii mieszczg si¢ roOwniez
wszelkiego rodzaju wytwory krazace po turystycznym rynku jako typowo regionalne,
ajednak na swoj sposob bardzo uniwersalne i typowel . Pamiatki wytwarzane masowo
na potrzeby rynku turystycznego czesto za wlasnie takie sg postrzegane przez samych
turystow. Co za tym idzie znaczenia nabiera umiej¢tne rozréznienie pamigtek typowo
masowych od tych w pewien sposdb unikatowych. Czesto zwraca si¢ uwage na jakos¢
kupowanej rzeczy i fachowos$¢ jej wytworzenia, o wiele atrakcyjniejsze zdajg si¢ by¢ rzeczy
wytwarzane przez lokalnych rekodzielnikow — nawet, jesli nie maja cech charakterystycznych
dla miejsca, w ktorym si¢ je nabywa [APAN: 302/G/12]. Walor atrakcyjnosci jest stawiany
na pierwszym miejscu, pamiatka z podrézy powinna by¢ czyms, ,,co by po prostu nie bylo
tandeta” [APAN: 411/I/23]. Takie tez przedmioty, w przeciwienstwie do wymienianych
wczesniej, z powodzeniem spetniaja swoja role jako po prostu ozdoba, cele uzytkowe
za$ schodza na dalszy plan. Nie oznacza to jednak, Ze ,,masowa pamigtka” wytwarzana
pod ,,masowego turyst¢” traci na popularnosci. Nawet osoby dosy¢ radykalnie odcinajgce
si¢ od rzeczy produkcji masowej, wskazywaly, ze czasem zdarzy im si¢ naby¢ tego typu
produkt jezeli tylko w jaki§ sposdb zwroci on ich uwage. Aby tego typu rzecz zostata
zakupiona, musi by¢ interesujaca dla podréznika. Ta sama Informatorka, ktora chetnie kupita
naparstek z widokiem regionu (jakby na to nie patrze¢, jednak rzecz w pewien sposob dajgca
si¢ zaklasyfikowa¢ jako turystyczny kicz) bardzo klarownie stwierdzita, ze ,,jak w Paryzu
jestesmy 1 kupimy Wieze¢ Eiffla, to takich Wiez Eiffla tam jest setki, wiec nie jest to jakos
specyficzne” [APAN: 204/E/12].

Unikalno$¢

To, co istotne w podziale na masowe i unikalne, to fakt, ze w zasadzie kazda
wyprodukowana rzecz moze sta¢ si¢ specyficzna i jedyna w swoich rodzaju dla jej nabywcy.
Pamiatki, to ktore kupi¢ mozna w kazdym sklepie 1 na kazdym straganie turystycznych
miejscowosci, to przeciez nic innego, jak kolejny produkt na rynku konsumpcji masowe;.
To, ze wytwarzane dla turysty pamiatki istnieja, nie oznacza wcale, Ze s3 mu one niezbedne.
Parafrazujac Jeana Baudrillarda, owo pragnienie nieustannej i niczym nieograniczonej
konsumpcji jest sztucznie kreowane (a zatem narzucane) poprzez wprowadzanie
tzw. ,strategii pozadania” [Baudrillard 2006]. Czy oznacza to jednak, ze kazdy przecietny
turysta wybierze zawsze tylko taka pamiatke, ktorg zostalta wyprodukowana w milionach tych

3 Jak zauwaza Wojciech J. Burszta ,,Wspolczesny rynek konsumpcyjny jest pelen towaréw egzotycznych,
ktore od dawna oderwaly si¢ od swoich estetycznych kontekstow, by funkcjonowa¢ w ramach globalnego rynku
dobr iustug. Huggan nie waha si¢ obwiesci¢, ze mamy tutaj do czynienia z nowym rodzajem fetyszyzmu
towarowego. Sprowadza si¢ on do trzech aspektow. Po pierwsze, ludzie, przedmioty i miejsca zostaja oderwane
od doswiadczenia historycznego i kulturowego. Po drugie, tak ,,oczyszczone” z oryginalnych sensow,
staja si¢ dobrami konsumpcyjnymi, ktore zapewniaja wyimaginowany dostgp do kulturowego innego.
Sprawia to, po trzecie, ze dochodzi do reifikacji ludzi, przedmiotow i miejsc, ktore petnig role¢ wymiennych
obiektow estetycznych”. Burszta W. J., 2008, Wielokulturowosé — nowy globalny folkloryzm, [w:] W. J. Burszta,
E. A. Sekuta (red.), Kiczosfery wspétczesnosci, Wydawnictwo SWPS Academica, s. 59.
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samych egzemplarzy? , W spolecznosciach zlozonych istnieje wyrazna tgsknota
za ujednostkowieniem. W wigkszo$ci zaspokajana indywidualnie, za pomoca prywatnych
ujednostkowien, czesto tak przyziemnych jak te, ktore rzadza losem rodzinnej schedy
czy starych kapci — dtugoletni zwiazek powoduje, ze stajg si¢ one w pewnym sensie cze$cig
osoby, oraz sprawia, ze rozstanie z nimi jest nie do pomyslenia” [Kopytoff 2003, s. 264].
Kazde ujednostkowienie czyni z rzeczy uniwersalnej co$ osobistego. Posrod rzeczy
przywozonych z podrézy mozna tatwo wskaza¢ zarowno na takie, ktore same w sobie
posiadaja duza wartos$¢ jak i te z pozoru bezwartosciowe, jak kamyki czy muszelki zbierane
na plazy. Zarowno jedne jak i drugie wraz z zagarnigciem ich przez turyste w obszar
wlasno$ci prywatnej, do sfery zwigzanej z pamigcia i1 wspomnieniami podrdzy
(zazwyczaj przeciez pozytywnymi) stajg si¢ rzeczami wartoSciowymi juz z czysto
subiektywnego punktu widzenia. Przestaje mie¢ znaczenie ich warto§¢ wymienna na rynku,
a gore bierze sentymentalizm. ,,Pamiatki s3 mobilnymi oznacznikami odsylajacymi jedynie
do widoku, ktory jest w danej chwili poza naszym zasiggiem, czynigcymi z niego
co$ rzeczywistego, czego imitacje stanowig pocztowki, figurki i inne pamiatki. (...) poprzez
swoja tandetno$¢ potwierdzajg oryginalny i autentyczny charakter widoku jako takiego”
[Culler 2007, s. 9-10]. Mozna wigc mowié o swego rodzaju metonimicznosci turystycznych
pamigtek [Banaszkiewicz 2011] — kazda z przywiezionych rzeczy jest zastepstwem miejsc,
w ktorych si¢ byto, a z ktorych ona sama pochodzi (cho¢by nawet przez fakt jej nabycia
w tym miejscu). Pamigtka jest zatem rzecza, ktorej sensy nie pochodzg od niej samej,
lecz sg $cisle zwigzane z doswiadczeniem jej posiadacza. Pamigtka ma znaczenie
dla jednostki, ktora ja posiada, za$ to, co sprawia, ze co$ traktowane jest jako owa pamigtka,
to zdolnos$¢, do przypisywania jej sensOw. Rzecz nabyta w podrozy jest zwigzana z miejscem
jej nabycia ijuz w domu, w codziennej przestrzeni, pozwala wrdci¢ wspomnieniami
do minionych wydarzen. To wlasnie ten aspekt sprawia, ze tak duza jest che¢ posiadania
przynajmniej jednego przedmiotu z podrozy.

Przywieziona z podrézy pamiatka, to nie tylko nos$nik znaczen odwotujacych
posiadacza do odwiedzonych niegdy$ miejsc, ale rowniez do samej przesztosci. Pamigtka
jako ow odprysk przesztosci, jesli uzy¢ okreSlenia Wieczorkiewicz, odsyla do zdarzen
minionych ipozwala na zawlaszczanie nie tylko dalekich miejsc, ale rowniez czasow.
Praktycznie wszyscy Informatorzy zwrocili uwage na to, ze pamiatki przypominaja. Bedac
zwigzane z konkretnym miejscem 1 czasem, odsytaja do nich 1 nieraz pomagajg utrwali¢ si¢
pewnym wspomnieniom, ktére z takich czy innych wzgledéw chce si¢ zachowa¢ Pamiagtka
jest wazna jako to, co stanowi prawdziwe dopeinienie calej podrozy, owa ostatnig faze
[APAN: 339/G/49]. Dlatego tez pamigtek si¢ nie wyrzuca. Najczesciej jedynym powodem,
dla ktérego kto§ decyduje si¢ pozby¢ jakiej§ rzeczy jest jej uszkodzenie lub calkowite
zniszczenie, jednakze zazwyczaj z pamigtkami trudno si¢ rozsta¢ [APAN: 383/H/43].
Znaczenia przypisane pamiatce, jezeli sg dla jednostki wazne, nie ging wraz ze zniszczeniem
rzeczy, stad by¢ moze owa trudnos¢, gdy przychodzi si¢ z czyms rozsta¢. Jeden z pytanych
turystow wskazuje nawet, ze w razie koniecznosci tatwiej byloby odda¢ rzecz komus innemu,
niz wyrzucié¢: ,,Jak bym mial jg [pamigtk¢] da¢ komu$ to... tak ze szczerego serca,
to nie bytoby mi zal si¢ z nig rozsta¢” [APAN: 335/G/45].

Problemy z autentycznoS$cig

Jak juz wczesniej zauwazytam, szczegdlng uwage przy zakupie jakiego$ przedmiotu
W podrézy zwraca si¢ na pewnego rodzaju unikalno$¢ owej rzeczy. Dla jednych pamiatka
powinna by¢ po prostu tadna 1 estetyczna, inni szukaja czego$, co wydatoby
si¢ iIm wyjatkowe. Dla doswiadczen podrozniczych szczegdlng role odgrywa pojecie
autentycznosci. I nie chodzi tu tylko o autentyczno$¢ przezy¢, doswiadczen czy nawet
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zwiedzanych miejsc, ale takze autentyczno$¢ rzeczy, ktore z podrozy chce si¢ przywiezé
do domu.

Jedng z bardziej godnych uwagi definicji autentycznosci podal Craig Fees.
Jego zdaniem ,,autentyczno$¢ nie jest cecha obiektow samych w sobie, ale jest czyms,
co zostaje im przypisane” [Wieczorkiewicz 2003, s. 152]. Co$ jest wiec autentyczne,
bo tak méwi osoba obdarzona autorytetem w danej dziedzinie. Na takie przedefiniowanie
autentycznosci wptywa sama sytuacja turystyczna, bowiem autentycznos$¢ staje si¢ coraz
bardziej zwigzana z rzetelnos$cia informacji lub doktadnos$cia rekonstrukcji niz oryginalnoscia
pochodzenia. Sama sklaniam si¢ ku twierdzeniu, ze autentyczno$¢ na gruncie turystyki,
a konkretnie przedmiotéw turystycznych jakimi sa nabywane i przywozone do domu
pamiatki, jest raczej kwestig indywidualnego postrzegania tego aspektu przez poszczegdlnych
turystow, ktorzy nie zawsze beda potrzebowali autorytarnego potwierdzenia prawdziwos$ci
jakiej$ rzeczy. Dla jednych prawdziwa i autentyczna sta¢ moze si¢ zakupiona koszulka
z nadrukiem, dla innych musi to by¢ rzecz rzeczywiscie oryginalna lub tez postrzegana jako
po prostu prawdziwa, a wigc co$, co Wieczorkiewicz [2003, s. 153] nazywa ,,autentycznym
wytworem etnicznym?”. Jakiekolwiek jednak nie byloby obrane stanowisko, nie sposéb nie
zauwazy¢, ze na rynku turystycznym dominujg przedmioty o cechach etnicznych zwykle
uwypuklonych, ,ktore obserwatorzy z zewnatrz uwazaja za charakterystyczne dla danego
regionu” [Wieczorkiewicz 2003, s. 153], nierzadko tez o0zdobione elementami dodatkowymi,
z faktyczng kulturg regionu nie majacymi wiele wspolnego.

Wydaje si¢ jednak, ze cze$¢ podroznych doskonale zdaje sobie sprawe z faktu,
iz wszelkie sklepy turystyczne oferujagce masowo wytwarzane pamiatki, to tak naprawde owo
,krolestwo komercji” i nieautentycznosci'®. Co istotne, pojawia si¢ posrod turystow duza
swiadomo$¢ rozroznienia mig¢dzy kulturg tradycyjng a zjawiskiem okreslanym raczej jako
folkloryzm™. Rzeczy okreslone tu tym ostatnim mianem zazwyczaj wchodza w krag
pamiatek produkcji masowej. Trudno jednak moéwi¢ o calkowitej nieSwiadomosci turystow
w tej dziedzinie. Bardzo mozliwe, iz nabywanie przez nich tego typu rzeczy nie jest
wynikiem nie§wiadomosci owej nieautentycznosci lecz wrecz nie ma z tym aspektem nic
wspolnego [APAN: 352/H/12]. Turysci pytani o to, dlaczego mimo wszystko je kupuja,
bez namystu twierdzili, ze ,,i tak wigzg si¢ z danym miejscem” [APAN: 352/H/12]. Mozna
wiec stwierdzi¢, ze podrozni niekoniecznie sa nieSwiadomymi konsumentami
na turystycznym rynku, lecz dobrowolnie godza si¢ na taki stan rzeczy. Co wigcej — jak juz
zauwazytam wczesniej — nabyte pamiatki tej jakosci rowniez urastaja w ich oczach do rangi
przedmiotdow waznych. Nawet najbardziej uniwersalna czy kiczowata rzecz zakupiona
W podrézy zostaje przez nich wypelniona znaczeniem, przez co staje si¢ na swoj sposob
unikalna i jedyna w swoim rodzaju.

Co jednak z rzeczami faktycznie rozpatrywanymi jako te autentyczne? Jakie powinny
by¢ rzeczy oryginalne, takie ktore zwrdcityby swoja uwage jako pochodzace z danego
regionu? Wszyscy moi rozmowcy wskazywali, ze przedmiot taki powinien w jaki§ sposob
odnosi¢ si¢ swoim wygladem do kultury, z ktérej pochodzi. Tak wiec istotne, ze rzeczy

¥ Nieautentyczno$é, o ktérej mowa, pojmowana jest tutaj tak, jak rozumie ja MacCannell, wedtug ktérego
jakiekolwiek podejrzenie aranzacji, czy to zwiedzanego miejsca, czy nabytej w nim rzeczy, deprecjonuje samo
do$wiadczenie i sktania turyste do poszukiwan prawdy ,,za kulisami”). MacCannell D., 2002, Turysta. Nowa
teoria klasy prozniaczej, MUZA SA, Warszawa.

1> Folkloryzm w definicji Burszty ,to zawsze swoista interpretacja tradycji ludowej, polegajaca na wydobywaniu
z niej takich tylko elementow, ktore sa interesujace z racji atrakcyjnej formy czy ze wzgledu na walor
emocjonalnego ,,przyciagania” potencjalnych odbiorcow. Po drugie, prezentuje si¢ te wybrane tresci w formie
mniej lub bardziej przetworzonej (...). Po trzecie, ukazuje si¢ te wybrane elementy dziedzictwa kulturowo-
folklorystycznego w sytuacjach specjalnie wywotanych, odmiennych od kontekstu ich autentycznego
wystepowania”. Burszta W. J., 2008, Wielokulturowosé¢ — nowy globalny folkloryzm, [w:] W. J. Burszta, E. A.
Sekuta (red.), Kiczosfery wspétczesnosci, Wydawnictwo SWPS Academica, s. 64.
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powinny cho¢by w matym stopniu nawigzywaé¢ do lokalnej kultury [APAN: 148/D/13].
Moga to by¢ tez rzeczy, ktore z zatozenia jako pamiatki sprzedawane nie sa, a jednak w jakis
sposOb bywaja kojarzone z danym krajem czy regionem, jak perfumy zakupione w kojarzacej
si¢ z elegancja Francji [APAN: 215/E/23]. Cze¢sto wiadomo juz wczesniej, ze w podrozy
bedzie mozna naby¢ co$, co dla regionu jest typowe i jeszcze przez samym wyjazdem staje
si¢ to pewnego rodzaju celem [APAN: 348/H/8]. Turysta z gory wie, co chce naby¢ jako
pamiatke.

Autentyczne niewatpliwie sg rzeczy wytwarzane i uzytkowane przez samych mieszkancow
zwiedzanych regionéw. Jeden z Informatorow zauwazyl, ze chociaz nie kupilby atrapy jakiej$
rzeczy, to jednak z checig nabylby co$, co jest ,prawdziwe”, nawet pomimo faktu,
ze owa rzecz do niczego by mu si¢ nie przydata [APAN: 309/G/19].

Pamiatki autentyczne to tez niekoniecznie rzeczy kupione. Duza role odgrywaja
te znalezione, naturalne — a zatem prawdziwe i pochodzace (bez zadnych watpliwosci)
Z miejsca, w ktorym si¢ je zdobylo. Takie rzeczy to przede wszystkim kamyki, muszle czy
piasek. O ile rzeczy takie mozna juz naby¢ w miejscowych bazarach, jednak te samodzielnie
odszukane zyskuja wyzszg range posréd przywozonych pamigtek. Zazwyczaj turysta
jest w stanie z niezwykla doktadnoscia wskazaé miejsce pochodzenia owych rzeczy.
Przedmiot autentyczny wigc to takze taki, ktory zostal zabrany z konkretnego terenu,
przedmiot sam w sobie naturalny i catkowicie przynalezacy do miejsca, z ktorego go zabrano.
Wazne jednak, ze w wypadku zbieranych rzeczy nie s3 one w jaki§ sposob przecietne,
ale zwracajac na siebie uwagg np. przez nietypowy wyglad. Powinny si¢ wyréznia¢ sposrod
innych [APAN: 412/1/24]). Co za tym idzie, kazdy taki kamyk staje si¢ swego rodzaju
oznacznikiem miejsca, z ktérego pochodzi. To zbieracz nadaje mu znaczenie, zagarniajac
go w domowy obszar i przypisujac do kregu innych pamiatek, czy to z tego samego regionu,
czy tez pamigtek w ogole. TurySci sklonni sg przypisywa¢ takim rzeczom bardzo duze
znaczenie ze wzgledu na ich autentyczno$¢ i naturalnos¢ [APAN: 362/H/22].

Rzeczy kupione nie musza by¢ jednak negatywnie warto§ciowane w stosunku do tych
znalezionych. Jak juz wczesniej podkreslitam, wazno$¢ przypisywana przedmiotom
uzalezniona jest w duzej mierze od osobistych preferencji ich posiadaczy. Dla jednych
najwazniejsze bedzie to, czemu mozna przypisac jak najwieksza doze autentyzmu, dla innych
réwnie istota pamiatka stanie si¢ kupiony w turystycznym sklepie gadzet produkowany
z mysla o jego jak najszybszej sprzedazy na rynku turystycznym, poniewaz w takiej samej
mierze jak zebrane z plazy muszelki bgdzie odsytat do miejsca jego nabycia i pozytywnych
skojarzen z nim zwigzanych. Koszulka z napisem moze okaza¢ si¢ rOwnie autentyczna
jak piasek przywieziony z Sahary.

Pamigtki a zachowania turystyczne

Co moze zosta¢ pamiatka? Jak si¢ wydaje, praktycznie wszystko. Z jednej strony beda
to rzeczy kupione w celach estetyzacji, rzeczy juz same w sobie jako pamigtki sprzedawane,
z drugiej beda to przedmioty, ktére moga w ogdle nie kojarzy¢ si¢ z pamigtkami jako takimi.
Czesto moi rozméwcey wskazywali na rzeczy nabyte w podrézy, co do ktorych mieli pewne
watpliwosci, jak powinny by¢ traktowane. Pamiatka w pewnym stopniu moga wigc stac
si¢ nie tylko rzeczy trwale, ale tez takie, ktore po prostu zdobyte w podrozy beda kojarzy¢
si¢ z miejscem ich nabycia. Pamiatka beda rzeczy uzytkowe, takie jak bilety, zachowane
pienigdze, etykietki z piwa itp. Jak si¢ okazuje, nie ma rzeczy, ktoéra nie nadawataby
si¢ na pamiatke. Jedynym wyjatkiem dla czgsci moich rozméwcoéw, zwolennikdéw
przedmiotow ,,prawdziwych” dla jakiej$ kultury czy regionu, byly rzeczy uniwersalne, takie,
ktoére mozna naby¢ wszedzie [APAN: 397/1/9].

Szukanie, kupowanie, znajdywanie, przewozenie, ogladanie, ustawianie itp. -
to wszystko czynno$ci zwigzane z pamigtkami, ktorym zwykle po$wigca si¢ nieco wigcej
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uwagi, a ktore sprawiaja, ze kazda pamigtka moze sta¢ si¢ na swoj sposob wyjatkowa.
W zasadzie czesto temat pamigtek pojawia si¢ jeszcze w domu, przed wyjazdem, najczescie]
jednak sg to rzeczy kupowane w sposob impulsywny, zaleznie od tego, co i w jakim miejscu
si¢ spodoba. Samo kupowanie pamiatek wydaje si¢ by¢ dla niektérych waznym elementem
samej podrozy, staje si¢ jednym z etapow wycieczki [APAN: 250/F/10]. W wypadku
wycieczek organizowanych s3 to momenty wrecz S$ci§le zaplanowane 1 wiaczone
W harmonogram przez organizatorow.

Po powrocie do domu za$ zazwyczaj pierwszg czynnos$cig podczas wypakowywania
bagazu jest ogladanie nowych nabytkow. Nowe pamiatki sprawiaja rados¢ ich nabywcom,
odsylaja do pozytywnych wspomnien z niedawno odbytej podrézy. Wyjecie pamiatek
w domu jest jedng z istotniejszych czesci ostatniego etapu podrozy, ktdérag mozna tez okreslaé
mianem rites de passage [Gennep, 2006]. Zaglebiajac si¢ w koncepcje podrozy jako rytuatu
przej$cia, podazajac za mysla Krzysztofa Podemskiego [2008, s. 60] mozna uzna¢, ze gdy
opuszczamy (nawet tymczasowo) dom, to ,,symbolicznie »umieramy«, co znajduje wyraz w
pozegnaniu z najblizszymi irdznego typu instrukcjach, jakich im udzielamy »na wszelki
wypadek«”. Konczac wyprawe bogatszy o nowe doswiadczenia turysta, wraca do swojego
statlego miejsca w spoteczenstwie, realizujgc tym samym ostatnig faze rytuatu. Wypakowuje
swoj bagaz, odklada rzeczy z powrotem tam, gdzie znajdowaty si¢ wczesniej a dla nowych
nabytkow znajduje stale miejsce w domu. Rozkladajac rzeczy symbolicznie oznajmia,
ze znow wrocit do stabilnej pozycji w swoich spoleczenstwie, a co za tym idzie, mozna
oczekiwaé, ze ,,bedzie zachowywat si¢ zgodnie ze zwyczajowymi normami i standardami
etycznymi wigzacymi tych, ktorzy wchodza na pozycje spoteczne w danym systemie”
[Turner 2010, s. 115]. Koncem podrozy jest nie sam powrdt do domu, lecz wiasnie
rozlokowanie wszystkich towarzyszacych w drodze przedmiotéw na ustalonych miejscach.
Podr6z, ktora wczedniej zdawala si¢ chaosem, teraz wymaga ostatecznego ujarzmienia,
uporzadkowania [Baranski 2011, s. 21]. Porzadkujac rzeczy, segregujac przywiezione
pamiatki 1 przeznaczajagc im miejsce w codziennej, swojskiej przestrzeni, turysta wraca
do domu, ale juz nie taki sam, bo bogatszy o nowe doswiadczenia, czego symbolem
sa zadomowione juz trofea.

Wydaje si¢, ze moment powrotu do domu, to jednak jedyny moment, w ktoérym
pamigtkom poswigca si¢ tak duza uwage. PdZniej rzeczy te trafiaja albo na pokki,
albo sg chowane, a jedyna uwaga, jaka si¢ im poswigca zwigzana jest Z koniecznoscia
sprzatana mieszkania. Wtedy dopiero pewne rzeczy, o ktorych zdazylo si¢ niekiedy
zapomnie¢, ponownie zostaja wyciggane. Jak juz wspominalam, pamigtek nie lubi
si¢ wyrzuca¢, jesli nawet nie z powodow sentymentalnych, to przez wzglad na pamigé
| warto$¢ historyczng tych rzeczy [APAN: 189/D/53]. Podréznicy zwracali tez uwage na fakt,
ze nawet jesli na co dzien pamiagtki nie sg zauwazane, to jednak przypisuje si¢ im pewng
warto$¢, chociazby jako swego rodzaju ,,wspomagacza pamigci”.

Pamiatki nie zawsze musza wigzac si¢ z jaka$ opowiescig, jednakze lepiej zapamigtuje
si¢ te przedmioty, co do ktéorych mozna doda¢ chociazby najkrotsza anegdote. Czesto istotne
staje sie¢ zdobycie wiedzy nie tylko o tym, skad rzecz faktycznie pochodzi, ale jak i z czego
jest zrobiona [APAN: 307/G/17]. Wiedza taka staje si¢ réwnie warto§ciowa co sama
pamigtka, do ktorej si¢ odnosi. Chociaz nie wszystkie rzeczy muszg wigza¢ si¢ z konkretng
opowiescia onich, to zawsze zapamigtuje si¢ przynajmniej to, gdzie je nabyto.
Fakt, ze z rzeczg zwigzana jest opowies$¢, potrafi czyni¢ pamiatke wazniejszg niz pozostale.
Kazda historia potwierdza zaréwno autentyczno$¢ samej rzeczy jak rOwniez wyprawy,
ktora kiedys si¢ odbyto.
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Podrézowanie z pamigtkami

Waznym, a czg¢sto pomijanym kryterium wyboru pamiatek, jest tez sposob
ich przewozenia, czy tez szerzej: rodzaj samego podrozowania. JeSli zapytamy o to,
jaki powinien by¢ przedmiot zabrany do domu z podrézy, tatwo otrzymaé odpowiedz,
ze powinien przynajmniej dac si¢ tatwo spakowa¢ [APAN: 145/D/10]. Nie od dzi§ wiadomo,
ze bez bagazu podroézowal jest trudno. Bagaz towarzyszyt turystom i podréznikom
od zawsze; wiekszy czy mniejszy stuzyl nie tylko oczywistemu przewozeniu wiasnych
przedmiotow niezbgdnych, lecz rowniez nowych dobytkéw. Pojawiaja si¢ pytania o to,
€0 mozna, a czego wywozi¢ z kraju nie mozna. Szybko bowiem okazuje si¢, ze nie wszystko
moze sta¢ si¢ pamigtky. Kontrole rzeczy wywozonych i wwozonych do kraju przecigtnemu
turyscie nie spedzaja snu z powiek, niemniej warto przed podr6za zda¢ sobie z nich sprawg.
Kontrole zreszta nie sa niczym nowym. Juz w dawno minionych stuleciach podrdéznicy
musieli boryka¢ si¢ z wynikajacymi z tym trudnos$ciami. Przyktadowo podrozujaca w drugiej
potowie XVIII wieku przez Europe Teofila Konstancja Morawska z Radziwiltéw zostata
zatrzymana i poddana kontroli w Krélewcu. W diariuszu zanotowata, ze nabawita si¢ przy
tym strachu, poniewaz przewozila dla m¢za tyton turecki, o ktorym wiedziala iz jest to towar
obcigzony ,jednym =z najwickszych tam kontrabandem” [Morawska 2002, s. 32].
Problem z przewozeniem przez granice przywozonych towardw o pamigtek musial by¢ o tyle
rozpowszechniony, ze juz od potowy XIX wieku o towarach zakazanych mozna przeczytaé
miedzy innymi w nowoczesnych przewodnikach niemieckiego wydawcy Karla Baedekera
[Baedeker 1923].

Obok podobnych ktopotow z przewozeniem bagazu, za najczestszy problem wskazuje
si¢ jednak sam sposéb ich transportu. Z jednej strony przeszkoda moze by¢ wielko$¢ kupionej
rzeczy, ktora trudno pozniej spakowac do walizki, z drugiej za$ jej ci¢zar, co z kolei moze
stwarza¢ potencjalny problem podczas odprawy na lotnisku, gdzie waga bagazu jest §cisle
okreslona. Dodatkowo istotnym czynnikiem zawsze branym pod uwage, jest kruchos¢
nabytych przedmiotow: ,Jak sa jakie§ alkohole, butelki, to si¢ pézniej zastanawiamy
[Jak spakowac], zeby si¢ nie roztrzaskato” [APAN: 215/E/23]. Za najwygodniejszy $rodek
transportu pod katem przewozenia rzeczy uznaje si¢ samochdd, gdzie gtéwnym kryterium jest
mozliwos¢ przewozu wigkszej ilosci rzeczy. Podrozujac samochodem ilo$¢ zabranych rzeczy
zalezna jest gtoéwnie od pojemno$ci bagaznika, waga za$ zdaje si¢ nie mie¢ tak duzego
znaczenia, jak cho¢by w przypadku podroézowania pociggiem, gdy turysta nosi bagaz na
plecach (a jak wiadomo, im lzej, tym wyprawa przyjemniejsza 1 latwiejsza)
[APAN: 163/D/28]. Jakkolwiek jednak by si¢ ich nie przewozito, wazne, ze 0 zakupione
| zebrane pamiatki si¢ dba. Pamiatka, nawet jesli pdzniej zostanie zapomniana czy zamknigta
w kartonowym pudle, do domu powinna dotrze¢ w calosci, nieuszkodzona. Stad wtasnie
tak duza dbato$¢ o przedmioty i pomystowos$¢ ich pakowania, jak chocby wkladanie
szklanych rzeczy w re¢czniki, ubrania itp. [APAN: 364/H/24]).

Pamiatki — prezenty

Kolejnym kryterium podzialu pamigtek jest ten na rzeczy zabierane dla siebie
oraz nate, ktore bedac w podrézy kupuje si¢ dla kogos. Jak si¢ okazuje, do tych drugich
przywigzuje si¢ zwykle duza wage. ,,Rytualy wymiany rzeczy to — w ujeciu McCrackena —
przypadek daru wlasciwego, przemieszczanie si¢ rzeczy pomig¢dzy jednostkami
w szczegblnych 1 od$wietnych okoliczno$ciach, co roéwniez oznacza przemieszczanie
si¢ wlasnosci i znaczen” [Wieczorkiewicz 2008, s. 62]. Rzeczy jako takie w ogodle posiadaja
moc sprawczg — wykorzystane jako prezenty dla kogo$ zyskuja istotng funkcje
interpersonalng. Przedmiot pozwala zacie$nia¢ wigzy, umozliwia komunikacj¢ mi¢dzyludzka
[Krajewski 2004].
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Obdarowanie kogo$ jaka$ rzecza pocigga za sobg zwykle pewien wysitek wiozony
w szukanie odpowiedniego przedmiotu podczas samej podrozy. TurySci zwracaja uwaga,
by wybierajgc pamiatke dla kogos, byt to zakup przemyslany pod katem konkretnej osoby.
Wieczorkiewicz [2008, s. 62] zauwaza, ze: ,,pamigtki ofiarowywane innym osobom maja
oczywiscie rozne losy — bywaja wiaczane w przestrzen zycia codziennego, wigzane
Z narracjami dotyczacymi kontekstu macierzystego i osoby, ktéra je podarowata, badz tez
stajg si¢ czyms$ bez znaczenia”. Tak wigc 1 otrzymywane od innych pamigtki podrézne zwykle
Sprawiaja jesli nie rado$¢, to napewno przyjemnos$é zwigzang z faktem, ze kto§ bedac
W podrézy o nas myslal [APAN: 221/D/29]. Otrzymanie pamigtki generuje ched,
by w przysztosci, podrozujac, odwzajemnic si¢ tym samym, wprowadzajac w ruch klasyczny
mechanizm wymiany rzeczy. Co wiecej, otrzymane pamiatki zazwyczaj trzyma si¢ W miejscu
widocznym, nawet jezeli sgto rzeczy, ktore nie koniecznie si¢ podobaja. Obdarowanym
zalezy na tym, by sprawi¢ rado$¢ obdarowujacemu [APAN: 370/H/30].

»Pozdrowienia z podrozy”

Nabywanie 1 pozniejsze przechowywanie pocztowek dla wiekszosci turystow okazuje
si¢ niezwykle istotnym elementem samej podrozy. Nawet jezeli podkresla
si¢, ze wspotczesnie, w dobie Internetu 1 telefonéw, wystanie widokowek z wakacji
nie jest juz czynnoscia konieczng a przez niektorych nawet uznang za niepotrzebna, to jednak
nabywa si¢ pocztowki dla siebie lub bliskich i znajomych, ktérzy wakacyjne kartki w taki
czy inny sposob cenig. Tym, co zdaniem niektorych Informatoré6w pozytywnie odrdznia
pocztowke od wystanego telefonem zdjgcia, jest jej fizycznos¢ — fakt, ze kartke mozna wzigé
do rgki. O ile pocztéwka ma szanse sta¢ si¢ materialng pamiatka, to wystanie zdjgcia
za pomocg Internetu jest znacznym udogodnieniem. Zdjecie wystane telefonem moze okazaé
si¢ ciekawszg forma pozdrowien z wakacji, poniewaz przedstawia nie tylko widok danego
rejonu, ale nas na jego tle, a wigc moze stanowi¢ dodatkowe potwierdzenie naszego pobytu
tam, a zarazem nadawa¢ owym ,pozdrowieniom z podrdzy” jeszcze bardziej osobisty
wymiar. Nie moze jednak z czasem sta¢ si¢ trwalg pamiatka dla osoby ,,obdarowane;j”,
zatem pocztowki nadal wpisuja sie¢ w typowy wyglad zagranicznych kurortow.
Chociaz wigkszo$¢ pytanych turystow przyznala, ze nie przywiazuje duzej wagi do tego,
CO na pocztowce zostanie napisane, to jednak niemal wszyscy chca widokowki z podrozy
wysyta¢. Tekst na pocztowce zazwyczaj jest konwencjonalny (,,Krétko i na temat.
Serdeczne pozdrowienia i to wszystko. Nie przywigzuje wagi, zeby pisa¢ tam co$ wiecej”
[APAN: 269/F/29]), jednak sam wybor odpowiedniej pocztéwki wydaje si¢ juz kwestig
wazng. Kazda z 0so6b kupujacych pocztowki zaznacza, ze powinny by¢ tadne, o okreslonych
walorach estetycznych, najlepiej eksponujace wybrane elementy krajobrazu miejscowosci,
do ktorej odsytajg. Zatem jesli nabywa sie pocztowki, zarowno dla siebie jak i z mysla o
kim$, najlepiej by przedstawiaty panorame¢ danej miejscowosci czy tez charakterystyczne
dla nie obiekty. Kupowanie i wysytanie pocztowek wydaje si¢ juz statym elementem podrozy,
tym bardziej ze o wiele latwiej je przechowywa¢ w domu. Wage pocztowek podkresla
rowniez to, ze rzadko sg wyrzucane. Pocztowki czg¢sto mieszajg si¢ ze soba, tworzac swego
rodzaju kolaz wspomnien, tgcza zarowno miejsca jak i czasy znacznie od siebie oddalone.

Fotografie

Jeszcze inng forma pamiatki z podrozy sa fotografie. Tym, co rézni je od pocztowek,
jest przede wszystkim ich jednostkowos¢. Wedlug przytaczanej juz teorii MacCannella
wykonane przez turyste zdjecie jest tylko kolejnym oznacznikiem, kolejnym powieleniem
znanego juz obrazu. Nie umniejsza to jednak roli fotografii jako szczegdlnej wlasnosci osoby,
ktora ja wykonata. Ponadto fotografia pozwala nie tylko wlasnorgcznie uwieczni¢ atrakcyjny
widok, ale tez przedstawi¢ samego turyste na jego tle, co stanowi dodatkowe potwierdzenie
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jego bytnosci w konkretnym miejscu. Fotografie s3 wazng pamiatka z podrézy, poniewaz,
jak juz  wspominatam, potwierdzaja nasza obecno$¢ w  konkretnym  miejscu.
Tym, co dodatkowo wyrdznia fotografie jest takze ich zdolno$¢ do nawigzywania
I podtrzymywania relacji z bliskimi, gdy zbierajac si¢ w wigkszym gronie pokazuje si¢ wlasne
zdjecia z podrdzy, nieraz opowiadajac przy tym historie.

Jaka przede wszystkim powinna by¢ fotografia z podrézy? Co powinna przedstawiac?

Wedlug moich rozmowcow wiasciwie wszystko, co pozniej bedzie im si¢ kojarzyto z danym
miejscem, a im wigcej takich rzeczy, tym lepiej. Krajobraz, szczegdlne miejsca, zabytki,
widoki oraz siebie na ich tle.
Fotografie maja te¢ zalete, ze mozna ich posiada¢ wigcej niz klasycznych pamiatek.
Czesto sg wywolywane, chociaz wigksza ich ilos¢ tatwiej przechowywaé¢ w pamieci
komputera Niemniej, tak samo jak w wypadku pocztowek, ceni si¢ mozliwos¢ ,,wzigcia
ich do reki”. Fotografie, ktore zdaniem turystow zastuguja na takie szczegolne potraktowanie
najczesdciej zawieraja ,,najciekawsze miejsca i (...) te, na ktorych fajnie wygladamy”
[APAN: 373/H/33].

Do ogladania wiasnych fotografii przyktada si¢ duza wage, nawet jesli nie zdarza
si¢ to zbyt czesto. Do fotografii wraca si¢ okresowo, w wolnym czasie, czasem planujac
nastgpng wyprawe. W przeciwienstwie do innych pamiatek, fotografie sa najczesciej chowane
1 by¢ moze jest to jeden z powodow, dla ktorych niektdrzy pytani turysci zdaja sie przykladac
do nich nieco wigkszg wage. Pamiatka nieustannie znajdujaca si¢ w widocznym miejscu
staje sic z czasem zwyklym elementem przestrzeni codzienno$ci, a wigc przestaje
by¢ zauwazana i brana pod uwagg, natomiast by obejrze¢ schowane do albumu fotografie,
trzeba poswigci¢ tej czynno$ci nieco wilasnego czasu. S3a jednak 1 takie zdjecia,
ktoére eksponuje si¢ w mieszkaniu. Nie sg to w kazdym razie fotografie przecietne.

Fotografie przede wszystkim maja to do siebie, ze generuja pewne opowiesci znacznie
czesciej niz nabywane w podrdzy przedmioty. ,,Opowiadania ludzi o ulubionych, waznych
czy zapamigtanych przez nich [przedmiotach] sg opowieSciami majacymi wiasciwie dwdch
glownych bohateré6w: przedmiot i opowiadajagcy o nim podmiot. W tego typu narracjach
wyraznie widzimy, w jaki sposob losy jednostek splataja si¢ z losami przedmiotow,
jak opowies¢ o przedmiocie jest zarazem opowiescig o cztowieku. Jednoczes$nie takie
opowiadania maja wymiar nie tylko indywidualny, ale rowniez wspoOlnotowy”
[Tanczuk 2011, s. 26-27]. Renata Tanczuk pisze tu glownie o Kkolekcjonowanych
przedmiotach, jednak dokladnie taka samg funkcje mozna przypisa¢ zdjeciom robionym
| przywozonym z podrozy. Podréznicy czujg potrzebe by opowiada¢ o podrdzach, a takim
opowiesciom zwykle towarzyszy pokaz zdj¢¢, ktore sa potwierdzeniem wypowiadanych stow
1 dopelniaja obrazu catosci. Zazwyczaj jednak nie sg to sytuacje, w ktorych grupa zbiera
si¢ celowo po to, byzdjecia obejrzeé, lecz zdarza sie¢ to przypadkowo, zwykle
przy pierwszych odwiedzinach po powrocie z podrozy.

Zakonczenie

Warto na koniec doda¢, ze to, co nabywa si¢ w podrozy, nie zawsze musi by¢ rzecza
trwalg. Niemal zawsze pamiatka okresla si¢ przywozone z podrézy alkohole czy specyficzne
dla danego rejonu kulinarne specjaty. Czestym motywem tego typu zakupow jest fakt,
ze takich rzeczy kupi¢ u siebie nie mozna, lub tez to, ze gdzie indziej wydaja si¢ one lepsze
[APAN: 144/D/9]. Wazne, ze pamigtka nie musi by¢ koniecznie czym$ materialnym,
na co dosy¢ rzadko zwraca si¢ uwage.

Jakiejkolwiek by jednak formy nie przyjmowaly, pamiatki z podrozy sa przede
wszystkim nos$nikiem wspomnien. Przywozone rzeczy, czesto poczatkowo nie posiadajace
zadnego znaczenia, wraz z wejSciem w obrgb wlasnosci turysty, stajg si¢ $CiSle zwigzane
Zjego biografia. ,Rzeczy nie stluza wylacznie zaspokajaniu potrzeb biologicznych
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czy technicznych cztowieka, lecz bywaja rowniez ekspresjami znaczen jednostkowych,
grupowych czy nawet transcendentnych. (...) co$ réwnie dobrze moze by¢ $mieciem,
W innym za$ miejscu czy czasie moze stac si¢ rzeczg bezcenng, a rOwnoczesnie moze uzyskac
tyle znaczen ilu bylo uzytkownikow. W tej perspektywie znaczenia i funkcje rzeczy
sg szczegllnie podatne na konteksty, w jakich si¢ pojawiajg” [Baranski 2007, s. 136].
Wraz z momentem ich nabycia, rzeczy nabywaja nowych znaczen, ktére zmieniajg
si¢ po powrocie z podrozy do domu, mogg ulec kolejnemu przeksztalceniu wraz z ich
zamiang w podarunek dla kogo$, w koncu ich znaczenia mogg ulec zatarciu, gdy przedmiot
zostanie zapomniany czy zniszczony. Pamigtka, jako materialny przedmiot, zyskuje rowniez
moc wspottworzenia tozsamosci jej wiasciciela [Domanska 2008, s. 14]. Krotko mowiac:
rzeczy, ktore posiadamy sg naszymi wizytowkami. Wszystko, co zostalo przywiezione
Z wyprawy, posiada w oczach wlasciciela mniejszg lub wigkszg warto$¢. Nie ma znaczenia,
ze pamiatka latami lezy schowana w zaciszu domowego strychu — odnaleziona ponownie ma
moc odestania posiadacza do zapomnianych =zdarzen, utraconych sensow. Nie jest
pozbawionym materialnych, emocjonalnych czy historycznych warto$ci $mieciem, Smieciem
dla wszystkich bez wyjatku. Pamiatka z podrézy moze zostaé niemalze wszystko,
od kiczowatych przedmiotow ze sklepikow turystycznych, czy pocztowek, przez prawdziwe,
regionalne rekodzieto, az po rzeczy zebrane czy znalezione, lub samemu wykonane
fotografie. Wazniejsze od formy sa wiasnie ujednostkowione sensy, ktore konkretne
przedmioty za sobg pociagaja. Przywozgc pamigtke, turysta przywozi ze sobg namiastke
miejsca, ktore odwiedzil, a takze czasu, ktory byt dla niego szczesliwy.
Czymkolwiek pamigtka by nie byta — nigdy nie bedzie bezwartosciowa.
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Souvenir from the journey — an artifact or worthless trash? About the
culture-forming role of the souvenir from the journey

Keywords: souvenir, travel, tourism, authenticity

Abstract

This article resents a proposition of a look at a souvenir (from the journey) not only from the
perspective of its position in the marketplace but — above all — it presents a souvenir as an
object of the cultural analysis. The author, using the results of her own survey, tries to show
tourist’s motivations to own such items and tries to show many aspects of souvenirs itself.
There are many questions about the value of the souvenir, its exceptionality, authenticity and
about the criteria which allow us to evaluate these points.

The author also tries to make an analysis of the tourist’s behaviours in relation to the
souvenirs they own.
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