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Street food w aspekcie turystyki kulinarnej
na przyktadzie Tajlandii

Abstrakt

Praca dotyczy zjawiska street food jako nieodlagcznego elementu turystyki kulinarnej na
przyktadzie Tajlandii. Wskazano w niej zwigzek migdzy turystyka a gastronomig oraz
poruszono kwestie znaczenia zywno$ci w odniesieniu do motywacji turystow.
Scharakteryzowano tez zjawisko street food oraz réznorodne aspekty z nim zwigzane.
Publikacja zawiera wyniki badan empirycznych, przeprowadzonych wsrod turystow, ktorzy
byli w Tajlandii 1 spozywali produkty street food. Street food jest w tym kraju postrzegany
przez nich jako nieodzowny element poznania tego kraju, a w szczegolnosci jej kultury.

Stowa kluczowe: turystyka kulinarna, street food, Tajlandia, turystyka kulturowa

Wprowadzenie: turystyka kulinarna i street food w Tajlandii

Polaczenie Zywnosci 1 turystyki jest od lat nieroztaczne, a rozwdj gastronomii, jako
produktu turystycznego stanowi nowy trend na calym $wiecie [Long, 2004]. TurySci moga
,»skorzysta¢” z kultury innych krajow lub egzotycznych kultur lokalnych poprzez degustacje
niezapomnianych potraw, ktore odzwierciedlaja smaki kultury kraju. Z gory okreslona
motywacja do poszukiwania do§wiadczen kulinarnych odrdznia turystyke gastronomiczng od
innych form turystyki. Turystyke kulinarng definiuje si¢ jako celowy i1 eksploracyjny udziat
turystow w zwyczajach oraz tradycjach zwigzanych z jedzeniem i jego przygotowaniem lub
jako 1inng sprecyzowang aktywna role jednostki w tworzeniu znaczen w obrebie
doswiadczenia turystycznego w tym konsumpcji, przygotowania i prezentacji Zywnosci,
kuchni lub stylu jedzenia [Hall, 2003].

Turystyka kulinarna stanowi potaczenie wielu aspektow. Na przyklad uznawana jest
za czg$¢ lokalnej kultury, konsumowanej przez turystow oraz stanowi komponent rozwoju
lokalnego rolnictwa i gospodarki, a takze regionalnej promocji turystyki. Turystyka kulinarna
uznawana jest takze za kluczowy element konkurencyjny marketingu docelowego
1 wskaznikiem globalizacji i lokalizacji [Hall, 2003]. E. Ignatov i S. Smith [2006] definiuja
turystyke kulinarng réwniez jako doswiadczenie turysty w czasie podrozy, podczas ktorej
turystyka kulinarna stanowi realna form¢ poznania, nowych zapachow, smakow lokalnych
kultur. Wedlug §wiatowego raportu UNWTO [2013] gastronomia staje si¢ centralng cz¢scig
doswiadczenia turystycznego oraz stanowi motywacje przy wyborze miejsca docelowego.
Poznanie nowych smakéw 1 potraw jest jednym z elementéw motywacji obecnego turysty
[Quan i Wang, 2004]. Turystyke kulinarng mozna zdefiniowaé takze jako odwiedzanie
wystaw, festiwali Zywnosci, restauracji i konkretnych lokalizacji, w ktorych degustacja
potraw 1 do$wiadczanie dobrej jakoSciowo zywno$ci sg gldéwnymi czynnikami podrozy.
Potwierdzeniem tego zjawiska sg rozne ich formy: festiwale spozywcze, enoturystyke i1 inne
[Mitchell i Hall, 2003].
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Jednym z waznych krajow, w ktorym rozwija si¢ turystyka kulinarna jest Tajlandia.
Zywno$¢ spozywana na ulicach Bangkoku, wedtug Tourism Agency of Thailand (TAT) jest
jedna z najwazniejszych atrakcji tego miejsca i byta elementem checi poznania nowych
nietypowych smakow w opinii turystow [Pullphnothong i Sopha, 2012; Languepin, 2016].
Oprocz zyczliwej obshlugi turystycznej oraz picknych krajobrazow w Tajlandii, tajskie
jedzenie jest dobrze znane na calym $wiecie [Hoghi 1 wsp. 2014]. CNNgo.com [2011]
przeprowadzito badanie online pigédziesigciu najlepszych miejsc §wiata oraz pigcdziesigciu
najlepszych napojow $swiata. Cztery dania wtasnie z Tajlandii pojawily si¢ na tej liscie: Curry
Massaman (1. miejsce), Tom Yum Kung (8. miejsce), Nam Tok Mooas (19. miejsce) oraz
Som Tumas (46. miejsce).

Tajska kuchnia to bogactwo wlasnych tradycyjnych i charakterystycznych smakow.
Tajskie jedzenie to przede wszystkim silne aromaty i smaki. Cechg charakterystyczng jest
wykorzystanie przy sporzadzaniu potraw sktadnikow, ktore wykazuja prozdrowotne
wiasciwosci, takie jak: czosnek, galangal, kolendra, szalotka, pieprz, limonka, papeda, chili,
cukier palmowy, limonka, tamaryndowiec czy mleko kokosowe. Komponowanie i tworzenie
potraw kuchni to takze wptyw buddyzmu, przewazajacej religii kraju [Hoghi, 2014].
Gastronomia w Tajlandii zblizona jest do tej wystepujacej w Malezji, cho¢ kuchnia ta stynie
z niepowtarzalnych smakow, do ktorych przenikneta rowniez tradycja 1 smak Indii czy Chin.
Stwierdzil on takze, iz tajskie jedzenie miato pozytywny wplyw na zamiar powrotu turystow
do tego kraju (blisko 75% badanych) [Lertputtarak, 2012]. Szczeg6lng cecha tajskich
positkdw jest ich zdolno$§¢ do potaczenia trzech kluczowych wartosci: odzywczych,
kulturowych i leczniczych.

Tajowie stworzyli wlasne zasady komponowania positkow, ktdra oparta jest o regute pigciu
smakow. Cecha charakterystyczng tej kuchni jest wykorzystanie przy sporzadzaniu potraw
sktadnikow, ktore wykazuja prozdrowotne wiasciwosci takie jak: czosnek, kolendra, galangal
(przyprawa o imbirowo-pieprzowym smaku), limonka, chili, tamarynowiec indyjski czy
mleko kokosowe. Tworzenie i komponowanie smakow to takze wptyw buddyzmu [The
Government Pubic Relation Department, 2011].

W Azji Potudniowo-Wschodniej street food jest uwazany za wazny element organizacji
spotecznej, kulturowej 1 gospodarczej [Toh i Birchenough, 2000]. W krajach takich jak
Singapur, Tajlandia i Malezja jest on traktowany nawet jako ratunek dla turystyki, albowiem
wladze zachgcaja sprzedawcow do zapewniania roznorodnosci oferowanych potraw,
poniewaz urozmaica to destynacje¢ [Henderson 1 wsp., 2012; Jalis 1 wsp., 2014; Ramli 1 wsp.,
2016]. Street food jest bardzo niejednorodng kategorig zywno$ci, obejmujaca positki, napoje
1 przekaski [Draper, 1996]. Street food to gotowa do spozycia zywno$¢ 1 napoje
przygotowywane 1/lub sprzedawane przez sprzedawcow i straganiarzy szczegolnie na ulicach
1 innych podobnych miejscach publicznych [FAO 1989]. Pod wzgledem produkcji, street food
moze by¢ centralnie przetworzong zywnoscig wykonywang przez formalny sektor przemystu
spozywczego lub moze by¢ przetwarzany w procesie handlu przez samego sprzedawce lub
podczas innego procesu na malg skalg. Street food w wiekszos$ci krajow rozwijajacych sig
pozostaje poza regulacjami i ochrong rzadu. Handel street food sktada si¢ na znaczng czgsé¢
nieformalnego sektora gospodarki w wiekszosci krajow rozwijajacych sie. Rynek street food
stat sie czgscig kultury mieszkancow miast. Od czasu proklamacji ,,gospodarki doznan”, firmy
przeszty od sprzedazy towarow do sprzedazy doznan [Draper, 1996].

Potrawy street food przyrzadzane sa ze sktadnikow pochodzacych
z lokalnych bazarow, a receptury roznig si¢ w zaleznos$ci od sprzedawcy. Z tego powodu
turysci, ktorzy znajg street food Kuala Lumpur lub Bangkoku, prawdopodobnie nie b¢dg znali
dan street food z Penang czy Phuket. Roznice w lokalnej kulturze 1 geografii czynig street
food unikalng forma w kazdym regionie. R6znorodnos$¢ i rdznice street food moga by¢, zatem
motywacja dla turystow, ktorzy znaja tajskie street food do ponownych odwiedzin Tajlandii
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1 zachgcac do poznania potraw z roznych regionow Przyktadowo w cze$ci potnocnej Tajlandii
dania sg lekko pikantne i1 stodkie, w tej czesci regionu uzywa si¢ aromatycznych przypraw,
a takze tluszcz zwierzgcy 1 olej rybi. Znane s z tego regionu Khao Soi, Kaeng Hung Lay,
Nam Prik Noom. Natomiast w kuchni poinocno-wschodniej uzywa si¢ ryb, stad znana
potrawa fermentowanej ryby PiaRa. W przypadku czgsci potudniowej Tajlandii popularne sg
potrawy o0 ostrym smaku z dodatkiem $wiezych owocow morza. Znane potrawy to: Pla Kra
Bok, Khao Yum spozywane z ryzem [Hoghi i wsp., 2014; Privitera i Nesci, 2015].

W Tajlandii nawyki zywieniowe sg tatwo zaspokajane przez bogactwo odmian street
food [Makanukhrao i Bussracumpakorn, 2008]. Jak podajg badania przeprowadzone przez M.
Abdussalam i F. Kéferstein [1993] oraz V. Umoh 1 M. Odoba [1999] w przypadku zywnosci
typu street food istotne znaczenie majg przede wszystkim: higiena przygotowania potraw oraz
czynniki srodowiskowe 1 mikrobiologiczne, a takze swiadomos$¢ sprzedawcow. S. Rodmanee,
S. Tongnoy i W. Huang [2013] przebadali sprzedawcow zywnosci na jednym z najbardziej
znanych 1 atrakcyjnych miejsc tradycyjnej zywnos$ci i towardw handlowych w Tajlandii —
Damnoen Saduak Floating Market. Z badan tych wynika, iz okoto 80% badanych na
swiadomos$¢ zagrozenia wynikajacego z braku higieny czy uzywania przy przygotowywaniu
potraw brudnej wody. Stwierdzono, ze 97% z badanych sprzedawcow zywno$ci miato co
najmniej jeden pojemnik na odpady [Choudhury i wsp. 2011]. Ministerstwo Zdrowia
Publicznego wraz z Ministerstwem Turystyki Tajlandii opracowato program ,,The Clean
Food, Good Taste” (CFGT), ktory wdrazany jest od 2001 roku i obejmuje rowniez zjawisko
street food [Kongchuntuk 2013].

Atrakcyjno$¢ odwiedzanego przez turystOw miejsca to w znacznej mierze takze
atrakcyjnos¢ oferty turystycznej. Do gtéwnych czynnikéw majacych wptyw
na turystyke kulinarng nalezy przede wszystkim odmienno$¢ danej kuchni
przy jednoczesnym zachowaniu tradycyjnych przepisow i receptur. Jednym z istotnych
elementow turystyki kulinarnej jest takze sposdb przyrzadzenia potraw, sposob
ich podawania oraz bogactwo sktadnikow 1 zi6t [Kowalczyk, 2014]. Wsrdd wielu czynnikow
motywujacych turystow do podrézy w konkretne miejsce jest che¢ poznania i konsumpcji
potraw [Ardabili, 2011]. Badanie przeprowadzone przez M.J. Enright i J. Newton [2005]
w celu znalezienia determinantow konkurencyjnosci turystycznej w krajach azjatyckich
wykazato, 1z jednym z istotnych czynnikoOw przyciagajacych turystow byta konsumpcja
zywnos$ci. Gdy staje si¢ ona celem gldwnym podrézy mamy do czynienia z turystyka
kulinarng, bedaca forma szeroko rozwinigtej obecnie turystyki kulturowe;.

Turystyka kulturowa jest forma podrdzy danej osoby lub grupy ludzi, ktérzy daza do
miejsca, gdzie mogg podziwia¢ niepowtarzalne pickno kultury innych ludzi
z duzym szacunkiem dla tejze kultury [Smith, 2003]. Turysci traktuja ten rodzaj turystyki jako
okazje do nauki 1 poszukiwania nowych doswiadczen. Turystyka kulturowa odgrywa istotng
role w tworzeniu $wiadomos$ci spolecznej wobec zasobow kulturowych w Tajlandii
[Jittangwattana, 2005]. Tajowie traktuja street food jako zrodio codziennego pozywienia, ale
cudzoziemcy maja na to inny punkt widzenia — dla nich street food jest bogate w kulture
1 unikalne, charakterystyczne potrawy. Street food stanowi coraz wigksza czes¢ dochodu
Tajlandii z turystow kazdego roku. Street food ma wiec pozytywny wptyw na oceng, jako$ci
doswiadczen turystow i stanowi jedng z form promowania kuchni i kultury Tajlandii
[Makanukhrao i Bussracumpakorn, 2008].

Niniejsza praca poswigcona jest turystyce kulinarnej w Tajlandii, a zwlaszcza jej
szczegolnej odmianie, jakg sg podroze w celu doswiadczania street food. Celem artykutu stato
si¢ zbadania zjawiska street food wsrdd osob, ktore odwiedzily Tajlandie 1 korzystaty
z tamtejszej oferty kulinarnej.

Metodologia badan
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Celem pracy byto okreslenie czynnikow, ktére mogg mie¢ wazne znaczenie w kontekscie
korzystania z turystyki kulinarnej, na przyklad w Tajlandii — zwlaszcza korzystania
z zywnosci typu street food przez polskich turystow.

Grupe os6b badanych stanowito 100 celowo wybranych respondentow w wieku od 22 do 66
lat. Wszystkie osoby uczestniczace w badaniu deklarowatly, ze byly w Tajlandii minimum
jeden raz. Osoby, ktore deklarowaly, ze chciatby pojecha¢ do Tajlandii lub bardzo
interesowaty si¢ Tajlandig, ale nie byty w tym kraju, zostaty wytaczone z badania.

W celu sprawdzenia czynnikéw mogacych mie¢ wplyw na turystyke kulinarng streed food
zostala przeprowadzona ankieta internetowa, ktdérag umieszczono na forach i w grupach
mediéow spotecznosciowych, zrzeszajace osoby z Polski, ktore mialy okazje odwiedzic¢
Tajlandi¢. Uzyskano niezbedne zgody na umieszczenie linku do ankiety na tych portalach
spotecznosciowych.

Ankieta wlasna obejmowata pytania dotyczace korzystania z tajskich restauracji oraz
zywnosci street food. Jedno z pytan dotyczylo zweryfikowania znajomosci pojecia street food
wsrod respondentow. W tym celu zadano pytanie: ,,Co Twoim zdaniem oznacza street food?”’
Bylo to pytanie otwarte. W dalszej kolejnosci respondentow zapytano o to, jak czgsto
korzystali ze street foods podczas pobytu w Tajlandii. Respondenci mogli udzieli¢
odpowiedzi korzystajac z pigciostopniowej skali odpowiedzi, gdzie 1 — ,Nigdy”, 2-
»Rzadko”, 3 - ,,Czasami”, 4 —,,Czg¢sto”, 5 —,,Bardzo czesto”.

Istotnym elementem bylo zbadanie, czym osoby ankietowane kierowaly si¢ przy wyborze
zywnosci typu street food. Zadaniem respondentéw byto udzielenie odpowiedzi w oparciu
o pieciostopniowa skale odpowiedzi, gdziel oznaczato ,,Zupelnie niewazny”, 2-,Mato
wazny”, 3 - ,,Srednio wazny”, 4 -,,Wazny”, 5 - ,,Bardzo wazny”. Oceniano takie elementy jak;
wyglad, przygotowanie potrawy przy turyscie, bezpieczenstwo spozywanej Zzywnosci, cena.
Osoby badane poproszono takze o wskazanie jakie tajskie potrawy mieli okazj¢ sprobowac
podczas pobytu w Tajlandii. Respondenci mogli wskaza¢ jedno lub kilka dan z nastgpujacych
wariantow: Phad Thai, owoce, nalesniki, spring Rolls, Tom Tum, mango Stricky Rice, satatki
1 Inne.

W dalszej czesci ankiety respondenci poproszeni zostali o wyrazenie swojej opinii na temat
tego, czy wedlug Pana/Pani street food jest popularng forma turystyki?

Wyniki przeprowadzonych badan

Na poczatku badania ankietowanym zadano pytanie o znajomosci pojecia street food
70% z nich udzielito odpowiedzi, okreslajac to pojgcie, jako ,,jedzenie uliczne”. Respondenci
(1 to az 90% z nich) kojarzyli street food takze z takimi aspektami jak: natychmiastowa
gotowos¢ do spozycia. Wérdd badanych pojecie street food bylo okreslane jako typ stoiska
(budki, food trucki, tuk tuki) — 60% wskazan. Ponadto ten typ spozywania positku zostat
opisany hastami: miejscowa ludnos¢ (5%), bardzo dobry smak (50%), $wieze produkty
(10%), lokalna kuchnia (40%), kultura danego kraju (3%).
Na rycinie 1 przedstawiono czestotliwo$¢ korzystania z zywnosci street food podczas pobytu
w Tajlandii. Zaréwno wsrod kobiet, jak 1 mezczyzn, ten typ spozywania Zzywnosci cieszyl si¢
duza popularnoscia (62% kobiet 1 54% mezczyzn).
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Ryc. 1. Czestotliwo$¢ spozywania street food w Tajlandii przez badanych
Zrédlo: opracowanie wlasne

Okoto 29% kobiet i 34% mezczyzn w czasie pobytu w Tajlandii miato okazj¢
spozywaé zywno$¢ oferowang na ulicy. Podobnie jak w przypadku pytania dotyczacego
czestotliwosci spozycia street food, tylko 4% kobiet nie zdecydowato si¢
na poznanie smakow potraw tajskich (Ryc. 2).
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Ryec. 2. Czgstotliwos¢ korzystania z restauracji bedac w Tajlandii
Zrédlo: opracowanie wlasne

Z przeprowadzonych badan wynika, iz 88% kobiet deklarowalo, Ze z Zywnosci street
food korzystato ,,bardzo czesto” lub ,,czesto”, natomiast w restauracjach jadato 66,7% z nich.
Analogicznie, mezczyzn w pierwszym przypadku byto 86%, a w drugim 67,3%.

W Polsce juz potowa Polakow, jedzacych poza domem, korzysta z lokali typu street food,
a 8% ankietowanych przyznaje, iz sa staltymi klientami tych lokali [Pirkel, 2015]. Badania
wykazaty, ze tajskie jedzenie byto atrakcyjne dla turystow, gdyz podczas pobytu w Tajlandii
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praktycznie caty czas konsumowato je 38% ankietowanych (czestotliwo$¢ na poziomie 76-
100%) [Hohgi, 2014]. Uliczne potrawy sa bardziej atrakcyjne dla konsumentéw niz formalna
restauracja, z wyjatkiem specjalnej okazji, poniewaz lokalizacja street food jest bardziej
przystepna [Gunniga, 2009].
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Ryc. 3. Istota wygladu potrawy

Zrodio: opracowanie wlasne

Jezeli chodzi o wyglad potrawy to w przypadku kobiet i mezczyzn dla 44% badanych
wyglad potrawy byt ,, bardzo wazny" lub ,,wazny". Kolejnym badanym elementem bylo
sprawdzenie, w jakim stopniu poznanie kuchni tajskiej wptywa na wybor potrawy przez
turyste, gdzie dla 2% mezczyzn cheé poznania kuchni tajskiej byla “Mato wazna”, podczas
gdy 100% kobiet uwaza ja za ,,Wazng” i ,,Bardzo wazng” (Ryc.3).
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Ryc. 4. Istota sposobu przygotowania potrawy
Zrodto: opracowanie wlasne

Przy wyborze zywnos$ci typu street food ankietowani nie kierowali si¢ w duzej mierze
przygotowaniem potrawy w ich obecnos$ci. Jak wynika z ryciny 4 zaréwno kobiety, jak
1 mezczyzni w podobny sposob deklarowali istot¢ tego czynnika. Procentowy udziat
odpowiedzi ,,Srednio wazny” i ,,Mato wazny” dla obu pici by}

taki sam — tacznie wskazala tak prawie potowa osob.

Kolejnym poruszonym aspektem, o ktorym =zapytano ankietowanych bylo
bezpieczenstwo spozywanej zywnosci. Biorgc pod uwage sposob przygotowania positkow
typu street food 1 wiele czynnikéw zwigzanych z bezpiecznym przechowywaniem surowcow
czynnik ten moze stanowi¢ wazny element decyzyjny
z zakresu zywnoS$ci typu street food. Na rycinie 5 przedstawiono procentowy udziat
odpowiedzi ankietowanych, wedtug ktorych czynnik ten okazat si¢ bardziej istotny
dla me¢zezyzn (46%).
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Rys. 5. Istota bezpieczenstwa
Zrédio: opracowanie wlasne

Spozywanie zywnosci bezpiecznej, w ktdrej przestrzegane sa zasady higieny

1 wlasciwego przygotowania i przechowywania surowca, stanowig element majacy wptyw na
zdrowie. Z przeprowadzonych badan wynika, iz turysci, ktorzy odwiedzili Tajlandi¢, uznali
wartos¢ wlasnego zdrowia, jako czynnik ,,Bardzo wazny”, bez wzgledu na pte¢ (64%).

J. Khongong 1 wsp. [2014] zauwazyli, Ze konsumenci zdawali sobie spraw¢ z tego, Ze istnieja
pewne problemy w branzy street food — przede wszystkim w kwestii higieny.

S. Rodmane, S. Tongnoy, W. Huang [2013] w swoich badaniach analizowali z kolei kwesti¢
bezpieczenstwa z perspektywy sprzedawcow zywno$ci. Wyniki ich badania sugeruja, ze
chociaz wigkszo$¢ sprzedawcéw ma wiedze na temat pewnych aspektow bezpieczenstwa
zywnos$ci 1 praktyk, nadal pozostaja luki, co stwarza powazne zagrozenie zdrowia dla

127



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 5/2019 (wrzesien-pazdziernik 2019)

konsumentow. Jako gtowne problemy wskazano: brak systematyczno$ci w myciu rak,
przechowywanie gotowanej zywno$ci oraz gromadzenie odpadow w poblizu punktu
sprzedazy.
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Ryc. 6. Istota ceny potraw street food
Zrédlo: opracowanie wlasne

Wyniki pytania o istotno$¢ ceny przy wyborze zywnos$ci street food mozna potraktowaé
w dwojaki sposdb: po pierwsze 32,65% kobiet oraz 26% mezczyzn przyznalo, iz cena
odegrala ,,Bardzo wazny” i ,,Wazny” czynnik w procesie decyzyjnym. Z kolei 22,45% kobiet
1 32% mezczyzn uznato cene za ,,Mato wazng” i ,,Zupelnie niewazng”, gdyz kierowali si¢
innymi warto§ciami w zyciu, na przyktad jakoscia (Ryc. 6).

Kolejne pytanie dotyczyto rekomendacji zywnosci street food innym osobom,

ktére majg zamiar odwiedzi¢ Tajlandi¢ (Rys.7).
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Rys.7. Rekomendacja jedzenia typu street food osobom chcacym odwiedzi¢ Tajlandig.
Zrédlo: opracowanie wlasne

Prawie wszyscy respondenci (90% kobiet i 98% mezczyzn) polecitoby sprobowania
lokalnego street food osobom wybierajacym si¢ do Tajlandii. Na wykresie 8 przedstawiono
potrawy, ktdre badani mieli okazj¢ sprobowa¢ podczas pobytu Tajlandii. Celem tego pytania
byta proba charakterystyki potraw najbardziej popularnych i wybieranych przez
respondentéw. Wedlug ankietowanych najwigksza popularnoscia cieszyly si¢ Phad Thai
(67%), czyli makaron ryzowy/sojowy smazony z tofu, krewetkami lub kurczakiem,
doprawiony sosem rybnym, skropiony limonka, posypany szczypiorkiem, kietkami fasoli
mung i orzeszkami ziemnymi.
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Ryc. 8. Najczesciej wybierane dania street food
Zrédlo: opracowanie wlasne

Po wuzyskaniu danych otrzymanych z analizowanych ankiet poj¢to probe klasyfikacji
wybieranej zywnosci street food na pig¢ grup: dania gtdéwne, makarony, przekaski, desery,
napoje oraz $wieze owoce. Podzial ten potwierdzaja J. Khongtong i wsp. [2013]
przeprowadzajac badanie dotyczace schematow konsumpcji i opinii konsumentéw na temat
street food w prowincji Nakhon Si Thammarat w Tajlandii. Autorzy stworzyli ankiete, ktora
zawierala pytania dotyczace miedzy innymi rodzaju zywnosci, sposob konsumpcji, motywow
Spozywania oraz opini¢ konsumentow na temat zywnosci street food. Analizujac odpowiedzi
respondentéw badacze stwierdzili, ze sprzedawany street food mozna podzieli¢ wiasnie na
wyzej wymienionych pig¢ grup.

W ankiecie, jako jeden z ostatnich punktéw pojawito si¢ nastepujace pytanie:

,Czy korzystata Pani/Pan z street food, jesli tak to czy wedlug Pana/Pani street food jest
popularng forma zywnos$ci spozywanej”. 99% wszystkich badanych udzielito twierdzacej
odpowiedzi. Wskazuje to na fakt, iz zjawisko street food w percepcji turystow przenikngto do
sfery turystyki. H. Hohgi [2014] w swoich badaniach wyréznit pie¢ czynnikow, ktore
sprawily, ze ankietowani zarekomendowaliby innym wizyte w Tajlandii z powodu lokalnego
jedzenia, byty to: smak, jako$¢, bezpieczenstwo oraz dostepnos¢.

Zakonczenie

Na podstawie przeprowadzonych badan autorzy artykulu wyciagneli kilka waznych
dla analizowanego tekstu wnioskow. Po pierwsze, pojecie street food okreslane mianem
,»Zywnos$ci spozywanej na ulicy” zostato wtasciwie okreslone przez badanych respondentdw.
Sposréd 100 zapytanych osob, az 90% okreslito zywno$¢ typu street food jako zywnos¢
gotowa do spozycia, przygotowywang bezposrednio przy konsumencie. Ponadto, niezaleznie
od pici 1 wieku, respondenci w czasie pobytu w Tajlandii czgsto konsumowali Zzywno$¢ typu
street food. Majac mozliwos¢ ponownego odwiedzenia tego kraju, trzy czwarte
ankietowanych skorzystaloby z punktow zywnosci street food, rekomendujac odwiedzane
miejsca. Co wigcej, jednym z czynnikéw decydujacym o odwiedzeniu Tajlandii byta chegé
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poznania kuchni (60% wskazan), a interesujacym elementem okazato si¢ tez przygotowanie
positku przy konsumencie (okoto 40%).

Street food w Tajlandii postrzegany jest przez turystow jako nieodzowny element poznania
tego kraju, a w szczegdlnosci jej kultury. Znajomos¢ pojec street food oraz lokalnej kultury
stanowi potwierdzenie tezy, iz ta forma turystyki jest praktykowana rdwniez w celu poznania
kultury tajskiej. Poznanie tematyki w obszarze turystyki kulinarnej stanowi element formy
turystyki, dlatego istotnym elementem wydaje si¢ fakt analizy i1 badania aspektow
gastronomicznych, ktore stanowig element bedacy nie tylko motywacjag do podrézy po
Tajlandii.
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STREET FOOD IN THE ASPECT OF CULINARY TOURISM ON THE
EXAMPLE OF THAILAND

Abstract

The work concerns the phenomenon of street food in Thailand as an element of culinary
tourism. The relationship between tourism and gastronomy has been pointed out, and the issue
of the significance of food with regard to tourists' motivation has been discussed, and culinary
tourism has been defined as an example of a destination for culinary street food tourism in
Thailand. The phenomenon of street food and various aspects related to it have also been
characterized.

The publication contains the results of empirical research conducted among tourists who had
been to Thailand and consumed street food products there.

Key words: culinary tourism, street food, Thailand, food, thai food.
Publikacja zawiera wyniki badan empirycznych, przeprowadzonych wsrod turystow, ktdrzy

byli w Tajlandii 1 spozywali produkty street food. Street food jest w tym kraju postrzegany
przez nich jako nieodzowny element poznania tego kraju, a w szczeg6lnosci jej kultury.

132



