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Abstrakt

W okresie od 23 maja do 15 czerwca 2019 r. w Polsce odbyty si¢ Mtodziezowe Mistrzostwa
Swiata U20 w Pitce Noznej Mezczyzn. Glowng areng zmagan byt Stadion Widzewa w Lodzi.
To wlasnie tu odbyty si¢ mecze reprezentacji Polski oraz mecz otwarcia i mecz finalowy.
W trakcie imprezy £.0dz odwiedzito wielu turystow oraz tzw. odwiedzajacych jednodniowych
z Polski i1 z =zagranicy. Podczas rozgrywek przeprowadzono badanie ankietowe
Z przypadkowo napotkanymi osobami, ktore przyjechaty do Lodzi w roli kibicow. Badanie
to wykonano w sgsiedztwie stadionu tuz przed meczami. Respondentéw zapytano o ich pobyt
i 0golne odczucia zwigzane z organizacjg imprezy. Na podstawie udzielonych odpowiedzi
podjeto probe wykreowania sylwetki odwiedzajacego w trakcie wspomnianych mistrzostw.

Wprowadzenie

W ciggu kilku ostatnich lat w Polsce organizowanych jest coraz wigce] wydarzen
sportowych. Maja one zarowno charakter lokalny, jak rowniez miedzynarodowy.
Bez watpienia najwigksza z nich byty Mistrzostwa Europy w Pilce Noznej Mezczyzn UEFA
Euro 2012. Duze znaczenie miaty tez rozegrane w 2014 roku Mistrzostwa Swiata w Pitce
Siatkowej Mezczyzn. Ponadto od wielu lat w Polsce organizowane sa liczne rozgrywki
pitkarskie, siatkarskie 1 koszykarskie. Ogromna popularnoscia ciesza si¢ takze
m.in. organizowane cyklicznie w Zakopanem i w Wisle zawodu Pucharu Swiata w Skokach
Narciarskich.

Jednym z polskich miast, ktoére czgsto pelni role ,,gospodarza” imprez sportowych
jest Lodz. Z roku na rok organizowanych jest tutaj coraz wigcej wydarzen sportowych.
W znacznym stopniu jest to spowodowane bardzo dobrym potozeniem komunikacyjnym
miasta, Systematycznie rozwijajacg si¢ infrastrukturg sportowa oraz dobrym stanem bazy
noclegowej [Wtodarczyk 2016, s. 52]. Wigkszos¢ imprez odbywa si¢ w hali widowiskowo-
sportowej Atlas Arena. To wlasnie tu rozgrywano m.in. mecze w ramach Mistrzostw Swiata
w Pilce Siatkowej Mgzczyzn 2014, Mistrzostwa Europy w Pilce Siatkowej Kobiet 2009
oraz 2019, czy tez Mistrzostw Europy w Koszykowce Mezczyzn 2009. Kolejnym obiektem,
na ktérym czesto organizowane s3 wydarzenia sportowe jest otwarty na poczatku 2017 roku
Stadion Miejski. Na co dzien korzystaja pitkarze legendarnego klubu pitkarskiego Widzew
L6dz. Nowoczesno$¢ tego stadionu oraz jego stosunkowo duza pojemnos¢ (ponad 18 tys.
miejsc siedzgcych) spowodowaly, ze stal si¢ on glowng areng rozgrywanych w Polsce
Mtodziezowych Mistrzostw Swiata U-20 w Pilce Noznej Mezczyzn 2019. W trakcie
tych rozgrywek Lodz odwiedzito wielu kibicow zarowno z Polski jak i z zagranicy. Byta
to doskonata okazja do przeprowadzenia badan majagcych na celu opracowanie
charakterystyki 0sob odwiedzajacych £.6dz podczas tej imprezy sportowej.

Nadrzgdnym celem niniejszego artykutu jest zaprezentowanie sylwetki odwiedzajacego
L6dz w trakcie wspomnianych wezeéniej Mtodziezowych Mistrzostw Swiata U-20 w Pilce

24



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 2/2020 (marzec-kwiecier: 2020)

Noznej Mezczyzn 2019. Artykut ten jest rowniez swoistego rodzaju podsumowaniem badan
terenowych przeprowadzonych przez autora w trakcie trwania wspomnianego turnieju,
tzn. w okresie od 23 maja do 15 czerwca 2019 roku. W artykule tym zaprezentowano réwniez
relacje pomigdzy turystyka sportowg i fanoturystyka z szeroko rozumiang turystyka
kulturowa.

Podstawowa metodg badawcza bylo badanie ankietowe zrealizowane z przypadkowo
spotkanymi kibicami, bezposrednio przed rozpoczgciem meczéw w sasiedztwie stadionu.
W badaniu tym wzielo udzial 1gcznie 200 respondentow z Polski i z zagranicy.
Kwestionariusz ankiety zawieral 8 pytan, w wigkszosci zamknigtych oraz metryczki.
Respondenci udzielali odpowiedzi na pytania dotyczace ich przyjazdu i pobytu w Lodzi, jak
rowniez ogolnej opinii dotyczacej organizacji mistrzostw na terenie todzi. Kolejng
wykorzystang metoda badawcza byla inwentaryzacja rejestracji  samochodowych
przeprowadzona na parkingach zlokalizowanych w odlegtosci ok. 2 km od stadionu. Lacznie
zinwentaryzowanych zostato ok. 1100 samochoddéw. Ponadto dokonano réwniez przegladu
danych statystycznych opracowanych przez Urzad Miasta Lodzi, Polski Zwigzek Pitki Noznej
(PZPN) oraz Migdzynarodowa Federacj¢ Pitkarska (FIFA).

Przeglad literatury

Zagadnieniami zwigzanymi z organizacja imprez sportowych w roznych miastach
oraz zwigzanymi z ich wptywem na rozwdj turystyki zajmowalo si¢ juz w przesztosci wielu
autorow. Jednym nich byt A. Morse [2001, s. 101-107], ktory zaprezentowat, w jaki sposob
organizacje Letnich Igrzysk Olimpijskich w Sydney wykorzystano w strategii rozwoju
turystyki i turystycznej promocji miasta. Scharakteryzowal dzialania wladz miasta
juz po zakonczeniu tego wydarzenia. Podobnego rodzaju zagadnienia poruszylt takze P. Duran
[2002, s. 3-14]. W swoim artykule opisal, w jaki sposob organizacja Letnich Igrzysk
Olimpijskich w 1992 roku wptyneta na ruch turystyczny w miescie i rozwdj poszczegdlnych
elementow zagospodarowania turystycznego. Kilka lat pdézniej R. Coleman, C. Gratton
i S. Shibli [2005, s. 233-247] scharakteryzowali wplyw wydarzen sportowych na turystyke
organizowanych w Birmingham w latach 1996-1999. Zaprezentowali oni m.in. dane
statystyczne zwigzane z obtozeniem hoteli w trakcie trwania imprez oraz korzysci finansowe,
jakie z uwagi na organizacje tych wydarzen uzyskato miasto. Negatywny wpltyw organizacji
wydarzenia sportowego na turystyce przedstawili z kolei M. J. Custodio i F. Perna [2008, s. 5-
22]. Opisali oni sytuacje w portugalskim miescie Algarve, ktore goscito uczestnikow
Mistrzostw Europy w Pilce Noznej Mezczyzn UEFA 2004. Przytoczone statystyki pokazaty,
ze organizacja tej imprezy spowodowata spadek liczby udzielonych noclegéw w miescie
w trakcie wydarzenia oraz duze straty finansowe, jakie miasto poniosto przy okazji
organizacji mistrzostw.

Znaczenie wydarzen sportowych dla rozwoju turystyki podkreslito réwniez wielu
polskich badaczy. Zdaniem A. Hadzika [2010, s. 465-474] wydarzenia sportowe i budowana
z powodu ich organizacji infrastruktura sportowa w znacznym stopniu zwigksza potencjat
turystyczny miasta, badz regionu. Z kolei S. Bosiacki i A. Sniadek [2010, s. 13-23] twierdzili,
7ze wydarzenia sportowe to swoistego rodzaju narzedzie turystycznej promocji miast
I regiond6w. W ostatnich latach powstalo rowniez wiele publikacji naukowych $cisle
dotyczacych konkretnych wydarzen sportowych w poszczegdlnych miastach. Przyktadem
jest publikacja A. Szwichtenberga [2011, s. 269-287], w ktorej zaprezentowano wplyw
organizacji Mistrzostw Europy w Pilce Noznej Mezczyzn UEFA Euro 2012 na gospodarke
miejska 1 wizerunek Gdanska. Jego zdaniem organizacja takiej imprezy stanowita ogromng
szans¢ na cywilizacyjny skok w rozwoju miasta. J. Borzyszkowski [2012, s. 55-68] opisat
wplyw organizacji Euro 2012 na turystyke we wszystkich miastach ,,gospodarzach”
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tzn. w Gdansku, we  Wroctawiu, w Poznaniu 1w Warszawie. W opracowaniu
tym przytoczono takze statystyki ruchu turystycznego w trakcie trwania imprezy. Kolejnym
przyktadem jest artykut B. Wiodarczyka [2016, s. 51-62], w ktorym kompleksowo
przedstawiono zwigzek pomiedzy organizacjg imprez sportowych, a ruchem turystycznym
w Eodzi. Jako stadium przypadku wskazano Mistrzostwa Swiata w Pitce Siatkowej Mezczyzn
2014.

W niniejszym opracowaniu wykorzystano kilka waznych pojg¢. Najwazniejszym z nich
jest niewatpliwie turystyka sportowa. Od kilkunastu lat systematycznie prowadzone
sa rozwazania naukowe dotyczace tego pojecia. Badaniami nad turystyka sportowa zajmowali
si¢ m.in., M. Hall [1992]. H. J. Gibson [1998], J. Standeven i P. De Knop [1999], M. Weed
[2008], B. Bonczak [2003], czy tez E. Malchrowicz-Mosko [2015]. Jedna z pierwszych
definicji opracowat H. Gibson [1998, s. 45-76]. Jego zdaniem s3g to podroze poza miejsce
statego zamieszkania, ktorych celem jest uczestnictwo w aktywnos$ci sportowej, podziwianie
widowisk sportowych lub tez odwiedzanie atrakcji zwigzanych ze sportem, takich
jak np. muzea sportu. W. Alejziak [2008, s. 52-66] twierdzil zkolei, ze podstawa
wyrdzniajaca turystyke sportowa sposrod innych rodzajow turystyki jest szeroko rozumiany
sport w formie aktywnos$ci fizycznej. Do tego rodzaju turystyki zaklasyfikowal rowniez
organizacje wydarzen sportowych i uczestnictwo w nich turystow. T. Hinch i J. Hingman
[2011, s. 258] podkreslaja turystyke sportowg jako aktywnos$¢ typowo amatorskg. Uznali, ze
sa to krotkie podroze oparte o wspolzawodnictwie wigzacym si¢ Z zabawg 1 poprawa wilasnej
aktywnosci fizyczne;.

Kolejnym bardzo waznym pojeciem, Scisle zwigzanym z turystyka sportowa
jest fanoturystyka. Z uwagi na to, ze pojgcie to pojawito si¢ stosunkowo niedawno budzi duza
ciekawos¢ wsérod wielu badaczy i naukowcow [Krupa 2019, s. 152]. Fenomen fanoturystyki
wynika glownie z dziatalnosci mediow relacjonujagcych wydarzenia sportowe. Zdaniem
W. Kurka [2007, s. 220-222] w przypadku fanoturystyki uwidacznia si¢ wyrazne
pierwszenstwo checi ogladania widowiska sportowego w stosunku do aktywnego uprawiania
sportu. Wedlug K. Brumma [2012, s. 84] jest to forma turystyki sportowej zwigzana $cisle
z wyjazdami turystycznymi w celu ogladanie wydarzen sportowych. Z kolei Hadzik, Szromek
i Tomik [2012, s. 74-76] twierdza, ze jest to forma kibicowania podczas eventow sportowych
powigzana z konsumpcjg ustug sportowo-turystycznych w trakcie czasu wolnego w celu
zaspokojenia potrzeb jednostki. Ponadto w ich opinii potrzeby te mozna analizowaé przez
pryzmat potrzeb zamieszczonych w piramidzie potrzeb Maslova. Wedlug E. Malchrowicz-
Mosko, [2015, s. 57-58] w porownaniu do turystyki sportowej fanoturystyka ma przede
wszystkim wymiar bardziej bierny, poniewaz brakuje tu elementu aktywnego uprawiania
sportu i wspotzawodnictwa.

Bardzo waznym pojgciem zastosowanym w niniejszej pracy jest rOwniez wydarzenie
sportowe. W aspekcie turystyki mozna je zdefiniowac jako produkt turystyczny wydarzenie,
w przypadku ktorego punkt wyjscia stanowi turystyka sportowa [Wtodarczyk 2016, s. 51-
62]. Produkt ten jest zaplanowanym i zorganizowanym wydarzeniem lgczacym roznorodne
rodzaje ustug 1walory turystyczne. Jego najwazniejszym elementem sg organizacja,
zarzadzania i precyzyjna lokalizacja [Kaczmarek, Stasiak, Wtodarczyk 2010, s. 106-107].
Wydarzenia sportowe oddzialuja na ekonomie, srodowisko i turystyka danego miasta, badz
regionu [Faulkner 1993, s. 22]. Wsrod aspektow ekonomicznych wyrdzni¢ mozna m. in.
wydatki przyjezdnych, czytez wydatki wladz na infrastrukture, wsréd aspektow
srodowiskowych wptyw na §rodowisko przyrodnicze oraz wptyw na sfer¢ psychologiczna
lokalnej spoteczno$ci, zas w przypadku aspektow turystycznych mozna wymieni¢ zmiany
W motywacjach turystycznych, jak rowniez role medidéw w promocji wydarzenia. Biorac
pod uwage skale wydarzen sportowych J. Kaczmarek, A. Stasiak i B. Wilodarczyk [2010,

26



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 2/2020 (marzec-kwiecier: 2020)

s. 106-107] za G. Bowdinem iin.[2003] dokonali ich podzialu na megawydarzenia,
wydarzenia wyrdzniajgce, wydarzenia wigksze oraz wydarzenia lokalne.

Bioragc pod uwage fakt, ze pojecia turystyki sportowej i fanoturystyki caty czas ulegaja
systematycznemu ksztattowaniu wielu badaczy umiejscawia je w innych rodzajach turystyki.
Jednym z nich jest turystyka kulturowa. Zdaniem A. Mikosa von Rohrscheidta [2008, s. 31]
obejmuje ona podréze zwigzane ze spotkaniami uczestnikow z obiektami, wydarzeniami
i innymi walorami kultury. Cel takich podrézy stanowi takze poglebianie wiedzy na temat
kultury. Z kolei definicja sformutowana przez UNWTO glosi, ze turystyka kulturowa jest
rodzajem aktywno$ci turystycznej, ktérych motywem jest poznawanie, odkrywanie,
doswiadczanie oraz konsumpcja materialnych 1 niematerialnych atrakcji kulturowych
w danym regionie turystycznym. Zdaniem M. Nowackiego [2018, s. 53] turystyka kulturowa
obejmuje wyjazdy turystyczne zawierajagce w Swoim programie walory kulturowe oraz
atrakcje turystyce o tematyce S$ci§le zwigzanej z kulturg. Ponadto spotecznos¢ lokalna na
odwiedzanych obszarach powinna $wiadczy¢ ustugi turystyczne powigzane z kultura.
W zwiazku z wielo$cig motywow uprawiania turystyki kulturowej moze wigzac¢ si¢ ona
robwniez z tzw. turystyka hobbystyczng bedaca wiasciwie synonimem turystyki specjalnych
zainteresowan, w ktorych gldownym celem jest realizacja podréozy w ramach swojego
zainteresowania i hobby [Kaganek 2015, s. 33-34].

W odniesieniu do fanoturystyki i turystyki sportowej turystyka kulturowa widoczna jest
zwlaszcza w odniesieniu do turystyki olimpijskiej i poznawania sportdow narodowych].
Igrzyska olimpijskie daja bowiem szans¢ zarowno na udziat w wydarzeniu sportowym, jak
rowniez kontaktu z kulturg [Malchrowicz-Mosko 2015, s. 59-60]. Ponadto wiele
komponentow turystyki sportowej mozna przypisaé wilasnie do turystyki kulturowej
Przykltadem s3 inne wydarzenia sportowe poza igrzyskami olimpijskimi, zwlaszcza te
o znaczeniu migdzynarodowym. Stanowig one dla kibicow okazj¢ do podrozy oraz spotkan
z osobami reprezentujagcymi inng narodowos$¢ i inng kulture. Dodatkowo moga oni takze
zwiedza¢ obiekty i miejsca zwigzane $cisle ze sportem [Ilnicki, Pstrocka-Rak, Gruszka 2016,
s. 97-99].

Mtodziezowe Mistrzostwa Swiata U-20 w Pitce Noznej Mezczyzn 2019
w Lodzi

Mtodziezowe Mistrzostwa Swiata U-20 w Pilce Noznej Mezczyzn odbyty sie w Polsce
w terminie od 23 maja do 15 czerwca 2019 roku. Byta to XXII edycja tego turnieju, jednak
po raz pierwszy organizatorem byta Polska. W turnieju braty udziat 24 zespoty z taczna liczba
504 zawodnikow [https://pl.fifa.com]. Rozgrywki sktadaly si¢ z 52 meczéw, ktore odbywaty
si¢ w szeéciu polskich miastach — w Bielsku Bialej, w Bydgoszczy, w Gdyni, w Lublinie,
w Lodzi, jak rowniez w Tychach (ryc. 1).
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Ryc. 1. Miasta ,,gospodarze” Mlodziezowych Mistrzostw Swiata U-20 w Pitce Noznej 2019
zrddto: opracowanie wiasne na podstawie https://pl.fifa.com; data dostepu: 16.09.2019

W trakcie trwania Mtodziezowych Mistrzostw Swiata U-20 w Pitce Noznej Mezczyzn
2019 Lo6dz pehita rolg ,,stolicy” 1 ,,centrum” calego turnieju. Odbylo si¢ tu 10 spotkan,
co stanowito najwigkszg liczbe sposrod wszystkich miast ,,gospodarzy”. Warte podkreslenia
jest to, ze rozegrano tu mecz otwarcia, finat oraz wszystkie grupowe rozgrywki reprezentacji
Polski. Areng rozgrywek byt Miejski Stadion Widzewa (ryc. 2). Obiekt ten otwarto
na poczatku 2017 roku i obecnie swoje mecze rozgrywa na nim Il-ligowy zespdét Widzewa
Lodz [http://stadiony.net]. Zlokalizowany jest we wschodniej cze$ci miasta, w dzielnicy
Widzew (ryc. 3).

Ryc. 2. Stadion Widzewa w Lodzi — arena rozgrywek
Zrodlo: http://stadiony.net; data dostepu: 15.09.2019
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Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie Google Maps [data dostepu: 15.09.2019]

Lacznie w trakcie wszystkich spotkan rozegranych w Lodzi na trybunach Stadionu
Widzewa zasiadto ponad 100 tys. widzow. Srednio kazdy mecz obejrzalo ponad 10 tys.

kibicow (tab. 1).

Tab. 1. Mecze rozgrywane w Lodzi podczas Mlodziezowych Mistrzostw Swiata w Pilce

Noznej U-20

Lp. Data Mecz Rodzaj meczu Liczba widzow
1. 23.05.2019 Polska - Kolumbia mecz grupowy 17463
2. 24.05.2019 Urugwaj — Norwegia mecz grupowy 4626
3. 26.05.2019 Polska - Tahiti mecz grupowy 15894
4. 27.05.2019 Norwegia — Nowa Zelandia mecz grupowy 2165
5. 29.05.2019 Senegal - Polska Mecz grupowy 15829
6. 30.05.2019 Nowa Zelandia - Urugwaj Mecz grupowy 4385
7. 02.06.2019 Kolumbia — Nowa Zelandia 1/8 finatu 9283
8. 03.06.2019 Senegal — Nigeria 1/8 finatu 6854
9. 07.06.2019 Kolumbia - Ukraina ¢wieréfinat 8443
10. 15.06.2019 Ukraina — Korea Potludniowa finat 16344

Suma 101286
Srednia 0k.10129

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie https://www.fifa.com/u20worldcup/; data dostepu:
15.09.2019

Najwigkszym zainteresowaniem cieszyly si¢ mecz otwarcia, w ktérym reprezentacja
Polski zagrata przeciwko reprezentacji Kolumbii. Wysoka frekwencj¢ odnotowano réwniez
w trakcie spotkania Polska — Tahiti oraz finatu, w ktorym Ukraina zagrata przeciwko Korei
Potudniowej (tab. 1).
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Wyniki badan terenowych

Badania terenowe przeprowadzone przez autora w trakcie trwania lodzkiej czesci
turnieju Mlodziezowych Mistrzostw Swiata U-20 w Pitce Noznej Mezczyzn podzieli¢ mozna
na dwie zasadnicze sktadowe. Pierwsza z nich stanowilo badanie ankietowe z przypadkowo
napotkanymi kibicami.

W badaniu wzigto udzial tagcznie 200 respondentow pochodzacych zaréwno z Polski,
jak i z zagranicy. Pod uwagg nie brano osob, ktore zadeklarowaty, ze sg mieszkancami fodzi.
Odsetek takich osob trakcie meczow reprezentacji Polski wynosit ok. 55%, za§ podczas
pozostatych spotkan ok. 40 %. Wszyscy ankietowani zadeklarowali, ze udziat w meczu w roli
kibicow jest ich gtéwnym i jedynym powodem przyjazdu do Lodzi. Zaden z nich nie wskazat
innego powodu.

powyzej 60 lat
41-60 lat

25-40 lat

Wiek respondentéw

ponizej 25 lat

0 50 100 150

Liczba respondentéow

Ryc. 4. Wiek respondentow
zrodto: opracowanie witasne na podstawie wynikow badania ankietowego

Wsrdd ankietowanych wiekszo$¢ stanowili mezczyzni (135 osoéb). Przedzial wieku
najwigkszej liczby respondentéw wynosit od 25 do 40 lat (ok. 60%). Najmniejsza grupe
za$ stanowily osoby, ktorych wiek wynosit powyzej 60 lat (ryc.4). W przypadku
wyksztatcenia najczgsciej deklarowanym bylo wyksztalcenie wyzsze magisterskie. Taki
poziom wyksztatcenia zadeklarowata ponad potowa ankietowanych (ryc. 5). Najmniej 0sob
za$ wskazato wyksztalcenie wyzsze licencjackie oraz zasadnicze zawodowe
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Ryc. 5. Wyksztalcenie respondentow
zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badania ankietowego
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Udzielone przez ankietowanych odpowiedzi wykazaly takze, Ze ponad
60% z nich pochodzito z Polski (ryc. 6). Niewatpliwie bylo to zwigzane z tym, ze w Lodzi
wszystkie swoje mecze grupowe rozgrywala reprezentacja Polski i jej mecze cieszyly
si¢ najwickszym zainteresowaniem. Stosunkowo duzg grupe wsrod badanych stanowili
réwniez obywatele Korei Poludniowej i Nowej Zelandii. Warta podkreslenia jest rowniez
do$¢ duza liczba respondentow pochodzacych z Niemiec, mimo, ze druzyna niemiecka
nie uczestniczyta w turnieju.
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Ryc. 6. Narodowosci respondentéw
zrodlo: opracowanie witasne na podstawie wynikow badania ankietowego

Legenda:
W wigcej niz 10 ankietowanych
I 6-10 ankietowanych

[71-5 ankietowanych J— | |
Legenda: 0 100 200 300 400 km 0 100 200 300 400 km

Il powyzej 20 ankietowanych
Bl 11-20 ankietowanych

[ ponizej 10 ankietowanych
a b

Ryc. 7. Miejsca statego zamieszkania respondentéw ze wzgledu na administracyjny podziat
na wojewodztwa (a) i powiaty (b)
zrodlo: opracowanie witasne na podstawie wynikow badania ankietoweg0

Wsrod polskich ankietowanych najliczniejsza grupa byli  kibice pochodzacy

z miejscowosci zlokalizowanych w wojewodztwie todzkim, zwlaszcza w bezposrednim
sgsiedztwie Lodzi (ryc. 7a). Najwicksza liczba respondentow jako miejsce statego
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zamieszkania podala Pabianice i pobliskie miejscowos$ci polozone w powiecie pabianickim
(ryc. 7b). Znaczna liczba ankietowanych pochodzita takze z wojewddztw graniczacych
z wojewodztwem todzkim, w szczegodlnosci z wojewddztwa mazowieckiego (zwlaszcza
z Warszawy i okolic) i kujawsko-pomorskiego.

4% 4% 1%

B ciezko powiedzie¢
H pierwszy raz
m trzeci raz

drugi raz

piaty raz

Ryc. 8. Liczba pobytow ankietowanych w t.odzi
zrodlo.: opracowanie witasne na podstawie wynikow badania ankietowego

Respondentéw zapytano takze, o szczegély dotyczace organizacji ich przyjazdu
do Lodzi. Jedno z pytan dotyczylo liczby ich pobytow. Z uwagi nato, ze wigkszo$¢
ankietowanych pochodzita z wojewddztwa todzkiego nie potrafili oni podaé precyzyjnej
odpowiedzi, ktory raz sa w Lodzi. Takiej odpowiedzi udzielito az 64% badanych (ryc. 8).
Wielu znich odpowiedz t3 uzasadnialo tym, ze w przeszto$ci studiowali w Lodzi,
badz mieszkali tu lub prowadzili dziatalno$¢ gospodarcza. W przypadku zagranicznych
respondentow prawie wszyscy przebywali w Lodzi po raz pierwszy. Jedynie ok. 12%
z nich zadeklarowato, ze jest to ich kolejny pobyt. Byly to osoby z pobliskich krajow,
tzn. z Niemiec i z Ros;ji.
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Ryc. 9. Dlugos¢ pobytow ankietowanych w Lodzi krotszych niz 1 nocleg (a) oraz dluzszych
niz 1 nocleg (b)

zrodto: opracowanie witasne na podstawie wynikow badania ankietowego
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Duza liczba przyjezdnych z wojewodztwa todzkiego spowodowata, ze deklarowane
dhugosci pobytow w Lodzi byty krotkie. Najczesciej deklarowana dlugo$¢ pobytu wynosita
maksymalnie 6 godzin bez noclegu. Takiej odpowiedzi udzielito ok. 70% badanych (ryc. 9a).
Nieliczne osoby spedzity w Lodzi czas dtuzszy niz 6 godzin lub wynoszacy wiecej niz jedng
noc. Ledwie 4% respondentéw zadeklarowato, ze ich pobyt obejmowal wiecej niz jeden
nocleg. Dhugo$¢ takich pobytow wynosita od 3 dni do az 20 dni (ryc. 9b). Wsrdod osob, ktore
spedzily w Lodzi co najmniej 1 noc zdecydowana wigkszo$¢ stanowili ankietowani
Z zagranicy (ok. 76%). Najdluzsze pobyty, trwajace minimum kilka dni zadeklarowali turysci
spoza Europy, zwlaszcza ci z Argentyny, Urugwaju, Korei Poludniowej i Senegalu. Dhuzej
W Lodzi pozostawali rowniez obywatele Norwegii. W przypadku polskich ankietowanych
zaden nie zadeklarowal dluzszego pobytu niz jedna noc. Jedynie ok. 7% stwierdzito,
ze zamierza spgdzi¢ tu tylko jedng noc.

Wsréd obiektow noclegowych, z ustug ktorych korzystali respondenci zdecydowanie
najwigkszy odsetek stanowity hotele (ponad 70%). Kilka os6b nocowato w domach rodziny
lub znajomych oraz w hostelach i na kwaterach prywatnych (ryc. 10). Hotele byty ponadto
obiektami noclegowymi, w ktorych najcze$ciej nocowali zagraniczni ankietowani. Byli
to obywatele zarowno z krajow europejskich, jak i spoza Europy. Warte podkreslenia
jest takze to, ze kilku respondentow pochodzacych z Urugwaju nocowalo w kwaterach
prywatnych. W przypadku polskich ankietowanych najczesciej deklarowanym miejscem
noclegu byty prywatne mieszkania rodziny, badz znajomych.

m hotel
mdom
znajomych/rodziny

u kwatera prywatna

hostel

Ryc. 10. Obiekty noclegowe, w ktorych nocowali ankietowani
zrodlo: opracowanie witasne na podstawie wynikow badania ankietowego

Ankietowanych zapytano réwniez o $rodki transportu, dzigki ktérym dotarli do Lodzi.
Z uwagi na to, ze wiekszo$¢ z nich pochodzita z wojewddztwa 16dzkiego 1 wojewodztwa
mazowieckiego najczesciej wskazywang opcja byla samochodd. Takiej odpowiedzi udzielito
ponad 80% ankietowanych (ryc. 11). Pozostali respondenci dotarli do L.odzi m.in. pociggiem
i samolotem. W przypadku przyjezdnych z zagranicy wigkszos¢ (ok. 54%)
z nich podr6zowata samochodem. Byli to kibice, ktorzy przemieszczali si¢ pomiedzy
miastami, w ktérych swoje mecze rozgrywaty reprezentacje ich krajow. Nieliczne osoby
dotarty do L.odzi pociggiem lub samolotem.
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Ryc. 11. Srodek transportu wykorzystany przez ankietowanych
zrodlo.: opracowanie witasne na podstawie wynikow badania ankietowego
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Ryc. 12. Organizacja Miodziezowych Mistrzostw Swiata U-20 w ELodzi w opinii
ankietowanych
Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie wynikow badania ankietowego

Kolejnym waznym aspektem zawartym w kwestionariuszu ankiety byt ocena
organizacji turnieju w todzi. Najcze$ciej wskazywano oceng¢ dobra (42% odpowiedzi).
Respondenci podkreslali zaangazowanie wolontariuszy 1 wysoki poziom infrastruktury
stadionu 1 jego najblizszego otoczenia. Wielu ankietowanych nie potrafilo wskaza¢
jednoznacznej oceny (ryc. 12). Osoby, ktoére negatywnie ocenily organizacje mistrzostw
wspomniaty m. in. 0 problemach z parkowaniem samochodow przed meczami w okolicach
stadionu, atakze o duzym natezeniu ruchu na todzkich ulicach. W trakcie interpretacji
wynikow badan poszczegdlnym ocenom przyporzadkowano wagi liczbowe (od 1 jako ocena
bardzo zta do 5 jako ocena bardzo dobra). Na ich podstawie obliczono $rednia ocena Srednio
organizacja turnieju w Lodzi zostala oceniona dobrze ($rednia 4,05). Nieco lepsze oceny
zostaly zadeklarowane przez polskich ankietowanych, ktorzy ocenili ja dobrze (Srednia 4,07)
Respondenci z zagranicy $rednio ocenili jg jako przecigtng (Srednia 3,25).
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Tab. 2. Badania zalezno$ci miedzy narodowo$ciag ankietowanych, a deklarowana
przez nich oceng organizacji Mlodziezowych Mistrzostw Swiata U-20 w Pilce Noznej
Megzczyzn 2019 w Lodzi

Ocena Liczba polskich Liczba Rangi
respondentéw zagranicznych d;
(cecha xy) respondentow X1 Xo (X1-%2) (dy)?
(cecha x,)
bardzo zta 0 1 5 5 0 0
zla 0 0 5 6 -1 1
Srednia 14 9 4 4 0 0
dobra 59 25 1 1 0 0
bardzo dobra 21 12 3 3 0 0
brak zdania 46 13 2 2 0 0
Razem 1
Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badania ankietowego
. . iy 62 dgy2 6x1
Wspoétczynnik korelacji Spearmana =1 ————=1— = 0,97

nd—n 63—6

Ponadto na podstawie obliczenia korelacji rangowej Spearmana sprawdzono zaleznoS$ci
pomiedzy cechami, ktore mialty wptyw na koncowe oceny organizacji turnieju. Zdaniem J.
Runge [2007, s. 503] jest to miernik wspotzalezno$ci zjawisk geograficznych, dzieki ktoremu
mozna obliczy¢ zalezno$¢ pomiedzy dwoma cechami na podstawie nadanych rang.
W analizie przeprowadzonych badan wzigto pod uwage zaleznos$ci miedzy oceng, a miejscem
stalego zamieszkania ankietowanych oraz miedzy ocena, a narodowoscig ankietowanych.
W przypadku zaleznosSci zwigzane z narodowoscig dokonano podzialu na respondentéw
polskich i1 respondentéw zagranicznych. W tym przypadku wskaznik korelacji Spearmana
wykazat silng zalezno$¢ pomiedzy tymi cechami (tab. 2). Wynidst on bowiem 0,97.

Nieco mniejszy wspOlczynnik korelacji, aczkolwiek klasyfikowany rowniez jako
stosunkowo wysoki uzyskano w przypadku ocen deklarowanych przez respondentow
pochodzacych z wojewodztwa todzkiego w pordwnaniu do tych pochodzacych z innych
wojewddztw 1regionow administracyjnych. Wspotczynnik korelacji Spearmana wyniost
0,57 (tab. 3).

Tab. 3. Badania zalezno$ci migdzy miejscem statlego zamieszkania ankietowanych,
a deklarowang przez nich oceng organizacji Mtodziezowych Mistrzostw Swiata U-20 w Pitce
Noznej Mezczyzn 2019 w Lodzi

Ocena Liczba Liczba ankietowanych | Rangi
ankietowanych z spoza wojewodztwa d;
wojewodztwa lodzkiego X, | Xo (X1-X2) (dy)?
lodzkiego (cecha xy)
(cecha xy)
bardzo zta 0 1 5 5 0 0
zta 0 0 5 6 -1 1
Srednia 9 14 2 4 -2 4
dobra 1 83 4 1 3 9
bardzo dobra 7 26 3 3 0 0
brak zdania 15 44 1 2 -1 1
Razem 15

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie wynikow badania ankietowego
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6% dg _ _ 6x15

Wspotczynnik korelacji Spearmana = 1 — e s

= 0,57

W ostatnim pytaniu respondentéw zapytano, czy poza samym udzialem w meczu
chcieliby  zobaczy¢  jakiekolwiek  atrakcje  turystyczne todzi. Ponad  80%
z nich zadeklarowato, ze poza samym meczem nie planujg niczego zwiedzaé (ryc. 13).
Ich jedynym celem byt jedynie udziat w meczu w roli kibicow. Tylko kilka oséb wskazato,
ze chcialoby udaé¢ sie naulice Piotrkowsks, badz do najwigkszego 1odzkiego centrum
handlowo-ustugowego  Manufaktura. Nieco wigksze  zainteresowanie  atrakcjami
turystycznymi todzi wykazali respondenci z zagranicy, bowiem ok. 27% z nich planowato
zobaczy¢ np. ulice Piotrkowska. Wsrdd polskich ankietowanych che¢ zobaczenia
czegokolwiek wyrazito jedynie ok. 10% 0sob.

Galeria L6dzka
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Liczna odpowiedzi udzielonych przez respondentow

Ryc. 13. Planowane do odwiedzenia t6dzkie atrakcje turystyczne
zrodto: opracowanie witasne na podstawie wynikow badania ankietowego

Drugim z badan terenowych byla inwentaryzacja rejestracji samochodowych.
Przeprowadzono jg w trakcie meczow na parkingach zlokalizowanych w promieniu ok. 2 km
od stadionu (rys. 13). Na jej podstawie mozliwe bylo cze$ciowe okreslenie tego,
skad pochodzity osoby, ktore przyjechaty na mecz.
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Ryc. 14. Parkingi, na ktérych przeprowadzono inwentaryzacje¢ rejestracji samochodowych
zrodto: opracowanie wiasne na podstawie www.viamichelin.pl; data dostepu: 06.12.2019
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Zdecydowana wigkszo$¢ samochoddéw posiadata polskie numery rejestracyjne.
Zaledwie kilkadziesiat samochodoéw posiadalo numery zagraniczne. Samochody te byly
zazwyczaj zarejestrowane w krajach sgsiadujacych z Polska, m.in.: w Niemczech,
w Czechach i na Stowacji (ryc. 15). Napotkano takze tablice rejestracyjne z Norwegii
I Wielkiej Brytanii.

Wiochy
Norwegia
Wielka Brytania

Irlandia

Kraje

Stowacja
Czechy

Niemcy

0 2 4 6 8
Liczba rejestracji samochodowych

Ryc. 15. Zinwentaryzowane zagraniczne rejestracje samochodowe
zrodlo: opracowanie witasne na podstawie wynikow badania ankietowego

Legenda:
I pozyzej 100 rejestracji samochodowych
I 51-100 rejestracji samochodowych mo km
[Zponizej 50 rejestracji samochodowych

Legenda: -

B powyzej 100 rejestracji samochodowych 0 100 200 300 400 km
B 51-10 rejestracji samochodowych

[ ponizej 50 rejestracji samochodowych

a b

Ryc. 16. Zinwentaryzowane polskie rejestracje samochodowe z podziatem na wojewodztwa
(a) i z podziatem na powiaty (b)
zrodlo: opracowanie witasne na podstawie wynikow badania ankietowego

Na wszystkich inwentaryzowanych parkingach napotkano tacznie ponad
1100 samochodéw z polskimi numerami rejestracyjnymi. Najwigcej z nich pochodzito
z wojewodztwa 1odzkiego i mazowieckiego (ryc. 16a). Wsrod wszystkich samochodoéw
nie odnotowano zadnych z wojewodztwa lubuskiego, pomorskiego
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oraz zachodniopomorskiego. W przypadku analizy rejestracji z uwzglednieniem podziatu
na powiaty zauwazono najwigksza liczbe tych z powiatu pabianickiego 1 poddebickiego
(rys. 16b). Warte podkreslenia jest rowniez to, ze w przypadku rejestracji z powiatow
zlokalizowanych w wojewodztwie t6dzkim nie odnotowano jednie tych z powiatu
kutnowskiego 1 opoczynskiego.

Podsumowanie

Przeprowadzone badania terenowe w pewnym stopniu umozliwily opracowanie
sylwetki osoby odwiedzajacej £.6dz w trakcie trwania Mlodziezowych Mistrzostw Swiata U-
20 w Pilce Noznej Mgzczyzn. Dokonano tego na podstawie najczesciej] wskazywanych
odpowiedzi w poszczegolnych pytaniach zawartych w kwestionariuszu ankiety, jak rowniez
na podstawie przeprowadzonej inwentaryzacji rejestracji samochodowych.

Na podstawie analizy spoteczno-demograficznej respondentow  stwierdzono,
ze byt to m¢zczyzna w przedziale wieku 25-40 lat, narodowosci polskiej, legitymujacy
si¢ wyksztatceniem wyzszym magisterskim. Ponadto byl to mieszkaniec wojewodztwa
todzkiego. Osoba taka uwazata, Zze bardzo dobrze zna Lodz. Jedynym powodem jego
przyjazdu do todzi byla tylko che¢ obejrzenia meczu w roli kibica. Byl to zazwyczaj
tzw. odwiedzajacy jednodniowy. Jego pobyt wynosit ok. 6 godzin i obejmowat jedynie kilka
godzin przed meczem, sam udzial w meczu w roli kibica oraz chwile po zakonczeniu meczu.
W znikomym stopniu wykazywal zainteresowanie samym miastem 1 jego atrakcjami
turystycznymi. Z uwagi na blisko$¢ potozenie Lodzi w stosunku do jego miejsca statego
zamieszkania i czeste pobyty w przeszto$ci podkreslany byl brak mozliwosci zobaczenia
czego$ nowego. Srodkiem transportu, dzigki ktéremu wspomniany odwiedzajacy docierat
doLodzi byt jego wilasny samochdod. Poziom organizacji wydarzenia w Lodzi osoba
ta oceniata je dobrze. Podkreslano profesjonalizm wolontariuszy, jak réwniez dobre
przygotowanie stadionu na potrzeby imprezy. Wsrod mankamentow wskazywano jednak
problemy zwigzane z parkowaniem w okolicach stadionu oraz spore nate¢zenie ruchu
W Mmiescie.

Poszczegdlne cechy osoby przebywajacej w Lodzi pokazaly, ze pomimo
mig¢dzynarodowego, globalnego wymiaru imprezy wsrod kibicow impreza ta oddzialywata
jedynie na poziomie lokalnym. Turniej ten cieszyl si¢ najwigkszym zainteresowaniem
U mieszkancoOw samej todzi, pobliskich miejscowosci zlokalizowanych w wojewoddztwie
t6dzkim oraz w przypadku os6b mieszkajacych w wojewodztwach bezposrednio
sasiadujacych z wojewddztwem 16dzkim. Osoby, ktore w trakcie trwania imprezy przyjechaty
do Lodzi byly w wigkszosci zainteresowane jedynie samym widowiskiem sportowym,
nie za§ samym miastem i jego atrakcjami turystycznymi. Ponadto ich pobytu w wigkszoS$ci
ograniczaty si¢ jedynie do kilku godzin. W niewielu przypadkach deklarowana dlugos¢
pobytu byla dluzsza niz jeden nocleg. Taki stan rzeczy mogt by¢ w pewnym stopniu
spowodowany stosunkowo staba promocje¢ imprezy przed jej rozpoczgciem. Niewiele wigksze
zainteresowanie 1 che¢ poznania miasta wyrazili zagraniczni odwiedzajacy. Kilku
z nich przebywato w Lodzi co najmniej kilka dni i cheieli zobaczy¢ chociazby takie miejsca
jak ulica Piotrkowska, czy centrum handlowo-ustugowe Manufaktura. Warte podkreslenia
jest rowniez to, ze obszar, w ktdrym poruszaly si¢ osoby przyjezdne obejmowal jedynie
bezposrednie okolice stadionu i niekiedy rowniez ulice Piotrkowska.
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Fan-tourists during the U-20 World Cup FIFA 2019 in Lodz

Keywords: sporting events, L.6dz, U-20 World Cup, visitors, sport tourism

Abstract

In the period from May 23 to June 15, 2019, the U20 World Men's World Cup took place
in Poland. The main competition arena was the Widzew Stadium in Lodz. It was here
that the Polish national team’ matches as well as the opening match and the final match took
place. During the event Lodz was visited by many tourists and the so-called one-day visitors
from Poland and abroad. During the games, a survey was conducted with accidentally
encountered people who came to Lodz as fans. This study was performed in the vicinity
of the stadium just before matches. Respondents were asked about their stay and general
feelings related to the organization of the event. Based on the answers given, an attempt
was made to create a visitor's profile during the said championships.
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