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Abstrakt: Od kilkunastu lat znaczaco wzrasta liczba winnic na Dolnym Slasku. Wiekszo$é
z nich wraz z rozpoczeciem sprzedazy wlasnego wina wprowadza ustugi enoturystyczne. Celem
artykulu, majacego charakter badawczy, jest proba odpowiedzi na pytanie w jaki sposob
dzialalno$¢ dolno$laskich winiarzy wplywa na rozwdj turystyki na obszarach wiejskich oraz w
jakim zakresie ich dziatalno$¢ nawigzuje do tradycji winiarskich regionu, a w jakim zakresie jest
innowacyjna. W pracy wykorzystano kilka metod badawczych — wywiady poglebione
z whadcicielami winnic, analize stron internetowych oraz profili spoteczno$ciowych winnic,
wizyty studyjne oraz obserwacje uczestniczaca w czasie organizowanych imprez.
Z przeprowadzonych badan wynika, ze wlasciciele winnic, pochodzjcy czesto spoza
miejscowosci, w ktorej polozona jest winnica, probuja w swojej dzialalnos$ci nawigzywac do
tradycji regionalnych, ale réwnocze$nie wprowadzaja innowacyjne oferty i ushugi dla turystow
oraz rozszerzaja je o nowe produkty winiarskie. Duzym zainteresowaniem wérod turystow ciesza
sie pikniki winiarskie, potaczone z komentowanymi degustacjami win oraz nowych produktow
winiarskich, nie majacych tradycji w badanym regionie. Do innowacyjnych produktow
winiarskich mozna zaliczyé wina pomaranczowe, wina wytwarzane w amforach typu kvevri,
wina musujace, pétillant-naturel (tzw. pét-naty) oraz naturalne wina organiczne.

Slowa kluczowe: turystyka winiarska, tradycje regionalne, innowacje, Dolny Slask

Wprowadzenie

Turystyka winiarska, nazywana takze enoturystyka, jest jedna z preznie
rozwijajacych sie obecnie w Polsce form turystyki [Reformat 2017; Dylik-Ostrowska
i in. 2021]. Razem z pozostalymi formami turystyki kulinarnej jest przez wielu autoréow
oraz UNWTO zaliczana do turystyki kulturowej, gdyz peli przypisane jej funkcje
[Kruczek 2009; 2013]. Dziedzictwo kulinarne wiaze sie $ciSle z dziedzictwem
kulturowym [Kowalczyk 2008; Durydiwka 2013; WozZniczko, Jedrysiak, Orlowski
2015], a turystyka winiarska pozwala to dziedzictwo poznaé. Ze wzgledu na swoja
specyfike enoturystyka, przynajmniej w malej skali, moze by¢ rowniez uwazana za
dobry przyktad turystyki zrownowazonej [ Kowalczyk 2010].

Na $wiecie turystyka winiarska zyskala na popularnosci w latach 80. i 90. XX w.
[Carlsen, Charters 2006], chociaz jej poczatkbw mozna dopatrywaé sie juz znacznie
wczes$niej. Pewne elementy enoturystyki — zainteresowanie produkcja wina i zwigzane
z tym wizyty w winnicach, mialy juz miejsce w czasie europejskich podrozy arystokracji

zwanych Grand Tour, typowych dla XVIII-XIX w. [Kowalczyk 2003; Hall i in. 2009].
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W XIX w. po wprowadzeniu klasyfikacji win regionu Bordeaux we Francji poszczegdlne
chateaux staly sie atrakcja dla zwiedzajacych. W latach 20. XX w. w Niemczech
powstaly pierwsze szlaki winiarskie, a w latach 70. XX w. kazdy z niemieckich regionow
winiarskich posiadal swoja trase winiarska — Weinstrasse [Hall i in. 2009]. Z czasem
podobne szlaki zaczeto wytycza¢ w innych popularnych regionach winiarskich i coraz
wiecej winnic na $wiecie udostepnialo swoje plantacje i winiarnie odwiedzajacym
turystom.

Wspblczesnie turystyka winiarska rozwija sie prawie we wszystkich krajach,
majacych odlegle tradycje winiarskie, takich jak np. Gruzja, Francja, Wlochy,
Hiszpania, Grecja, Niemcy, ale réwniez w tak zwanym Nowym Swiecie, czyli m.in.
w Nowej Zelandii, Australii, RPA, Chile, Argentynie i Kalifornii w USA [Hall i in. 2009].
Wyjazdy w celu poznania winnic i degustacji win sg organizowane takze w regionach,
w ktorych wprowadzono uprawe winorosli stosunkowo niedawno, a takze
w panstwach, ktore nie sg kojarzone z kultura winiarska. Do takich region6w mozna
zaliczy¢ poludniowa Kanade (Kolumbia Brytyjska, Ontario)[Dawson i in 2011],
poludniowa Anglie [Howley, van Westering 2008], ale rowniez Danie i poludniowag
Szwecje [Johnson, Robinson 2019]. Przesuniecie granicy uprawy winoroS§li jest
mozliwe w wyniku postepujacych zmian klimatycznych [Schernewski 2011; Myga-
Pigtek, Rahmonov 2018] oraz dzieki wprowadzeniu do uprawy bardziej odpornych na
niekorzystne warunki pogodowe odmian hybrydowych [Bosak 2013, MyS$liwiec 2013;
Johnson, Robinson 2019]. W wymienionych krajach uprawa winoros§li zajmuje
stosunkowo niewielki obszar i wiekszo§¢ winnic mozna zaliczy¢ do tzw. winnic
butikowych, jednak sa one miejscami, ktore przyciagaja uwage mediow i rbwnocze$nie
zainteresowanie turystow.

Regiony winiarskie nie staja sie automatycznie destynacjami enoturystycznymi
[Carlsen, Charles 2006]. Do rozwoju turystyki winiarskiej potrzebna jest odpowiednia
infrastruktura materialna oraz dzialania o charakterze marketingowym
i organizacyjnym, profesjonalna kadra do obslugi ruchu turystycznego oraz
innowacyjno$¢ w zakresie proponowanych produktéow. Dodatkowo, aby turystyka
winiarska stala sie rozpoznawalnym produktem markowym regionu niezbedna jest
wspolpraca pomiedzy winiarzami oraz wsparcie organizacyjne samorzadow lokalnych
[Kowalczyk 2003; Mazurkiewicz-Pizlo 2014].

W Polsce wzrost zainteresowania winiarstwem mozna bylo zaobserwowaé

dopiero po przemianach ustrojowych na poczatku lat 9o. XX w. Jednak uprawa
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winorosli w wielu regionach Polski nie jest zupelnie czym$ nowym. Tradycje winiarskie
w Polsce siegaja $redniowiecza, lecz z r6znych powodéw w poédzniejszych okresach,
a zwlaszcza po II wojnie $wiatowej, uprawa winorosli, z wyjatkiem przydomowych
ogrodkoéw, zostala praktycznie catlkowicie zaniechana. Dopiero w koncu lat 9o. XX w.
iw pierwszej dekadzie XXI w. winiarstwo w Polsce zaczelo sie odnawiaé, glownie
wregionach podkarpackim, malopolskim, sandomierskim, lubuskim oraz
dolnoslaskim [Pink 2015; Olewnicki 2018]. Rownocze$nie wraz z odnawianiem sie
tradycji winiarskich w Polsce zaczela sie rozwija¢ enoturystyka [Kosmaczewska 2008;
Poczta, Zagrocka 2016; Rogowski, Kasianchuk 2016, Kruczek 2018; Glabinski,
Kozminski 2019]. Jednym z dynamicznie rozwijajacych sie regionéow, zaré6wno pod
wzgledem winiarstwa, jak i enoturystyki jest Dolny Slask [Pijet-Migon, Krélikowska
2020; Dylik-Ostrowska i in. 2021].

Celem niniejszego artykutu jest proba odpowiedzi na pytanie, w jakim zakresie
winiarstwo i zwigzana z nim turystyka winiarska na Dolnym Slasku nawiazuja do
tradycji regionu, a w jakim turystyka ta jest innowacyjna i czy mozna w ogble mowié
o innowacyjnym wykorzystaniu tradycji regionalnych w turystyce winiarskiej w tym
regionie.

W celu zebrania materialu badawczego przeprowadzono wywiady poglebione
z winiarzami oraz zebrano i przeanalizowano dane na temat oferty winnic dostepne
w internecie i materialach promocyjnych. Dodatkowo autorki prowadza na biezaco
obserwacje rozwoju dolnoslaskiej oferty enoturystycznej uczestniczac w wydarzeniach

winiarskich oraz osobiscie odwiedzajac winnice.

Tradycje winiarskie na Dolnym Slasku

Tradycje uprawy winoro$li na Dolnym Slasku siegaja czaséw $redniowiecza
i zwigzane sa z dzialalno$cia zakonow, sprowadzonych przez $laskich wladcow —
Bolestawa I Wysokiego i Henryka Brodatego [Kapczynski 2021]. Winnice byly
zakladane przez Cysterséw (zakon meski i zenski), Krzyzowcow i Franciszkanéw ze
Swidnicy, Benedyktynki i Joannitéw ze Strzegomia oraz Augustianéw z Wroclawia,
glownie na potrzeby liturgiczne. Wedlug zrédel pisanych poczatki winiarstwa na
Dolnym Slasku nalezy laczy¢ z klasztorem w Trzebnicy [Adamska 2017]. Pdzniej
winnice powstaly takze w sasiedztwie klasztorow w Lubigzu i Krzeszowie, a takze
w poblizu miast — Wroclawia, Swidnicy, Milicza, Oleénicy, Srody Slaskiej, Zlotoryi.

O odleglych tradycjach winiarskich tego regionu moga $wiadczy¢ nazwy wlasne, takie
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jak Winnica, Winna Goéra, Winne Wzgo6rze. Winna latoro$l zostala umieszczona
w herbach kilku miejscowoéci — Srody Slaskiej, Winiska, Méciwojowa. Uprawie
winoro$li sprzyjaly warunki przyrodnicze — lagodny klimat, w wielu miejscach
pagorkowata rzezba terenu

Szczyt aktywno$ci winiarskiej w regionie przypadl na XIV w., kiedy znaczaco
wzrosto zapotrzebowanie na wino [Greinert, Kostecki, Vystavna 2019]. W okresie tym
oprocz winnic przyklasztornych dzialaly winnice mieszczanskie, rycerskie i ksigzece.

Z tego czasu zachowaly sie narzedzia winiarskie oraz pieczecie miejskie
z winoro$lowymi motywami. W p6zniejszym okresie winnice powstaly takze w poblizu
Legnicy, Lwowka Slaskiego i Niemczy [Adamska 2017].

Najbardziej kojarzonym z winem miastem Dolnego Slaska jest Sroda Slaska, dla
mieszkancéw ktorej produkcja wina oraz handel winem mialy przez dlugi czas
podstawowe znaczenie gospodarcze. Do winiarskich tradycji nawigzuje coroczne
Swieto Wina, organizowane w tym mieécie od 2005 r. [Krdlikowska, Pijet-Migon
2018].

Jednak od przelomu XV i XVI w. tereny uprawy winoro$li znaczaco sie
zmniejszyly, na co wplyw mialy zmiany klimatyczne, nazywane malg epoka lodowa
[Dobrowolska-Iwanek i in. 2014], zmiany gospodarcze i polityczne, a takze dltugotrwale
wojny w XVII w. [Mysliwiec 2013]. W czasach pruskich (od 1742 r.) préobowano
odnowi¢ cze$¢ winnic, ale lokalne wino nie bylo w stanie konkurowaé ze znacznie
tanszymi winami produkowanymi w innych regionach Prus, a p6Zniej Niemiec, dlatego
dolno$laskie winnice tracily na znaczeniu. Tuz przed rozpoczeciem II wojny Swiatowe;j
laczny areal upraw winoroéli na Dolnym Slasku wynosil okolo 200 ha [Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi 2017], przy czym najwiecej winoro§li uprawiano na
Wzgorzach Trzebnickich [Kapczyniski 2021].

W okresie I wojny §wiatowej catkowicie zaniechano uprawy winorosli na terenie
Dolnego Slaska i po jej zakoniczeniu nie wrocono do dawnych tradycji. Repatrianci,
ktorzy przybyli na te tereny, nie mieli odpowiedniej wiedzy i umiejetnosci zwigzanych
z winiarstwem. Winoro$l uprawiano tylko hobbystycznie przy domach, w bardzo
matlych iloSciach.

Ponowny wrzrost zainteresowania winem i winiarstwem nastgpit dopiero po
przemianach ustrojowych w latach 9o. XX w [Bosak 2013; Dobrowolska-Iwanek i in.
2014; Pink 2015; Olewnicki 2018]. Wraz ze zmiang modelu konsumpcji alkoholu

w Polsce wzroslo zainteresowanie kulturg winiarska [Matkowski, Mietkiewicz-Brynda
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2015; Kruczek 2018]. Po dlugotrwalej przerwie rowniez na Dolnym Slasku ponownie
podjeto proby odnowienia uprawy winnej latorosli. Rozwojowi winiarstwa sprzyjaly
dodatkowo $rodki z programéw Unii Europejskiej na rozwoj obszaréw wiejskich
[Piagtyszek-Pych 2012; Mazurkiewicz-Pizlo, Pizlo 2018].

Jedna z najstarszych wspodlczeénie dzialajacych winnic jest winnica Jaworek,
ktoéra powstata w 2001 r. we wsi Miekinia, pomiedzy Wroclawiem a Sroda Slaska. Po
kilku latach dzialalnoSci, jak podkreslaja sami gospodarze, metoda prob i bledow
wyprodukowano w 2008 r. pierwsze wino, ktore trafilo do sprzedazy w ekskluzywnych
restauracjach [Wawro 2015]. Wino to bardzo szybko zyskalo uznanie koneserow.
Spotkalo sie tez z duzym zainteresowaniem mediow, co przyczynilo sie do pézniejsze;j
rozpoznawalno$ci marki winnicy Jaworek [Dylik-Ostrowska i in. 2021].

Czasem przelomowym dla dolno$laskiego winiarstwa, podobnie jak dla calego
winiarstwa w Polsce, byly zmiany regulacji prawnych zwigzanych ze sprzedaza
i produkcja wina, ktore wprowadzily ustawy z dnia 10 lipca 2008 r. oraz 12 maja 2011
r. [Mazurkiewicz-Pizlo 2013]. Po tym okresie nastgpil gwaltowny wzrost liczby nowych
winnic, zarébwno w calej Polsce, jak i na Dolnym Slasku (Tab. 1) Wedlug rejestru
Krajowego O$rodka Wsparcia Rolnictwa [www.kowr.gov.pl] na terenie wojew6dztwa
w 2021 r. winoro$l byla uprawiana w 40 winnicach, jednak nie wszystkie winnice
(glownie ze wzgledu na bardzo mlode nasadzenia) wytwarzaly juz wino lub

wprowadzily swoje wina do sprzedazy.

Charakterystyka dolnoslaskich winnic pelniacych funkcje enoturystyczne

Do analizy i dalszych badan wybrano tylko te winnice, ktore produkuja wino
i wprowadzily je do oficjalnej sprzedazy. W 2021 r. taka dzialalno$¢ prowadzily na
terenie Dolnego Slaska 24 winnice o lgcznej powierzchni ok. 80 hektaréw. Polozone sa
w kilku mezoregionach, zar6wno na poélnoc od Wroclawia — na Wzgobrzach
Trzebnickich i w Kotlinie Milickiej, jak i na potudnie od stolicy regionu — gléwnie na
Przedgérzu Sudeckim, najczeSciej na wysokosci od 200 do 300 m n.p.m. Najwyzej
polozong winnicg (powyzej 400 m n.p.m.) jest Winnica Otok, zalozona w miejscowoSci

Pogorzala na Pogorzu Walbrzyskim.

11



Turystyka Kulturowa nr 1 (122) marzec 2022 www.turystykakulturowa.org

Tab.1. Informacje ogdlne na temat dolnos$laskich winnic, ktére prowadzity w 2021 r. oficjalng
sprzedaz win.

Nazwa Polozenie Polozenie Rok powierzchnia
winnicy - — mezoregion | zalozenia w ha
miejscowosé
1. Adoria Zachowice Roéwnina 2005 3,5
Wroclawska
2. Agat Sokolowiec Pogorze 2007 1,5
Kaczawskie
3. Alvarium Ostaszow Roéwnina 2012 0,35
Szprotawska
4. Anna Kroénice Kotlina Milicka 2014 2,0
5. Celtica Sobotka Masyw Slezy 2014 1,5
6. Christopher | Jordandéw Sl. Roéwnina 2013 0,1
Wroclawska
7. De Sas Czeszyce Kotlina Milicka 2006 3,0
8. Jadwiga Mienice Wzgbrza 2015 1,0
Trzebnickie
0. Jakubow Jakubow Wzgbrza 2002 5,0
Dalkowskie
10. | Jaworek Miekinia, Roéwnina Sredzka 2001 23,0
Winsko Wzgbrza Winskie
11. | Jerzmanice Jerzmanice k. | Pogorze 2014 1,0
Zlotoryi Kaczawskie
12. | Katarzyna Sw. Katarzyna | Réwnina 2003 0,4
k. Wroclawia Wroclawska
13. | Kindler Uniejowice Pogobrze 2012 2,0
Kaczawskie
14. | L’Opera Trzebnica Wzgbrza 2014 2,0
Trzebnickie
15. | Moderna Krakowiany Wzgbrza 2016 1,6
Trzebnickie
16. | Niemczanska | Niemcza Wzgbrza 2017 3,1
Niemczansko-
Strzelinskie
17. | Otok Pogorzala Pogorze 2011 6,0
Walbrzyskie
18. | Silensi Wojnarowice Roéwnina 2015 1,0
Wroclawska
19. | Silesian Bagieniec Roéwnina 2016 11
Swidnicka
20. | Spod Slezy Strzegomiany | Masyw Slezy 2015 0,8
21. | Winnica Makowice Roéwnina 2004 3,7
Swidnicka Swidnicka
22, | Winnica Bielawa Wzgbrza 2015 1,0
Bielawska Niemczansko-
Strzelinskie
23. | Wzgbrz Wegréw Wzgbrza 2008 3,5
Trzebnickich Trzebnickie
24. | Winnica Rzepotowice Wzgbrza 2015 4,0
55-100 k. Trzebnicy Trzebnickie

Zrodlo: opracowanie wilasne.
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Dolno$laskie winnice, podobnie jak wiekszo$¢ winnic w Polsce, maja nieduza
powierzchnie i mozna je okre$li¢ mianem winnic butikowych. Tylko dwie winnice
— Jaworek i Silesian, maja areal upraw powyzej 10 hektar6w. Winnica Jaworek,
posiadajaca dwie dzialki kolo Miekini i Winska, o lacznej powierzchni 23 ha, przez
wiele lat (do czas6w zalozenia Winnicy Turnau w 2010 r.) byla najwieksza winnicg
w Polsce. Powierzchnia trzynastu winnic nie przekracza dwoch hektarow. Wiekszos¢
wlascicieli winnic nie miala wezes$niej doSwiadczen w zakresie uprawy winoroéli i jak
sami czesto podkreslaja, caly czas eksperymentuja w zakresie uprawianych szczepow
i produkeji wina. W swoich winnicach maja nasadzenia zaréwno winorosli wlasciwe;j
(Vitis vinifera), jak i odmian hybrydowych, bardziej odpornych na niekorzystne
warunki pogodowe. Wérd6d bialych odmian popularne sa Riesling, Solaris, Seyval
Blanc, Hibernal, Johanniter i Gewlirztraminer, wéréd odmian czerwonych dominuja
odmiany hybrydowe Regent, Rondo i Cabernet Cortis, ale sa réwniez uprawiane Pinot
Noir i Dornfelder.

Z przeprowadzonych wywiadow z winiarzami wynika, ze winiarstwo jest dla nich
pasja, hobby i nie stanowi gléwnego zrédla dochodu [Pijet-Migon, Krélikowska 2020],

chcieliby oni jednak, aby ta sytuacja zmienila sie w przyszlosci.
Rozwdéj enoturystyki

Dolnoélaskie winnice od poczatku swojego funkcjonowania wzbudzaly duze
zainteresowanie, zaréwno mediéw, jak i mieszkancoéw regionu. TurySci zaczeli
poszukiwac informacji na temat lokalnych win oraz mozliwoSci ich sprobowania. To
zachecilo winiarzy do udostepniania swoich winnic i winiarni do zwiedzania, czesto
polaczonego z degustacja win i opowiescig na temat ich powstawania. W 2021 r.
wszystkie analizowane winnice oferowaly mozliwos¢ zwiedzania i degustacji win (Tab.
2). Jak wynika z przeprowadzonych wywiadéw ze wzgledu na inne obowigzki winiarzy
oraz niewielka liczbe stalego personelu wiekszo$¢ winnic oferuje tego typu ustugi tylko
po wezeSniejszym umowieniu, a w niektorych przypadkach takze przy zebraniu sie
okres$lonej minimalnej liczby odwiedzajacych lub stosowane sa zro6znicowanie ceny
zwiedzania i komentowanych degustacji w zaleznosci od wielkosci grupy. W niektérych
winnicach jest mozliwo$¢ organizacji kurséw sommelierskich lub specjalistycznych
szkolen.

Podobnie jak w innych regionach winiarskich, wizyty w winnicach bardzo

wplywaja na promocje marki oraz sprzedaz win [Alant, Bruwer 2004; Shor, Mansfeld
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]

2009; Boslak 2013]. Z wywiaddéw przeprowadzonych z dolno$laskimi winiarzami
wynika, ze okolo 50-70% odwiedzajacych winnice turystow kupuje co najmniej
1 butelke wina po wizycie w winnicy. Dodatkowo mile wspomnienia zwiazane z wizyta
przyczyniaja sie do pewnego sentymentu, a tym samym wzmocnienia lojalnosci
wzgledem win danej marki, co potwierdzaja badania prowadzone w innych regionach
winiarskich [Dodd, Beverland 2001; Larsen 2007]. Rownocze$nie mozna
przypuszczaé, ze podobnie jak w innych obszarach winiarskich, gdzie byly prowadzone
badania zachowan enoturystow, goscie dolnoslaskich winnic po dowiedzeniu sie, jaki
naklad pracy potrzebny byt do wytworzenia wina, sa w stanie zaplaci¢ za takie wino
wiecej, niz za masowo produkowane wina dostepne w supermarketach [Howley, van
Westering 2008; Shor, Mansfeld 2009].

W celu zwiekszenia komfortu wizyty w winnicach, czesto polozonych w duzej
odleglosci od winiarni, winiarze tworza tzw. malg infrastrukture turystyczng, buduja
wiaty i miejsca odpoczynku, ktére maja za zadanie chronié¢ turystow w czasie
niekorzystnych warunkéw pogodowych podczas degustacji, prelekcji i szkolen. Dla
odwiedzajacych przygotowywane sa Sciezki spacerowe oraz punkty widokowe,
z ktérych mozna podziwia¢ winnice i okoliczny krajobraz. Tak jest np. w winnicach
Adoria, Silesian (ryc. 1A) i Otok. Niektére winnice oferuja réwniez mozliwo§é
wykorzystania terenu uprawy jako atrakcyjnego pleneru do zdje¢ okoliczno$ciowych,

zwlaszcza popularna jest fotografia §lubnat.

Ryc. 1. Winnica Silesian. A — widok na Sudety z punku widokowego w winnicy.
B — pole lawendowe w poblizu zabudowan winiarni

Zrédlo: fot. Autorek

! Na podstawie wywiadow poglebionych i obserwacji wlasnych.
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Winiarze sg coraz bardziej Swiadomi korzysci wynikajacych z rozwoju dzialalnosci
enoturystycznej, ktéra przyczynia sie do budowania marki i relacji z klientami, ale
rowniez moze dawac¢ dodatkowe przychody. Wlasciciele winnic coraz czeSciej oferuja
noclegi w swoich obiektach lub w miejscach w najblizszej okolicy, z ktorymi
wspolpracuja. W 2021 r. osiem dolnoslaskich winnic oferowato ustugi noclegowe (Tab.
2) o bardzo zr6znicowanym standardzie uslug — od pola namiotowego i miejsca dla
kamperéw (Alvarium, Kindler), poprzez pokoje go$cinne i pensjonaty (Anna, Agat,
Jakubow, Celtica, De Sas), po komfortowe hotele (Jaworek i Winnica Niemczanska).
Obiekty hotelowe prowadza dodatkowo restauracje, w ktorych mozliwa jest degustacja
win z komentarzem kelnersko-sommelierskimz2.

Oferta enoturystyczna winnic przyczynia sie do promocji calej miejscowos¢ i jej
najblizszej okolicy [Getz, Brown 2006; Bruwer, Joy 2017; Glabinski, Kozminski 2019].
Niektore wsie, w ktorych powstaly winnice (np. Zachowice, Miekinia, Sokolowiec czy
Uniejowice), nie byly uwazane za atrakcyjne turystyczne i sporadycznie odwiedzane.
Dzieki enoturystyce zaczynaja by¢ znane nie tylko milo$nikom wina. Funkcja
turystyczna tych miejscowos$ci nabiera coraz wiekszego znaczenia, a wizyty
w winnicach s3 laczone z odwiedzaniem innych miejsc w okolicy. W winnicach czesto
dostepne s3 darmowe materialy informacyjno-promocyjne po$wiecone lokalnym
atrakcjom turystycznym. Niektore miejsca (np. Winnica Jakubow, Celtica, Jaworek,
Agat) pelnia funkcje nieformalnych miejscowych informacji turystycznychs.

Winnice podejmuja takze inne dzialania, kt6re maja za zadanie budowanie marki,
ale rowniez wyrdznienie sie na tle pozostalych. Swoistym wyréznikiem winnicy de Sas
sq organizowane tam koncerty, gléwnie jazzowe, ktore przyciggaja nie tylko
mieszkancoéw regionu, ale réwniez odwiedzajacych z bardziej odleglych stron.
W winnicy tej zostala zalozona ,Winnica mistrzow” — wydzielone miejsce przy
budynku winiarni, w ktérym stynni muzycy, ktérzy koncertowali w tym miejscu, sadza
krzewy winnej latorosli (ryc. 2A). Inng atrakcja kulturowa tej winnicy sg pieknie
zdobione ceramiczne amfory typu kvevri4 (ryc. 2B) wykonane przez gruzinskiego

artyste, ktory mieszka na state w Polsces.

2 Na podstawie wywiadéw poglebionych i obserwacji wlasnych.

3 Na podstawie wywiadow poglebionych i obserwacji wlasnych.

4 Kvevri to tradycyjne gruzinskie gliniane amfory przeznaczone do produkcji wina, ktére zakopuje sie w
ziemi, aby zachowa¢ odpowiednig temperature fermentacji wina.

5 Na podstawie wywiadow poglebionych i obserwacji wlasnych.
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Tab.2. Funkcja enoturystyczna dolno$laskich winnic

Winnica Zwiedzanie Wlasne Oferta dodatkowa
winnicy, zaplecze
degustacje, noclegowe
zakup wina
1. | Adoria tak, nie Imprezy tematyczne (np.
wyznaczone Swiateczne)
godziny
2. | Agat tak tak - pensjonat | Imprezy tematyczne, kulinarne (Zar-
Wino), wystawa skal i mineralow
3. | Alvarium tak pole Miody, zielarstwo
namiotowe

4. | Anna tak tak — pokoje Spotkania tematyczne — np.
goScinne (Nie)winne Mikotajki
(agroturystyka)

5. | Celtica tak tak - pensjonat | Zwiedzanie zabytkowej winiarni —
dawnej gazowni, spotkania
podréznicze

6. | Christopher | tak nie brak

7. | De Sas tak tak — pokoje Koncerty jazzowe

goScinne

8. | Jadwiga tak nie brak

9. | Jakubow tak tak — pokoje Zwiedzanie okolicy

goScinne

10. | Jaworek tak tak - hotel Restauracja, szkolenia
sommelierskie, imprezy rodzinne i
firmowe

11. | Jerzmanice tak nie brak

12. | Katarzyna tak nie brak

13. | Kindler tak nie Pakiety turystyczne (wspoélne z
wioska tematyczng Czaple i
zamkiem Grodziec)

14. | L’'Opera tak nie brak

15. | Moderna tak nie Imprezy kulinarne Zar wino”

16. | Niemczanska | tak tak — hotel SPA | Restauracja, bar winiarski, spa,
oferta rekreacyjna (mozliwo$é
wypozyczenia sprzetu)

17. | Otok tak nie Pikniki

18. | Silensi tak nie Pikniki, imprezy plenerowe

19. | Silesian tak nie Kiermasze produktéw lokalnych,
imprezy kulturalne, pole lawendy

20. | Spod Slezy tak nie brak

21. | Swidnicka tak nie Pikniki, imprezy plenerowe

22. | Bielawska tak nie Pikniki, imprezy plenerowe

23. | Wzgorz tak nie brak

Trzebnickich
24. | 55-100 tak nie brak

Zrédlo: opracowanie wilasne.
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Przy zabytkowym budynku winiarni Silesian, mieszczacym sie w czeSci dawnej
zagrody frankonskiej (ten typ zabudowy byl bardzo charakterystyczny dla bogatych wsi
dolnoslaskich), zostalo zalozone malowniczo wygladajace, zwlaszcza w okresie
kwitnienia, pole lawendowe (ryc. 1B). Na jego obszarze organizowane sa w okresie
letnim pikniki i degustacje win. W przyszlo$ci wlasciciele winnicy planuja, oprocz

sprzedazy wina, wprowadzi¢ sprzedaz wlasnych lawendowych produktow

kosmetycznych®.

e L

4 18888000

Ryc. 2 Winnica De Sas. A — ,,Winnica Mistrzow”, B — zakopane w ziemi amfory kvevri

Zrédlo: fot. Autorek.

Innym wyro6znikiem moze by¢ wykorzystanie cech charakterystycznych terroir
winnicy, a zwlaszcza lokalnej geologii — skal podloza. Tego typu walory bardzo
umiejetnie wykorzystuje wiele europejskich winnic, zwlaszcza te, ktore sa polozone na
terenie geoparkow — obszarow szczeg6lnie cennych ze wzgledu na unikatowe walory
geologiczne i geomorfologiczne [Pijet-Migon, Migon 2021]. Winnice Agat i Kindler,
polozone na terenie Pogdrza Kaczawskiego — obszaru bedacego czeScia geoparku
Kraina Wygaslych Wulkanéw, w swojej promocji nawigzuja do wulkanicznej
przesztoSci regionu. Etykiety winnicy Agat zawieraja zdjecia agatow — wielokolorowych
mineraléw bedacych swoistymi symbolami obszaru. Ponadto przy winnicy tej
zorganizowane jest prywatne Muzeum Ziemi, zalozone przez tworcéw winnicy,
w ktorym oproécz skal i mineraléw z roznych stron $wiata mozna zobaczy¢ miejscowe

okazy, charakterystyczne dla regionu Gor i Pogorza Kaczawskiego?.

5 Na podstawie wywiadoéw poglebionych i obserwacji wlasnych.
7 Na podstawie wywiadow poglebionych i obserwacji wlasnych.
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Innego typu atrakcja turystyczng moze poszczyci¢ sie Winnica Celtica, ktorej
winiarnia, miejsce degustacji win oraz niewielki pensjonat zlokalizowane sa
w zabytkowym budynku dawnej gazowni miasta Sobétka, wybudowanym w 1902 r.
Odwiedzajacy winiarnie turySci, oprécz uzyskania wiadomosci o produkowanym
obecnie winie, moga takze dowiedzie¢ sie jak funkcjonowala gazownia, zobaczy¢ 16-
komorowy piec i inne zabytkowe urzadzenia8.

Cecha charakterystyczng dolno$laskich winnic i odr6zniajaca je od winnic
wregionach o znacznie dluzszej tradycji winiarskiej jest rozwijanie dzialalnoSci
enoturystycznej praktycznie od poczatku ich dzialalnosci, a zwlaszcza od momentu
wprowadzenia wina do sprzedazy, czyli zgodnie z teorig cyklu zycia produktu juz
w pierwszej jego fazie — w czasie wprowadzenia na rynek. W krajach typowo
winiarskich w tzw. Starym i Nowym Swiecie uslugi enoturystyczne rozwijane byly

dopiero w fazie dojrzaloéci cyklu produktu [Dodd, Beverland 2001].

Nowe elementy oferty enoturystycznej

Od kilku lat mozna zaobserwowaé¢ wspoélprace pomiedzy dolnoslaskimi
winiarzami w zakresie promocji i tworzenia turystycznego produktu sieciowego. Dzieki
staraniom powstalego w 2014 r. Stowarzyszenia Dolno$laskich Winiarzy ,Winnice
Dolnoslaskie”, we wspolpracy z wlaécicielami matych browarow rzemie$lniczych i przy
wsparciu Urzedu Marszalkowskiego Wojewodztwa Dolno$laskiego, w grudniu 2018 r.
zostal utworzony Dolnoslaski Szlak Piwa i Wina [www.dspiw.pl]. Jego zadaniem jest
wzajemna promocja lokalnych wytwoércow zwigzanych z winem i piwem. W Polsce
powstalo juz wezeéniej kilka szlakoéw winiarskich (m. in. Karpacki Szlak Wina, Jasielski
Szlak Winny, Podkarpacki Szlak Winnic, Malopolski Szlak Winny, Sandomierski Szlak
Winiarski, Szlak Swietokrzyskich Winnic, Lubuski Szlak Wina i Miodu), ale zaden
z nich nie laczyl promocji winnic z lokalnymi browarami rzemie$lniczymi.

Promocji, ale réwniez sprzedazy bezposredniej, sprzyjaja licznie organizowane
w ostatnich latach imprezy kulinarne i festiwale, w ktoérych chetnie biora udzial
winiarze. Do najbardziej popularnych i przyciggajacych najwieksza liczbe
odwiedzajacych mozna zaliczy¢ imprezy cykliczne: ,,Europa na widelcu”, ,,Wroclawska
feta — festiwal wina i piwa”, ,Wroclawskie lato. Festiwal produktow rzemieslniczych”,

,Swieto sera i wina” i nowa inicjatywe Stowarzyszenia Dolno$laskich Winiarzy pod

8 Na podstawie wywiadow poglebionych i obserwacji wlasnych.
18



Turystyka Kulturowa nr 1 (122) marzec 2022 www.turystykakulturowa.org

tytulem ,Winiarze i przyjaciele”. Wszystkie te wydarzenia byly organizowane w stolicy
regionu i cieszyly sie duza popularnoscia9, jednak w czasie pandemii w latach 2020
i 2021, ze wzgledu na obostrzenia dotyczace organizacji imprez masowych, musialy sie
one odby¢ w innej formie.

We wrzeéniu 2020 r. impreza ,Winiarze i przyjaciele” odbyla sie rownoczesnie,
w czasie tego samego weekendu, w oSmiu miejscach — na terenie winnic w roznych
cze$ciach Dolnego Slaska. W kazdej z wybranych winnic dodatkowo promowaly sie
inne winnice z danego subregionu. Wydarzenia te, o charakterze nieformalnych
piknikow, byly okazja do bezposrednich rozmoéw z winiarzami, degustacji i zakupu win
z réznych winnic oraz innych lokalnych produktéw. Dodatkowo mozna bylo
uczestniczy¢ w komentowanym spacerze po winnicy, profesjonalnych, prowadzonych
przez znanych dziennikarzy specjalizujacych sie w tematyce winiarskiej oraz
degustacjach win ze wszystkich uczestniczacych w wydarzeniu winnic. Z obserwacji
uczestniczacych oraz z rozméw z winiarzami wynika, ze w imprezach winiarskich
i degustacjach win biora udzial gléwnie osoby w wieku 30-50 lat. Jednak szczegblowy
profil dolnoslaskich enoturystow nie byl jeszcze przedmiotem badan autorek artykutu.

W 2021 r., ze wzgledu na wielkie zainteresowanie impreza mieszkancow Dolnego
Slaska, festiwal ,Winiarze i przyjaciele” byl rozlozony w czasie — odbywal sie w trzy
wakacyjne weekendy w trzech réznych winnicach, w ktorych podobnie jak
w poprzednim roku promowaly sie takze inne winnice z danego subregionu. Taka
forma festiwalu umozliwiala zainteresowanym udzial we wszystkich wydarzeniach.
W celu ulatwienia dotarcia do winnic oraz umozliwienia udzialu w degustacjach,

zostaly zorganizowane z Wroctawia dojazdy autobusowe.

Nowe produkty winiarskie

Niektére z winnic wzbogacaja swoja oferte o nowe produkty winiarskie. Na
podstawie analizy dostepnych materialow promocyjnych i informacyjnych oceniono, iz
sa to bedace odpowiedzia na potrzeby rynku wina musujace i bio oraz
odzwierciedlajace kreatywne podej$cie do produkcji wina Pét-naty i wina

pomaranczowe.

9 W pierwszym wydarzeniu nazwanym ,Winiarze i przyjaciele” zorganizowanym na terenie
Wroclawskiego Toru WyScigbw Konnych na Partynicach wzielo udzial okolo 15 tysiecy os6b
[www.torpartynice.pl, 02.01.2022].
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Wina musujace same w sobie nie sa oczywiscie produktem innowacyjnym w skali
globalnej, jednak moga by¢ za taki uznane w lokalnym kontekscie dolno$laskim.
Obserwujac trendy w gastronomii mozna stwierdzi¢, ze popularne, szczeg6lnie wérdd
mlodych ludzi, stalo sie prosecco, a takze oparte na nim koktajle typu Aperol Spritz
i Hugo. W okresie letnim dostepne sa one w formie na wynos we wroclawskich,
nadodrzanskich ,barach plazowych”. Samodzielnie mozna przyrzadza¢ te drinki
roOwniez na bazie innych win musujacych. Wina takie zostaly wprowadzone przez cze$¢
winnic do oferty, aczkolwiek nie wywodzg sie z lokalnej tradycji.

Odpowiedzig na trendy w gastronomii i og6lnie w produkcji zywnosci, wynikajace
z potrzeby ochrony §rodowiska z jednej, a zdrowego odzywiania sie z drugiej strony, s
wina organiczne, czyli bio. Swiatowy rynek produktéw organicznych zwiekszyl sie
szeSciokrotnie w ciggu ostatnich kilkunastu lat, a popyt na wina organiczne wzrasta
zwlaszcza wsréod  os6b mlodych, coraz bardziej zainteresowanych aspektami
ekologicznymi!c. Wedlug regulacji Unii Europejskiej wino organiczne musi spelniaé
standardy okreSlone w Rozporzadzeniu Wykonawczym UE NR 203/2012 z dnia
8 marca 2012 r. zmieniajacym rozporzadzenie (WE) nr 889/2008 ustanawiajace
szczegblowe zasady wdrazania rozporzadzenia Rady (WE) nr 834/2007 w odniesieniu
do szczegbdlowych zasad dotyczacych wina ekologicznegott. Wino organiczne musi by¢
wykonane z organicznych winogron i drozdzy. Inne ograniczenia obejmuja zakaz
stosowania kwasu sorbinowego i odsiarczania, a takze wymog, aby poziom siarczynéw
w takim winie byl nizszy niz w ich konwencjonalnym odpowiedniku, w zaleznos$ci od
zawarto$ci cukru resztkowego!2. Wina organiczne nie sg tozsame z ekologicznymi,
araczej stanowig ich podzbior. Jak wyjasniaja Bardel i Gogolinki [2015], do win
ekologicznych mozna zaliczy¢ wina organiczne, biodynamiczne oraz naturalne. Nalezy
przy tym podkresli¢, ze granice tych poje¢ nadal sa nieostre. Przepisy prawne w tym
zakresie sg czesto niejednoznaczne lub maja charakter lokalny. Opinie na temat jakoS$ci
win ekologicznych sg bardzo zréznicowane. Ich produkcja z jednej strony moze by¢
uwazana za innowacyjny chwyt marketingowy, z drugiej za przejaw realnej troski o stan

Srodowiska przyrodniczego. Niezaleznie od motywacji areal upraw organicznych, nie

1o BNP Paribas Wealth Management [2020], Rynek win organicznych 2020, Agrifrace. Sprawozdanie
na temat rozwoju obszaréw rolnych. https://www.bnpparibas.pl [data dostepu 29.01.2022].

11 W polskim tlumaczeniu rozporzadzenia zastosowano stowo ,.ekologiczne” chociaz w jezyku angielskim
uzywane jest stowo »organic”: https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/PL/TXT/?uri=CELEX:32012R0203 [29.01.2022]

12 https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/farming/organic-farming/organic-production-
and-products [29.01.2022]
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tylko winnic, w wielu krajach caly czas roénie, a na terenie UE w latach 2012-2019
odnotowano jego wzrost o 45,5% (uprawy organiczne stanowily 8,5% calkowitej
powierzchni gruntow rolnych UE w 2019 r.)!3. Organiczna uprawa winorosli oznacza
wzmacnianie bioréznorodnoSci poprzez zastgpienie monokultury polikultura,
zastgpienie syntetycznych Srodkow ochrony roslin Srodkami naturalnymi oraz
dostarczanie substancji odzywczych do gleby, a nie bezposrednio do roslin [Bardel,
Gogolinki 2015].

Na Dolnym Slasku wina organiczne sa produkowane tylko w jednej winnicy —
Jerzmanice, polozonej w miejscowoSci Jerzmanice-Zdroj kolo Zlotoryi. Wedlug
informacji znajdujacych sie na stronie internetowej winnicy, w uprawie nie stosuje sie
nawozow mineralnych oraz opryskéw herbicydami, fungicydami ani pestycydami.
W trakcie produkeji do wina nie s3 dodawane drozdze przemyslowe, enzymy, pozywki,
barwniki, konserwanty, zagestniki, stabilizatory oraz wzmacniacze smaku, zatem nie
sq stosowane zabiegi maskujace prawdziwy smak wina. Ponadto nie jest dodawana
siarka, zar6wno przed i po fermentacji, jak i przed butelkowaniem. Wino nie jest
podgrzewane, schladzane, filtrowane i klarowane. W procesie produkcji nie stosuje sie
odwréconej osmozy, mikro-utleniania, dokwaszania, odkwaszania i dosladzania. Nie
sq tez stosowane sztuczne taniny i platki debowe4.

Wina pomaranczowe pierwotnie byly fermentowane i macerowane w glinianych
amforach kvevri zakopanych w ziemi z jasnych winogron, wraz ze skorkami, pestkami
i szypulkami. Te dawng metode produkcji przywroécili wloscy i slowenscy winiarze
wlatach 70. XX w., przy czym juz nie w kvevri, ale w stalowych kadziach lub
w beczkach. Dopiero od niedawna uzywa sie okreSlenia ,wino pomaranczowe”
[Rekowski 2019; Kapczynski 2021]. Oferta dolnos$laskich win pomaranczowych
obejmuje m.in. Pinot Gris Orange z winnicy Wzgo6rz Trzebnickich, Roter Riesling
z winnicy Silesian, wino Ancymon Solaris-Solira z winnicy L’Opera.

Pét-naty (pétillant-naturel) to wina powstale tzw. metoda pradawna (méthode
ancestrale), bez wtornej fermentacji. Wino jest butelkowane przed zakonczeniem
fermentacji pierwotnej, bez dodawania drozdzy czy cukru i bez usuwania osadu
drozdzowego. Powstaje w ten sposéb metny plyn z duzg ilo$cia osadu na dnie, ktéry

najczesciej jest zamykany zwyklym kapslem [Kapczynski 2021]. Produkt ten w kilku

3 https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Organic_farming_ statistics

[29.01.2022]
14 http://www.winnicajerzmanice.pl/wino.html [29.01.2022]
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kolorach oferuje winnica Jadwiga: Orange Pet-nat z Johannitera, Rose Pet-nat
ze szczepOw Rondo, Johanniter i Muscaris, ktore powstalo w wyniku kupazu win
rozowego i pomaranczowego oraz rozowy Pet-nat R6zowa Pantera ze szczepu Rondo.
Winnica 55-100 posiada w ofercie bialy, wytrawny Muscaris Pet-nat.

Poza wymienionymi produktami winiarze eksperymentuja tez na rézne inne
sposoby. Winnica Wino spod Slezy proponuje wino gronowe miodowo-bzowe,
fermentowane z dodatkiem kwiatow czarnego bzu i miodu. Winnica Celtica
wprowadzila do oferty wino porzeczkowe oraz ratafie. W winnicy De Sas mozna
zakupi¢ kosmetyki na bazie wina: mydla, balsamy do ciala oraz peelingi z ekstraktem

z winogron.

Podsumowanie

Enoturystyka na Dolnym Slasku w ostatnich latach bardzo dynamicznie sie
rozwija, a wizyty w winnicach i bezposrednie kontakty z winiarzami wplywaja na
budowanie relacji i rozpoznawalno$¢ marki. Zwieksza to gotowos$¢ do zakupow
produktow regionalnych, ktérych cena czesto jest wyzsza. Caly czas rozszerzana jest
oferta enoturystyczna. Coraz wiecej winnic oferuje ushlugi turystyczne, winiarze
inwestuja w infrastrukture turystyczng i rozszerzaja oferte zaré6wno w zakresie
produktéw winiarskich, jak i turystycznych. Duzym sukcesem okazaly sie wspolne
imprezy winiarskie w formie festiwali i piknikow.

Wspolpraca pomiedzy winiarzami i innymi wytwoércami lokalnymi zwieksza sile
oddzialywania promocji. Ponadto winnice probuja sie wyrdézni¢ wprowadzajac
dodatkowe produkty i ustugi, bezposrednio niezwigzane z winiarstwem. Innowacyjne
produkty wplywaja na wzrost zainteresowania winnicami i zachecaja do ponownego
odwiedzenia. Z wywiadéw przeprowadzonych z winiarzami wynika, ze planujg oni
rozszerzaé oferte enoturystyczng, ktora bezposrednio wplywa na wielko$é sprzedazy
wina i rownocze$nie jest dodatkowym Zréodlem dochodow. Niewiele winnic oferuje
ustugi noclegowe oraz gastronomiczne, jednak rozszerzenie oferty turystycznej w tym
zakresie wymagaloby duzych nakladow finansowych, co w przypadku malych
przedsiebiorstw winiarskich nie jest mozliwe na obecnym etapie rozwoju dzialalnosci.

Przedstawione w artykule badania mozna w przyszlo$ci potraktowaé, jako baze
do analogicznych badan w pozostalych polskich regionach winiarskich, a takze jako
punkt odniesienia do poréwnan z innymi krajami. Mogloby to stanowi¢ podstawe do

oceny potencjalu enoturystycznego polskich regionéow winiarskich w odniesieniu
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zarowno do tradycyjnych obszaréw uprawy winoro§li, jak i regionow w réznych krajach

obecnie dopiero powstajacych.
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Wine tourism in Lower Silesia — innovative drawing on
regional traditions

Summary: The number of vineyards in Lower Silesia has increased significantly for over
a dozen of years. Most of them, while selling their own wine, equally introduce enotourism
services. The aim of this research article is to answer the following questions a) how the activity
of Lower Silesian winemakers influences the development of tourism in rural areas, b) to what
extent their activity relates to the wine traditions of the region, and c¢) what extent it is
innovative. Several research methods were applied - in-depth interviews with vineyards owners,
analysis of websites and Facebook profiles of vineyards, study visits and participant observation
during organized events. Conducted research shows that vineyards owners, who often come
from outside the area where the vineyard is located, try to relate to regional traditions in their
activities, but at the same time introduce innovative products and services for tourists. Wine
picnics, combined with commented tastings of wines and new wine products, which do not have
any traditions in the studied region, are very popular among tourists. Innovative wine products
include orange wines, kvevri amphora wines, sparkling wines, pétillant-naturel (pét-naty) and
organic wines.

Keywords: wine tourism, regional traditions, innovations, Lower Silesia
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