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Nowe oblicza miast jako element miejskiej turystyki kulturowej
na przyktadzie azjatyckich tygrysow i innych azjatyckich metropolii
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Streszczenie

Wraz z rozwojem duzych §wiatowych metropolii jesteSmy $wiadkami powstawania
nowej sfery zainteresowan wsrdd turystow miejskich. Coraz czesciej historyczne dzielnice
I muzea s3 pomijane przez turystow na korzys¢ tych, w ktorych moga oni obserwowaé
intensywny wzrost gospodarczy w postaci pionierskich, imponujacych obiektow architektury
wspotczesnej. Zjawisko to jest swego rodzaju turystyka poza wytyczonym szlakiem, ale
odbiega od formy, ktora zostala pierwotnie tak nazwana. Poczatkowo bowiem turystyka poza
szlakiem byto poszukiwanie tych biedniejszych i mniej reprezentacyjnych czgsci aglomeracji.
Dzisiaj wiele 0sob poszukuje czego$ zupelnie odmiennego — Ssymbolu nieograniczonego
rozwoju spoteczenstw 1 najnowocze$niejszej mysli inzynieryjnej. Przeglad najchetniej
odwiedzanych azjatyckich metropolii, na czele z tymi, ktore nazywano w drugiej potowie XX
wieku azjatyckimi tygrysami, pozwala przyjrzec¢ si¢ elementom, ktore sg zrodtem duzego
zainteresowania obcokrajowcow i ktdre ten, czesto spektakularny, ruch turystyczny generuja.

Wstep

,Zeby zrozumie¢ nasz sprzeciw, prosze wyobrazi¢ sobie przez chwile szokujgcq
i komiczng wieze gérujgcq nad Paryzem niczym gigantyczny fabryczny komin’t. To zdanie
pochodzi z petycji Wystosowanej przez Komitet Trzystu do Charles’a Alphanda glownego
koordynatora Wystawy Swiatowej, ktora odbyta siec w 1889 roku w Paryzu. Ow cytat dotyczy
oczywiscie zaprojektowanej przez Gustava FEiffel’a konstrukcji, ktéora na zawsze miala
odmieni¢ paryskie §rodmiescie. Sam Komitet Trzystu sktadat si¢ z artystow, z ktorych kazdy
mial symbolizowa¢ jeden metr wysokosci planowanej wiezy. Ten tzw. Protest Artystow zostat
opublikowany przez dziennik ,Le Temps” i zawsze moze by¢ wspominany przy okazji
kontrowersji, ktore rodzi kazda nietypowa i pionierska inwestycja. Chociaz poczatkowo
planowano rozebraé¢ Wieze Eiffel’a po Wystawie Swiatowej, zostala ona i na state wpisata sie
w krajobraz stolicy Francji. W 1991 roku, kiedy umieszczono ja na Liscie Swiatowego
Dziedzictwa UNESCO (wraz z innymi obiektami nad Sekwang), okreslona zostata jako
»$wiadectwo rangi miedzynarodowych wystaw XIX i XX wieku”?. Dzisiaj, na calym $wiecie,
powstaja konstrukcje ktore majg pobijac kolejne inzynieryjne rekordy, ktore zadziwiaja, ale tez
takie, ktore najzwyczajniej wzbudzaja glosy sprzeciwu. Jakkolwiek odnosimy si¢ do kazdej
Z nich, ich powstawanie jest istota rozwoju wielkich metropolii XXI wieku, przejawem
dziatalnos$ci ludzkos$ci, ktérg naturalna ambicja i ch¢é¢ rozwoju kulturowego popycha do
kolejnych, zadziwiajacych inwestycji. Chociaz nierzadko sg one kontrowersyjne, to wraz
z uplywem lat i zmianami w urbanistycznej modzie moga wszystkie sta¢ si¢ tak
rozpoznawalnymi 1 niezastgpionymi zabytkami jakim jest dzisiaj Wieza Eiffel’a. W kregu
zainteresowan turystow podrézujacych do szybko rozwijajacych sie swiatowych metropolii

! Oryginalny tekst petycji zostal opublikowany w dzienniku ,,Le Temps” w dniu 14.02.1887 roku. Calo$¢ dostepna
jest w internetowym archiwum pod adresem http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/cb34431794k/date (20.01.2014).
2 Tre$¢ tego uzasadnienia dostepna jest na stronie http://whc.unesco.org/en/list/600 (23.01.2014).
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coraz cze$ciej pojawiaja si¢ wlasnie te rekordowe i niezwykte konstrukcje, bedace
powstajacym na naszych oczach $wiadectwem architektonicznej mody. Mozna wiele z nich
krytykowa¢, ale nie jesteSmy w stanie przewidzie¢ czy w perspektywie kilku dziesigcioleci nie
wpiszg si¢ one w ciggle zmieniajacy si¢ miejski krajobraz. W ostatnim czasie w konteks$cie
»konstrukcyjnego wyscigu” najczesciej wspomina si¢ o stolicach rozwijajacych si¢ azjatyckich
metropolii. To wlasnie one, okreslane cz¢sto zbiorczo jako azjatyckie tygrysy, chociaz termin
ten pierwotnie dotyczyl tylko czterech z nich, zostaty poddane ocenie jako te kreujace dzisiejsze
trendy w turystyce miejskiej. Interesujagcym z punktu widzenia zarowno teoretykoéw jak
I praktykow turystyki jest pytanie — jakie obiekty w duzych miastach sa dzisiaj tymi
turystycznymi  magnesami? Czy przyjezdnych interesuje przede wszystkim historia
I dziedzictwo miejsca, czy moze bardziej jak (i w jaki sposob) kroczy ono ku nowoczesnos$ci.
Badania przeprowadzone przez Swiatowa Organizacje Turystyki pokazuja, ze najwiekszym
wzrostem liczby przyjezdnych ciesza si¢ dzisiaj regiony poludniowo-wschodniej Azji
[WTO 2013]. Z tego powodu, probe odpowiedzi na pytanie jakie sg obecne trendy w turystyce
miejskiej podjeto przede wszystkim na przyktadzie aglomeracji z tej czgsci $wiata. To one, jako
te najliczniej odwiedzane, wyznaczajg kierunek turystyki miejskiej XXI wieku. W pierwszej
czesci artykulu autor przedstawia ewolucje turystyki miejskiej i zmiany jakie w niej zaszly na
przestrzeni lat. Jest to wstgpem do dalszej analizy, ktéra obejmuje azjatyckie metropolie
i probuje odpowiedzie¢ na pytanie, jakie sg dzisiejsze trendy w turystyce miejskiej. Wnioski
oparto przede wszystkim na analizie zrodet internetowych oraz na obserwacjach autora.

Ewolucja miejskiej turystyki kulturowej. Turystyka poza szlakiem

Miasta byly atrakcyjne dla ludzi od zawsze. Byly o$rodkami nauki, skarbcami
gromadzacymi najwicksze bogactwa, miejscami gdzie powstawaty najokazalsze $wieckie
i sakralne budowle. Zycie w miastach byto przywilejem, a ich obywatele wiedli je na duzo
wyzszym poziomie niz mieszkancy prowincji. Miasta intrygowaly 1 przyciagaty osoby, ktorych
ciekawos¢ pchata do zobaczenia tego, co znajdowato si¢ za wysokimi, nieprzekraczalnymi
murami. Kuszaca byla roéznorodno$¢ miejsc i mnogos$¢ rzeczy, ktdorych mozna bylo
doswiadczyé w tetnigeej zyciem przestrzeni miejskiej. Ci, ktorzy ulegali tym pokusom byli
pierwszymi, chociaz nie§wiadomymi tego turystami miejskimi, a przykladéw pierwszych
podrozy do miast szuka¢ mozna juz w Sredniowieczu [Karski 1990, s. 15]. Badacze zgodnie
twierdza, iz miejski boom przypada na lata 80. XX wieku, chociaz bezposrednie przyczyny
tego zjawiska podawane sg rézne [Derek 2013; Mikos v. Rohrscheidt 2008; WTO 2012].
Specjaliici ze Swiatowej Organizacji Turystyki uwazaja, ze przyczynit si¢ do niego sam wzrost
publikacji opisujacych 1 promujacych turystyke miejska oraz szybki rozwd;j tanich polaczen
lotniczych [WTO 2012, s. 8; Gadek-Hawlena 2012, s. 111]. To wlasnie mozliwos$¢ taniego
I szybkiego podrézowania zwigkszyta liczbg tzw. city breaks, czyli krotkookresowych
wyjazdow turystow do miast. Cele tych podrozy byly najrozniejsze, od wizyt w muzeach
I historycznych dzielnicach, przez udziat w wydarzeniach kulturalnych, po konferencje
I kongresy. Opierajac si¢ na powyzszej charakterystyce, WTO uznato turystyke miejska za
krotkie podroze do miast lub miejsc o duzej gestosci zaludnienia®. Podobng opinie na ten temat
wyraza A. Mikos v. Rohrscheidt, ktory przypomina, Ze istotny wplyw na rozwdj turystyki
miejskiej mialo rozpoczecie programu ,,Europejska Stolica Kultury” w 1985 roku. Jego
zdaniem, ta inicjatywa istotnie zwigksza liczbg osob przybywajacych do miast, ktore zostaty
takim tytutem zaszczycone [Mikos v. Rohrscheidt 2008, s. 99]. Potwierdzeniem tej postawione;j
kilka lat temu tezy mogg by¢ przyktady z ostatnich lat. W Stambule, ktory zostat Stolica Kultury

% Oryginalne brzmienie definicji zaproponowanej przez WTO: Urban tourism — trips taken by travelers to cities or
places of high population density. The duration of these trips is usually short (one to three days) therefore it can
be said that urban tourism is closely linked to the short — breaks market [WTO 2012, s. 8].

42



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 4/2014 (kwiecier 2014)

w 2010 roku, zarejestrowano rok pdzniej o 4 miliony wigcej przyjezdnych z zagranicy niz byto
to w roku 2009 [www.turkstat.gov.tr, 23.01.2014]. Podobne wzrosty odnotowalo Wilno
(Stolica Kultury w 2009 roku), gdzie centra informacji turystycznej odnotowaty ponad 85 tys.
wizyt w roku 2010, w poréwnaniu do nieco ponad 50 tys. wizyt rok przed przyznaniem tytutu
Europejskiej Stolicy Kultury [www.vilnius-tourism.It, 23.01.2014]. Z kolei finskie Turku, ktore
piastowato ten tytul w 2011 roku, cieszylo si¢ 15% wzrostem przyjazdow [www.turku.fi,
23.01.2014]. Dodatkowym wsparciem programu ,,Europejska Stolica Kultury” sg mniejsze,
majace nieco bardziej lokalny charakter, wydarzenia kulturalne organizowane w przestrzeni
miejskiej. Dla przyjezdzajacych sa one okazja zobaczenia tradycji i historii prezentowanej na
zywo. Najlepszymi tego przyktadami sg hiszpanskie fiesty religijne czy rodzime inscenizacje
historyczne. Te pierwsze narodzily si¢ przede wszystkim z tradycji religijnej, a dzisiaj urosty
do rangi znaczacej atrakcji turystycznej [Buczkowska, Malchrowicz 2010, ss. 35-36].
Najczgsciej kojarzonym z nimi krajem jest Hiszpania, w ktorej pochody na Wielkanoc czy Boze
Ciato staty si¢ niemal wizytdwkami calego kraju i sg niepodwazalnymi dowodami na gieboko
zakorzenione katolickie tradycje wsrod jego mieszkancow. Inscenizacje historyczne sg
natomiast wykreowang atrakcja turystyczng, ktora ma na celu w barwny i1 nieckonwencjonalny
sposob przedstawi¢ historie miejsca, regionu czy kraju [Pstrocka-Rak, Nowacinska 2013,
ss. 5-6].

Wracajac jednak do glownych przyczyn wzrostu zainteresowania miastami, trzeba
wspomnie¢ o znacznym zwiekszeniu naktadow na ich promocje, szczegdlnie poza granicami
panstw na terenie ktorych si¢ znajdujg. Potozono nacisk na rozreklamowanie miasta jako
wieloaspektowego organizmu, ktéry ma do zaoferowania szeroka game atrakcji, od tych stricte
kulturowych do wielu innych, majacych charakter rozrywkowo-sportowy. Odpowiedzenie na
pytanie, czego chca doswiadczy¢ turySci w miescie, stalo sie kluczem do przygotowania
odpowiedniej oferty, czego z kolei efektem bylo zwigkszenie popularno$ci miast wsrod
turystow [Ashworth 1992]. Wiodarze osrodkéw miejskich zaczeli odpowiednio rozbudowywac
oferte¢ uslug uwzgledniajac potrzeby turystyki. Zaczely pojawiaé sie zrdznicowane obiekty
noclegowe mogace sprosta¢ réznym wymaganiom 1 ré6znym mozliwosciom finansowym gosci.
W opracowywaniu kolejnych etapdéw restrukturyzacji miast zwracano uwage na proste,
ale wczesniej niezauwazalne rzeczy, jak ulatwienia komunikacyjne (oznakowanie tras),
turystyczne (trasy miejskie i karty miejskie umozliwiajace zwiedzanie wielu obiektow
W nizszej cenie, turystyczne bilety komunikacji publicznej) czy infrastrukturalne (lepszy stan
tras turystycznych i miejsc odpoczynku podroéznych). Szybkie wyczucie potrzeb turystéw
miejskich doprowadzito do powstania interesujgcych ofert pobytowych w osrodkach miejskich,
a to, dzigki wspomnianemu juz zwigkszeniu ofert przewoznikoéw, doprowadzito do wzrostu
popularnos$ci turystyki miejskiej jako odrgbnej formy podrézowania. Jej kolejny etap rozwoju
zachodzi obecnie na naszych oczach, a jego nadejscie sygnalizowane bylo przez badaczy juz
wczesniej, jako che¢ dazenia turystdéw do poznania autentycznosci w zwiedzanych obszarach
[Cohen 1972]. Chgc¢ ta przejawia si¢ w ustalaniu tras zwiedzania omijajacych najbardziej znane,
przewodnikowe atrakcje, a skupia si¢ na tych ,,nieturystycznych”. Taka ewolucja turystyki
kulturowej jest nieunikniona, a jej przyczyn szuka¢ mozna w zniszczeniu wielu historycznych
miejsc poprzez niekontrolowany wzrost liczby atrakcji towarzyszacych, wigc tych
niezwigzanych z tematyka miejsca, w ktorym si¢ znalazty takich jak: punkty gastronomiczne
czy sklepy z pamigtkami. Za przyktad niech postuza rodzime miejsca. Kopalnia Ztota w Ztotym
Stoku o bogatej i waznej historii zaprasza turystow do zabawy na trampolinie dla dzieci,
strzelnicy sportowej 1 w parku linowym. Historyczna atmosfera zostala zniszczona przez
elementy pasujace bardziej do placu zabaw lub do parku rozrywki niz do tak waznego miejsca.
Podobny efekt dla koneserow historii 1 turystyki dziedzictwa moze mie¢ ustawienie kramow
z zabawkami przed bramag rezerwatu archeologicznego w Biskupinie, czy krasnali
W sasiedztwie unikatowej komnaty $w. Jadwigi w kopalni soli w Wieliczce. Komercyjne
wykorzystanie miejsc i kroki majace za wszelka cene przyciggna¢ turystow masowych maja
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destrukcyjny wptyw na turystyke kulturowa. Ta, bronigc si¢, zbacza z utartego szlaku i szuka
autentycznosci. Cohen wyszczegolnit taki typ turystyki nazywajac ja dryfowaniem
[Cohen 1972], natomiast pdzniejsi badacze nazwali ja dostownie turystykq poza utartym
szlakiem [Maitland, Newman 2009; por. Derek 2013, s. 7]. Do miejsc, ktore znajduja si¢ poza
szlakiem, zakwalifikujemy te najczesciej przez turystow omijane, ktorych mieszkancy nie sa
przyzwyczajeni do widoku zaciekawionych przybyszow. Bedg wsrdd nich np. dzielnice biedy
(slumsy w Mumbaju), lokalne targowiska (Gietda rybna w Tokio), czynne krematoria (nabrzeze
Manikarnika w Waranasi), dzielnice biznesowe (Wall Street) czy tanie punkty gastronomiczne
serwujace nietypowe dla turystow dania (psie jadlodajnie w Ho Chi Minh). Wszystkie one
tworza grup¢ obiektow, ktérag mozna nazwac ,,poza turystyczng przestrzenig miejska”. Dzigki
oryginalnos$ci zachowan i braku sztucznie wykreowanych zjawisk przestrzen ta jest szczegdlnie
atrakcyjna dla kulturowego ,,odkrywcy”. Wszystko co w tej przestrzeni si¢ dzieje, jest
natomiast przejawem wspotczesnego zycia metropolii kreujacej trendy i kierunek rozwoju
spoteczenstwa [Selby 2004]. Ten typ zainteresowan wystepujacy wsrod dzisiejszych turystow
miejskich mozna z powodzeniem nanie$¢ na model stworzony przez Mikosa v. Rohrscheidta,
ktéry wyodrebnit cztery gtowne skladniki przestrzeni miejskiej bedace magnesami turystyki
miejskiej. Sa to: eventy kulturowe, obiekty dziedzictwa kulturowego, muzea i shopping
[Mikos v. Rohrscheidt 2008, s. 100]. Do tych gtéwnych sktadnikow miast dotgczy¢ mozna
rowniez ,,poza turystyczng przestrzen miejska”, ktora bedzie reprezentantem grupy tych
wszystkich obiektow, ktoére interesuja turystow, ale ktérych nie mozna zaliczy¢ do tych
gléwnych, turystycznych, miejskich atrakcji [ryc. 1].

Ryc. 1. Magnesy turystyki miejskiej — model rozszerzony
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Zrodto: Opracowanie wiasne

Przy okazji dyskusji o nieturystycznej przestrzeni miejskiej pojawia si¢ pytanie o te
miejsca, ktore ciesza si¢ najwickszym zainteresowaniem ws$rod osob ja eksplorujacych.
Odpowiedz znalez¢ mozna w raporcie WTO [2002, s. 44], w ktérym podano, ze osoby udajagce
si¢ do metropolii w pierwszej kolejnosci zwiedzaja miejsca historyczne, a zaraz po nich, nowe
centra miast. Przypuszcza¢ mozna zatem, ze wiele 0sob, po zapoznaniu si¢ z najstarszymi
dzielnicami miasta, pragnie zobaczy¢ te najnowsze, ktore petnig przede wszystkim funkcje
biznesowe 1 reprezentacyjne. Zainteresowanie turystow kulturowych réwnie silnie moze
dotyczy¢ przeciez przeszto$ci aglomeracji, jak i przysztosci oraz kierunku i tempa jej rozwoju.
To zainteresowanie potaczone ze zwykla ciekawos$cig zostato zauwazone przez wspotczesnych
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architektow, ktorzy celowo tworza projekty, ktore obok przeznaczonej im funkcji, petni¢ maja
tez funkcj¢ turystyczng 1 stanowi¢ atrakcje przyciggajacag odwiedzajacych. Przejawia si¢ to
w coraz wymyslniejszych ksztattach obiektow oraz w ich coraz wigkszych gabarytach.

Azjatyckie tygrysy i ich nieturystyczna przestrzen miejska

Pierwszymi azjatyckimi metropoliami, ktore wyr6zniaty si¢ szybkim i co wazne, stalym
wzrostem gospodarczym, byty tzw. azjatyckie tygrysy. Jak podaje R.J. Barro [1998, s. 24]
poprawne jest zaliczanie do tego grona jedynie czterech panstw: Singapuru, Tajwanu, Hong
Kongu i Korei Potudniowej. Wzrost gospodarczy tych panstw i regionéw autonomicznych byt
ekonomicznym ewenementem ubieglego wieku. Rocznie ksztattowat si¢ on na poziomie 5-6%
PKB od roku 1960, do zatamania gospodarczego w roku 1997. Tak dtugo utrzymujacy si¢ na
tak wysokim poziomie wzrost, zdeklasowat inne Swiatowe gospodarki, a te, ktore byty najblizej
tak dobrego wyniku, rowniez byly gospodarkami regionu potudniowo-wschodniej Azji
[Rispens 2009, s. 23]. [ryc. 2].

Ryc. 2. Sredni roczny przyrost PKB w latach 1960 — 1997
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Zrédlo: Rispens [2009]

Przyczyn sukcesu azjatyckich tygrysow doszukuje si¢ zaréwno w zrodtach
ekonomicznych, jak 1 w tych spoleczno-kulturowych. Te pierwsze odnosza si¢ do modelu
wzrostu gospodarczego stworzonego najpierw przez Harroda [1939], Domara [1946] i nieco
pozniej dopracowanego przez Solowa [1956]. Model 6w zaktada kumulacje wszelkich dobr na
terenie panstwa, unikajac wyptywu gotowki za granicg. Tak skumulowane $rodki stuzy¢ maja
do dalszych inwestycji, a wigc do napedzania wtasnej gospodarki. To dzigki temu (zdaniem
ekonomistow) udalo si¢ azjatyckim tygrysom szybko wybrnaé z powojennej stagnacji i na
przestrzeni jednego pokolenia rozwingé si¢ z krajow Trzeciego Swiata do poziomu
przodujacych $§wiatowych poteg gospodarczych, przynajmniej do zatamania, ktére nadeszto
Z koncem XX wieku [Rispens 2009, s. 7].

Tworcy drugiej teorii doszukuja si¢ przyczyn sukcesu w bardzo popularnej w Azji
Wschodniej filozofii Konfucjusza. Konfucjanskie zasady interpretowano w jednoznaczny
sposob, uwazajac, ze sukces panstwa opiera si¢ wedtug nich na rozwoju i edukacji. Jest to
W rzeczywistosci jedyny system religijny, ktoéry otwarcie moéwi o wzroscie gospodarczym
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I 0 bogaceniu si¢, nie wskazujac na zadne pejoratywne aspekty takich dazen. Taki filozoficzny
model przyjety rowniez inne wschodnioazjatyckie gospodarki. Kiedy Chinska Republika
Ludowa wkraczata na Sciezke ,,kapitalizmu z chinskg twarzg” gltoszong przez Deo Xiaopinga,
nastepce Mao-Zedonga, podawano przyktady azjatyckich tygrysow i ich zwiazki z religia
Konfucjusza jako droge gospodarczego rozwoju [Dubois 2001, s. 227]. Szybki wzrost
gospodarczy i1 plynacy za nim inwestycyjny boom nie interesuje jednak tylko 1 wylacznie
ekonomistow. Pragng oglada¢ go rdwniez turysci, ktorzy chcg by¢ swiadkami rozwoju naszego
globu. Skoro turystow interesuje codziennos¢ mieszkancéw odwiedzanego kraju, to w sferze
tych zainteresowan leza wszystkie szczeble obserwowanej drabiny spotecznej. Niejednokrotnie
opisywano juz zjawisko wycieczek do slumséw. Do dzielnic biedy udaje si¢ coraz wigcej
chetnych, spragnionych doznania dramatycznej strony zycia w duzej metropolii. Brazylijskie
Favele, mumbajskie Dharavi czy Kibera w Nairobi to miejsca najtragiczniejszych ludzkich
historii, ktére sg jednak prawdziwe i1 przez to dla wielu pociggajace. Nie wystarczg tak
szczegdtowe opisy jak u Katherine Boo w ksigzce Zawsze Pigkne czy u Wojciecha Tochmana
w pozycji Eli, eli. Czytanie o nieszcze$ciu nie zastgpuje wielu osobom pragnienia zobaczenia
go w rzeczywistosci. Nie ma lepszego przykladu ,,poza turystycznej przestrzeni miejskie;j”,
ktora staje si¢ wyraznym elementem turystyki miejskiej. We wspomnianej pozycji Eli, Eli,
opisujacej zycie w dzielnicy biedy Manili z ust jej mieszkanca pada stwierdzenie ,,pokaze im
free of charge moje prawdziwe city”. Nic bardziej dostownie nie charakteryzuje tej formy
turystyki miejskiej. Chodzi w niej doktadnie o poznanie tej ,,prawdziwe;j” strony.

Niniejszy artykut nie traktuje jednak o turystyce do slumséw, a o jej przeciwienstwie,
czyli o turystyce do dzielnic nowoczesnosci i bogactwa. Chociaz zupetie odmienne sg uczucia
wedrujacych po nich turystow, to pobudki jej przedsiewzigcia sg zupeknie takie same jak
w przypadku turystyki po slumsach. Sa to: cheé ,,podgladania” prawdziwego zycia
mieszkancow i potrzeba przeniesienia si¢ chociaz na chwile miedzy nich. Wspomniane stolice
azjatyckich tygrysow sg pierwszymi miejscami w tej czg¢sci globu, gdzie mozna takie miejsca
znalez¢. To Seul, Singapur, Tajpei i Hongkong wyznaczaty trendy w galopujacym rozwoju
metropolii. Za nimi pojawity si¢ kolejne, takie jak: Bangkok, Szanghaj, Kuala Lumpur czy
wreszcie bliskowschodnie osrodki jak Dubaj. Ponizej dokonano analizy tych metropolii pod
katem atrakcji turystycznych. Region poludniowo-wschodniej Azji, gdzie jest tych miejsc
najwiecej, cieszy si¢ dzisiaj najwyzszym wzrostem ruchu turystycznego. W 2013 roku byt to
az 12% wzrost w liczbie przyjazdow do regionu, a wsrod najliczniej odwiedzanych miejsc
wymienia si¢ Tajlandi¢ z Bangkokiem (w sumie 21% wzrost w stosunku do roku 2012),
Hongkong i Tajwan (9% kazde z nich) oraz Singapur i Malezj¢ (po 8%). Spora cze$¢ tego ruchu
turystycznego koncentrowatla si¢ w stolicach [WTO 2013, s. 6]. Do celow dalszej analizy
azjatyckich os$rodkow miejskich wybrano te z nich, ktore znajduja si¢ na liscie
20 najpopularniejszych i najczesciej odwiedzanych miast wedtug raportu Global Destination
City Index prowadzonego przez zespot MasterCard w 2011 [ryc. 3]12013 roku [ryc. 4]. Jasno
z niego wynika, ze liczace si¢ dwa regiony w tej analizie to ten potgzny euroazjatycki (90%)
oraz péinocnoamerykanski (10%). Pozostate kontynenty nie cieszyly si¢ na tyle duzym ruchem
turystycznym, aby ich metropolie mogly znalez¢ si¢ w tej prestizowej dwudziestce. Sposrod
tych, ktore si¢ w niej znalazty, az potowa to metropolie azjatyckie, a z kolei 80% z nich to
osrodki znajdujace si¢ we wschodniej 1 poludniowo-wschodniej czesci kontynentu,
Co potwierdzajg wczesniejsze analizy WTO o bardzo wysokim wzroscie przyjazdéw do tego
regionu [Hedrick-Wong 2013, s. 2]. Wzrost ten moze by¢ efektem zmian w sferze
zainteresowan turystow miejskich. Po historycznych miastach Europy, poszukuja oni wrazen
innego typu, rezygnujac z obiektow znanego od lat dziedzictwa historycznego.
Aby sprecyzowa¢ te domysty i okresli¢ zainteresowania turystow miejskich w tych
metropoliach nalezaloby wykona¢ szereg kosztownych badan. Zamiast tego skorzystano
Z poteznego zrodta opiniotwoérczego jakim jest Internet, a konkretnie najpopularniejszy portal
wymiany turystycznych doswiadczen Trip Advisor [www.tripadvisor.com]. Zamieszczane na
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nim oceny miejsc sa odzwierciedleniem gustow 1 wrazen osob do nich podrézujacych.
Pochodzace ze wspomnianego portalu dane wykorzystano nie tylko z powodu finansowych
I geograficznych barier wykonania rzetelniejszych badan ale réowniez z racji na brak
przeciwwskazan do korzystania z tego typu zrodel przy przytaczaniu powszechnych opinii czy
podawaniu powszechnej popularnosci jakiego$ wydarzenia czy obiektu [Dagbrowski 2010,
S. 60]. Kazde miasto moze by¢ na stronach wspomnianego portalu ocenione pod katem
atrakcyjnosci, organizacji, przyjaznosci mieszkancOw oraz wyszczeg6lnione moga w nim
zosta¢ miejsca warte uwagi. TurySci moga wyraza¢ swoje typy w kilku kategoriach: obiekty
kulturalne, muzea, sport, na $§wiezym powietrzu, rozrywka, widowiska, zoo i akwaria oraz
ciekawe miejsca. Jedynie kategoria ,,cickawe miejsca” nie ma sprecyzowanej tematyki stad to
wlasnie ona zostala wybrana do przeprowadzonej ponizszej analizy atrakcji w azjatyckich
metropoliach. Wybdr kazdej innej, ukierunkowywatby na oceny przeprowadzone wewnatrz
konkretnej z wielu grup tematycznych, nie odpowiadajac na pytanie, ktore z tych grup, a wiec
jakiego typu atrakcje, sa najpopularniejsze wsrdd turystow. Skupienie si¢ natomiast na kategorii
»ciekawe miejsca” pozwala pozna¢ najbardziej obiektywne 1 zrdéznicowane typy
opiniodawcoéw. Kazdy obiekt uzytkownicy portalu ocenia¢ moga jako: doskonaty, bardzo
dobry, $redni, zty, okropny. Przyporzadkowano im nastepujace oceny cyfrowe: 5,4,3,2,1, ktére
nastgpnie wykorzystano do wyliczenia noty $redniej. Dla przyktadu, najcickawszy obiekt
w Dubaju, dubajskie fontanny, zdobyt §rednig ocene 4,63 punkty, co byto wynikiem rownania:
X = [(liczba wskazan ,,doskonaly” x 5) + (liczba wskazan ,,bardzo dobry” x 4) + (liczba
wskazan ,,Sredni” X 3) + (liczba wskazan ,,zly” x 2) + liczba wskazan ,, okropny”’] / ogélna
liczba opinii o fontannach w Dubaju

Bylto to konieczne z racji na duze dysproporcje miedzy ilo$cig dokonywanych recenzji.
Niektore obiekty majg ich ponad 4 tys. (np. Singapore Flyer), a niektére zaledwie kilkanascie
(np. Kukrit's Heritage House). Srednia ocen pozwala na stworzenie rankingu zbiorczego
wszystkich wypisanych azjatyckich atrakcji. Nie ulega watpliwosci, ze niewielka liczba
recenzji sama w sobie moze §wiadczy¢ o matlej atrakcyjnosci obiektu. Niemniej jednak taka
ocena jest tylko domystem 1 nie jest w sposob wystarczajacy zbadana. Stad $rednia ocen zostata
przyjeta jako jedyny wyznacznik atrakcyjnosci danego miejsca.

Ryc. 3. Najpopularniejsze destynacje turystyki miejskiej w 2011 roku (wedlug przyjazdow
z zagranicy)

o)

Tokvo

Zrédlo: Hedrick-Wong 2011, s. 5
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Ryc. 4. Najpopularniejsze destynacje turystyki miejskiej w 2013 roku (wedlug przyjazdow
Z zagranicy)

* Yienna
e
» « Istanbul Seaul
.‘”‘o‘ s “Taipei
poaa Hong Kong
* Bangkok
» Kuala Lumpur
i Bangkok 15.98 mil 11 Seoul 8.19 mil
2 London 15.96 mil 12 Milan 6.83 mil
3 Paris 13.92 mil 13 Rome 6.71 mil
4 Singapore 11.75 mil 14 Shanghai 6.50 mil
5 New York 11.52 mil 15  Amsterdam 6.35 mil
) Istanbul 10.37 mil 16  Tokyo 5.80 mil
7 Dubai 9.89 mil 17  Vienna 5.37 mil
8 Kuala Lumpur 9.20 mil 18 Taipei 5.19 mil
9 Hong Kong 8.72 mil 19 Riyadh 5.05 mil
10 Barcelona 8.41 mil 20 LosAngeles 4.84 mil
Zrédlo: Hedrick-Wong 2013, s. 2
Bangkok

Bangkok zajmuje powierzchni¢ okoto 2 330 km?, a zamieszkuje go nieco ponad 14,5 min
mieszkancow [Demographia 2013]. PoloZony jest nad rzeka Menam, w potudniowej czesci
Tajlandii, blisko jej ujscia do Zatoki Tajskiej. Stolica Tajlandii cieszyta sie w 2013 roku prawie
16 milionami zagranicznych gosci. Wraz z Dubajem i Stambulem znajduje si¢ w trdjce
metropolii o najwigkszym wzroscie w stosunku do lat ubiegtych. W roku 2011 Bangkok
odwiedzito ok. 11,5 mln o0s6b, co daje na przestrzeni tych dwoch lat wzrost o niespetna 40%.
Popularnos¢ Bangkoku wzrosta dzigki kampaniom reklamowym oraz relatywnie niskim cenom
w szczegolnosci w stosunku do panstw Europy i Ameryki Polnocnej. Wspominali réwniez
0 Bangkoku mitosnicy kultury popularnej dzigki kolejnej, niewyszukanej amerykanskiej
komedii z cyklu Hangover. Moda na Bangkok przetozyta si¢ rowniez na programy polskich
organizatorow turystyki. Programy wyjazdoéw do Tajlandii zostaly ograniczone jedynie do jej
stolicy 1 najblizszych regionéw poprzez duzo wigksza popularnos¢ samego Bangkoku
w stosunku do pozostatych regionéw Tajlandii®. Tego typu propozycje dodatkowo
charakteryzuja si¢ opcjonalnym udzialem w niektorych wycieczkach, co daje mozliwosé
wyboru korzystania z innych urokow miast. Wsrdd najciekawszych miejsc wskazanych przez
internautéw na portalu Www.tripadvisor.com znalazty si¢ obiekty sakralne, miejsca pamigci
(Pomnik Zwyciestwa, Pomnik Demokracji), miejsca dziedzictwa historycznego
(Dom dziedzictwa M.R. Kukrita, Hol Tronowy Ananda Samakhom) oraz obiekty architektury
wspotczesne] (wieza Baiyoke, ulica Khao San, centrum wystawowe). Pig¢ obiektow

4 Na przykladzie programu ,,Bangkok i okolice” biura podrézy Ecco Holiday oraz ,,Tajlandia i Malezja” biura
Nowa ltaka (www.eccotravel.eu; www.itaka.pl, 26.01.2014).
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Z najwyzszymi ocenami pozwala stwierdzi¢, ze osoby zwiedzajace Bangkok udaja si¢ przede
wszystkim do miejsc dziedzictwa historycznego oraz do miejsc wspotczesnych [tab. 1].

Tab. 1. Najciekawsze miejsca w Bangkoku zdaniem internautow

Obiekt Kategoria Liczba Srednia
recenzji ocena

Ananta Samakhom Throne Hall  Obiekt historyczny 135 4.50

State Tower Obiekt architektury 307 4.14
wspotczesnej/biznesowej

Baiyoke Sky Tower Obiekt architektury 413 3.85
wspotczesnej/biznesowej

Khao San Road Miejsce handlu 852 3.67

M.R. Kukrit’s Heritage Home Obiekt historyczny 12 3.60

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie: http://pl.tripadvisor.com/Attractions-g293916-Activities-c47-
Bangkok.html (26.01.2014)

Singapur

Singapur jest jednym z czterech tygryséw azjatyckich, ktory stal si¢ niezwykle
kosmopolitycznym miastem z wieloma udogodnieniami dla mieszkancéw. Podkresla si¢ jego
niezawodng komunikacj¢ miejska, duza ilo$¢ terenow zielonych, wszechobecna czystos¢ oraz
niebanalng architekture taczaca nowoczesnosc¢ z tradycja pod postacig taoistycznych zasad feng
shui warunkujacych odpowiednia lokalizacj¢ powstajacych inwestycji. Singapur zamieszkuje
okoto 5,2 mIn mieszkancow, a jego powierzchnia nieznacznie przekracza 0,5 tys. km?
[Demographia 2013]. Singapurski port lotniczy jest najwazniejszym weztem komunikacyjnym
tej czesci $wiata, kluczowym dla ruchu samolotéw w regionie Pacyfiku i Oceanu Indyjskiego.
Od kilku lat liczba przybywajacych do miasta ksztattuje si¢ na poziomie ok. 11,5 mln. Liczba
ta nieznacznie si¢ wahata od 11,4 mln w 2011 roku do 11,75 mIn w roku 2013. Te dane
pozwalaly w obu latach plasowaé si¢ na czwartym miejscu wsrodd najliczniej odwiedzanych
metropolii $wiata. Wsrdd miejsc najwyzej ocenianych przez internautoéw pojawiaja si¢ przede
wszystkim obiekty architektury wspotczesnej (Singapore Flyer, The Helix Bridge) oraz centra
handlowe (Bugis Street) [tab. 2].

Tab. 2. Najciekawsze miejsca w Singapurze zdaniem internautow

Obiekt Kategoria Liczba Srednia
recenzji ocena

Singapore Flyer  Obiekt architektury 4120 4.26
wspolczesnej/rozrywkowej

The Helix Bridge Obiekt architektury 146 4.23
wspoltczesnej/infrastrukturalnej

Parkview Square  Obiekt architektury wspotczesnej 28 4.14
/biznesowej

Bugis Street Miejsce historyczne/handlu 386 3.86

Henderson Wave Obiekt architektury 25 3.76

wspoltczesnej/infrastrukturalnej

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie: http://pl.tripadvisor.com/Attractions-g294265-Activities-c47-
Singapore.html
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Dubaj

Dubaj jest przyktadem szybko rozwijajacej si¢ bliskowschodniej metropolii, w ktorej
dokonuje si¢ rzeczy niemalze niemozliwych. Najwyzsza budowla $§wiata (Burj Khalifa
0 wysokosci 848 m), sztucznie usypane wyspy czy catoroczny, sztuczny stok narciarski to tylko
kilka tych najbardziej znanych przyktadéw. Dzigki nim oraz licznym centrom handlowym
Dubaj stat si¢ synonimem rozmachu oraz bogactwa i1 zaczal przyciggaé zainteresowanych
turystow 1 skuszonych nim imigrantéw z catego $wiata. Ekonomiczny sukces byl natomiast
mozliwy dzigki ugruntowanej tradycji kupieckiej i zasobnym ztozom ropy naftowej [Mauron
2011, s. 51]. Dzisiaj liczba ludnosci Dubaju liczy okoto 3,3 mln 0s6b, ktére zamieszkujg obszar
o powierzchni 1,2 tys. km? [Demographia 2013]. Istotne jest, ze liczba ludnosci wzrosta
szes$ciokrotnie przez ostatnie 20 lat. W 1995 roku wynosita ona okoto 600 tys. [wikitravel.org,
26.01.2014]. Przyczyna tego byla potrzeba zatrudniania rzeszy pracownikéw, ktérzy
przyjechali przede wszystkim z terenu Indii, Pakistanu i Wielkiej Brytanii. Liczba
odwiedzajagcych Dubaj wzrasta z roku na rok, pozwalajac cieszy¢ si¢, najszybszym
(obok Stambutu i Bangkoku) wzrostem ruchu turystycznego. Miedzy rokiem 2011, a 2013
wzrost ten wyniost nieco ponad 25%, odpowiednio z 7,9 mln do niemal 9,9 mln zagranicznych
turystow. Dzigki temu turystyka wraz z handlem sg dzisiaj gtéwnymi dzialami gospodarki
Dubaju, a na kolejne lata prognozuje si¢ kolejne wzrosty, chociazby dzigki przyznanemu
Dubajowi prawu organizacji wystawy EXPO 2020. Odrestaurowane dzielnice historyczne
(Deira, Al Bastakija) oraz muzea sg czesto pomijane na rzecz ogladania obiektow wspotczesnej
architektury. Jesli wzig¢ tylko te obiekty pod uwagg, trudno znalez¢ miasto, ktore moze
konkurowa¢ z Dubajem [tab. 3].

Tab. 3. Najciekawsze miejsca w Dubaju zdaniem internautéw

Obiekt Kategoria Liczba Srednia
recenzji ocena

Fountains of Dubai Obiekt architektury 10 873 4.63
wspotczesnej/rozrywkowej

Metro of Dubai Obiekt architektury 6177 4.53
wspotczesnej/komunikacyjne;j

Burj al Arab Tower Obiekt architektury 1689 4.50
wspotczesnej/hotelarskiej

Emirates Tower Obiekt architektury 273 4.48
wspotczesnej/biznesowej

Burj Khalifaand  Obiekt architektury wspotczesnej/handlowej 3483 4.33

Dubai Mall I hotelarskiej

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie: pl.tripadvisor.com/Attractions-g295424-Activities-c47-
Dubai_Emirate_of Dubai.html

Kuala Lumpur

Stolica Malezji to pod wzgledem powierzchni niewielkie miasto potozone na samym
srodku potwyspu Malajskiego. Caty jednak obszar aglomeracji zajmuje niecale 2 tys. km?
I zamieszkany jest przez okoto 6,6 mln 0s6b [Demographia 2013]. Zdecydowanie najbardziej
rozpoznawalnym obiektem sg blizniacze wieze Petronas Towers. Kuala Lumpur to kolejna
metropolia azjatycka notujgca wzrost w przyjazdowym ruchu turystycznym. W 2011 roku
odwiedzito ja 6,9 mln o0séb, co pozwolilo zajaé jej czternaste miejsce wsrdd najliczniej
odwiedzanych miast. W 2013 roku zajmowato juz 6sme miejsce z 9,2 mln przyjezdnych.
Wigkszo$¢ obiektéw interesujacych zagranicznych gosci to obiekty wspotczesnej architektury
na czele ze wspomnianymi juz wiezami Petronas [tab. 4].
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Tab. 4. Najciekawsze miejsca w Kuala Lumpur zdaniem internautéw

Obiekt Kategoria Liczba recenzji Srednia ocena

Petronas Towers Obiekt architektury 5179 4.36
wspotczesnej/biznesowej

Central District Miejsce handlu i rozrywki 1908 4.25

Putrajaya Bridge  Obiekt architektury 193 4.24
wspotczesnej/infrastrukturalnej

Menara Tower Obiekt architektury 1777 4.02
wspotczesnej/biznesowej

Merdeka Square Miejsce historyczne 169 3.96

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie: http://pl.tripadvisor.com/Attractions-g298570-Activities-c47-
Kuala_Lumpur_Wilayah_Persekutuan.html

Hongkong

Miasto to stanowi niezwykle ciekawy przyktad politycznych komplikacji. Przytaczony
do Chinskiej Republiki Ludowej po okresie dzierzawy, ktora zakonczyla si¢ w 1997 roku,
pozostaje enklawa o odmiennym od Chinskiej Republiki Ludowej systemie i ze swoboda
gospodarcza mieszkancow. Hongkong jest jednym z czterech pierwszych gospodarczych
tygryséw potudniowo wschodniej Azji, a nieodlacznie kojarzony z nim dobrobyt wptynat na
szybki wzrost populacji. Dzigki temu jest jednym z najge$ciej zaludnionych terenéw na
swiecie. Na powierzchni 275 km? zyje niewiele ponad 7 mln oséb [Demographia 2013].

Chociaz Hongkong znajduje si¢ w czotowce miast z najwigksza liczba przyjazdoéw
obcokrajowcow, to jednak jest on nielicznym przyktadem metropolii, w ktorej liczba ta migdzy
2011, a 2013 rokiem wyraznie spadta. W roku 2011 odwiedzito go bowiem 10,9 mln osob,
podczas gdy w 2013 roku byto to 8,7 min. Hongkong zarejestrowat wigc spadek o 25%, a jego
powodem byt zmniejszony ruch turystyczny Azjatow, ktérzy wczesniej masowo wybierali si¢
do Bangkoku. Wsroéd najwyzej notowanych na portalu Tripadvisor miejsc najwigcej jest
punktéw widokowych na imponujaca, nowoczesng architekturg miasta [tab. 5].

Tab. 5. Najciekawsze miejsca w Hongkongu zdaniem internautéw

Obiekt Kategoria Liczba Srednia
recenzji ocena

Hongkong Skyline Obiekty architektury 2 257 4.68
wspotczesnej/biznesowej

Buddha Tian Tan Obiekt religijny 2120 4.40

Tsim Sha Tsui Promenade  Punkt widokowy 840 4.25

Central District Obiekty architektury 187 4.25
wspoblczesnej/biznesowe;j

Sky 100 Observation Deck  Obiekt architektury 218 4.15
wspolczesnej/punkt widokowy

Zrédlo:  Opracowanie wlasne na podstawie: http://pl.tripadvisor.com/Attractions-g294217-Activities-c47-
Hong_Kong.html

Seul

Kolejna metropolia bedaca w czworce azjatyckich tygryséw jest od 1394 roku stolicg
Korei. Po podziale administracyjnym na Poludniowa i P6inocng Koreg, jest stolica tej pierwszej
o dos¢ strategicznym potozeniu w poblizu granicy strefy zdemilitaryzowanej. Obszar
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metropolitalny Seulu zamieszkaty jest przez okoto 23 mln oséb i zajmuje obszar o powierzchni
niespetna 2 100 km? [Demographia 2013]. Tak duza liczba os6b zamieszkujaca tak stosunkowo
niewielki obszar czyni Seul jedng z najggsciej zaludnionych metropolii $wiata (okoto 10 tys.
0s0b na km?).

Liczba 0s6b odwiedzajacych Seul nie zmienita si¢ znacznie przez ostatnie lata i utrzymuje
si¢ w granicach 8 mln osob. Dzigki temu w obu raportach, zarowno z 2011 i1 2013 roku Seul
jest jedenastym miastem pod wzgledem zagranicznych odwiedzin na §wiecie. Seul dzigki swej
dtugiej historii jest miastem, gdzie nowoczesno$¢ miesza si¢ z historig. Ma to swoje
odzwierciedlenie w najciekawszych miejscach wskazanych przez internautow [tab. 6]. Wazne
miejsca historyczne przeplatajg si¢ z tymi wspotczesnymi, a ich fuzja jest interesujacym
swiadectwem kultury Seulu XXI wieku.

Tab. 6. Najciekawsze miejsca w Seulu zdaniem internautow

Obiekt Kategoria Liczba Srednia
recenzji ocena

Hongik University Miejsce historyczne/popkultury 200 4.35

District

N Seul Tower Obiekt architektury wspotczesnej/punkt 1671 4.14
widokowy

Gwanghwamun Gate  Miejsce historyczne 121 4.06

ChangGyeongGung Miejsce historyczne 33 4.04

63 City Obiekty architektury 78 3.96
wspotczesnej/rozrywkowej

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie: http://pl.tripadvisor.com/Attractions-g294197-Activities-c47-
Seoul.html

Szanghaj

Szanghaj jest bez watpienia stolica biznesu i1 $wiatowych korporacji w Chinskiej
Republice Ludowej. Jego rozwdj ekonomiczny przejawia si¢ w architekturze miejskie;j,
w ktorej historyczne zabudowania Bundu znajdujg si¢ naprzeciwko nowoczesnej architektury
dzielnicy biznesowej Pudong po drugiej stronie jednej z odndg delty rzeki Jangcy. Szanghaj
zajmuje powierzchni¢ 3,5 tys. km? a zamieszkaly jest przez niespelna 22 mln osob
[Demographia 2013]. Symbolem jego szybkiego rozwoju stala si¢ najszybsza kolej na swiecie
taczaca dzielnice Pudong z lotniskiem o tej samej nazwie. Jest to kolej magnetyczna MagLev
mogaca osiggac predkos¢ nawet do 420 km/h.

Szanghaj charakteryzuje si¢ znacznym wzrostem liczby odwiedzajacych, ktory ksztaltuje
si¢ na poziomie 16%. W 2011 roku przyjechato do miasta 5,5 mln 0sob, a po kolejnych dwoch
latach liczba ta wyniosta juz 6,5 mln. Wérdd szanghajskich atrakcji najwyzszymi ocenami
internautow cieszg si¢ wspomniane dzielnice Bund i Pudong i ich wzajemne korespondowanie,
w ktorym historycznemu Bundu przeciwstawia si¢ nowoczesna zabudowa Pudongu po drugiej
stronie odnogi rzeki Jangcy — Huangpu [tab. 7]. Rejs wieczorny po niej pozwala cieszy¢ si¢
architektura obu z nich pod$wietlong milionami §wiatet.
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Tab. 7. Najciekawsze miejsca w Szanghaju zdaniem internautéw

Obiekt Kategoria Liczba recenzji  Srednia ocena

Bund Architecture  Obiekty architektury 283 4.58

Exibition historycznej/biznesowej

Shanghai World Obiekty architektury 1236 4.44

Financial Center wspotczesnej/biznesowej

Shanghai Urban Obiekt muzealny 362 4.35

Planning Exhibition

Oriental Pearl Obiekt architektury 1891 4.23

Tower wspotczesnej/punkt widokowy

Jin Mao Tower Obiekt architektury 336 4.20
wspotczesnej/biznesowej

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie: http://pl.tripadvisor.com/Attractions-g308272-Activities-c47-
Shanghai.html

Tokio

Stolica Japonii to tgtnigca zyciem potezna metropolia, ktora wraz z pobliskimi miastami
tworzy megalopolis Wielkie Tokio (Tokyo-Yokohama) — najbardziej zaludniony obszar na
Swiecie — liczacy okoto 37 mln mieszkancéw i zajmujacy powierzchni¢ 8,5 tys. km?
[Demographia 2013]. Tokio jest osrodkiem biznesu i symbolem ciezkiej 1 doskonale
zorganizowanej pracy. Mieszkancy tworzg niepowtarzalng mieszanke stylow. Sa wsrdd nich
zardwno osoby podazajace za najnowszymi trendami mody jak i te reprezentujace subkultury
otaczajace kultem bohateréow filméw animowanych i komiksow.

Tokio plasuje si¢ na szesnastym miejscu pod wzgledem przyjazdéw osdb z zagranicy,
a ich liczba wynosi okoto 5,8 min. Dwa lata temu japonska stolica znajdowata si¢ na ostatnim
miejscu tego zestawienia z 5 mln przyjezdnych. Wsrdd miejsc odwiedzanych przez turystow
niewiele mozna znalez¢ tych historycznych. Wiele §wiatyn zostatlo odbudowanych w ubiegtym
wieku i nie chodzi tu o obiekty szintoistyczne, ktorych specyfika jest okresowe
przebudowywanie. Turysci chetniej skupiajg si¢ na ogladaniu tetnigcej zyciem metropolii, ktéra
wcigga swoim niepowtarzalnie wartkim tempem [tab. 8].

Tab. 8. Najciekawsze miejsca w Tokio zdaniem internautow

Obiekt Kategoria Liczba recenzji Srednia ocena

Tokyo City View Punkt widokowy 237 4.37
Minato

Tokyo Metropolitan Punkt widokowy 817 4.27
Government Building

Ginza Miejsce handlu 673 4.27
Tokyo Sky Tree Obiekt architektury 13 4.26

wspoblczesnej/biznesowe;j
Chidorigafuchi Park miejski/miejsce rozrywki 203 4.25

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie: http://pl.tripadvisor.com/Attractions-g298184-Activities-c47-
Tokyo_Tokyo_Prefecture_Kanto.html

Tajpej

Ostatnim wsrdd najchetniej odwiedzanych §wiatowych miast jest czwarty tygrys Azji,
bedacy osrodkiem gospodarczym Tajwanu, jego stolica i gldwnym weztem komunikacyjnym.
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Na niewielkim obszarze 1140 km? zamieszkuje okoto 8,3 mln oséb [Demographia 2013].
Tajpej jest stolicg rzadzonej przez Kuomintang Republiki Chinskiej, a wzrost jego znaczenia
nastal wraz z ucieczka Czang Kai Szeka z Chin po przegranej wojnie domowej z komunistami
z Chinskiej Republiki Ludowej w 1949 roku.

Liczba 0s6b przyjezdzajacych do Tajpej zmniejszyla si¢ o nieco ponad 200 tys. przez
ostatnie 3 lata i w 2013 byla na poziomie okoto 5,19 mln os6b. Daje ona stolicy Republiki
Chinskiej osiemnaste miejsce wsrod najliczniej odwiedzanych metropolii 2013 roku. Tajpe;j
rywalizuje z miastami Chinskiej Republiki Ludowej o status miasta historycznego. Wiele
z ruchomych dobr bedacych dziedzictwem dynastii panujacych w Panstwie Srodka wraz
Z nacjonalistami z partii Kuomintang trafita na Tajwan stanowigc dzisiaj zrédlo muzealnych
wystaw. Niemniej jednak bardziej jest on kojarzony z miastem biznesowym niz o$rodkiem
kulturalnym, co wyraznie zaznaczyli tworcy filmu dokumentalnego o znaczeniu Tajwanu
w relacjach miedzy USA, a Chinska Republikg Ludowa [Dufour 2008] [tab. 9].

Tab. 9. Najciekawsze miejsca w Tajpej zdaniem internautéw

Obiekt Kategoria Liczba recenzji  Srednia ocena

Czang Kaj Szek Miejsce historyczne 999 4.14
Mauzoleum

Taipei 101 Obiekt architektury 2 306 4.04

wspotczesnej/biznesowej

Ping Hsi Railway trail  Historyczna trasa kolejowa 230 4.02
Yongkang Street Miejsce handlu/rozrywki 96 3.98
Xin Guang Mitsukoshi  Miejsce handlu/rozrywki 51 3.73

Taipei Station

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie: http://pl.tripadvisor.com/Attractions-g293913-Activities-c47-
Taipei.html

Nowe oblicze turystyki miejskiej — wnioski koncowe

Powyzsza analiza internetowych opinii turystow z catego $wiata pozwala przypuszczaé
jakie mogg by¢ trendy we wspotczesnej turystyce miejskiej. W powyzszym zestawieniu przy
kazdej z azjatyckich metropolii opisano pi¢¢ obiektow réznych kategorii, ktdre zostaty
wskazane przy kazdym miescie jako miejsca najciekawsze, a wigc te, mogace by¢ w nich
glownymi celami turystow. Wskazywane obiekty podzielono na kategorie w zalezno$ci od ich
przeznaczenia. Kategorie, w ktore zakwalifikowano wszystkie obiekty to: miejsca historyczne
wraz z miejscami kultu religijnego i muzeami, obiekty wspolczesne (przejawy wspotczesnej
architektury), punkty widokowe, miejsca handlu i miejsca rozrywki. Kazdy z obiektow mogt
zosta¢ przyporzadkowany do kilku kategorii w przypadku jego ztozonego charakteru. Stato si¢
tak na przyktad w wypadku 63. Dzielnicy w Seulu, w ktorej zardowno oglada¢ mozemy ciekawa
wspotczesng architekture oraz w ktorej znajdujg si¢ liczne miejsca rozrywki. Wszystkie miejsca
zliczono pod katem powyzszych kategorii, co pokazalo jednoznacznie, ze najciekawsze
zdaniem internautéw sg obiekty historyczne oraz wspotczesne [tab. 10]. Rzadziej wsrod
najciekawszych miejsc pojawialy si¢ punkty widokowe, handlowe i rozrywkowe. Celem tej
analizy nie jest wskazanie doktadnego, procentowego udziatu nowoczesnych obiektow w ogole
interesujacych, turystycznych atrakceji, a jedynie zwrdcenie uwagi na ogdlng tendencje, ktora
pojawia sie¢ wrod wspotczesnych turystow miejskich.
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Tab. 10. Zestawienie kategorii najbardziej interesujacych miejsc w najczesciej odwiedzanych
azjatyckich metropoliach w 2013 roku

Miasto Obiekt historyczny Obiekt Punkt Miejsce Miejsce
lub religijny lub Architektury = widokowy = handlu = rozrywki
muzealny wspoélczesnej
Bangkok 2 2 0 1 0
Singapur 1 4 0 1 1
Dubaj 0 5 0 1 2
Kuala 1 3 0 1 1
Lumpur
Hongkong 1 3 2 0 0
Seul 3 2 1 0 1
Szanghaj 2 3 1 0 0
Tokio 0 1 2 1 1
Tajpej 2 1 0 2 2
RAZEM 12 24 6 7 8

Zrodlo: Opracowanie wlasne

Zestawienie danych z serwisu Trip Advisor pokazuje, ze osoby podrézujace do
wybranych miast za zdecydowanie najcickawsze uwazajg obiekty architektury wspodtczesne;.
Takich wskazah pojawito si¢ przy nich az o 100% wigcej niz przy obiektach historycznych.
Marginalne znaczenie w tym zestawieniu maja punkty widokowe oraz miejsca handlu
I rozrywki, chociaz podkresli¢ trzeba, ze w niektorych miejscach, jak np. w Dubaju czy
w Tajpej mialy one dosy¢ duzy udziat w pigtce najpopularniejszych miejsc. Duze osrodki
miejskie, jak te ktére analizuje si¢ tutaj, sa odwiedzane przez turystow najrézniejszych
motywacji, a spory udzial w ogolnej liczbie przyjazdoéw przypada motywom biznesowym.
Z powyzszego zestawienia wynika jednak wniosek, ktory nasuwa si¢ rowniez autorowi
w efekcie obserwacji turystow podrézujacych do Azji. Mianowicie, wspodlczesne dzielnice
rozwijajacych si¢ szybko aglomeracji sa dla turystow bardzo interesujace i chetnie przez nich
odwiedzane. Ponownie moze pojawi¢ si¢ pytanie o klasyfikacje tej formy turystyki miejskie;.
Czy bedzie to jeszcze turystyka kulturowa? Jezeli odniesiemy to pytanie do wcze$niejszych
rozwazan o turystyce poza utartym szlakiem, to obserwacja zycia w nowoczesnym miescie jest
zupelnie tym samym czym poznawanie miejsc historycznych. W obu przypadkach chodzi
przeciez o odpowiedni dla danej epoki przejaw ludzkiej dziatalnosci i1 kultury. Opisane
metropolie sg swoistymi tyglami kulturowymi gdzie mieszaja si¢ narodowosci, religie
I tradycje, ktore wptywaja na charakter miast przez co obserwacja zycia ich mieszkancow, tak
najnizszych sfer jak 1 najwyzszych, jest poznawaniem unikalnej kosmopolitycznej miejskiej
kultury. Wiele dzisiejszych historycznych miast petnito takie same funkcje w przesztosci. Byty
miejscami spotkan narodow z calego $wiata, szokowaly rozmachem, innowacyjnos$cia
I nowinkami przybylymi wraz z kupcami z réznych czgéci $wiata. Przygladajac si¢ wiec
podobnym cechom duzych miast, miejscom wyznaczajacym trendy, mamy mozliwo$¢
sledzenia ich kulturowego rozwoju 1 miejskiej ewolucji. Wspotczesne, zrealizowane
z rozmachem inwestycje porowna¢ mozna do tych historycznych. Nowe stadiony sg jak
Colosseum, drapacze chmur to aleksandryjskie latarnie, a centra handlowe to wspodtczesne
targowiska kupcow z catego globu. Niedosyt moze wsrod czgsci czytelnikow pozostawic fakt
skorzystania z zasobow portalu Trip Advisor. Z pewnoscia, artykutl naukowy nie powinien
opiera¢ si¢ w cato$ci na tego typu zrddtach. Niemniej jednak sama tematyka, jak i geograficzny
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zakres analizowanych miejsc moze usprawiedliwi¢ taki
zabieg. Kolejnym krokiem badan nad rozpoczetym
problemem moga by¢ przedsiewzigcia angazujace
biura podrozy. Ich pracownicy mogliby wreczaé
ankiety swoim klientom z pytaniem o motywacje
podjecia wyjazdu (np. kultura, wypoczynek, sport itp.)
jak 1 o najbardziej interesujagce 1 niezapomniane
doswiadczenia, w tym najbardziej imponujace obiekty.
Zebranie jednak takiej ilosci ocen, jaka dysponuje
Internet, wigze si¢ przede wszystkim z nakladami
czasowymi 1 finansowymi, ktore sa wedtug autora
kolejng  przestanka  usprawiedliwiajacag  forme
przeprowadzonych rozwazan.

Kiedy pojawiaty si¢, przytaczane we wstepie,
petycje o zaprzestanie wznoszenia Wiezy FEiffel’a,
Gustav Eiffel odpowiedziat, porownujac éw projekt do
egipskich piramid, podkreslajac jej trzy razy wieksza
wysokos¢. Byt §wiadom wagi tej inwestycji 1 stusznie
przewidzial, ze bedzie przyciagga¢ thumy. Dzigki takim
wizjonerom nieobawiajacym si¢ krytyki czesci opinii
publicznej, nie liczacym si¢ z kosztami inwestycji,
oty , podziwiamy dzisiaj obiekty, ktorych powstanie wydaje

T PR si¢ irracjonalne, niepotrzebne w ich czasach. I chociaz
Zrédlo: www.wikimedia.org irracjonalne wydajg si¢ czasem te najwigksze projekty
XXI wieku, to trzeba =zastanowi¢ si¢ nad ich
oddziatywaniem za kilkaset lat.
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Abstract

Due to the rapid growth of world’s biggest cities we are able to witness a new subfamily
of urban tourism. Nowadays some of the visitors prefer visiting new urban districts with
spectacular and amazing contemporary architecture instead of historical district and museums.
This phenomenon may be called new tourist off the beaten track although it differs a bit from
the original form. Previously tourists used to focus on poor and forgotten urban districts. Today
they are interested not only in those places but in the newest parts as well. They started
searching districts which are the symbols of a great development of the societies and unbounded
engineering’s thought. Review of the most popular Asian cities helps in finding the answer
what may be the crucial tourist’s target in modern metropolis.
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