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Abstrakt

We wspbolczesnej kulturze §laskiej relikty dawnych wierzeni demonologicznych sa nadal zywe,
cho¢ funkcjonuja juz w zmienionym polu semantycznym i kontekécie spoleczno-kulturowym.
Obecnie dawne funkcje magiczno-religijne zostaly zapomniane. Folklorystyczne motywy
potworoéw, straszydel i innych nieziemskich istot demonicznych zostaly ,oswojone” i wlaczone
w nurt kultury popularne;j. Staly sie czescia nie tylko przekazu oficjalnego, materializujgcego sie
w dzialalnoSci naukowej i badawczej instytucji kultury i edukacji, ale znajduja réwniez
odzwierciedlenie w dzialaniach oddolnych, wynikajacych z kreatywnos$ci mieszkancéw regionu
oraz ich artystycznej i biznesowej wizji. Elementy folkloru staja sie m.in. zrodlem inspiracji
komercyjnej i sa wykorzystywane w handlu. Artykuly i gadzety, nawiazujace do Slgskiego
folkloru, w tym nieziemskich istot ze starych podan wierzeniowych, sa oferowane do sprzedazy,
pelniac funkcje pamiatek turystycznych. Z jednej strony staja sie one Zrédlem zysku, z drugiej
wplywaja na utrwalenie przekazow folklorystycznych w pamieci zbiorowej. Przekladaja sie
rowniez bezposrednio na pozytywny wizerunek firm, ktére oferuja je do sprzedazy. Celem
niniejszego artykulu, majacego charakter teoretyczno-przegladowy, jest oméwienie dawnych
wierzeri demonologicznych z obszaru Gérnego Slaska w kontekscie dokonujacego sie procesu
przemian w zakresie postrzegania folklorystycznego dziedzictwa z uwzglednieniem sposobow
jego aktualnego wykorzystania na potrzeby biznesu turystycznego. Do badan wybrano metode
desk research oraz obserwacje. Dokonano systematycznego przegladu literatury naukowej oraz
doniesien medialnych, przeanalizowano fora internetowe, zastosowano tez metode analizy
opisowej.

Slowa kluczowe: folklor $laski, wspotczesny biznes, dzialalno$¢ sprzedazowa, Slaskie postacie
demoniczne

Wprowadzenie

Wierzenia demonologiczne stanowia najstarsza warstwe kultury ludowej
[Simonides 2007, s. 235]. Wyobrazenia o blgkajacych sie postaciach demonicznych
wystepowaly od wiekow w ludowych narracjach ustnych, stajac sie z uplywem czasu
trwalym elementem folkloru. Narracjom, traktujacym o spotkaniach czlowieka
z istotami o nadprzyrodzonej proweniencji, przySwiecal, zdaniem badaczy, cel glowny,
jakim bylo wywolanie leku, tzw. ,tremendum”, ale tez inne intencje takie jak:
spoinformowanie, przestroga przed naruszeniem ogolnie przyjetych norm spotecznych
i ogolnie przyjetego systemu wartoSci, wzbudzenie uczucia irracjonalnego leku,
rozSmieszenie, dostarczenie moralnej satysfakcji z powodu rozwoju wydarzen

w oczekiwanym przez shuchacza kierunku” [Eugowska 1993, s. 35-36].
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W przeszlo$ci wierzono, ze istnieje cala plejada person o ponadzmystowym
pochodzeniu, ktore réznig sie miedzy soba wygladem, postura, zakresem postannictwa
i powinnosci. Wsrod istot nieludzkich wyr6zniano rozmaite demony, w tym: zla, polne,
leSne, wodne, podziemia i inne, takze istoty poldemoniczne, takie jak: zmory,
czarownice, strzygi i upiory, wreszcie tzw. strachy, bedace uosobieniem wyobrazen
podswiadomosci, powodowanych odczuciem leku. Oproécz licznej grupy duchow
nieczystych, czyli diabléw, okre$lanych mianem biesow, czartéw, pokus$nikéw,
zarwancow, kadukow, istniata grupa dziwnych istot, ktére mialy moc porzadkowania
zjawisk przyrody (planetnicy), takze poludnice, strzegace Swietej pory dominacji
slofica, wreszcie czarownice, wiedZmy, i in. [Zadrozynska 2002, s. 41-42]. Leonard J.
Pelka [1987, s. 215] wyr6znil oprécz demonicznych personifikacji zjawisk
atmosferycznych, przyrody i zycia spolecznego réwniez zjawiska parademoniczne,
zakorzenione w kulturze ludow slowianskich, zaliczajac do nich strachy bezpostaciowe,
okre§lane mianem co$” oraz zjawy, mary (widma), przyjmujace antropomorficzng
postac kobiet, rycerzy, mnich6éw i innych postaci.

Aktywno$¢ postaci fantastycznych miala Scisle okreslony wymiar przestrzenny
(lasy, pola, 1aki, zaciemnione i niedostepne miejsca) oraz temporalny. NajczeSciej zle
moce atakowaly pod wieczor (wiedzma, latawica) lub — jeszcze cze$ciej — w nocy
($mier¢, upiory, biesy, latawiec, uboza, skarbniki), rzadziej w ciaggu dnia, np.
w poludnie — potudnica [Luczyniski 2011, s. 240]. Wszyscy ci mieszkancy zaswiatow
byli, jak wierzono, niebezpieczni, jednak zwlaszcza w niezwyczajnych sytuacjach rittes
de passages mogli ze wzgledu na swdj nadprzyrodzony status paradoksalnie skutecznie
peic funkcje mediatorow miedzy ludzmi a zas§wiatami, neutralizujac zlo i zapewniajac
powodzenie w réznych sferach zycia.

Przyjecie chrze$cijanstwa nie wyrugowalo calkowicie wierzen poganskich. Wiele
z nich wskutek religijnej konsekracji uleglo przesunieciom semantycznym, zyskujac
nowa wymowe i zmieniony kontekst [Pabian 2011, s. 28]. Zdaniem Doroty Simonides
[1998, s. 96], ,,madros$¢ KosSciola przejawila sie w tym, iz po przyjeciu chrzescijanistwa
nie wprowadzil drastycznych zmian, wiedzac, iz kazda zmiana systemu powoduje
gleboka dezorientacje w $wiecie wartoSci. Totez w stare formy wlewal stopniowo nowe
tres$ci”. Chrzescijanstwo zreszta — podkresla Mateusz Matuszewski — ,nigdy nie istnialo
w formie czystej. Zawsze jest zlaczone z kultura regionu, na ktérym sie je wyznaje. Tak
bylo od poczatku, kiedy pierwsi chrze$cijanie wlaczali do nowego kultu elementy

pochodzace z  tradycji  hebrajskiej, grecko-rzymskiej,  syryjskiej czy
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polocnoafrykanskiej” [Matuszewski 2004, s. 195]. Wraz z przyjeciem chrzescijanistwa
elementy poganskie koegzystowaly zatem z przekazem ewangelicznym i oredziem
chrze$cijanskim, a w miare uplywu czasu stopniowo byly wypierane i zastepowane
oczyszczonymi formami kultycznymi. Warto dodaé, ze wraz z zanikaniem mys$lenia
magicznego nastepowalo oslabienie, a nawet calkowite uwolnienie sie ludzi od
irracjonalnego leku przed nieziemskimi istotami. W konsekwencji przelozylo sie to na
trawestacje podan i ich przeobrazenie w zabawne anegdoty oraz artystyczna forme
parodii, ktorej, co mozemy przyjac¢ za znawczynig folkloru §laskiego, ,jedynym celem
jest Smiech, rozbawienie i rozrywka” [Simonides 1984, s. 108].

W kulturze wspoélczesnej odnajdujemy jednak jeszcze relikty pradawnych
wierzen, znaczenia ktérych wiekszo§¢ ludzi juz nie rozumie i nie potrafi uzasadnié ich
istoty oraz pochodzenia. Egzemplifikowa¢ to mozna na przykladzie popularnego
symbolu $wiagt wielkanocnych, jakim pozostaje zajac, ktory jako atrybut Artemidy byt
w starozytno$ci znakiem wiosennej witalnosci, ptodnosci i odnowy zycia. W materiale
bajkowym aktywizujg sie tez niemal wszystkie kulturowe znaczenia jajka, w ktérym,
jak czytamy w Slowniku Bajki Polskiej, lokalizowano ,dusze nadprzyrodzonego
antagonisty, np. smoka lub diabla” [Wrdblewska, 2019]. Przyklady mozna mnozy¢.

Badania pokazuja rowniez, ze wspolczesnego czlowieka niekiedy nadal cechuje
zabobonno$¢, a kulturowe refleksy przeszloéci ujawniaja sie jako utajniona,
nieuswiadomiona forma my$lenia magicznego. Wéréd niekt6érych osob zauwazalny jest
zwrot zainteresowan w strone demonologii, okultyzmu i nekromancji, nasila sie wiara
w przepowiednie, horoskopy, senniki, talizmany, amulety i fetysze. Nadal aktualne sa
zabobonne zachowania, takie jak np.: chuchanie na znaleziong monete — zeby sie
szczeScilo”, zakladanie na bal maturalny czerwonej bielizny lub podwiazki w tym
samym kolorze i pdzniej na czas egzaminéow maturalnych, odpukiwanie
w niemalowane. Dzialania i zachowania o proweniencji magicznej nie tworza dzi$
jednak tak jak dawniej jednolitego, spdjnego systemu, a takze nie rozstrzygaja o istocie
wszelkich dzialan ludzkich. ,,Sa selekcjonowane oraz modyfikowane w zaleznosci od
indywidualnych przekonan i subiektywnych odczué. Inne sg wiec obecnie emanacje
mys$lenia mitycznego i zwigzane z tym teksty folklorystyczne” [Pabian 2013, s. 6].

Wobec powyzszego, celem niniejszego artykulu, ktéory ma charakter
teoretyczno-przegladowy, jest omoéwienie dawnych wierzen demonologicznych

z obszaru Gornego Slaska w konteks$cie dokonujacego sie procesu przemian w zakresie
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postrzegania folklorystycznego dziedzictwa z uwzglednieniem sposobow jego

aktualnego wykorzystania na potrzeby biznesu turystycznego.

Metodyka badan

Niniejszy artykul ma charakter teoretyczno-dyskusyjny. Do badan wybrano
metode niereakatywng desk research. Dokonano systematycznego przegladu literatury
naukowej oraz doniesien medialnych, przeanalizowano fora internetowe, zastosowano
tez metode analizy opisowej. Postepowanie badawcze polegalo na wyszukiwaniu
informacji, gromadzeniu i analizowaniu pozyskanych danych. Oparto sie na bazach
pelnotekstowych w tym EBSCO, ProQuest, ISI SSI Reuters/Thomson, uzyto rowniez
wyszukiwarki scholar.google.com. Selekcje pozyskanych materialow przeprowadzono
wedlug kryterium stow kluczowych, inkluzji i eliminacji [Czakon 2011, s. 59]. Tresé
uzupelnianych na biezaco dokumentéw byla zestawiana z pozyskanymi wcze$niej
materialami. Jako wuzupeliajagca metode gromadzenia danych pierwotnych
zastosowano obserwacje standardowa, prowadzona nieregularnie w warunkach
naturalnych wedlug okreslonego wczedniej planu w okresie styczen-maj 2025 r.
Metode te wybrano ze wzgledu na niskie koszty jej prowadzenia i duza sprawnos¢.
Obiektami, ktore poddano obserwacjom byly firmy produkujace roznorakie
przedmioty i gadzety, tematycznie nawigzujace do Slgskiego folkloru. Narzedziem
wykorzystywanym do rejestrowania obserwacji byl arkusz obserwacji. Metoda
wnioskowania naukowego miala charakter indukcyjny. Kwerenda miala charakter

biblioteczny i internetowy.

W kregu tradycyjnych demonologicznych wierzen slaskich

Jak pokazuje material naukowo-badawczy, pierwiastek wierzeniowy rozumiany
jako siedlisko bytow nadprzyrodzonych stanowil w przeszlo$ci obfitg reprezentacje na
obszarze Goérnego Slaska [Gerlich 1989; Simonides 1984; Switala-Trybek, Switala-
Mastalerz 2005]. Racje maja badaczki Dorota Switala-Trybek i Joanna Switala-
Mastalerz [2005, s. 24], ze ,$wiat naszych przodkéw zasiedlony byl rozmaitymi
tajemniczymi stworami, o ktorych wspolczesne najmlodsze pokolenie juz prawie nic
nie wie”. Przyczyna takiego stanu rzeczy jest postep cywilizacyjny i utrata dawnych
znaczen, ale tez, na co zwracaja uwage badacze ,co$, co mozna by nazwac
przeklenstwem kultury ludowej, dziwna niestosowno$¢ moéwienia o niej. Jest jej

negacja albo apologia” [Sulima 1997, s. 115].
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W aspekcie rekonstrukcji mysli magicznej wskazaé mozna na wiele nazw,
desygnujacych sily nieczyste. W $§laskich podaniach wierzeniowych pojawialy sie
zawsze liczne istoty demoniczne o nadprzyrodzonej proweniencji, stanowigce
personifikacje zta. Byly wsréd nich:

e diably (zwane tez: gizd, on, piekorz, corny, kuternoga, zlty duch, najduch,
ancychryt, rokita, saton, kozybun),

e demon wodny, tzw. utopiec (inaczej: topic, topnik, utopnik, utoplec,
utopek, topek, waserman),

e demony polne i le$ne, tj. poludnica (polednica) i szatanka,

¢ bledne ognie ($wiecki, $§wicorze, fajermony, ogniste chopki, mylki lub
mulki, mamony lub mamuny, kleklimanki)

e nocnice lub nocznice, strzygi,

¢ $laskie demony domowe, reprezentowane przez skrzaty i ogniste smoki,
czyli jarosze,

e skarbnik, zwany tez Pusteckim, Mateuszem, Walkiem, Jedra, najbardziej
reprezentatywny dla regionu — duch goérniczego podziemia [Simonides
1984, s. 74-96].

Nieziemskim istotom towarzyszyly tajemnicze miejsca, zwierzeta i rzeczy, zas
sama tematyka podan dotyczyla, jak wyjasniaja badaczki, ,nieustannej walki dobra
i zla, §mierci i wybawienia, krzywdy ludzkiej i kary za nig” [Switala-Trybek, Switala-
Mastalerz, 20035, s. 32]. W ten sposob realizowaly sie humanistyczne funkcje folkloru,
w tym: wychowawczo-dydaktyczna, ekspresywno-impresywna i rozrywkowo-
autoteliczna.

W przeszlosci tylko niektore elementy obrazu nieziemskich istot mogly réznic¢
sie w zaleznoSci od czasu i miejsca w geograficznej przestrzeni regionu. Generalnie
wizerunek i zakres poslannictwa konkretyzowany byl w podobny sposéb. Do dzi$
w pamieci zbiorowej wéréd mieszkanicow Gornego Slaska przetrwaly nazwy
i wyobrazenia dziwnych istot, przede wszystkim takich jak: bebok, utopiec, strziga,
nocnica, potudnica, meluzyna, skarbnik i heksa. S to obecnie najbardziej popularne
w tym regionie maszkary, ktére pojawiaja sie powszechnie w transmisji ustnej
i medialnej. Ich wyobrazenia sg wykorzystywane w biznesie jako folklorystyczny wzor
uzytkowy, pojawiajacy sie na r6znych artykutach, przeznaczonych do sprzedazy, o czym

ponizej.
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Bebok wedlug dawnych wierzenn mieszkal w okolicach ludzkich zabudowan.
Straszono nim niepostuszne dzieci. Przebywal w zaciemnionych miejscach. Najcze$ciej
byt przedstawiony jako niska istota, o odrazajacej urodzie, ostrych zebach
i owlosionych kopytach, czesto z kijem do bicia dzieci. Aby uchronié¢ sie przed
bebokiem, nalezalo by¢ grzecznym i shucha¢ rodzicow.

Utopiec byl wyobrazany jako zly i podstepny demon wodny. Zdaniem Doroty
Simonides stanowil on zjawisko wylgcznie $laskie [Simonides 1984, s. 75]. Inni
badacze sa zdania, ze pochodzi on z wierzen slowianskich. Wierzono, ze utopce
zamieszkuja zbiorniki wodne. Byly to istoty niebezpieczne, poniewaz topily ludzi
i zwierzeta. Mialy niski wzrost i czerwony str6j. Rece i nogi mialy zro$niete blona.
Wykazywaly zdolno$¢ przeksztalcania sie. Kobietom jawily sie jako dziecko, poniczochy
lub kolorowe wstazki, mezczyznom jako fajka, kon, ciele, klocek drewna, a dzieciom
jako lalka lub pitka [Simonides 1984, s. 76].

Strzyga, czyli upior i wampir pochodzg najprawdopodobniej od rzymskiego
,strix”, kobiecego demona o ptasich szponach zywigcego sie krwia. Strzyga ukazywala
sie pod postacia pieknej dziewczyny o gestych brwiach, zrodnietych ze soba. Jak
wierzono, moégl to by¢ duch zmartego czlowieka lub trup, ozywiony diabelska moca
[Switala-Trybek, Switala-Mastalerz 2005, s. 30]. Strzyga mogli byé tez ludzie, ktorzy
urodzili sie z dwiema duszami, dwoma sercami lub/i podwojnym szeregiem zebow.

Nocnica to posta¢é demoniczna, pochodzaca z mitologii slowianskiej, ktéra
utozsamiana byla ze zmora. Co interesujace, zmora byla tez dusza, ktora odrywa sie
nocg od czlowieka pozostajacego we $nie i atakuje inne $pigce osoby bez $wiadomosci
tego faktu [Gerlich 1989, s. 92]. Nocnicom przypisywano duszenie ludzi we $nie,
wodzenie i wyprowadzanie ich na bezdroza, aby utrudni¢ im odnalezienie drogi.

Poludnica utozsamiana byla ze zlo§liwym i morderczym demonem,
wystepujacym pod postacia brzydkiej kobiety lub mglistej klody. Potudnicami wedlug
dawnych wierzen stawaly sie dusze kobiet zmarlych tuz przed lub w trakcie, badz
wkrotce po weselu. Szczegolnie krzywdzily one dzieci. Zagrazaly takze rolnikom, ktorzy
pracowali na roli podczas najwiekszego upalu, nie majac nakrycia glowy [Switata-
Trybek, Switala-Mastalerz 2005, s. 28].

Meluzyna w $wiatowym folklorze byla konkretyzowana jako rusatka wodna,
ktora przyjmowala postac¢ weza. Wedlug wierzen $laskich wskutek przeklenstwa matki

zmieniala sie w kazda sobote w syrene [Switata-Trybek, Switala-Mastalerz 2005 s. 28].
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Skarbnik to duch, zwigzany z kulturg goérnicza, ktéry przebywal w starych
zawaliskach w kopalniach wegla. Pomagal géornikom w pracy, ale mog} tez zaszkodzié,
zwlaszcza, gdy sie rozgniewal na tych, ktoérzy nie przestrzegali zasad etyki
i obyczajowosci gorniczej (np.: praca pod wplywem alkoholu, przeklinanie,
nieposhluszenstwo, znecanie sie nad zwierzetami, zasypianie w pracy). NajczeSciej ta
niby osoba ukazywala sie jako starzec z dlugim bialg broda, karbidka w rece i kilofem
sztygarskim, niekiedy pod postacig kozy, konia, myszy, zaby, ptaka, pajaka, muchy.
Jego cechg charakterystyczng sa czerwone, zielone badZ czarne oczy [Switala-Trybek,
Switala-Mastalerz 2005, s. 27-28]

Co interesujace strzygi, meluzyny, potudnice i zmory okre$lane byly wspolnie
mianem heksa, poniewaz pod tym okres$leniem wyobrazano sobie kobiecg posta¢, ktora
potraf czarowaé, przyjazni sie z diablami, ma koty grajace na skrzypcach i kury
znoszace zlote jajka. Wierzono, ze niektére czarownice zajmuja sie straszeniem, inne

duszeniem, jeszcze inne —porywaniem dzieci.

Slaskie wierzenia demonologiczne w  komercyjnej odslonie
wspolczesnosci
Postacie i relikty $laskiego folkloru, wprawdzie pozbawione s3 juz dawnych
magiczno-religijnych uzasadnien, lecz funkcjonujga w zbiorowej pamieci do dzis.
Dowodem ich zywotnos$ci i do$¢ powszechnego nimi zainteresowania sa liczne
komentarze, ktore znalez¢é mozna w sieci. Internauci dziela sie swoja wiedza,
przekonaniami i doSwiadczeniami z praktyki:
»~Wychowalam sie na Gornym Slasku i straszono mnie nie bebokiem a bobokiem.
Bobok, nie bebok. Podobno byl z tylu za blokiem od strony lasku, gdzie dzieci
nie powinny byly chodzi¢” [goska, napisal/a 14.03.2024, w: Iwanicki 2023].
Niektorzy probuja zdroworozsagdkowo thumaczy¢ fenomen $laskiej mitologii:
»Latwo wyjasnic¢, skad sie wziela Potudnica. Podczas pracy na polu, bardzo tatwo
o udar sloneczny. Ludzie, chcac chroni¢ sie przed stworem, schodzili z pola
i odpoczywali w cieniu, co jednocze$nie chronilo ich w jakim$ stopniu przed
udarami. Tak samo ma sie sprawa z przesagdami. Jednym z nich jest np. to, ze
nie mozna wychodzi¢ z nieochrzczonym dzieckiem z domu, po porwie go diabel.
Matki przestrzegajac tego przesadu, unikaly kontaktu z ,cala wsia” krétko po
porodzie — czyli rowniez ograniczaly kontakt noworodka z bakteriami”

[FrelaNela, napisal/a 04.01.2024, w: Iwanicki 2023].
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Jeszcze inni okraszaja swe wypowiedzi humorem, co tylko potwierdza
wezeSniejsze ustalenia naukowe o pojawieniu sie we wspolczesnym folklorze nowej
konwencji narratorskiej, ktoéra wyraza sie w stosowaniu odmiany parafrazy, jaka jest
parodia. Konwencja ta jest efektem zmiany kulturowej, poniewaz, z czym trzeba sie
zgodzi¢, ,prowadzi do sytuacji, w ktorej ani narrator, ani sluchacz nie musza sie
wstydzi¢, iz opowiadaja dawne opowieSci, oparte na zabobonnych wierzeniach
i przesadach” [Simonides 1984, s. 118].

»Richtich tak jest. U nos w douma pod Strzelcami Opolskimi, pod lasem, kiedy

nie ma kota, szcziga to problem” [Boelle, napisal/a 29.12.2023, w: Iwanicki

2023].

Podania ludowe konkretyzowane s3 zatem przez mieszkancéw Gornego Slaska
w sposdb ambiwalentny, z mniejszym lub wiekszym dystansem. Zdaniem silesianisty
i przewodnika: ,dzisiaj te historie sg traktowane jako opowiesci starzikow, a nawet
najstarsi Slazacy podkreslaja na koniec: A to tylko takie bojki, to niy mo prowda”
[Iwanicki, 2023]. Ten przejaw racjonalizmu nie jest rownoznaczny z brakiem dbalo$ci
o folklorystyczng spuécizne ani z jej zanikaniem. Symboliczna tradycja Gérnego Slaska
jest powszechnie uznawana za warto$¢, a tym samym ceniona przez rdzenng ludnosé
oraz kontynuowana i eksponowana zgodnie z duchem regionalizmu, takze w konwencji
promocji regionu i biznesu turystycznego.

Dawne demonologiczne wyobrazenia przyjmuja dzi§ za sprawa ludzkiej
kreatywno$ci forme materialnych, uosobionych wytworéw. Zapanowala, rzec mozna,
swoista moda, szczeg6lnie na beboki, ktére w postaci figurek od 2021 r. pojawiajg sie
w przestrzeni miasta Katowic, stolicy regionu Gérnego Slaska'. Sa one wytwarzane
w pracowni Silesia Castings Workshop metoda odlewu w brazie. Wszystkie majg swoje
imiona, najczeSciej nawigzujace do historii miejsca, ktéremu patronuja (np. bebok
Walenty — hutnik na Skwerze Walentego Rozdzieniskiego w Szopienicach). Wedlug
stanu na listopad 2023 liczba bebokoéw obejmuje juz 47 figurek [Zubek 2024]. Jak
mozna ocenia¢, jest to efekt powszechnej akceptacji dla pomyshi zapelnienia
przestrzeni miejskiej utrwalonymi symbolami $laskiej tradycji folklorystycznej, jaka
stanowig beboki. Niektérzy z mieszkancéw, jak donosi prasa, ,dziergaja im male

szaliczki i czapeczki, zeby zima nie marzly” [Bednarek 2023].

" Posazki pojawiaja sie w przestrzeni réznych miast, np. od 2005 r. we Wroclawiu ustawiane sa krasnale,
nawigzujace do antykomunistycznych dzialatn Pomaraiiczowej Alternatywy z lat 80. XX w. [Skotnicka-
Palka 2018, s. 75-90].
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Co znamienne dla ery postmodernizmu, folklorystyczny potencjal regionu
wpisuje sie tez we wspolczesne trendy spoleczne, jakimi sa: konsumpcjonizm,
merkantylne myslenie oraz karnawalizacja kultury. Maja racje obserwatorzy, ze
~beboki i utopki zniknely ze S$laskiego landszaftu, a pojawily sie na skarpetach,
filizankach, czapkach czy plakatach” [Iwanicki 2023]. Postaci z dawnych wierzen sa
wlaczane w sfere biznesu, poniewaz intryguja, przyciagaja wzrok i budza
zainteresowanie klientow. Moga stanowi¢ unikalny, a zatem ciekawy wzor uzytkowy.
Wspomniana wyzej katowicka pracownia odlewnictwa artystycznego ma w swej ofercie
sprzedazowej posazki z brazu, woskowane i patynowane, o wysokoéci okolo 10 cm,
przedstawiajace beboka Ferdynanda z Bogucic [Terech 2023]. Chetne osoby, takze
spoza regionu, mogg je zamawia¢ w firmie lub przez Internet w dotychczasowej cenie
369 zl, obecnie zaktualizowanej do 500 zt [Silesia Castings Woekshop Facebook 2024].

Beboki pojawiaja sie tez w ofercie sprzedazowej innych firm, m.in. pod postacia
szytych maskotek. W swej artystycznej odslonie sg one wytworem rekodzielnikow
galerii ,Manufaktura Kryska Designe”, prowadzacych dzialalno$¢ gospodarcza
w zabytkowej dzielnicy Katowic, na tzw. Nikiszowcu. Ewa Kapias, prezes
wspomnianego stowarzyszenia rekodziela, jest przekonana, ze wladnie ten ,bandurek”
pelni dominujacg role w Slaskim przekazie ustnym. Przypisuje mu stlusznie szczegdlne
miejsce, twierdzac, ze, ,bebok jest naszym dobrem regionalnym. Kazdego Slazaka
straszyli w dziecinstwie bebokiem, mnie rowniez, chociaz niekoniecznie to dzialalo
($miech). Natomiast bebok w terminologii §laskiej wystepowal wérod plejady roznych
innych gwiazd — skarbka, strzygi, heksy, ale to wlasnie on jest nam najbardziej bliski.
W Polsce jezdzila czarna wolga bez klamek, a u nas byl bebok, ktory zalatwial wszystkie
funkcje, ktorych rodzice nie potrafili uzyska¢ od swoich dzieci” [Wielgosz 2024].
W ofercie handlowej tejze firmy znajduja sie ponadto dziela malarstwa artystycznego
takie jak akwarele autorstwa Grzegorza Chudego, ale tez rézne gadzety, ktore dobrze
sprawdzaja sie jako upominki czy suweniry. S3 to rozmaite magnesy, kartki
Swigteczne, kalendarze oraz przypinki, wszystkie z fantazyjnymi wizerunkami
rodzimych bebokéw.

Podobne artykuly kupi¢ mozna w $laskich sklepach internetowych. Najczesciej
proponuje sie klientom T-shirty (koszulki), czapki (mycki), plakaty, torby na zakupy
(taski), naklejki samochodowe skarpetki (zoki) i in., wszystkie opatrzone
humorystycznym akcentem wizualnym w postaci gwarowego napisu lub/i wzoru

folklorystycznego, nawiazujacego do kultury regionu [QDIZAJN Bebok].
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Dobra egzemplifikacje $laskiego trendu stanowia tez wyroby ceramiczne
bogucickiej fabryki porcelany (ryc. 1). Zatrudnieni w tym przedsiebiorstwie
projektanci, opracowali tzw. kolekcje $laska. W jej sklad wchodza zestawy obiadowe,
serwisy do kawy lub herbaty, filizanki, kubki, w tym limitowana oferta ,,Bebok Gold”.
Poszczegblne elementy naczyn stolowych opatrzone zostaly artystycznie
opracowanymi wizerunkami $lagskich postaci demonologicznych oraz odpowiednimi
podpisami. Sg wsréd nich: bebok, utopiec, strzyga, nocnica, polednica, skarbnik,
heksa, meluzyna [Porcelana Bogucice]. Pomyslodawcy pomysleli o klientach, ktérym
obce s §laskie tresci folklorystyczne. Na oficjalnej stronie fabryki znalezé mozna
krotkie opisy w jezyku polskim, angielskim i w S$laskiej gwarze wszystkich
nadprzyrodzonych postaci, eksponowanych na porcelanie. Opisy sa zbiezne
z utrwalonym w pamieci zbiorowej przekazem folklorystycznym. Nie ma natomiast
Scistych wymogéw dotyczacych sposobu przedstawiania wizerunku $laskich straszydel
czy doboru elementéw dekoracyjnych na porcelanie. O ich wygladzie zadecydowal nie
tylko przekaz folklorystyczny, lecz takze, a moze przede wszystkim, artystyczna wizja,
tworcza wyobraznia, zmyst estetyczny projektanta oraz tradycje rekodziela
artystycznego. Znakiem czasu jest zamieszczenie na oficjalnej stronie przy
eksponowanych produktach ceramicznych informacji, ze mozna je stosowac

w kuchenkach mikrofalowych i zmywarkach.

Ryec. 1. Naczynia z wizerunkami §laskich postaci demonologicznych, archiwum Barbary Pabian

Wszystkie, wymienione wyzej, produkty wpisuja sie w definicje pamigtki
turystycznej, ktore to pojecie w ujeciu socjologicznym definiuje sie je jako towar
o okreslonych wartoSciach, nie tylko uzytkowych, ale tez warto$ci znaku Baudrillarda,

dodatkowej warto$ci duchowej, a takze tych funkcji, ktére turysta spodziewa sie
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uzyskac¢ poprzez ich zakup [Paraskevaidis, Andriotis, 2015, s. 2]. Najpopularniejszymi
pamigtkami turystycznymi sa dzi$ przedmioty specjalnie wykonane na sprzedaz, w tym
rozne wyroby uzytkowe, zabawki, produkty lokalne i regionalne, zywno$¢, znaki
i symbole, prezentujace kulture miejsca docelowego [Pabian, Pabian, Brzezinski
2020, s. 2]. Slaskie pamiatki spelniaja te kryteria. Sa turystom potrzebne, poniewaz
Katowice stanowia obecnie wazna destynacje turystyczng. Wprawdzie, jak ocenia
Karolina Buczkowska [2014, s. 57], ,kazda pamigtka oznacza co$ innego, a nawet te
same rzeczy moga by¢ traktowane inaczej przez rézne osoby — nawet produkty
spozywcze lub napoje. Jednak odgrywaja one — jak pokazuja badania — do$¢ wazna role
w procesie podr6zowania”.

Oprocz tradycyjnej turystyki kulturowej i etnicznej na obszarze Goérnego Slaska,
a takze Zaglebia, rozwija sie turystyka industrialna oraz kulinarna. Corocznie, od
szesnastu lat organizowane jest cykliczne wydarzenie, tzw. Industriada, czyli $wieto
zabytkow Szlaku Techniki. Odwiedzajacy maja tez mozliwo$¢ skosztowania produktow
i dan kuchni élaskiej w ramach turystycznego szlaku ,Slaskie Smaki”, ktéry powstal
w 2012 1. jako jeden z pierwszych szlakéw kulinarnych w Polsce. Moga oni dokonaé
zakupu nie tylko pamiatek, nawiazujacych do lokalnego folkloru, ale tez innych
reprezentatywnych dla zwiedzanych miejsc i obiektow, roznorakich przedmiotéw,
w tym bizuterii wykonanej z wegla, kosmetykow, wyprodukowanych na bazie tego
mineralu, odziezy z nadrukami, gadzetow oraz artykuldw spozywczych i slodyczy,
nawigzujacych nazwa do kultury regionu (np.: cukierki: szkloki i kopalnioki, wafle,
zwane oblatami, piwo Guido, zur §lgski i in). Wszystkie te artykuly pamiatkarskie sg

przykladem czerpania inspiracji z folkloru i materialnej kultury ludowej regionu.

Zakonczenie

Istote racjonalizacji mys$lenia oraz naturalistycznego $wiatopogladu
wspolezesnego czlowieka trafnie oddaje metafora ,odczarowania $wiata” Maxa
Webera. W zmienionym kontek$cie spoteczno-kulturowym dawne magiczno-religijne
funkcje zostaly zapomniane, za$ folklorystyczne motywy potworow, straszydel i innych
nieziemskich istot demonicznych zostaly ,oswojone” i wlaczone w nurt kultury
popularne;j.

Te podania demonologiczne, ktére najsilniej osadzone byly w przeszloSci
w systemie §laskich wierzen, nadal wykazuja swoista zywotno$¢. Sg czescig nie tylko

oficjalnego nurtu przekazu kultury, materializujacego sie w naukowo-badawczych
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dzialaniach instytucji kultury i edukacji, ale znajduja tez odzwierciedlenie
w poczynaniach oddolnych, bedacych nastepstwem kreatywnos$ci mieszkancow
regionu, ich artystycznej wizji oraz wymogow wspotczesnego biznesu. Obecnie poprzez
zabiegi marketingowe, wspierane rzeczywistos$cig medialng i reklamg, wypromowacé
mozna wszystko, co wedlug przewidywan przyniesie zysk. Jak sie okazuje, rowniez
elementy folkloru moga by¢ dobrym zrédlem inspiracji sprzedazowej. Dzieje sie tak
dlatego, ze produkty nawigzujace do regionalnej kultury dobrze kojarza sie
mieszkaficom regionu. Wzbudzaja emocje, sentyment i napawaja Slazakéw duma
z unikatowego dziedzictwa. Dla turystow stanowia osobliwo$¢ i znakomita, oddajaca
klimat regionu, pamiatke z podrozy. Pobudzaja one wyobraznie turystyczna, ktora
zgodnie z definicja oznacza ,sklonno$¢ do wpisywania pewnych elementow
rzeczywisto$ci i praktyk kulturowych w obszar nazywany turystyka” [Brzozowska,
Wieczorkiewicz 2010, s. 6].

Mamy tu zatem do czynienia z jednej strony z popularyzowaniem i promocja
elementow folkloru, z drugiej z wykorzystaniem w celach handlowych juz istniejacego
pozytywnego nastawienia i przywigzania $laskiej spoteczno$ci do wlasnego dziedzictwa

kulturowego.
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The connection between folklore and business. Silesian
demonic figures as a utility model and tourist souvenir

Abstract

In contemporary Silesian culture, remnants of old demonological beliefs remain present, though
they function within a transformed semantic field and socio-cultural context. Their original
magical and religious roles have been forgotten. Folkloric motifs of monsters, scarecrows, and
other supernatural beings have been “tamed” and absorbed into mainstream popular culture.
They appear not only in institutional contexts — through the scientific, cultural, and educational
activities of regional institutions — but also in grassroots initiatives driven by the creativity,
artistry, and entrepreneurial vision of local communities. Folklore thus becomes a source of
commercial inspiration and is adapted for trade. Products and gadgets referencing Silesian
folklore, including supernatural beings from traditional tales, are sold as tourist souvenirs. While
these items generate profit, they also reinforce folklore narratives in collective memory and
contribute to the positive image of the companies that market them. This article, theoretical and
review-oriented in nature, examines demonological beliefs from Upper Silesia in light of the
ongoing transformation in the perception of folkloric heritage, with particular attention to its
contemporary applications in tourism-related business. The research methods employed include
desk research and observation.

Keywords: Silesian folklore, contemporary business, sales activity, Silesian demonic figures
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