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Streszczenie

W prezentowanej pracy podjgto probg wykazania, Ze wspOlczesna turystyka zostata
zdominowana przez kultur¢ wizualna, a sposob przezywania wyjazdow turystycznych przez
dzisiejszego cztowieka sprowadza si¢ gltownie do zaliczania miejsc i ich wizualnej
konsumpcji, bez rozumienia zalezno$ci kulturowych. W celu zweryfikowania postawionej
tezy, ktora mowi, ze powszechna dostepnos¢ fotografii ma zasadniczy wptyw na ostabienie
kulturowego do$wiadczania podczas wyjazdow turystycznych przeprowadzono: po pierwsze
kwerendg literaturowa dotyczaca zaréwno przemian zwigzanych ze wspotczesna turystyka,
kultura wizualna oraz fotografia turystyczna; po drugie badania metoda sondazu
diagnostycznego na temat wptywu fotografii na jakos$¢ przezywania wyjazdoéw turystycznych.
Analiza literatury przedmiotu umozliwila ujgcie w teoretyczne ramy zjawiska kultury
wizualnej 1 odniesienia go do podrézy 1 wspodlczesnej turystyki. Wskazano na wizualnosé
Swiata turystow, wspodlczesnie inscenizowanego, nieautentycznego i sterowanego przez mass
media. Przeprowadzone badania potwierdzily, ze aparat fotograficzny stanowi jeden
z najistotniejszych elementdw wyposazenia turysty jednoczesnie ostabiajac jego percepcje.

Wprowadzenie

Gnieznienskie Forum Ekspertow Turystyki Kulturowej w 2012 roku przyczynito si¢ do
dyskusji na temat: Samoswiadomosci turysty kulturowego. P. Gawel zaprezentowat
intrygujace stanowisko twierdzac, iz: wspodlczesni uczeni czgsto opisuja zachowania
i aktywnos$ci turystow, analizujac je i poddajac ocenie zgodnie ze swoimi specjalizacjami
1 zainteresowaniami naukowymi, podczas gdy sami badani nie tylko nie maja wiedzy na temat
tych badan, ale réwniez nie wykazuja nimi zadnego zainteresowania. Nawet w obrgbie
najpowszechniej rozpoznawalnych aktywnos$ci znajdujacych si¢ w obszarze turystyki
kulturowej (turystyka dziedzictwa kulturowego, militarna, przemystowa, etniczna, miejska,
przyrodnicza), nietatwo znalez¢ osoby, ktore z cala §wiadomos$cia powiedza “ja, turysta
kulturowy!” Poddajac rozwadze przemiany obserwowane we wspolczesnej turystyce w ogole,
warto si¢ zastanowi¢ jak wielu turystow po pierwsze nie zdaje sobie sprawy z faktu ,,bycia
zaliczanym” do kategorii turystéw kulturowych oraz jak trudno oceni¢ ilu z nich to tzw.
Swiadomi turysci kulturowi i ilu w ogdle na tym zalezy [Dyskusja: GniezZnienskie Forum
Ekspertow Turystyki  Kulturowej 2012, Turystyka Kulturowa 4/2012, s.97]. Wielu
uczestnikow dzisiejszego ruchu turystycznego na catym $wiecie stara si¢ planowaé swoje
wyjazdy tak, aby pozna¢, odwiedzi¢ jak najwigksza liczbg obiektow, miast, miejsc ich
interesujacych, zwlaszcza ze wzgledoéw kulturowych. Wielu postanawia przy tym skorzystac¢
z ustug organizatoréw ruchu turystycznego i jak twierdzi E. Malchrowicz-Mosko [2012],
mimo, ze fenomen turystyki kulturowej zostat juz bardzo dobrze rozpoznany w dyskursie
naukowym na $wiecie, rowniez w Polsce od kilku lat pr¢znie rozwija si¢ refleksja naukowa
na jego temat, to jednak trudno zgodzi¢ si¢ z zatozeniem, ze kategoria turystyki kulturowe;j
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jest znana w branzy turystycznej. Autorka powoluje si¢ na raport Polscy touroperatorzy
turystyki kulturowej z wrze$nia 2011 roku [Turystyka Kulturowa 9/2011], z ktorego jasno
wynika, Ze polscy touroperatorzy zajmujacy si¢ turystyka kulturowa, bardzo czgsto nie zdaja
sobie z tego zupelnie sprawy i nie do konca wiedza, co tak naprawdg sprzedaja. Skoro osoby
zawodowo zajmujace si¢ turystyka kulturowa w niektérych krajach nie zawsze wiedza, czym
ona jest, to trudno oczekiwaé tego od przecigtnego turysty. Skoro wiedzy na temat turystyki
kulturowej nie dostarczaja organizatorzy turystyki, czyli osoby odpowiedzialne i realizujace
programy podrdzy, to kto ma edukowac polskich turystow? E. Malchrowicz-Mosko dodaje,
ze nawet media, najpot¢zniejszy edukator naszych czaséw takze nie pelnia tej funkcji.
W polskich mediach dominuja programy typu Pamietniki z wakacji, kreujace zachowania
turystyczne wpisujace si¢ w 99% w nurt turystyki masowej. Trudno wigc od polskiego widza
(potencjalnego turysty) oczekiwa¢ swiadomosci turystyki kulturowej. Ponadto, te programy
podréznicze, ktore ciesza si¢ w Polsce najwigksza popularnoscia (Boso przez swiat
z Wojciechem Cejrowskim czy Kobieta na krancu swiata z Martyna Wojciechowska) nie
dostarczaja wiedzy o turystyce kulturowej. By¢ moze, gdyby w mediach pojawily si¢
propozycje zwiazane z tym typem turystyki i zostaltyby one odpowiednio nazwane -
Swiadomos$¢ spoteczna w tym wzgledzie moglaby ulec zmianie [Dyskusja: Gnieznienskie
Forum..., Turystyka Kulturowa 4/2012, s. 97].

K. Fidyk twierdzi jednak, ze mozna wskaza¢ duza grupg osob, ktora turystyke (podroze)
traktuje jako forme¢ wniknigcia w inng kultur¢ czy tez poszerzanie wiasnych kompetencji
w zakresie problematyki migdzykulturowej. Sa to prawdziwi ,krajoznawcy” dla ktorych
wazne sa autentyczne spotkania z Innym, jak i poznawanie kultury (bez wdawania si¢
w dywagacje, co tez ta ,.kulturg” jest). Przede wszystkim chca si¢ wybra¢ w podrdz obfitujaca
w doznania kulturalne (kulinarne, artystyczne, komunikacyjne, przyrodnicze), zatem
uprawiaja turystyke kulturowa $wiadomie. Ale grupa ta bedzie odmienna od grupy
nastawionej na ,.konsumpcj¢ kultury” czyli turystow, ktorzy dokonuja ,,zakupow” modnych
ofert kulturalnych. Oni udaja si¢ tam, gdzie kultura jest produktem - powszechnie uznanym za
snobistyczny czy wysublimowany - to niektére miasta, muzea, festiwale, imprezy. Staja si¢
turystami bo udaja si¢ poza wilasne miejsce zamieszkania w celu aktywnego uczestnictwa
w kulturze (np. festiwal w Bayreuth), zwiedzania (nowa Opera w Oslo), poznawania sztuki
(Biennale w Wenecji) [Dyskusja: Gnieznienskie Forum..., Turystyka Kulturowa 4/2012,
s. 100].

,»BYC” turysta kulturowym to przeciez by¢ turysta/cztowiekiem §wiadomym swoich
zainteresowan, potrzeb, przygotowanym do wyjazdu odpowiednio wczes$niej, ciekawym,
zjasno sprecyzowanymi celami. Turysta kulturowy wie dlaczego podejmuje si¢ podrdzy
i dlaczego dana destynacj¢ wybiera; wie poniewaz jest $wiadomy, a na temat kultury swojej
1 czesto obcej posiada okreslona wiedze, ma ,,w sobie” che¢ poznawania.

Ekspansja nowych mediow, ich dynamiczny rozw6j na poczatku XXI wieku, sklania
wielu do refleksji nad ich potencjatem i mozliwosciami eksploatacji takze w turystyce czy
sztuce podrozowania. Zyjemy w dobie kultury cyfrowej, cybermediow i nowych technologii,
rzeczywistosci Facebooka, Twittera, Instagramu, YouTube’a oraz dziesiatek platform
blogowych, ktére ksztaltuja nasza codzienna rzeczywisto$¢. Zastanawiamy sig, czy
w turystyce takze dochodzi do tych gwaltownych przemian pod wptywem wspoiczesnych
srodkow masowego przekazu. Media ksztattuja zachowania turystow oraz ich §wiadomosé¢.
Pytanie tylko: kogo dzi$ interesuje turysta §wiadomy? Czy organizatorzy szeroko pojetego
ruchu turystycznego sa zainteresowani takim klientem? Kim zatem jest ten samo$§wiadomy
turysta kulturowy? Czy potrafi w miejscach, w ktorych praktycznie ,,wszyscy” juz byli
eksplorowac 1 przezywa¢ wszystkimi zmystami odwiedzane miejsca, okresli¢ po co to robi,
czego oczekuje 1 powiedzie¢ o sobie: ,,to ja - turysta kulturowy”?

W prezentowanej pracy poruszone zostatlo zagadnienie wizualno$ci §wiata turystow
oraz kultury wizualnej, ktore zdaniem autorow zasadniczo wplywaja na motywacje
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uczestnikow ruchu turystycznego jednoczes$nie znaczaco je sptycajac. To co wizualne
w turystyce staje si¢ motorem, napedza ruch turystyczny, a aparat fotograficzny (podstawowe
wyposazenie turysty) pozwala po pierwsze udokumentowaé obecno$¢ w miejscu wczesniej
juz widzianym (np. za sprawa Internetu), ostabia zmysty pozostale, obniza jakos¢
dos$wiadczenia turystycznego.

W celu zweryfikowania postawionej tezy, ktora mowi, ze powszechna dostepnosé
fotografii ma zasadniczy wptyw na ostabienie kulturowego do$wiadczania podczas wyjazdow
turystycznych, przeprowadzono: po pierwsze kwerendg literaturowa dotyczaca zaréwno
przemian zwiagzanych ze wspolczesna turystyka, kultura wizualng oraz fotografia turystyczna;
po drugie badania metoda sondazu diagnostycznego na temat wplywu fotografii na jakos¢
przezywania wyjazdow turystycznych.

O utraconej sztuce podrézowania...

., Byly czasy, kiedy podroz statkiem pozwalata poznac¢ mnostwo ciekawych ludzi. Mialo sie
czas na rozmowy, zawieranie znajomosci i nawiqzywanie przyjazni. Dzis nikogo juz si¢ nie
poznaje. Wszyscy podrozujq samolotem. Poruszajq sie szybko, w lewo, w prawo, a nie
w glab” [Kapuscinski 2007].

W drugiej potowie XX wieku obrazkowa forma komunikacji migdzyludzkiej stata si¢
dominujaca 1 wszechobecna za sprawa dwoéch zjawisk — globalizacji i kultury masowe;j.
Oba zjawiska dokonaly si¢ na gruncie rozwoju technologicznego, zapoczatkowanego na
przetomie XIX 1 XX wieku. Rozwoj srodkoéw transportu, ktore pozwolity na dalekie podréze
i transport towarow w coraz krotszym czasie sprawit, ze kul¢ ziemska oplotla gesta siec¢
powiazan ekonomicznych, a ludzie zaczgli masowo si¢ przemieszcza¢ po calym globie,
rowniez w celach turystyczno-wypoczynkowych, ktory zaczgto nazywaé globalna wioska.
Natomiast masowe $rodki przekazu staty si¢ podstawa kultury masowej [Btaszczyk 2009,
s. 7]. Wszechobecny stal si¢ takze przekaz wizualny w turystyce. Podrézowanie uleglo
ewolucji. Wlasciwie sztuka podrozowania, ktéra dawniej byla przejawem dazenia do
wolnosci, byta podr6éza w nieznane i nieprzewidziane, obecnie zostata wyparta przez podrdz,
w ktérej uczestnicy czgsto decyduja si¢ na dobrowolna niewole w wygodzie
klimatyzowanego hotelu, w ,bance” turystycznej z dala od rzeczywistosci i tubylcow.
Dawniej, podréznik wkiadat wiele wysitku w wyprawe, chciat co$ poznaé, dzisiejszy turysta
stal si¢ po prostu zwyczajnym poszukiwaczem przyjemnosci, a przemyst turystyczny
umiej¢tnie dostosowat si¢ do masowych potrzeb turystow [Podemski 2004, s. 21].

Wizualnos$¢ $wiata turystow przejawia si¢ miedzy innymi poprzez mozliwos¢ przezycia
prepodrézy, zapoznania si¢ ze wszystkim co dotyczy najdalszych destynacji turystycznych
przez obrazy zawarte w Internecie, prasie, katalogach operatorow turystycznych i buduje
pewien paradoks. Rozbiezno$¢ pomigdzy potrzeba oryginalnosci i autentyzmu, bedaca
tradycyjnym motywem aktywno$ci turystycznej, a eklektyzmem 1 pastiszem nowych
miejscowosci, obiektow 1 przedmiotéw tworzonych specjalnie dla turystow, aby staé sig
»atrakcyjna atrakcja turystyczng”. Kreowanie sztucznych atrakcji turystycznych, kulturowo
wyjatowionych, nieprzypisanych do miejsca i pozbawionych historii sprawia, ze ,,rodzi si¢”
nowa generacja turystow - postturystow, ktorym wystarczaja doskonate repliki zabytkow
isztuczne atrakcje, ,.turystyczny folklor” dostarczajacy wyrafinowanych i1 precyzyjnie
skalkulowanych przezy¢ i doswiadczen [Winiarski, Zdebski 2008; s. 21].

Piotr Sztompka napisal, Ze ,,to, co wizualne, stato si¢ waznym dos§wiadczeniem w zyciu
ludzi. JesteSmy coraz bardziej poddawani wplywowi materiatbw wizualnych i od nich
zalezni” [Sztompka 2005], a to prowadzi do zagadnienia demokratyzacji, ktdra oznacza
nieograniczony dostgp do wytwordw kultury dla wszystkich. Dzigki srodkom masowego
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przekazu kazdy posiadacz telewizora czy komputera ma dostep do niezliczonej ilosci dziet
swiatowej kultury. Homogenizacja i demokratyzacja powoduja stopniowy zanik rozroéznienia
migdzy kultura tzw. wysoka i niska, miedzy elitarnos$cia i masowos$cia [Ktoskowska 1964,
s. 104 za: Blaszczyk 2009, s. 7]. Kultura ,staje si¢ towarem wytwarzanym z pomoca
wyspecjalizowanych instytucji 1 rozprowadzanym przez wyspecjalizowany system
dystrybucji” [Kloskowska 1964, s. 100, cyt. za: Blaszczyk 2009, s. 7]. Wytwory kulturowe
poddaja si¢ prawom popytu i podazy jak dobra konsumpcyjne. Masowa publiczno$¢ jest
»gtodna” nowych wrazen [Kloskowska 1964, s. 100; za: Btaszczyk 2009, s. 8]. Podroze
1 zwiedzanie staty si¢ dzisiaj ,,spakietyzowanym” towarem na sprzedaz, gdzie tury$ci masowo
korzystajac z oferty biur podrézy kupuja gotowy zestaw ustug transportowych, hotelarskich,
gastronomicznych i nieczgsto tych opartych o zwiedzanie zwigzane z dzietami architektury,
historii czy sztuki. W tym miejscu kolejny paradoks: tendencje o og6lnoswiatowym zasiegu
do ujednolicania (homogenizacji) turystyki, stwarzaja z jednej strony mozliwo$¢ jej
standaryzacji, z drugiej strony jej kulturowego wyjatowienia. Turysta, przebywajac
w znanych uzdrowiskach, miejscowosciach wypoczynkowych, centrach sportow zimowych,
czesto zaprojektowanych 1 funkcjonujacych wedlug jednolitych regut i standardow, jest
cztonkiem migdzynarodowej spotecznosci kuracjuszy, wczasowiczOw, narciarzy, ktorzy
w jednakowy sposob zaspokajaja te same potrzeby. Trudno tu dostrzec odrgbnosci etniczne
1 kulturowe [Winiarski, Zdebski 2008, ss. 21-25]. Zagraniczny turysta ma w nich coraz mniej
okazji do autentycznego kontaktu ze srodowiskiem odwiedzanym, a catkowicie zaplanowana
1 zorganizowana podréz odbywa si¢ w znajomym 1 bezpiecznym otoczeniu, w ,bance
srodowiskowej” (environmental bubble) zapewniajacej mu warunki, do ktorych przywykt
w codziennym zyciu [Kruczek 2009, ss. 71-78].

O kulturze wizualne;j...

., Przecietny czlowiek nie jest specjalnie ciekaw swiata. Ot, Zyje, musi si¢ jakos z tym
faktem uporad, im bedzie to kosztowato mniej wysitku — tym lepiej. A przeciez poznawanie
Swiata zaktada wysitek, i to wielki, pochtaniajqcy cztowieka. Wiekszos¢ ludzi raczej rozwija
w sobie zdolnosci przeciwne, zdolnos¢, aby patrzqc — nie widziec¢, aby stuchajqc nie stysze¢”
[Kapuscinski 2007].

Zagadnienie kultury wizualnej intryguje humanistow, historykdéw sztuki, socjologow.
Zakres definicyjny omawianego pojecia jest zatem zalezny od spojrzenia przedstawicieli
licznych dyscyplin naukowych. W.J. Mitchel stwierdzit na przyklad, Zze nie mozna przyjaé
ogolnie dostepnego znaczenia stéw ,,wizualny” i ,kultura” do stworzenia satysfakcjonujacej
definicji kultury wizualnej. Wedlug niego kultura wizualna to wszystko, co mozemy
zobaczy¢ i1 wszystko wyprodukowane/stworzone przez ludzi, co mozna ujrze¢c. Ma to
funkcjonalny 1 komunikacyjny cel oraz sens [Zajac 2011, dok. elektr., www.pwsw.pl, s. 2].
N. Mirzoeff, teoretyk kultury wizualnej, utozsamia kultur¢ wizualng z kierunkami badan,
ktore dotycza w pierwszej kolejnosci zdarzen wizualnych, w ktérych konsument poszukuje
informacji, znaczenia albo przyjemnosci, uzyskiwanych dzigki technologiom i narzgdziom
wizualnym, czyli konkretnym obiektom, przedmiotom patrzenia, jak i Srodkom stuzacym do
ich prezentacji: freski, obrazy olejne, fotografie, film, telewizja, multimedia cyfrowe, internet.
Po drugie kultur¢ wizualna przypisuje historii obrazow opartej na semiotycznym pojeciu
przedstawienia oraz - po trzecie - na spolecznej teorii wizualnosci albo socjologii kultury
wizualnej, ktora stara si¢ wypracowa¢ wtasna metodologie, de facto izolujaca wizualno$¢ od
zmystow i1 przesuwajaca punkt cigzkosci na problematyke spoleczng [Zajac 2011, dok. elektr.,
www.pwsw.pl, s.4].
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We wspotczesnych spoteczenstwach wzrok jest faworyzowanym zmystem. To na nim
oparte zostaly dominujace metody poznawania rzeczywistosci, kultura i sztuka, wzajemne
stosunki pomigdzy jednostkami, wizualne metafory, ktorymi przesiaknigte sa jezyk oraz nasza
swiadomos$¢. Stwierdzenie: Jeden obraz wart jest tysiqc stow nabiera dzisiaj szczegolnego
znaczenia. Juz na poczatku lat 80. ubiegtego wieku Ernst Gombrich, stynny historyk sztuki,
zauwazyl, ze wkraczamy w epoke, w ktorej obraz staje si¢ wazniejszy niz stowo. Wczesniej
nasza cywilizacja opierata si¢ na przekazie pisemnym, obecnie to przekaz wizualny — obraz
nieruchomy i ruchomy - staje si¢ wszechobecny [Gombrich 1999, s. 137]. Zatem
nieprzypadkowo tworzenie wizualnych reprezentacji, interpretowanie ich, poshugiwanie si¢
nimi, jest jedna z najbardziej centralnych aktywno$ci spoleczenstw [Poczta, Malchrowicz-
Mosko 2013, s.124].

Zyjemy wspolczes$nie w §wiecie zdominowanym przez komunikacje wizualna i kulture
wizualng, nazywana tez ikonologia [Kawecki 2010, ss. 24-25]. Komunikacja wizualna jest to
porozumiewanie si¢ poprzez obraz, przekazywanie informacji w formie wizualnej migdzy
nadawca a odbiorca przy pomocy S$rodkéw przekazu, tzw. medidw (np. prasy, ksiazki,
plakatu, telewizji, Internetu, prezentacji multimedialnej i innych). Zasadniczo bazuje ona na
takich elementach wyrazu jak: ilustracja, fotografia, typografia, infografika, film czy
animacja. Za pomoca obrazu, popartego tekstem, mozna skuteczniej oddziatywa¢ na odbiorce
komunikatu. Ocena dobrze zaprojektowanego komunikatu wizualnego opiera si¢ nie na
estetycznych lub artystycznych upodobaniach, tylko na pomiarze zrozumienia przez
odbiorcoOw komunikatu, ktére obraz miat wyraza¢ [Kawecki 2010, ss. 24-25]. ,,Nasza kultura
jest w rosnacym stopniu kultura wizualna. W ciagu ostatnich dwoéch wiekow kultura
zachodnia zostala zdominowana przez media wizualne w miejsce przekazow ustnych czy
tekstowych. (...) zyjemy w kulturze, ktora jest w coraz wigkszym stopniu przeniknigta przez
obrazy wizualne, o roznych celach 1 zamierzonych efektach” [Sturken, Cartwright 2001;
ss. 1-10, za: Sztompka 2005, s. 150].

Mowi sig nawet o trzech kolejnych epokach historycznych wyr6znionych ze wzgledu na
dominujacy rys kultury [Sztompka 2005, s. 150; Poczta, Malchrowicz-Mosko 2013,
ss.124-125]:

e pierwszej, epoce oralnej, gdzie w komunikacji migdzyludzkiej dominuje przekaz
ustny, dokonywany za posrednictwem stowa mowionego. Ludzie porozumiewaja si¢
przez rozmowe;

e drugiej, epoce werbalnej; wynalazek pisma pozwala na utrwalenie doswiadczen,
obserwacji, informacji i dzielenie si¢ nimi z daleko szerszym gronem. Uchylony
zostaje warunek wspotobecnosci, pismo dociera do oséb odleglych w przestrzeni.
A co wigcej, pokonuje ograniczenie czasu, pozwala przekaza¢ doswiadczenia,
obserwacje, informacje nastgpnym pokoleniom. W epoce pisma moment przetomowy
to wynalazek druku, kiedy tekst moze juz by¢ dowolnie powielany, docierajac do
nieograniczonej liczby odbiorcow. Pismo i1 druk to niezwykle wazne czynniki
powstania spoteczenstwa nowoczesnego, a zwlaszcza tej jego wihasciwosci, ktora
okresla sie jako masowos$¢ kultury;

e trzeciej, epoce wizualnej, w ktorej wielkie znaczenie w komunikacji migdzyludzkiej
zyskuje obraz. Obrazy przenosza informacje, wiedzg, emocje, doznania estetyczne,
wartos$ci. Staja sie przedmiotem $wiadomego rozszyfrowania, ale takze oddziatuja na
podswiadomos¢. W epoce obrazowej takze mamy momenty przetomowe. Pierwszy to
wynalazek fotografii (a doktadniej: negatywu fotograficznego), co pozwala na
powielanie obrazu w wielu egzemplarzach i zwigksza w ogromnym stopniu zakres
odbioru. Drugi to wynalazek kopiarki kserograficznej, jeszcze bardziej upraszczajacej
proces powielania. Ale prawdziwa rewolucje przynosi wynalazek elektronicznego
rejestrowania, kopiowania i przenoszenia obrazu — najpierw telewizja, a potem
komputer i Internet.
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W rozpowszechnianiu obrazéw znikaja wszelkie granice czasu 1 przestrzeni. Zakres
odbioru staje si¢ catkowicie nieograniczony. Cho¢ niewatpliwie zyjemy jeszcze w epoce
zdominowanej przez pismo i druk, to jednak coraz wyrazniej zarysowuja sie kontury nowej
cywilizacji wizualnej. Symptomami tej nowej sytuacji sa: ogromna rola telewizji w zyciu
codziennym, coraz wigksza rola Internetu, w pracy i w domu, znamienny renesans kina,
powszechna i natarczywa obecno$¢ reklamy wizualnej, plakatu, szyldu, afisza, billboardu,
agresywnych graffiti na murach i wagonach metra, ilustrowanych magazynéw, wideoklipow,
MMSoéw  wysytanych przez telefony komodrkowe czy obrazéow gier komputerowych
[Poczta, Malchrowicz-Mosko 2013, s.125]. Stykamy si¢ z réznymi systemami komunikacji
wizualnej — diagramami, szkicami, piktogramami, ikonami komputerowymi, znakami
drogowymi, oznaczeniami miejsc, kierunkow i1 przedmiotéw [Sztompka 2005, s. 150]. Wiele
dziedzin naszego zycia regulowanych jest normatywnie przez obraz. Ikonogramy pojawiaja
si¢ zamiast napisow informacyjnych. Obrazkowe zakazy i nakazy organizuja ruch drogowy.
Rysunki kieruja pasazerami na lotniskach i dworcach, turystami na ulicach miast. W dodatku
nasz dostgp do obrazow rosnie w sposob nieograniczony — dzigki czasopismom, telewizji
i Internetowi mamy mozliwos¢ ogladania obrazéw oddalonych od nas o tysiace kilometrow
czy powstatych setki lat temu. Paradoksalnie, mamy do nich tatwiejszy dostegp niz ludzie, dla
ktoérych zostaly one stworzone. Nie ruszajac si¢ z domowego fotela, mozemy zobaczy¢
eksponaty Luwru czy malowidla na §cianach Lascaux. Oczywiscie nasze poznanie tych dziet
bedzie bardzo powierzchowne, ale za to nie zajmie zbyt duzo tak cennego dla nas czasu.
Wreszcie sami tworzymy obrazy, produkujemy ich coraz wigcej, w miarg jak technologie
wizualnego rejestrowania rzeczywistos$ci staja si¢ coraz przystepniejsze w obstudze dla
przecietnego uzytkownika. Zadna uroczysto$¢ rodzinna czy wakacje nie moga sie obejéé bez
kamery wideo lub co najmniej aparatu fotograficznego [Btaszczyk 2009, ss. 5-7].

Pojecie obrazu, ikoniczno$ci, ma wiele znaczen. Doskonale wida¢ to w jezyku
angielskim, w ktorym istnieja dwa rézne stowa na okreslenie dwoch roznych pojeé
dotyczacych obrazu: picture 1 image. Obraz jako picture to dzielo wykonane na jakiej$
ptaszczyznie, za pomoca farb, kredek, otowka itp.; wizerunek kogo$ lub czego$ na ptotnie,
papierze, desce szkle itp.; zwykle oprawiany w ramy [Lubowicz 2006, s. 11]. Obraz jako
image jest z kolei widokiem kogo$ lub czego$ — krajobrazem, scena, osoba widziana lub
odtwarzana w pamigci, w wyobrazni [Stownik Jezyka Polskiego 1996, s. 402; za: Kawecki
2010, s. 25]. Mozna powiedzie¢, ze image to obraz techniczny i mentalny. Image
w przeciwienstwie do picture nie jest materialnym przedmiotem, nie ma tez zasadniczo
charakteru intencjonalnego, nie jest rOwniez osobista interpretacja (tylko w stopniu, w jakim
kazde widzenie jest interpretacja). Image jest bezposrednim widokiem rzeczy, jest realizmem
widzenia 1 maksymalna obiektywizacja. Obrazy rzadza si¢ wlasnymi prawami i maja do
spelnienia rozne funkcje: stuza poznawaniu rzeczywistosci, konstruujac rzeczywistos¢;
dokumentuja i kreuja rzeczywisto$¢ przez reprezentacje wizualne; buduja porzadek spoteczny
jako reprezentacje systemow klasyfikacyjnych i $rodki legitymizacji porzadku spotecznego;
tacza ludzi tworzac wigzi spoleczne (wykonywanie i ogladanie zdje¢ oraz filmow sa
dziataniami wigziotwdrczymi, albumy 1 portrety rodzinne jako materializacja wigzi
spotecznych); dziela ludzi jako narzedzia sprawowania wiladzy i kontroli poprzez tzw.
przemoc ikoniczng, przyczyniajac si¢ do rasowych, pilciowych podziatlow spotecznych;
zmuszaja do dzialania przez manipulowanie $wiadomoscia oraz uwodzenie, zwlaszcza
w reklamie 1 propagandzie jako podstawowych przykladach perswazyjnych; i wreszcie
dostarczaja przyjemnosci (tworzenie, ogladanie 1 niszczenie obrazéw jako zrédla
przyjemnosci, vouyeryzm 1 jego wspoOtczesne odmiany, przyjemnosci patrzenia i bycia
ogladanym i kulturowe formy ich wykorzystania) [Kawecki 2010, s. 25].

37



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 1172013 (listopad 2013)

O fotografii turystyczne;...

,Fotografowanie jest nie tylko czynnosciq mechanicznq - jest to rowniez akt magiczny.
Oddajesz mi swoj wizerunek, ktorego od tej chwili staje sie wspotwtascicielem. Twoja twarz
nie jest juz twojq wylqcznie; zrobilem jej zdjecie i tym samym wszedtem w posiadanie jej
czqstki —wiernej kopii, negatywu. Z tego negatywu moge zrobi¢ dowolnq ich liczbe. Moge
skazac cie na niebyt, jezeli retuszem usune jq z grona innych, wsrod ktorych widniala na
zdjeciu. Albo odwrotnie - moge cie uniesmiertelnic, usuwajqc retuszem wszystkie inne twarze,
a pozostawiajqc tylko twojq. Moge wlasciwie zrobi¢ wszystko - da¢ dowod, ze Zytes, lub tez
pokazad, ze nigdy cie nie byto” [Kapuscinski, 2007].

TuryS$ci, uzaleznieni sa od widokow i1 obrazow. Uzaleznieni sa takze od aparatow
fotograficznych, ktore staly si¢ jednym z najwazniejszych elementéw ich wyposazenia.
Przeciez jednym z istotniejszych aspektow wyjazdow turystycznych jest fotografowanie
odwiedzanych miejsc, spotkanych ludzi, widokéw oraz zaobserwowanych zjawisk.
Rozpowszechnienie fotografii dla kazdego w skali znanej dzisiaj nie bylo mozliwe wcze$niej.
Taka role niegdy$ petnity r¢cznie wykonane rysunki, ktore sporzadzali uczestnicy dalekich
wypraw. Stuzyly one czgsto za gtowne zrodto informacji. Natomiast wraz z wynalezieniem
w potowie XIX wieku i spopularyzowaniem na przetomie XIX i XX wieku fotografii,
znacznie zwigkszyta si¢ dostgpnos¢ ,,widokéw dla kazdego”. Jeszcze w potowie ubieglego
wieku aparaty fotograficzne byty cigzkie, niepor¢czne i stosunkowo trudne w obstudze.
Obecnie zdjgcia moze robi¢ kazdy. Niepotrzebne sa specjalne umiejgtnosci, gdyz aparaty
same dobieraja optymalne parametry umozliwiajac zrobienie poprawnego technicznie, cho¢
niekoniecznie wybitnego zdjecia [Isanski 2004, ss.417-419].

Fotografia poczatkowo wzbudzita sprzeciw, obawiano si¢ migdzy innymi uproszczenia
sztuki. Jednak wraz z popularyzacja fotografii cyfrowej na przetomie XX 1 XXI wieku,
zaczeto doszukiwaé sie¢ w niej zjawiska przetomowego. Pojawita si¢ mozliwos¢ robienia
pejzazy, portretdw i odtwarzania na papierze innych przedmiotéw nie uzywajac przy tym
talentu malarza. Na pewno nie da si¢ ukry¢, ze pod wzgledem popularnosci, tatwosci obstugi
1 obrobki, niskich cen — jeszcze nigdy fotografia nie byta tak bliska ludziom [Tatur,
dok. elektr., www.driftergroup.blogspot.com], a dzi§ stala si¢ na tyle zwyczajnym
zjawiskiem, ze trudno wrecz zrozumie¢ jaki mogta mie¢ wplyw na zmiang oraz poszerzenie
Swiatopogladu czlowieka. Odtworzy¢ widok czy wydarzenie przy pomocy kliszy lub tez
zapisu cyfrowego jest obecnie najprostszym sposobem zachowania obrazu w pamigci oraz
zainteresowania nim znajomych i bliskich. Nie wszyscy moga pozwoli¢ sobie na podroze do
najpigkniejszych zakatkéw §wiata, natomiast aparat fotograficzny w rekach dobrego fotografa
i nie tylko, podroznika, turysty moze powieli¢ widziane przez nich obrazy i dzieli¢ sig
widzianym z innymi. Zrobienie zdjg¢cia aparatem fotograficznym i1 narysowanie czegos$ na
papierze ma takie samo znaczenie — przekaza¢ co$ innym. W obu wypadkach na papierze
rysuje si¢ graficzna informacja prowokujaca powstanie my$li i odczu¢. Migdzy tymi dwoma
sposobami jest duzo wspdlnego, chociaz zasady wykonania si¢ r6znia. Fotografia przekazuje
kazdy detal w taki sam sposob jak on wyglada w rzeczywisto$ci. Aparat jest w stanie
,harysowa¢” jeden prosty obiekt i skomplikowana sceng uliczna w takim samym czasie.
Trudno zatem wyobrazi¢ sobie bardziej doktadny sposob przekazania tresci danego widoku.
Dzigki swojej dokladnosci fotografia staje si¢ czgsto autentycznym dokumentem
historycznym, ktory moze pokaza¢ nam doktadnie jak wygladaty obiekty czy widoki, bardzo
wazne wydarzenia oraz mniej wazne kwestie spoteczne setki lat wczesniej [baxax 2006,
s. 34].

Wspodtczesna fotografia charakteryzuje si¢ podziatem wedhug rodzaju aparatu
fotograficznego. Aparat fotograficzny znany jako ,.cyfrowy” rejestruje obraz w postaci
cyfrowej, posiada uklad optyczny, ktéry tworzy obraz na specjalnym przetworniku,
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oraz uktad elektroniczny, ktorego zadaniem jest odczytywanie informacji o obrazie
i przetwarzanie ich na postaé¢ cyfrowa w przetworniku analogowo-cyfrowym. Tak powstate
zdjecia zapisywane sa np. formacie JPEG, TIFF lub RAW. Aparaty cyfrowe zamiast kliszy
posiadaja specjalne nos$niki danych (pamigé¢ flash, dysk magnetyczny lub optyczny), na
ktorych zdjecia zapisywane sa w postaci zer i jedynek. Do zalet cyfrowych aparatow nalezy
zaliczy¢ niskie koszty zdjeé, mozliwo$¢ natychmiastowego obejrzenia wynikéw pracy,
przesytania zdj¢¢ do komputera oraz mate wymiary samych urzadzen. Do wad naleza: cena
oraz gorsza jakos$¢ zdje¢ w przypadku tanich modeli [http://fotoslov.ru/articles/raznica.html].

Tradycyjne analogowe aparaty, obecne od wielu lat w domach 1 studiach
fotograficznych zmuszaty ich wtascicieli do wywotywania zdj¢¢ na papierze fotograficznym.
Zasada dziatania aparatu jest bardzo prosta - wewnatrz aparatu znajduje si¢ specjalny materiat
swiatloczuly, ktéry po wyzwoleniu migawki zostaje odpowiednio naswietlony. Film znajduje
si¢ w kasecie, ktora nalezy odda¢ do wywotania. Zaleta aparatow analogowych jest bardzo
dobra jakos¢ zdje¢, duza rozdzielczo$¢ 1 brak strat jakosci przy kompresji obrazu (niezaleznie
od ceny aparatu). Z kolei najwigksza wada sa koszty zwiazane z wywotywaniem filmu
i robieniem odbitek. Sam aparat analogowy jest duzo tanszy niz jego cyfrowy odpowiednik
[http://fotoslov.ru/articles/raznica.html].

Fotografia jest jednym z najwazniejszych czynnikdw rozwoju branzy turystyczne;j.
Przez jej powszechna dostepno$¢ zmienita si¢ tez sama podréz. Z kazdego odwiedzanego
miejsca turysta przywozi dokumentacje fotograficzna. Turystyka stala si¢ poszukiwaniem
fotogenicznych obiektow, kolekcjonowaniem sfotografowanych widokéw, strategia
pozyskiwania zdj¢é, a zatem materializacja 1 prywatyzacja wspomnien. Urry twierdzi, ze
turystyka jest uwikltana w koto hermeneutyczne (w rozumieniu Heideggera), wakacje sa po to
zeby zobaczy¢ widoki znane z folderow biur podrdzy, programoéow telewizyjnych, pocztowek,
zdje¢ znajomych. Podczas wakacji turys$ci je odnajduja i samodzielnie fotografuja, a po
powrocie pokazuja je sobie nawzajem, zamieszczaja na witrynach internetowych, sa to
zdjgcia, tego, co widzieli juz przed wyjazdem [Urry 2007, s. 131; za: Tatur, dok elektr.,
www.driftergroup.blogspot.com]. W ten sposob aparat fotograficzny daje nam pewna
kontrolg nad wizualnym aspektem naszej kultury [Wilson 1992, s. 122; za Urry 2007,
s. 203-204]. Przyrodg, obiekty, ludzi, ktorych spotkali§my zamieniamy w przedmioty, ktore
mozna sobie przekazywa¢ z rak do rak. Staja si¢ ozdoba wngtrz, budulcem wspomnien
i pozywka dla wyobrazni [Space, Holland, 1991; Taylor, 1994, za: Urry 2007, s. 130].

Spojrzenie turystyczne Urry’ego...
. W turystyce zawsze sie liczyly wrazenia wzrokowe” [Urry 2007].

Wspdlczesna turystyka zostala zdominowana przez kultur¢ wizualna. Nie rzadko
sposob przezywania wyjazdow turystycznych przez dzisiejszego cztowieka sprowadza sig
glownie do zaliczania miejsc i ich wizualnej konsumpcji, bez rozumienia zalezno$ci
przyrodniczo-kulturowych. Urry pisze o utraconej sztuce podrézowania, o braku §wiadomosci
turysty, o braku swiadomosci kulturowej. W literaturze problemu wielu autorow prezentuje
krytyczna analiz¢ przemian zwigzanych ze zjawiskiem podrézy. Zdaniem Levi-Straussa,
podréznik nie jest juz badaczem, ale stat si¢ kims, kto pokonuje ogromne odlegtosci tylko po
to, aby nakreci¢ film lub wykona¢ kilka zdje¢, typowe relacje z podrdzy sa banalne, miatkie,
amimo to wzbudzaja niezrozumiale zainteresowanie publiki. Autor nie rozumie fenomenu
popularno$ci relacji podrézniczych, owo uwielbienie dla podréznikow jest nowym
zjawiskiem, nie majacym swojego odpowiednika wczesniej, wspotczesna zachodnia
cywilizacja niszczy cele, ,,destynacje” podroznikow [Levi-Straus 1964, za: Podemski 2005,
ss. 18-20], przeciwstawia podréz ,,prawdziwa” podrozy ,dzisiejszej”, ,,zepsutej, gdyz
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prawdziwa podroz to podréz do miejsca nietknigtego przez cywilizacje” [Podemski 2005,
ss. 18-20].

»lurystyczne spojrzenie” - pojgcie, ktorego autorem jest brytyjski socjolog John Urry,
przejawia si¢ poprzez dwa istotne problemy. Po pierwsze, uwaza, ze nalezy zbadaé, co
doktadnie oznacza widzenie 1 - co za tym idzie - bycie widzianym, zwlaszcza za
posrednictwem fotografii. Po drugie, nalezy zastanowi¢ si¢ nad wspolczesnym,
upozorowanym doswiadczeniem kulturowym, tak zwana ,hiperrzeczywistoscia” oraz
»stylizacja” miejsc przeznaczonych do wzrokowej konsumpcji [Urry 2007, s. 199] i by¢ moze
rozwazy¢ wilasnie t¢ samos$wiadomos$¢ turysty kulturowego. Nie mozna takze zapomniec
o fotografii, ktora, jak twierdzi Urry, dochodzi do glosu jako przedtuzenie oka turysty, ktory
interesuje si¢ wszystkim, kazdym mozliwym obiektem, zdarzeniem i osoba. Turysta patrzy
przez obiektyw, ktory stat si¢ przedluzeniem jego wzroku. Urry prezentuje kilka argumentéw
wskazujacych na fotografi¢ jako na sposob patrzenia wspotczesnego czlowieka, turysty.
Twierdzi, ze [Urry 2007, ss.199-206]:

1. Fotografia w pewien sposob podporzadkowuje fotografowany obiekt. Zapanowaé nad
obiektem wizualnie to tak, jakby zdoby¢ nad nim kontrolg, choéby przez krotka chwilg.
Fotografia oswaja obiekt dla wzroku. Przyktadem sa zdjecia egzotycznych kultur.

2. Fotografia na pozor odzwierciedla rzeczywisto$¢. Zdjgcia nie sa odbierane jako opis,
komentarz do rzeczywistosci, ale jako rzeczywisto§¢ w kawatkach, miniaturowe
fragmenty $wiata. Zatem fotografia staje si¢ dowodem na to, ze co$ faktycznie miato
miejsce - ze jej autor naprawdg gdzie$ byt albo ze jakas gora jest naprawde wysoka.

3. W powszechnym przekonaniu aparat fotograficzny nie ktamie. Ale przeciez zawodowi
fotograficy czynnie konstruuja upigkszone wizerunki, na przyklad Lake District bez
samochodow, ludzi, brzydkiej pogody i $mieci.

4. Sita fotografii wynika z tego, ze uchodzi ona za miniatur¢ rzeczywistosci, a nie produkt
kulturowy czy ideologiczny.

5. Skoro kazdy moze by¢ fotografem, kazdy staje si¢ semiotykiem amatorem 1 uczy sig, ze
kryta strzecha i spowita w kwiecie chata przedstawia ,,sielska wies”, a rozbijajace si¢
o skaty fale ,,dzika, nieokietznana naturg”. I nade wszystko - Ze osoba z aparatem na szyi
to obowiazkowo ,,turysta”.

6. Fotografia jest mechanizmem demokratyzacji wszelkich form ludzkiego do$wiadczenia,
bo wszystko zmienia w zdjecia i wszystkim pozwala je robi¢, zwlaszcza w epoce
jednorazowych aparatow fotograficznych. Stad fotografia miesci si¢ w nurcie
postmodernizacji. Kazda sfotografowana osoba lub rzecz staje si¢ rOwnowazna innym,
réwnie interesujaca lub nieinteresujaca.

7. Fotografia nadaje podrozy strukturg. Jest pretekstem, zeby sig zatrzymac, zrobi¢ zdjgcie
1 jecha¢ dalej. Fotografia zobowiazuje. Tury$ci maja poczucie, ze nie wolno im pominaé
pewnych widokéw, bo nie beda ich mieli na zdjeciu. Organizatorzy wycieczek
przekazuja szczegdtowe instrukcje, skad mozna zrobi¢ najlepsze zdjgcia (tak zwane
punkty widokowe). W rzeczy samej, turystyka staje si¢ w duzej mierze poszukiwaniem
fotogenicznych obiektow, podroz za§ - strategia pozyskiwania zdje¢, a zatem
materializacji 1 prywatyzacji wspomnien, zwtaszcza rodzinnych [Urry 2007, s. 205]. Jest
to strategia szczegolnie bliska kulturom o wysokiej etyce pracy. Japonczycy, Amerykanie
1 Niemcy zachowuja sig, jakby ,,musieli” robi¢ zdjgcia i za ich posrednictwem budowac
wspomnienia - robienie zdje¢ staje si¢ dla nich wakacyjnym odpowiednikiem
zakorzenionego w $wiadomosci obowiazku [Urry 2007, ss. 205-206].

8. Wakacje sa po to, zeby zobaczy¢ widoki znane z folderow biur podrdzy czy programoéw
telewizyjnych. Podczas wakacji turysci je odnajduja, po powrocie pokazuja wigc wlasne
zdjecia tego, co widzieli juz przed wyjazdem.

John Urry stwierdza, ze fotografia, ktéra zyje w skali masowej odgrywa ogromna rol¢
w procesie demokratyzacji turystyki, bo godne zobaczenia staje si¢ wszystko to, co zostato
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juz sfotografowane, a nie tylko to, co wybratyby elity. Twierdzi takze, ze fotografia nadaje
ksztatt podrozy. Podroz staje si¢ poszukiwaniem ,,widoku”, ktory warto uwiecznié na kliszy.
Fotografowane obiekty i techniki fotografowania organizuja podr6éz, zmieniajac miejsca
w widoki 1 przesadzajac, co warto zobaczy¢ i jakie obrazy i wspomnienia zabra¢ ze soba do
domu [Urry 2007, s. 205]. Urry twierdzi takze, ze fotografia odegrata kluczowa rolg
w rozwoju turystyki, ze fotografia i turystyka nie sa odrgbnymi, rownoleglymi procesami,
bo nawzajem od siebie czerpia i wzmacniajg si¢, tworzac jedna catos¢.

Gdyby fotografia nie zostala wynaleziona okoto 1840 roku, a nastgpnie
upowszechniona za sprawa tanich aparatow Kodaka, wspotczesne doswiadczenie turystyczne
byloby czym$ zupelnie innym niz jest [Urry 2007, s. 205]. Jak pisze Urry, niektorzy autorzy
nazywaja to zjawisko procesem ,,kodakizacji”. Za jego sprawa liczne przestrzenie turystyczne
odmienily swoj wizerunek. Jedna z pierwszych takich destynacji turystycznych stal si¢ Egipt
z drugiej potowy XIX wieku. Egipt zamienil si¢ w teatr, spektakl zlozony z serii
wyodrebnionych, uwznio$lajacych, zabawnych i1 widowiskowych scen przeznaczonych
specjalnie dla ,,europejskiej” widowni. Dla turystoéw powstal ,,nowy Egipt” przeznaczony do
konsumpcji wzrokowej. Turysci zwiedzaja tu miedzy innymi specjalnie dla nich zbudowane
elementy scenografii, wystylizowane, z pakietem ustug, zestawieniem dobr, poczuciem
komfortu, bycia lepszym, obstugiwanym. W takich wystylizowanych przestrzeniach wszystko
musi wygladac¢ realnie i1 absolutnie autentycznie.

Spojrzenie 1 zarazem doswiadczenie turystyczne, sposéb patrzenia sa takze
zréznicowane ze wzgledu na klasg, pte¢ 1 etniczno$¢. Te powiazania w istotny sposob
decyduja o turystycznych preferencjach réznych grup, wplywie ich wizyt na miejscowa
ludno$¢ oraz o tym, ktére miejsca staja si¢ modne. Mamy tu do czynienia z dwiema
kluczowymi zmiennymi: przekrojem spolecznym populacji turystow i przekrojem
spotecznym populacji odwiedzanych przez nich miejsc. Sa one wazne, bo wigkszo$¢ praktyk
turystycznych rozgrywa si¢ w przestrzeni publicznej - w parkach tematycznych, centrach
handlowych, na plazach, w restauracjach, w hotelach, w sitowniach, na deptakach, na
lotniskach, na basenach kapielowych, na ulicach i na placach. W takich miejscach ludzie
patrza na innych 1 sa przez innych widziani (a takze fotografuja i sa fotografowani). To, jacy
powinni by¢ ogladani i fotografowani w réznych miejscach ,,inni”, stato si¢ przedmiotem
zroznicowanych preferencji. Oczywiscie, rownie zrdéznicowane sa oczekiwania czlonkéw
poszczegolnych grup spotecznych co do tego, jacy powinni by¢ ci inni, ktérzy ich ogladaja
1 fotografuja. Czgécia nabywanego przez turystg pakietu jest okreSlone, wystylizowane
doswiadczenie. Jego jako$¢ zalezy od innych ludzi, z ktorymi turysta je dzieli [Urry 2007,
ss. 203-210].

Rok 1840 jest zatem jednym z tych momentdéw krytycznych, w ktorych $wiat zostaje
wprawiony w ruch, by przybra¢ nieodwracalnie nowa strukturg. Jest to moment, w ktorym
»Spojrzenie turysty”, owa szczego6lna kombinacja wspolnej podrdzy, pragnienia podrdézowania
oraz technik reprodukcji fotograficznej, staje si¢ centralnym elementem zachodniej
nowoczesnosci. Turystyka i fotografia tak si¢ ze soba zlaty, ze ich dziejow nie sposob
omawia¢ osobno. Obie te praktyki splataja si¢ ze soba, tworzac nierozdzielna, a przy tym
epokowa podwodjna helisg. Turysci dokonuja czego$§ na ksztalt wizualnej konsumpcji
odwiedzanych miejsc. Spojrzenie turystyczne jest skierowane na takie czgs$ci krajobrazu,
ktory jest odseparowany od codziennego zycia i codziennych do§wiadczen.

Anna Maj [2008] wysnuwa ciekawa tezg¢: percepcja turystyczna zbliza sie w coraz
wiekszym stopniu do percepcji odbiorcow mediow. Technologiczne pomoce staly sig
nieodlacznym towarzyszem podrozy coraz wigkszej liczby podrdézujacych, telefony
komoérkowe, nadajniki wszyte w ubrania, elektroniczne przewodniki, c-peny, i-pody, laptopy,
paltopy, nagrywajace wszystko kamery cyfrowe, aparaty cyfrowe, pamigci peryferyczne,
,»az po GPS-y pomagajace si¢ odnalez¢ zagubionemu turyscie, czy po prostu okresli¢ swa
pozycje na mapie za pomoca satelity” [Maj 2008, s. 101].
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Fotografia cyfrowa 1 jej wptyw na jako$¢ turystycznego do§wiadczenia

Powyzsze rozwazania staly si¢ motywem do przeprowadzenia badan, dzigki ktorym
uzyskano opini¢ 150 oséb miedzy 18 a 35 rokiem Zycia na temat wptywu fotografii na
szeroko pojete zachowania turystyczne oraz na jakos¢ dos§wiadczenia turystycznego. Badania
przeprowadzono od kwietnia do czerwca 2013 roku metoda sondazu diagnostycznego, przy
wykorzystaniu narzedzia badawczego, ktorym byt autorski kwestionariusz ankiety.
Wigkszo$¢ badanych respondentéw stanowily kobiety - 94 osoby, a ich odsetek wynosi 64%
w porownaniu do grupy, jaka stanowili mezczyzni z liczba 56 oséb. Az 109 oséb
zadeklarowato posiadanie wyzszego wyksztalcenia, 39 ankietowanych to osoby ze $rednim
wyksztatceniem, 2 osoby posiadaty wyksztatcenie podstawowe.

Wszyscy badani deklaruja, zZe wykonuja zdjecia podczas swoich wyjazdow
turystycznych. Zdecydowana wigkszos¢ (81% - 122 osoby) uzywaja do tego celu aparatu
cyfrowego, 14% badanej grupy (20 osob) uzywa podczas wyjazdu turystycznego aparatu
cyfrowego jak i1 analogowego. Jedynie 5% (8 osob) ankietowanych robi zdjecia podczas
wyjazdu wylacznie aparatem analogowym.

Respondenci, zapytani o liczbe zdje¢, ktora dziennie wykonuja podczas wyjazdu
odpowiedzieli w nastgpujacy sposob:

e 16 0s6b przyznaje sig, ze wykonuje ,,0d 0 do 10 zdjg¢” dziennie,
e 33 osoby deklaruja, ze dziennie wykonuja ,,od 10 do 20 zdjec”,
e 101 0so6b robi codziennie ,,0d 20 do 30 zdjec”.

Z przeprowadzonych badan wynika takze, iz najwigksza liczbe zdje¢ podczas wyjazdow
turystycznych wykonuja tury$ci postugujacy si¢ wytacznie aparatem cyfrowym, liczba
respondentow, ktorzy wypowiedzieli si¢ za najwicksza mozliwa odpowiedzia —,,od 20 do
30 zdjec” wynosi 80 osdb. Odpowiedz ,,od 10 do 20 zdjec¢” wsrdd postugujacych sig aparatem
cyfrowym wybralo 21 ankietowanych. Najmniejsza z mozliwych odpowiedzi wybrato
15 oséb postugujacych si¢ aparatem cyfrowym. Wsrdd respondentéw postugujacych sie
aparatem cyfrowym 1 analogowym najwigksza mozliwa odpowiedz zaznaczylo
19 ankietowanych, ,,od 10 do 20 zdje¢” — 6, a jedna osoba stwierdzita, ze wykonuje
do 10 zdje¢. Sposrdéd respondentéw postugujacych si¢ wylacznie aparatem analogowym
jedynie 2 osoby wybraty odpowiedz ,,od 20 do 30 zdje¢”, 6 os6b wybrato odpowiedz
,»0d 10 do 20 zdje¢”, zadna osoba nie zaznaczyla mniejszej liczby zdje¢. Dane sa
zaprezentowane na ryc. 1.

Ryc. 1. Zestawienie liczby wykonywanych zdje¢ na wakacjach wzgledem rodzaju aparatu
fotograficznego
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Zrédlo : Opracowanie wlasne na podstawie badar ankietowych, n = 150.
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Niespetna polowa, bo 40% ankietowanych (61 osob) uwaza, ze zdjgcia robig starannie
i sa one przemyslane. Prawie taka sama liczba oséb (58, tj. 39%) nie wie, czy robione przez
nich zdjgcia sa staranne i przemyslane. Az 31 osob (21%) nie przyktada si¢ specjalnie do
robionego przez siebie zdjgcia.

Ryec. 2. Zestawienie jako$ci wykonywanych zdje¢ wzgledem rodzaju aparatu fotograficznego
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Zrodto : Opracowanie wilasne na podstawie badan ankietowych, n = 150.

Z tego wynika, iz 40% ankietowanych oséb zastanawia si¢ przed robieniem zdje¢ na
wyjezdzie, podczas gdy wigkszos¢ respondentow (60%) oswiadczyto, Ze nie zastanawia si¢
przed fotografowaniem, lub nie jest w stanie tego stwierdzi¢. Jednakze jakos$¢ zdjecé
najwyrazniej jest zalezna od rodzaju aparatu jakim si¢ postuguje turysta. Najwigksza
procentowo liczbg odpowiedzi ,,tak” czyli stwierdzenia, iz zdjgcia sa przemys$lane otrzymano
od respondentoéw wykorzystujacych wylacznie aparat analogowy.

Zapytano takze o losy wykonanych podczas wyjazdu zdjeé. Okazuje sig, ze wigkszos¢
0sob (63%) przechowuje wykonane przez siebie zdjgcia z wakacji w domowym komputerze.
Druga grupa, 28%, deklaruje, ze ,,umieszcza swoje zdjgcia w Internecie”, natomiast zaledwie
8% ankietowanych wywoluje zdjgcia i przechowuje je w albumach.

Ryec. 3. Sposoby przechowywania wykonywanych zdje¢
1%

[

Zrédlo : Opracowanie wlasne na podstawie badar: ankietowych, n = 150.
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Tylko 1% sposrdod respondentéw nie przechowuje zdje¢ wykonanych podczas wyjazdu
turystycznego. Zaledwie 25% (38 o0s6b) badanych o$wiadczylo, iz opisuje i podpisuje
wykonane przez siebie zdjecia, a posrod nich 24 osoby oswiadczyly, ze stanowczo nie
zapominaja co jest upamigtnione na zdjgciu. Natomiast 75% ankietowanych tego nie robi.

Waznym aspektem danej tematyki jest tez powod sklaniajacy ankietowanych do
robienia zdje¢ podczas wyjazdu turystycznego. Okazuje si¢, ze najwigksza liczba badanych
0sob robi zdjecie ,,na pamiatke” (78% ankietowanych), ,,zeby pokaza¢ innym gdzie bytem”
(21% respondentow), jedna osoba przyznata, iz robi zdjgcia poniewaz wszyscy je robia.
Natomiast przedmiotem fotografii przede wszystkim sa ,,0soby towarzyszace” - 91
ankietowanych, 68 o0sob twierdzi, ze fotografuje ,,siebie na tle atrakcji”’, 63 osoby uznaja, ze
fotografuja takze ,,ogladany krajobraz”, 56 osob fotografuje ,,zabytki”, 43 osoby podaja
»przyrode regionu turystycznego”. Analiza odpowiedzi na powyzsze pytanie pozwala
zauwazy¢, ze turySci wyjezdzajacy na wakacje najczg$ciej przy fotografowaniu nie skupiaja
si¢ na tym, co przyjechali zobaczy¢, lecz na sobie samych oraz swoich znajomych.

Z przeprowadzonych badan wynika zatem, ze:

e w obecnych czasach kazdy turysta zabiera ze soba aparat fotograficzny i najczesciej
jest to aparat cyfrowy. Fotografia i turystyka sa zatem nieroztaczne. Kazdy turysta
uwaza, ze robienie zdje¢ podczas wyjazdu jest jego obowiazkiem;

e turys$ci fotografujacy aparatem analogowym wykonuja zdjgcia przemys$lane oraz
mniejsza 1lo$¢ zdje¢ niz turysci fotografujacy aparatem cyfrowym,;

e bardzo czg¢ste robienie zdje¢ na wakacjach, wptywa na ich znaczaca liczbg i powoduje,
ze turysci ich nie wywohuja tylko przechowuja na innych no$nikach elektronicznych,
np. na twardym dysku wtasnego komputera;

e wspotczesni turysci czgsciej podczas wyjazdu fotografuja siebie i osoby towarzyszace
niz ogladane zabytki, krajobraz lub przyrodg. Ponadto, uwielbiaja robi¢ zdjecia.
Wykonuja ich niewiarygodnie duze iloSci, najcze$ciej korzystajac z aparatu
cyfrowego. Po powrocie z wakacji zdjecia te nie sa zazwyczaj opisywane, jak rowniez
nie zostaja wywolane i posegregowane w albumy;

e w dobie Internetu wszystkie te widoki, zabytki, atrakcje turystyczne, wcze$niej
sfotografowane, zostaly dla nas udostgpnione. Wszystko co pozostatlo wspotczesnym
turystom to pokazywanie znajomym zdj¢¢ samych siebie na tle obiektéw, widokow
znanych im ze zdjec.

Podsumowanie i wnioski koncowe

Przeprowadzona kwerenda literaturowa dotyczaca zaréwno przemian zwigzanych
ze wspotczesna turystyka, kultura wizualna oraz fotografia turystyczna pozwala uznac,
ze wspotczesny czlowiek zyje w $wiecie zdominowanym przez komunikacje wizualng
i kultur¢ wizualna. Wiele dziedzin zycia regulowanych jest normatywnie przez obraz. Dostep
do obrazéw ro$nie w sposob nieograniczony. Dzigki czasopismom, telewizji 1 Internetowi
mamy mozliwos$¢ ogladania obrazéw oddalonych od nas o tysiace kilometréw czy powstatych
setki lat temu. Kultura wizualna ma zatem wplyw na rozwoj i obraz wspotczesnej turystyki.
W dziedzinie amatorskiej fotografii zwiazanej migdzy innymi z turystyka zmienit si¢ sposob
jej prezentowania. Fotografie niegdy$ przeznaczone dla waskiego kregu ludzi miaty charakter
prywatny. Obecnie umieszczane w sieci, nabieraja charakteru publicznego. Turystyka za
sprawa rozwoju fotografii cyfrowej umozliwia turystom kolekcjonowanie widokéw. Masowi
tury$ci powielaja, reprodukuja i1 kolekcjonuja odwiedzane regiony, miasta, panstwa;
odhaczaja je na liscie miejsc zaplanowanych do odwiedzenia.
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Bez fotografii nie byloby wspodtczesnego globalnego przemystu turystycznego. Turys$ci
dokonuja wizualnej konsumpcji odwiedzanych miejsc. Tury$ci poszukuja coraz nowszych
sposoboéw doswiadczenia turystycznego, poszukuja nowych wrazen. Istota turystycznego
spojrzenia jest dostrzezenie i wyodrgbnienie miejsc, ktore si¢ odrdzniaja od tych widzianych
codziennie. Turysci tego oczekuja; oderwania od codzienno$ci, zwyczajnosci miejsca pracy
i miejsca zamieszkania. Istnieje zatem bardzo cienka granica migdzy tym, co atrakcyjne
turystycznie, a tym, co sztucznie uatrakcyjnione na potrzeby przemystu turystycznego.
Tworzenie putapek turystycznych jest powaznym problemem dzisiejszej turystyki. Zyjemy
w czasach kreowanych przez media, ktore na wszystkich plaszczyznach odgrywaja znaczaca
role. Ksztaltuja czesto nasze zainteresowania. Udostgpniaja informacje o wszystkim. Maja
wplyw na poglady, preferencje, gusta. W dobie kultury cyfrowej i nowych technologii,
rzeczywisto$ci portali spotecznosciowych oraz platform blogowych, obserwowany jest
wptyw na ludzi i ich zachowania w $rodowisku codziennym i turystycznym.

Wraz z nadej$ciem cyfrowej fotografii zmienita si¢ forma dokumentowania wypraw,
podrézy czy wyjazdoéw turystycznych. Dawniej pamigtnik z podrdzy byt istotng podstawa do
wspomnien, dokumentacji przezy¢ i widokow odwiedzanych miejsc. Dzisiaj aparat
fotograficzny ma praktycznie kazdy, chociazby w telefonie komorkowym. Turysta
natychmiast utrwala to, co widzi. Sto lat temu, gdy fotografia zostata udostepniona zwyktym
uzytkownikom, jej zastosowanie ograniczato si¢ do specjalnych okazji, jak uroczystosci
rodzinne czy wakacje. Spowodowane to bylo moze nawet nie tyle cenami materiatlow
fotograficznych, co przekonaniem, Ze nie nalezy tych materialdw bezmyS$lnie marnowac.
Zazwyczaj jedna osoba w rodzinie, ktéra nieco lepiej poznata arkana sztuki fotograficznej,
byla odpowiedzialna za robienie zdj¢¢. Nadawalto to fotografii charakter wyjatkowosci.
Obecnie, w wyniku cyfrowej rewolucji, w ogole nie musimy si¢ ogranicza¢ w robieniu zdjec,
gdyz na karcie pamigci aparatu, na dysku komputera i ptytach DVD mozemy ich zmiesci¢
tysiace, kazde z nich w dowolnym czasie mozemy usuna¢. Nie jesteSmy juz ograniczeni
potrzeba zakupu negatywow, a aparaty fotograficzne staty si¢ bardzo przystepne cenowo, co
powoduje, ze masowo wzrosta liczba fotografujacych. Wraz z upowszechnieniem si¢
cyfrowki ,,zmienita si¢ ogoélna funkcja fotografii, ktérej naczelna zasade jaka niegdy$ byla
wyjatkowos¢, zastapily codziennos$¢, normalno$¢, zwyktosé” [Olechnicki 2006, s. 149]. Teraz
absolutnie wszystko moze sta¢ si¢ dla nas interesujacym obiektem — nastgpuje ,,dewaluacja
i banalizacja przedmiotu fotografii” [Olechnicki 2005, s. 52]. Ponadto pojawienie sig
aparatow fotograficznych w telefonach komoérkowych spowodowato chyba najnowsze
zjawisko w dziedzinie fotografii amatorskiej — fotografi¢ komérkowa. Aparaty fotograficzne
w telefonach komorkowych od kilku lat staly si¢ na tyle rozpowszechnione i dobre
jakosciowo, ze ludzie zaczgli ich uzywa¢ zamiast aparatow fotograficznych. Zjawisko to tym
bardziej nasilito sig, gdy telefony komoérkowe zaczely taczyC si¢ z Internetem — obecnie
uzytkownik moze zrobi¢ zdjecie ,komodrka” i od razu wysta¢ je na swoj fotoblog albo
rozesta¢ e-mailem do znajomych. Powstaly juz nawet specjalne portale fotografii
komoérkowej i odbyly si¢ juz pierwsze wystawy tego rodzaju zdjeé. Aparaty komorkowe sa na
dobrej drodze do wyparcia nawet ,,cyfrowek” - gdyz sa mniejsze, maja coraz wigksze
mozliwo$ci 1 zawsze mamy je przy sobie [Blaszczyk 2009, ss. 21-27].

Turystyka za sprawa rozwoju fotografii cyfrowej stata si¢ czym$§ na ksztalt
kolekcjonowania widokow. Widzimy wybierane przez siebie miejsca wypoczynku
wakacyjnego w katalogach biur podrézy, na stronach internetowych, albumach,
przewodnikach i robimy na miejscu ich fotografie. Bez fotografii nie byloby wspotczesnego
globalnego przemysthu turystycznego.

Fotografia cyfrowa jest coraz bardziej dostgpna i powszechna. Doswiadczenia
turystyczne 1 ich jako$¢ obniza sig, gdyz uzytkownicy aparatow fotograficznych zapominaja
o wielozmystowosci  podrézy oraz samos$wiadomosci zwigzanej z turystycznym
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do$wiadczaniem miejsc. To wlasnie swiadomo$¢ moze mie¢ zasadniczy wpltyw na jakos¢
turystycznego przezywania.
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Self-awareness of cultural tourist and visuality of the tourist world,
universality of photography and its influence on the quality of the
tourist experience

Keywords: visual culture, tourism, changes in tourism, photo tourism, tourist experience

Summary

The presented paper attempts to demonstrate that modern tourism has been dominated
by visual culture and the way of experiencing tourist destination for today's traveler is limited
mostly to ticking off places and to their visual consumption, without understanding
the cultural dependance. In order to verify the thesis, which states that widespread availability
of photography is of fundamental importance to the weakening of cultural experience during
tourist trips, the following were carried out: first — the query of literature on both changes
associated with contemporary tourism, i.e. visual culture and tourist photography; second —
a diagnostic survey on the impact of photography on the quality of tourist trips experience.
The analysis of the subject matter literature allowed to place the visual culture phenomenon
in a theoretical framework and to refer it to travel and tourism today. It has been indicated that
the visual world of tourists is nowadays staged, inauthentic and controlled by mass media.
The study confirmed that the camera is one of the most important pieces of toursts'
equipment, at the same time weakening their perception.
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