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Streszczenie: Turystyka i kultura sa ze soba S$cisle powiazane. To wilasnie turystyka
kulturowa stwarza nam mozliwo$¢ przezycia historii. Za jej pomoca podrgcznikowe
wiadomosci historyczne nabieraja ksztaltu wizualnego. Turysta dostaje mozliwos¢ zobaczenia
na wlasne oczy pamiatek historii (np. ruin zamkéw, historycznych miast, miejsc bitew) oraz
moze poczué ,,ducha przesztosci”. Jednak powstaje problem z wlasciwym przekazaniem
odbiorcom przestrzeni historycznej. Obecnie zwiedzajacy sa przesyceni oraz znudzeni
tradycyjnym przekazem historycznym. Nalezy poszukiwaé nowych, innowacyjnych
sposobow, ktore pomoga dotrze¢ z produktem historyczno — turystycznym do ,.klienta”.

Turystyka kulturowa jest jednym z najkorzystniejszych sposobow zachowania
dziedzictwa kulturowego [Dapkus, 2008]. A takze:

e korzystnie wptywa na zycie ekonomiczne i spoteczne,
wzmacnia tozsamos¢,
pomaga ksztattowaé wizerunek,
zachowuje dziedzictwo kulturowe i historyczne,
wspiera kulture,

e pomaga odnawiac si¢ turystyce [Indritinas, 2003].

Polaczenie kultury i turystyki daje wielu obiektom druga szansg na zaistnienie. Wtasnie
tak jest w przypadku Litwy. Gdy nalezala do Zwiazku Radzieckiego niemato obiektow
swiadczacych o historii panstwa, walkach o niepodlegtos$¢, a takze sakralnych zostato
zdewastowanych. Miejsca, gdzie tworzyta si¢ historia powoli zanikaty, tracac swa historyczna
warto$¢. Tepione byly réwniez inne, wazne oznaki kultury litewskiej (np. krzyze litewskie,
wpisane obecnie na liste Swiatowego dziedzictwa kulturowego UNESCO, byly masowo
niszczone).

Jednak, nie zwazajac na trudna przeszto$¢, zachowato si¢ na Litwie okoto 11 tysigcy
obiektéow kulturowego 1 historycznego dziedzictwa (1073 ma status waznego panstwowego
obiektu), z ktoérych 1817 to obiekty historyczne, 2175 - archeologiczne, 1190 -
architektoniczne, 5631 - malarskie. Na liscie Swiatowego dziedzictwa kulturowego UNESCO
znajduja sig: Wilenska Starowka, Kernave i Kursiy Nerija.

Jednak wiele z powyzszych obiektow, ze wzgledu na obecny stan, nie jest w peini lub
nawet czgsciowo dostosowanych do potrzeb turystyki.

Jednym z problemow jest nieufno$¢ miejscowych mieszkancow wobec rozwoju
turystyki w regionie (jako dodatkowego zrédla dochodow). Ponadto w litewskich
miejscowosciach nie ma wielu rdzennych mieszkancéw, ktorzy czuliby mocne wigzi
emocjonalne z miejscem zamieszkania oraz przyczynialiby si¢ do rozwoju turystyki. W takich
wlasnie przypadkach turystyka kulturowa moglaby by¢ istotnym czynnikiem integrujacym,
bo jak zauwazyt A. Clark wzbudza ona dumg z historii swojej miejscowosci, a takze pomaga
poczu¢ tozsamos¢ narodowa. Roéwniez potgguje wzrost ekonomiczny, ktory tworzy nowe



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 7/2009 (Lipiec 2009)

miejsca pracy [Clark, 2003]. Jak widzimy korzys$ci sa ogromne, szczegdlnie dla regionow,
ktore posiadaja potencjat kulturowy i historyczny, a nie maja przemystu.

Jednak obecnie nie wystarcza posiada¢ obiekty historyczne, nalezy je innowacyjnie
dostosowac¢ do celéow turystyki. Wiele firm i1 organizacji turystycznych na Litwie probuje
wykorzysta¢ posiadany potencjal na nowo. Coraz czgs$ciej] w ofertach biur podrézy mozna
znalez¢ wycieczki tematyczne. Takze osrodki informacji turystycznej organizuja rézne
imprezy, podczas ktorych pojawiaja si¢ treSci zwiazane z idea ,,zywej historii” oraz
inscenizacje historyczne (np. centrum informacji turystycznej w Wilnie realizowato od 2006
do 2008 roku projekt ,,Nowe turystyczne mozliwosci Wilna”, w ktérym proponowato si¢
turystom 10 tras tematycznych).

Zmieniaja si¢ rowniez turys$ci oraz ich potrzeby. W XXI wieku podroézujacych cechuje
poszukiwanie autentyczno$ci [Chabra, Healy, 2003, s. 705]. Jednak powstaja nowe problemy,
bo coraz czgsciej organizatorzy w pogoni za dochodami proponuja odwiedzajacemu ,kicz
historyczny”. Wtasnie to powoduje, ze turysta nie jest pewien swych odczué, a takze nie wie
czy jego doswiadczenia sa w istocie autentyczne [MacCannell, 2005, s. 157]. Zniechgca to
czesto turystow do odwiedzania poszczegdlnych miejsc lub obiektéw. Rozczarowanie
powoduje takze, ze udzielaja negatywnych rekomendacji rodzinie oraz przyjaciotom.

Na Liwie takze zmieniaja si¢ gusta turystow. Obecnie sa szczeg6lnie popularne dni
dawnych rzemiost, $redniowieczne festyny, a takze sowieckie dziedzictwo (Park Griitas' -
pozostate sowieckie pomniki, np. Lenina). Zmiana pokolen powoduje, ze cze$¢ mtodziezy nie
pamigta tego etapu historii Litwy 1 jest to dla nich §wietna zabawa. Takze zagraniczni turysci
chetnie wybieraja si¢ na wycieczki po ,,Sowieckim Wilnie” oraz biora czynny udziat w
spektaklu odbywajacym si¢ w bunkrze (na 2 lub 2,5 godz. turysci przenosza si¢ do 1984 roku
1 staja si¢ obywatelami totalitarnego panstwa). Sa to tylko nieliczne przyktady
wykorzystywania tego typu dziedzictwa w rozwoju turystyki kulturowe;.

Turystyka kulturowa na Litwie

W aktach prawnych zbyt mato uwagi poswigca si¢ turystyce kulturowej. Na przyktad w
strategii rozwoju turystyki do 2015 roku akcentuje sig, ze na Litwie jest dosy¢ duzo zasobdw
kulturowych, ktéore maja pozytywny wptyw na rozwdj turystyki [Nacionaliné] jednak nie
poswigca si¢ im zbyt wiele uwagi. Takze w narodowym programie rozwoju turystyki 2007 —
2010 bardzo mato mowi si¢ na ten temat. Jeden z wazniejszych dokumentéw dotyczacych
rozwoju turystyki kulturowej w krajach baltyckich zostal opracowany w latach 2001 — 2003
przez komisj¢ UNESCO (dokument polityki kulturowej w krajach battyckich, w ktéorym
akcentuje si¢ konieczno$¢ wspoélpracy poszczegdlnych organdw politycznych oraz innych
instytucji) [Baltijos]. Istnieje ponadto wiele samorzadowych strategii turystycznych, w
ktérych porusza sig¢ watek turystyki kulturowej oraz mozliwos$¢ jej wykorzystania do rozwoju
regionu.

Jest to jeden z zasadniczych bledow, poniewaz popularyzacja dziedzictwa kulturowego
1 historycznego nie jest mozliwa bez wsparcia instytucji panstwowych, lokalnych, czy tez
przedsigbiorstw prywatnych. W wielu przypadkach urzedy panstwowe nie sa w stanie
samodzielnie opracowac¢ dobrych strategii marketingowych dla obiektow historycznych lub
dziedzictwa kulturowego, strategii, ktore przyniostyby zyski oraz zainteresowanie turystow,
szczegOlnie zagranicznych. Wielokrotnie, gdy obiekty te przechodza w rece oséb prywatnych
staja si¢ niedostgpne dla masowego turysty, niekiedy z powodu nieprzemyslanej rekonstrukcji
traca na swym znaczeniu historycznych i architektonicznym.

' Okoto 2,5 tysiaca obiektow dziedzictwa kulturowego. Wiecej niz 7 tysiecy obiektow pod ochrona. Do naszych
czasow zachowato si¢ okolo 900 dwordéw lub siedzib dworskich, okolo 300 parkéw, wigkszos¢ w bylych
majatkach szlacheckich oraz magnackich, 55 wiosek etnograficznych.
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Jak juz bylo wspomniane wczesniej, waznym jest, aby do rozwoju regionu dotaczyla si¢
miejscowa spotecznosé, jak i osrodki ochrony srodowiska, touroperatorzy oraz wszystkie inne
instytucje pracujace w tym sektorze [Nelly]. Pomaga to zachowac¢ autentyczno$¢ obiektow
oraz opracowac interesujace trasy turystyczne.

Ze wzgledu na istniejaca sytuacje wyznaczone zostaty gtowne cele turystyki kulturowej,
a mianowicie:

—wykorzystanie historii miejscowosci oraz bogactwa kulturowego, do celow:

- poznawczych,
- rekreacyjnych,
- komercyjnych,
- ksztalcenia zawodowego,

—zapoznanie si¢ z dziedzictwem kulturowym oraz zywa kultura,

—zachowanie zasobow kulturowych, jako podstawy do funkcjonowania turystyki
[Kultdirinio turizmo..., 2000, s. 7 —9].

Podsumowujac, mozemy wyrozni¢ par¢ czynnikow, ktore pozytywnie wptywaja na
rozwoj turystyki kulturowej na Litwie:

1. wrzrastajace zainteresowanie Litwa 1 jej historia (coraz wigcej turystow
poszukuje nowych przestrzeni, wyrusza poza granice starej Europy),

2. wzrost uwagi dla i staran do stworzenia pozytywnego wizerunku Litwy jako

panstwa przyjaznego turystom,
rozwoj branzy turystycznej,

4. wzrastajaca $wiadomo$¢ wsrdd spoteczenstwa, ze dziedzictwo kulturowe jest
bogactwem nietrwatym, wigc nalezy przytozy¢ wszelkich staran aby zachowaé
je dla przysztych pokolen,

5. dotaczenie Litwy do europejskich programéw kulturowych.

Warto zaznaczy¢, ze ostatnio udziela si¢ na Litwie coraz wigcej uwagi efektywnemu
zarzadzaniu dziedzictwem kulturowym. Pisane sa projekty, ktorych gldownym celem jest
renowacja obiektow historycznych (np. dworéw) oraz dostosowanie ich do potrzeb turystyki.
Jest to jednak trudne zadanie, bo czgs¢ obiektodw jest catkowicie zniszczona i nie nadaja si¢ do
renowacji (np. palac Oginskich w Rietavie, gdzie mozemy zwiedza¢ tylko pozostate budynki
dworskie), w innych natomiast wngtrza nie zachowaly swego autentycznego wystroju (np.
palac Sapiehow w Wilnie). Obiekty wymagaja wielu inwestycji, aby zaczgty przynosi¢ zyski.
Nie kazdego sta¢ na podjecie takiego wyzwania. Pojawia si¢ jeszcze jeden problem: w trakcie
renowacji wlasciciele nie maja czasu na opracowanie ciekawych szlakow turystycznych, z
uzytkowania ktorych bylby dodatkowy zysk.

Czasami tworzac programy turystyczne zapomina sig, ze rozwdj turystyki powinien
zadowala¢ potrzeby obecnych turystow, nie tworzac przy tym zagrozenia dla przysztych.

(O8]

Turystyka historyczna: koncepcja, mozliwo$¢ rozwoju
W litewskiej historiografii termin ,turystyka historyczna” nie jest prawie wcale

uzywany. W niektorych przypadkach okreslany jest jako turystyka dziedzictwa kulturowego
(lit. paveldo turizmas, ang. heritage tourism), turystyka kulturowa (lit. kultiirinis turizmas) lub
poznawcza (lit. pazintnis turizmas). Kazdy z tych rodzajow turystyki obejmuje wiele roznych
produktow. Sa to jednak pojgcia bardzo szerokie. Dlatego méwiac o przestrzeni historycznej
warto stosowac termin turystyki historycznej, ktory obejmuje:

e miegjsca bitew,

e rzemiosla,

e tragedie narodowe,

e oraz inne wydarzenia, ktore mialy wptyw na przebieg historii [NikZentaitis, s.7].
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Jak wskazuja badania, rozkwit turystyki historycznej pozytywnie wpltywa na rozwoj
miast oraz miejscowos$ci. Niestety na Litwie nie jest ona w peini doceniana i wykorzystywana
typu turystyki. Najwigkszy potencjal historyczny na Litwie maja miasta oraz ich starowki.
Duze mozliwosci posiadaja takze wsie litewskie [Nemuno zonos.., s. 20], bo to wiasnie wies$
jest uwazana za ostoj¢ kultury i1 jezyka litewskiego. Zachowalo si¢ w nich niemalo
interesujacych eksponatéw kultury ludowej. Na terenie Litwy znajduje si¢ ponadto 754
grodzisk i gor zamkowych (lit. piliakalniai), jednak sa one prawie nieodwiedzane przez
turystow. Warto zauwazy¢, ze wlasnie w tych miejscach odbywa si¢ wiele regionalnych jak i
miejscowych $§wiat kalendarzowych (np. zapusty, $w. Jana) oraz tradycyjnych litewskich (t;.
poganskich), ktére z pewnoscia moglyby zaciekawi¢ turyste kulturowego. Jeszcze mniejsza
popularnoscia ciesza si¢ kurhany. Jako ze na Litwie nie zachowaty si¢ XIII — XIV-wieczne
obiekty trzeba szuka¢ alternatyw dla zdobycia oraz zaciekawienia turystow. I wiasnie dlatego
w rozwoju turystyki historycznej na Litwie trzeba wykorzysta¢ wymieniony powyzej
potencjat.

Nalezy podkresli¢, ze w tego typu turystyce wazna role odgrywa autentyczno$¢.
Wedtug J. Urry $wiat przezywa teraz okres fascynacji obiektami historycznymi, a takze
sladami dziedzictwa historycznego [Urry, 2007, s. 155]. Turysta trwa w poszukiwaniu
autentycznosci [Chhabra, Healy, 2003, s. 705], dlatego szczegdlnie wazne jest pierwsze
wrazenie. Bogactwo historyczne, oryginalno$¢ oraz unikatowo$¢ miejscowosci musi by¢
widoczna od razu, jak i akcentowana w promoc;ji regionu [Rebecca].

Autentyczno$¢ w turystyce pomaga takze zachowaé obiektywnos$¢ [Taylor, 2001, s. 28]
oraz rozwigza¢ problem prawdy historycznej. Obecnie znak autentycznosci staje si¢
priorytetem przy wyborze obiektéw wartych uwagi turysty [Richards, 2007, s. 4].

Obiekty historyczne sa tym ciekawsze, im sa starsze oraz posiadaja barwniejsza
histori¢. Zauwazono, ze nowe, unikatowe atrakcje, ktore nie maja zwiazku z historia regionu
nie sg popularne migdzy odwiedzajacymi [City tourism and culture, 2005, s. 41].

Przegladajac oferty proponowane przez agencje turystyczne masowemu turyscie
napotykamy na propozycje, w ktorych sa akcentowane: duchy, tajemnicze zdarzenia (np.
zbrodnie, zakopane skarby, tajemnicze tunele), historie mitosne, intrygi polityczne. Turysta
znudzony monotonia codziennos$ci chetnie daje si¢ skusi¢ reklamie, w ktorej odzwierciedla
si¢ uroki przesztosci (w Wilnie organizowane sa tematyczne wycieczki np. Tajemnice
podworek Wilenskich, Szlakami historii mitosnych, Szlakami slynnych kobiet itd.). Lecz
powstaje tu problem autentyczno$ci. Niektére atrakcje historyczne sa teraz sztucznie
tworzone lub postarzane. Specjalnie dla reklamy tworzone sa takze legendy, ktore nie maja
zadnego poparcia w historiografii [Vaitkuviené, s. 89]. Odbija si¢ to negatywnie na
statystykach turystycznych.

Kolejny czynnik decydujacy o atrakcyjnosci obiektow historycznych to ich
»dostepnos¢” dla turysty. Tworzac ekspozycje lub organizujac imprezy historyczne nalezy
pamigtac, ze to wlasnie my przez pryzmat wlasnego rozumienia, przez swoj §wiatopoglad
tworzymy przestrzen historyczna dla turystow. Nalezy pamigtaé, ze zwiedzajacy widzi w
obiektach historycznych wiele eksponatow i1 zabytkow, falszywych lub autentycznych, i to
wlasnie one ksztattuja wyobrazenia o zyciu dawnych ludzi [Urry, 2007, s. 167].

Badania udowodnily, ze najwigkszy wpltyw na liczb¢ odwiedzajacych ma nie samo
miejsce, ale jego dostosowanie do potrzeb turystow [Franklin, 2003, s. 176-177]. Przestrzen
historyczna to miejsce, w ktorym nalezy uwzgledni¢ potrzeby nie tylko wlasciwego turysty,
czyli takiego ktory chce doswiadczy¢ historii, ale i tego, ktéremu bardziej zalezy na rozrywce,
zakupach i1 wypoczynku [Poria, Butler, Airey, 2003, 239]. Nalezy wyr6zni¢ turystow
kulturowych oraz turystow w miejscach kulturowych [Poria, Butler, Airey, 2003, s. 239] a
atrakcje dostosowac do ich potrzeb.

Warto takze krotko oméwic turystow, ktdrzy wybieraja turystyke historyczna.
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Ludzie wybierajacy ten rodzaj zwiedzania potrzebuja Scistego kontaktu z przestrzenia
historyczna. Tylko zwiedzajac miejsca, w ktorych zaszly znaczace lub tragiczne (np. obozy
koncentracyjne) wydarzenia mozemy uswiadomi¢ sobie sens wydarzen historycznych
[Gartner, 1996, s. 315-316]. Historia przekazywana jest turystom jako wspotczesna impreza
lub odzwierciadlenie przesztosci [Franklin, 2003, s. 210]. Wlasnie dlatego dla wigkszosci
turystow Europa jest taka atrakcyjna, bo posiada bardzo barwna przestrzen historyczna
[Richards, 1996, s. 11]. Jeszcze jednym plusem jest to, ze jest to turystyka dla turystow w
réznym wieku (rodziny, seniorzy oraz mlodziez chgtnie odwiedzaja historyczne
miejscowosci) [Hargrove, s. 10]. To oni spgdzaja wigcej czasu w podrozach oraz wydaja
wigcej pienigdzy [Mekawy, s. 2.]. To stwarza mozliwo$¢ promowania jakosciowego, nickiedy
dosy¢ drogiego produktu turystycznego.

Ciekawe sa takze motywy, ktorymi kieruje si¢ turysta przy wyborze celu swej podrozy.
Jak twierdzi J. Urry, miejsca ktore odwiedza wspodlczesny zwiedzajacy mozna sklasyfikowaé
wedtug trzech dychotomii:

1. obiekty romantycznego badz zbiorowego doswiadczenia turystycznego,
2. obiekty historyczne lub nowoczesne,
3. wspotczesne lub nowoczesne obiekty turystyczne [Urry, 2007, s. 154].

Podsumowujac mozemy wyrdzni¢ gldwne przeszkody, ktére napotykamy w tego
rodzaju turystyce:

—interpretacja (prawda historyczna),
—cel wykorzystywania (komercjalizacja),
—spostrzeganie (autentycznos¢) [Cepaitiené, 2006, s. 144].

Mimo to turystyka historyczna jest jednym z wazniejszych czynnikow, ktore moga
przyczynic¢ si¢ do rozwoju regionalnego.

Przestrzen historyczna w muzeach litewskich

W wigkszosci krajow gtownym osrodkiem powiazanym z przestrzenia historyczna sa
muzea. Sa to miejsca, w ktorych przechowuje si¢ $wiadectwa historii [Siuk3¢iené, 2007, nr 4,
s. 5]. Jednak ostatnio coraz bardziej zmniejsza si¢ liczba odwiedzajacych. W mniejszych
muzeach spotykamy od lat nie zmieniajaca si¢ ekspozycjg¢. Takze czgs¢ regionalnych
osrodkow zanika wraz ze S$miercia zatozyciela. Jeszcze jednym minusem sa opisy pod
eksponatami, czgsto bywaja przekazuja zbyt mato informacji. Muzea powoli staja si¢
podobne do siebie, podczas dluzszego zwiedzania zlewaja si¢ w jedna catosc.

Wedle statystyk turystycznych w panstwach europejskich od 10 do 20 % turystow lub
podrozujacych odwiedza muzea [Indritinas, 2003]. To wyzwanie dla aktywnych pracownikow
muzedw, aby wykaza¢ si¢ pomystowos$cia oraz stworzy¢ naprawde atrakcyjny produkt
turystyczny: niestandardowe muzea, w ktorych odwiedzajacy zapoznaja si¢ z eksponatami nie
przez szklo ale sami staja si¢ cze$cia ekspozycji (np. skansen). Turysta ma mozliwos¢
zobaczy¢ w nich wszystko ,,0d srodka®, dotkna¢ pozostatosci historii. A gdy do tego dodaje
si¢ jeszcze barwng opowies¢ przewodnika — efekt gwarantowany.

Muzea powinny rowniez ukazywac autentyczno$¢ wystawianych eksponatow,
dokumentacj¢, materiat filmowy. To nie tylko pomaga lepiej zapamigta¢ informacje, ale
poprzez obraz umozliwia lepiej zrozumiec jej pisemna tre$¢ [Indritinas, 2003].

Najwigkszy wplyw na psychikg i emocje turysty ma dziedzictwo zbrodni (lit. Ziaurumy
paveldas, ang. atrocity heritage). Ostatnio coraz wigcej turystow zwiedza tego typu obiekty,
ktore sa juz wielu wypadkach dostosowane do celéw turystycznych (staja si¢ muzeami).
Obraz nieludzkiego okrucienstwa wzbudza u cztowieka bol, zal, strach, odrazeg [Tunbridge,
Ashworth, 1996, s. 104]. Tego rodzaju muzea (obozy, wigzienia) nie staraja si¢ lagodzi¢
odbioru turysty. Swojego przekazu nie upigkszaja, nie ukrywaja okrutnej prawdy. Wrecz
odwrotnie, przekaz ten wzmacniaja zdjgciami zamordowanych 0sob, czy tez pokazywaniem
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profanowania ich ciat. Czgsto wys$wietlaja réwniez filmy, w ktérych odzwierciadla sig
tragizm wydarzen historycznych. Gdy sa to na przyktad muzea historii $redniowiecznej lub
autentyczne miejsca, w ktorych zachowato si¢ dziedzictwo zbrodni, czgsto pokazywane sa nie
tylko narzedzia tortur, ale 1 umieszczone w nich manekiny, za pomoca ktorych
demonstrowany jest przebieg meki.

W historii Litwy bylo wiele okreséw, ktére pozostawity po sobie dziedzictwo zbrodni
(walki o niepodlegtos¢, walki partyzantow, zestania) i ktore mozemy oglada¢ w muzeach.

Wilenskim muzeum poswiadczajacym jedne z najbardziej okrutnych wydarzen w
historii Litwy jest Muzeum Ofiar Genocydu (eksterminacji) Litwy mieszczace si¢ w bylym
gmachu NKWD-KGB (agencja dziatata tutaj od 1940 do 1991 roku)®. Gléwna atrakcja
turystyczna jest wigzienie KGB, zatozone jesienia 1940 roku [Rudien¢, 2003]. W muzeum
tym nie ma jakichkolwiek rekonstrukcji, cele wigzienne i $ledcze pozostawiono w
nienaruszonym stanie, jaki znaleziono po opuszczeniu gmachu przez pracownikow KGB w
1991 roku. Zwiedzajacy maja mozliwo$¢ zobaczy¢ 1 doswiadczy¢ calego przebiegu pobytu
wig¢znia od momentu jego aresztowania az do chwili egzekucji. Przewodnik nie ubarwia
historii; pokazujac karcer lub miejsca tortur opowiada o ich przebiegu, zapoznaje takze
turystow z przebiegiem przestuchania. Wytwarza si¢ wtedy mozliwo$¢ przezycia tego
strachu, paniki i1 psychologicznego nacisku jakie towarzyszyly wigzniom podczas
przestuchan. Ponadto turystom, ktérzy potrzebuja silniejszych wrazen daje si¢ mozliwosé
»przetestowania” tzw. migkkiej kamery, z ktorej wigkszo$¢ wigznidw trafiato do szpitali
psychiatrycznych. W pomieszczeniu, gdzie odbywatly si¢ egzekucje mozemy zobaczy¢ pod
szklana podloga przedmioty osobiste zamordowanych osob. Efektu dodaje muzyka — ghuchy
odgtos strzalow.

Glownym atutem tego muzeum jest autentycznos$¢: tuszczaca sig farba na $cianach,
zniszczone meble, zdjgcia pracownikow KGB oraz zamordowanych, zmasakrowanych
wigzniow. Turysta mimo woli zzywa si¢ z otoczeniem. Jak twierdzi R. Prentice, bardzo
waznym jest, aby stworzy¢ odbiorcy realny i autentyczny obraz wydarzen, ktéry jakby
ignoruje terazniejszo$¢ oraz doswiadczenie i pomaga przezy¢ ,,wybuch” [Prentice, 2005, s.
80]. Wstrzas emocjonalny pomaga zrozumie¢ tragizm pewnych wydarzefn historycznych.
Autentyczno$¢ otoczenia zachowuje te wrazenia na dlugo w pamigci zwiedzajacych.

Podsumowujac, warto zaznaczy¢, ze niestety na Litwie nie ma wielu tego typu muzeow.
Nie ma takze osrodka, w ktoérym historia catkowicie przekazywana bytaby za pomoca nowych
technologii. Bo to nie przewodnik, ale audiowizualna technika pomaga zrobi¢ wigksze
wrazenie na tury$cie [Ligft, 1995, s. 118]. Nalezy rowniez potaczy¢ cel edukacyjny i
rozrywkowy wykorzystujac przestrzen historyczna, bo wowczas cel edukacyjny jest
skuteczniejszy [Garrod, 2000, s. 693].

,,Zywa historia” — przyktady dobrej praktyki

Jedna z mozliwos$ci zwigkszenia frekwencji odwiedzajacych muzea jest wykorzystanie
tzw. zywej historii (lit. gyvoji istorija, ang. living history) [Siuk§¢iene, 2007, s. 5.
Rekonstrukcja przesztosci pozwala przekaza¢ wiadomosci o materialnym i duchowym zyciu
ludzi. Takze w tego typu programach moga bra¢ udzial r6zni turys$ci, niezaleznie od wieku,
wyksztatcenia oraz dochodow.

Glownym celem turystyki zywej historii jest ,,uczestnictwo w imprezach majacych na
celu rekonstrukcj¢ wydarzen historycznych, ich inscenizacj¢ lub prezentacj¢ dawnego Zycia
codziennego oraz obrzedow i1 zwyczajow wynikajacych z miejscowej historycznej tradycji”
[Mikos von Rohrscheidt, 2008, s. 130].

? Wigcej informacji o tym muzeum mozna znalez¢ na stronie internetowej http://www.genocid.lt/muziejus/en/
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R. Harri oraz K. Leo wyr6zniaja trzy rodzaje tego typu imprez:
- Swigta,

- festiwale,

- konferencje turystyczne [Events.., 2000, s. 126].

Festiwale sa doskonala okazja zorganizowania ,,spektaklu historycznego”. Maja one
znaczacy wpltyw na rozwdj turystyki kulturowej [Razaq, 2003]. Jak zauwazyli specjalisci,
coraz wigcej ludzi w ten sposob spgdza czas wolny. Festiwale powoli staja si¢ fenomenem
turystyki [Events.., 2000, s. 122].

Najczesciej festiwale przedstawiaja tradycje kulturowe, §wigta religijne lub wydarzenia
historyczne [Events.., 2000, s. 157]. Sa one korzystne, bo:

wzbudzaja dume ze swej miejscowosci oraz poczucie wspolnoty,
uzupelniaja trasy turystyczne,
tacza turystyke 1 komercje:
- impreza jako twodrca wizerunku,
- ekonomiczny wptyw,
- atrakcja turystyczna,
- walka z sezonowoscia,
- wspotpraca z biznesem,
zadowalaja potrzebe czasu wolnego.

Idea ,zywej historii” stala si¢ na Litwie szczegdlnie popularna po odzyskaniu
niepodlegtosci [Siuks¢iené, 2007, s. 5]. Pierwsze inicjatywy podjete zostaly przez
archeologéw — eksperymentatorow.

Najpopularniejsze imprezy ,,zywej historii” to:

—projekt Siauliai ,,Dni dawnych rzemiost w miynie Zalitiky”. Impreza organizowana od
1999 roku. Trwa 5 dni. Kazdego roku uczestniczy w niej okoto 5 tysigcy turystow.

—Muzeum bytu ludowego® w Rumgiskés od 1991 roku organizuje ,,Dni rzemiost”. Jest to
jedyny skansen na Litwie.

—Dyrekcja panstwowego rezerwatu kulturowego w Kerneve od 1999 roku organizuje
festiwal eksperymentalnej archeologii, ,,Dni zywej archeologii w Kernave”. Impreza
trwa 3 dni.

*Wigcej informacji o Muzeum bytu ludowego mozna znalez¢ na  stronie  internetowej
http://www.1llbm.It/index.php?Ing=en.
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Festiwal ,,Dni Zywej archeologii” Kernavé

Liczba Liczba uczestnikow

ROK Sprzedane bilety . .

odwiedzajacych litewskich zagranicznych
1999 0 (bez biletow) ~15000 27
2000 11 000 ~19000 48
2001 6407 ~12000 70
2002 11309 ~19000 102 25
2003 12974 ~22000 120 52
2004 17026 ~32000 121 57
2005 10179 ~22500 130 100
2006 9030 ~15000 104 97
2007 (jeden dzieﬁj‘sf }6)adai deszcz) ~10000 108 115
2008 18000 ~27000 111 121

Zrédlo: Dyrekcja rezerwatu kulturowego w Kernavé

e Muzeum historyczne w Trakai (Troki) od 1999 roku organizuje
sredniowieczne $Swigto w zamku. Wplyw na jego ksztalt miat archeologiczny
festiwal ,,Medievalia”. Swigto to zostalo wlaczone do programu ,Wilno —
Europejska Stolica Kultury 2009

e _Dni dawnych rzemiost” w Trakai odbywaja si¢ od 2005 roku. Miejsce
wybrane nieprzypadkowo, bo witasnie tu Wielki Ksiaze Litewski Aleksander 23
sierpnia 1495 roku nadat ztotnikom pierwszy przywilej oraz status cechu. Festiwal
trwa 2 dni. Inauguruje go strzatl z armaty o godzinie 11-tej. Impreza organizowana
jest na wzor zycia mieszczan i rzemieslnikow z XIV — XVI wieku (w tym okresie
Trakai przezywaly swoj ,,ztoty wiek” [Siuks¢iené, 2007, s. 6]).

Taki przekaz historii rozni si¢ od tego, z czym turysta ma do czynienia w muzeum. Na
festiwalach jest oczywiscie wigcej rozrywki. Tury$ci wybierajacy ten sposob spedzania
wolnego czasu chca by¢ nie ,,nauczani”’, ale zdobywa¢ wiedzg poprzez zabaweg oraz
rozrywke¢. W ten sposob zadowala si¢ takze potrzebe turysty do samodzielnego odnajdywania
oraz badania [Events, s. 62]. Inaczej niz w muzeach, tutaj historia tworzona jest jak gdyby od
nowa.

Jeszcze jeden przekaz przestrzeni historycznej to inscenizacja historii. W ten sposob
przekazujemy histori¢ jak najdoktadniej, czasem ja ukazujemy lepsza niz byta [McCabe,
DeHann, 2008, s.19].

Gloéwne minusy inscenizacji historycznych to:

e nie zawsze na imprezach takich turystom przekazuje si¢ fakty zgodne z prawda

historyczna, akcentowane sa ,,dobre” fakty, natomiast ,,zte” pomija sig,

e bez autentycznych eksponatow jest bardzo trudno przedstawi¢ histori¢ w muzeum,

e _inscenizowana autentyczno$¢” (lit. surezisuotas autentiSkumas, ang. staged

authenticity) przekazuje czgsto fakty rozmijajace si¢ z prawda historyczna [Chabra,
Healy, 2003, s. 703].

Pojawia si¢ tutaj takze zagrozenie, ze takie podej$cie do historii rozczaruje turystg

kulturowego oraz zrazi go do tego typu atrakcji turystycznych.

Komercja a przestrzen historyczna

Powaznym zagrozeniem dla turystyki kulturowej oraz historycznej jest komercja.
Istnieja dwie grupy majace rézne oczekiwania: turySci oraz organizatorzy [Clark, 2003].
Coraz czes$ciej, gdy do historycznych miast wkraczaja turysci, to historyczna jako$¢ nabywa
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rynkowa warto$¢ [Orbasli, 2000, s. 38]. Gdy zostaje stworzony jakoSciowy produkt
turystyczny, powoli zapomina si¢ o kulturowej wartosci.

Jeszcze jeden minus to fakt, Ze turystyczne atrakcje nie tylko poddaja si¢ komercji, ale 1
konkuruja miedzy soba [Orbasli, 2000, s. 171]. Komercja pomaga zarobié, ale jednocze$nie
traci si¢ na autentycznosci. Takze prywatny sektor oraz sponsorzy czgsto wplywaja na
przebieg i tres¢ imprez historycznych.

Komercja na festiwalach oraz imprezach historycznych przejawia si¢ tez przez:

e tandetne upominki,
e reklamg nie dotyczaca imprezy,
e mieszaning historycznych i wspotczesnych produktow.

Te czynniki powoduja, ze atrakcje turystyczne upodobniaja si¢ do siebie oraz traca swa
autentycznos¢, ktorej tak poszukuje turysta XXI wieku.

Zakonczenie

Wspotczesnie przestrzen historyczng rozumiemy jako muzea, szlaki turystyczne oraz
imprezy. Takze piloci 1 przewodnicy przyczyniaja si¢ do ksztaltowania historycznej
Swiadomosci u turystow (np. Sredniowieczna historia najczgsciej jest ukazywana poprzez
pojedynki rycerzy oraz pokazy dawnych rzemiost). Jednak przewodnik nie powinien
»zanudza¢” turystow monotonnym opowiadaniem petnym nazwisk i dat. Opowie$¢ powinna
by¢ barwna oraz przenies¢ turyste w przedstawiang przestrzen historyczna.

Rowniez w XXI wieku zmieniaja si¢ sami tury$ci. Turysta kulturowy wyrusza w podroz
juz z pewnym bagazem wiadomosci. Wazniejsza dla niego jest jakos¢ 1 dostgpnos¢ obiektow
historycznych. Decydujacym czynnikiem wyboru zabytkoéw staje si¢ autentyczno$¢ otoczenia.

Podsumowujac mozemy wyrdzni¢ gtowne sposoby za pomoca, ktorych jest ukazywana
przestrzen historyczna:
autentyczne rzeczy,
autentyczne miejsca,
prezentacje audiowizualne,
mozliwos$¢ stapania po autentycznych miejscach,
przekonujace opowiadanie przewodnika,
realnos$¢ oraz obiektywizm,

. oraz inne.

tworzeniu programow turystyki historycznej bardzo wazna jest wspotpraca:
historykow,

etnologéw,

przedstawicieli biznesu,

specjalistow od marketingu,

organizatoréw turystyki,

miejscowej spotecznosci,

wtadz lokalnych i samorzadowych,

aktywistow,

oraz wielu innych zainteresowanych tym rodzajem turystyki.

Jeden z gltownych problemow, z ktorym spotykaja si¢ organizatorzy imprez
kulturowych na Litwie to niska frekwencja. Na wigkszo$ci imprez nie ma turystow
zagranicznych [Ambrozaitis, 2006, s.48]. Takze mieszkancy wigkszych miast wybieraja
imprezy dobrze znane lub te, ktore sa masowo reklamowane. Jednak jak wiadomo, nie zawsze
reklamuje si¢ 1 popiera najlepsze imprezy. Czasem te, ktore naprawde w interesujacy sposob
przekazuja histori¢ Litwy bywaja niezauwazane i nie pozostawiaja zadnego wydzwigku w
prasie oraz w telewizji, natomiast imprezy malto autentyczne sa rozglaszane i masowo
odwiedzane, ale czgsto pozostawiaja po sobie rozczarowanie w krggach turystow
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kulturowych. Chociaz nasz kraj jeszcze nie wykorzystat swoich najwigkszych atrakcji
turystycznych, to jednak drzemie w nim olbrzymi potencjal, ktory jest naszym wielkim
atutem 1 ktory miejmy nadziej¢ wkrotce zostanie w petni wykorzystany [Siudika, 2004, s.12].
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Historical space in the development of cultural tourism in Lithuania

(historical tourism)

Abstract:

Tourism and culture are closely tied with each other. It is cultural tourism that enables us to
relive history. With its help the textbook information on history takes a visible shape. Tourists
have a chance to see for themselves the remnants of history, e.g. castle ruins, historical cities,
battlefields, and they can feel “the spirit of the past”. However, the problem of delivering the
historical space properly to the recipients arises. Nowadays, visitors are fed up and bored with
traditional historical presentation. We need to seek new, innovative means which will help us
reach “consumers” with the historical-tourist product.
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