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Podréze malarzy graffiti — nietypowa forma turystyki kulturowe;j
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Streszczenie

Tre$¢ artykulu odnosi si¢ do sztuki graffiti jako szczegodlnego przyktadu dzialalno$ci
artystycznej w ramach tzw. street art, a celem glownym publikacji jest przedstawienie
fenomenu turystyki graffiti — ktéra w ramach rozwoju graffiti na $wiecie powstata — jako
nowego odlamu turystyki kulturowej. Czg$¢ teoretyczna wsparta jest badaniami
empirycznymi: analizowana grupa osob stanowili malarze graffiti, ktérzy podrozuja by
tworzy¢ sztuke uliczna — sztuke graffiti.

Wprowadzenie

Ryszard Kapuscinski powiedzial kiedys: ,, Graffiti” sq formq graficznego krzyku. Ktos
chce, aby jego racje zostaly dostrzezone. Poniewaz kryzys komunikacji bedzie trwat wiecznie,
,graffiti” bedq wieczne jak ogien, istnie¢ z tego wzgledu, ze komunikacja ludzka staje sie
komunikacjq wizualng, a ,,graffiti” to kolor, to uderzenie, to proba zagrania na naszych
emocjach w pewnym sensie jako sygnal, jako znak komunikacyjny, ,,graffiti” mogaq byé
bardzo pozyteczne'. W zwiazku z powyzszymi stowami, autor postanowit przyjrzeé sig sztuce
graffiti jako szczegdlnemu przyktadowi dzialalnosci artystycznej w ramach tzw. street art,
omawiajac jej zalozenia 1 rys historyczny. Celem gloéwnym artykulu stato si¢ jednak
przedstawienie fenomenu turystyki graffiti — ktéra w ramach rozwoju graffiti na §wiecie
powstata — jako nowego odlamu turystyki kulturowej. Analizowana grupa osob sa malarze
graffiti, nazywani inaczej artystami street art, ktérzy podrézuja by tworzy¢ sztuke uliczna —
sztuke graffiti. Poprzez szczegdtowy opis ich sylwetki i sposobu podrézowania autor postara
si¢ pokaza¢, ze omawiana forma turystyki jest pewnego rodzaju fenomenem ostatnich kilku
lat.

Street art — wspolczesna sztuka ulicy

Kultura wspoéiczesnego cztowieka nie moglaby istnie¢ bez sztuki. To wilasnie ta
dziedzina ogromnie interesuje i zajmuje ludzi na przestrzeni tysigcy lat. Kazda epoka jawi sig
bogactwem wybranych form zwigzanych ze sztuka: budowli, obrazow, pomnikéw, rzezb,
plakatow, grafik, filmoéw, wideo. Na kazde prawdziwe dzieto sztuki sktadaja si¢ bezposrednie
przezycia zmystowe na roéwni z abstrakcyjnymi doznaniami duchowymi. Jesli ktérykolwiek z
tych elementdéw zostanie ograniczony lub nawet catkowicie wyeliminowany, wowczas sztuka
ubozeje. Ogodlnie przyjeto, ze to, co abstrakcyjne i percypowane, w sztuce jest czyms
zmystowym. A to, co zmystowe, przejawia abstrakcjg [Atpatow 1968, s. 11].

Wspoélczesna sztuka pokazuje, ze pigkno w procesie estetyzacji rzeczywistosci wyszto
poza sztukg, a dla niej samej nie jest juz nie tylko warto$cia wyrdzniajaca, ale nawet nie jest
niezbedne. W ciagu swej dtugiej historii pojecie sztuka, z bardzo szerokiego o precyzyjnie
wytyczonych granicach, znacznie zawegzito swoj obszar, a jego granice tez wyraznie si¢
zatarty. W spoleczenstwach wspodiczesnych, sztuka w duzej cze$ci zawlaszczona przez
przemyst rozrywkowy, stata si¢ tez w pewnej mierze kolejna galgzia przemyshu i jest
nazywana sztuka popularng [Zimmermann 2005, s. 4-5].

Nazwiska takie jak Rembrandt, Picasso, Salvador Dali czy Vincent van Gogh sa
inspiracja dla sztuki wspotczesnej. Dzigki ich licznym i tak bardzo zréznicowanym dzietom

! Stowa Ryszarda Kapuscinskiego pochodza z publikacji Z. Bartkowiaka, Graffiti — sztuka czy wandalizm, 2008,
Wyd. Fundacji Bezpieczne Miasto, Zielona Gora, s. 9
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liczne muzea i galerie posiadaja pokazne zbiory, ktore sa celem podrézy turystow z calego
Swiata.

Jedna z najnowszych form sztuk plastycznych widocznych na ulicach miast jest tzw.
street art, czyli po prostu sztuka ulicy. Chcac sprecyzowaé to pojecie mozna doj$¢ do
wniosku, iz street art to galeria, ktora moze mie¢ swe miejsce wszgdzie w przestrzeni
miejskiej. Tak naprawde w kazdym miejscu miasta mozna poczu¢ si¢ jak na wystawie lub w
galerii. Charakterystyczna cecha street art jest fakt, ze przestrzen miejska jest ruchoma i na
drugi dzien dane dzieto sztuki moze zniknaé, gdyz nie jest chronione zadnym prawem. W
street art kazdy moze by¢ artysta i wyrazac si¢ za pomoca ulic miasta.

Sztuka street art jest obecna na calym $wiecie i1 aktualnie stanowi jedna z najbardziej
ekscytujacych wspotczesnych sztuk graficznych. Ze wzgledu na dowolno$¢ form i artystow
tworzacych street art, dokonuje si¢ jej rozréznienia na t¢ dobra, tworcza i podziwiang sztuke
oraz t¢ zta — zaliczang do wandalizmu. Do dobrego street art zalicza si¢ te prace, ktore maja z
gory okreslony cel i wnosza dla ogladajacego pewien przekaz. Dziatalno$¢ street art jest dla
tych osob, ktore potrafia znalez¢ si¢ we wlasciwym miejscu i czasie, a jej odkrywanie jest
pewnego rodzaju przygoda.

Street art to chyba najwigkszy zastrzyk sztuki w codzienno$¢. Mozna si¢ z nia spotkac
zupelie niespodziewanie nie zbaczajac z codziennej drogi, np. do pracy. To bezprawna
ingerencja w przestrzen publiczna. Termin ,,street art” zawiera w sobie tradycyjne graffiti,
lecz czgsto jest uzywany takze dla odréznienia aktywnosci artystycznej od wandalizmu.

Istnieje powszechne przekonanie, Ze street art nie ma granic. Zastosowana technika jest
sprawa indywidualna 1 zalezy od artysty. To sztuka tworzona dla miasta, dla wszystkich
odbiorcow. Obecnie najczgsciej stosowanymi formami street art sa:

- wklejanie ,,wlepek” na §ciany budynkow,

- malowanie lub wydrapywanie postaci, zwierzat, napiséw,
- przyklejanie ceramicznych kafelkow czy 0zdob z gliny,

- ,,kolorowanie” przestrzeni,

- robienie szablonow.

S. Zimmermann — autor publikacji na temat berlifiskiej sztuki ulicznej obecnej glownie
w dzielnicach Kreuzberg i Friedrichshein, w nastgpujacy sposob opisuje artystow tamtejszej
sztuki ulicznej: ,,Przychodza w nocy, majac ze soba naklejki, szablony, specjalne flamastry i
spraye. Rano rezultaty ich aktywnosci sa widoczne na fasadach budynkéw, w metrze,
ulicznych $wiattach czy kontenerach” [Zimmermann 2005, s. 4-5]. Wedtlug niego termin
street art definiuje nowa subkulture¢ ostatnich lat, a wspolczesna sztuka uliczna wrecz
»eksploruje” przestrzen publiczna w ten sam sposob co graffiti, popularne tagowanie czy
tworzenie réznego rodzaju napisow, jednakze przekaz sztuki ulicznej jest duzo bardziej
specyficzny. Prace artystow street art sa mocno kreatywne i1 nieraz opowiadaja jaka$ histori¢
stanowiac formg ekspresji ludzkiej komunikacji.

Opisujac zagadnienie zwiazane ze sztuka uliczna warto przeanalizowaé najczgscie]
wybierane przez jej artystow miejsca. Najszersza platformg do tworzenia street art stanowia
opuszczone perony, puste okna, pociagi, tablice reklamowe, réznego rodzaju $ciany, szyldy
reklamowe czy tez mapy metra oraz systemy nagta$niajace. To wiasnie w przestrzeni metra
powstaje ogromna ilo§¢ prac sztuki ulicznej. Jest to uzasadnione tym faktem, ze metrem
podrézuje tysiace, a niekiedy miliony osob. Przykladowo, w przypadku Londynu $rednia
dzienna liczba podrézy oscyluje wokot 3,5 miliona. Szacuje sig, ze do roku 2020 liczba ta
wzro$nie do 4 milionow. Tego typu dane tym bardziej potwierdzaja zainteresowanie artystow
street art tego rodzaju przestrzenia miejska, ktorzy daza do tego, aby odbidr ich sztuki byl jak
najwigkszy. A wlasnie metro umozliwia tworzenie sztuki w réznego rodzaju formach i
miejscach tworzac prawdziwe ,,uliczne galerie” [Dillon 2007, s. 8-9].

Warto podkresli¢ fakt, ze obecny rozglos wokét street art przynosi réznego rodzaju
korzysci [Peltason 2007, s. 10-11], m.in.:
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- jest atrakcyjna forma sztuki dla szerokiej publiki;

- skupia uwage mediow;

- buduje nowe do$wiadczenia;

- ksztattuje poglady spoteczenstwa na rézne tematy;

- przemawia do ludzi w sposdb wzbudzajacy w nich wigksza uwagg, glebiej 1 bardziej
szeroko niz zwykle informacje nadawane przez ogdlnie dostgpne media.

Aktualnie istnieje wielu popularnych artystow street art, ktérych podziwia caty $wiat.

Sa nimi grafficiarze tacy jak Blu, Banksy czy tez malarze techniki 3D, jak np. Edgar Mueller
(fotografia 1). '
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) Fotografia 1. J edna z form street art — malowanie na_.éh_o.dniku-: Egr Mueller.
Zrodto: http://www.european-street-painting.com/street%20art%20johnnie%20walker%20taipei.htm

Graffiti — szczegolny przejaw sztuki ulicy (rys historyczny wspoélczesnego graffiti z
pogranicza wandalizmu i sztuki)

Szuka graffiti w obecnej postaci ma stosunkowo krotka historig, lecz pomimo tego jest
znana i rozpoznawana niemal w kazdym zakatku $wiata. Aglomeracje miejskie sa pelne
zdobnych liter wymalowanych na murach r6znego rodzaju budynkow.

Nazwa ,,graffiti” pochodzi z jezyka wloskiego od stowa sgraffito, co w thumaczeniu na
jezyk polski oznacza ,,drapa¢”. Czynno$¢ ta byla praktykowana od poczatkéw ludzkosci 1
polegata na nanoszeniu dekoracji ceramiki poprzez wydrapywanie wzorow ozdobnych na
naczyniach 1 kamieniach. Podobne dziatania komunikacyjne w przestrzeni publicznej
stosowano w starozytno$ci, gdzie anonimowe napisy byly wydrapywane na murach,
tabliczkach czy tez dzbanach. Starozytne znaleziska stanowia unikalny zapis Owczesnej
mowy potocznej i do$¢ czesto pojawiaja si¢ odwolania do innej etymologii stowa graffiti:
greckiego czasownika graphein, czyli ,,pisa¢” [Dymna, Rutkiewicz 2010, s. 357].

Z kolei Podreczny Stownik Wyrazow Obcych W. Kopalinskiego utozsamia ,,graffiti” z
rysunkiem i napisami wyrytymi na starozytnych naczyniach lub kamieniach i podaje bardziej
wspotczesna definicje, ktéra brzmi nastepujaco: ,,obrazowy komunikat uliczny malowany na
Scianach domow sprayem (rozpylaczem z farba), pedzlem Iub sprayem przez szablon,
rozpowszechniony na §wiecie w latach 1968-90, ktéry z czasem rozwinat si¢ i uszlachetnit
jako jeden z kierunkow plastyki wspotczesnej [Podreczny Stownik Wyrazow Obcych 1997, s.
287].

Najbardziej powszechna forma graffiti jest tagowanie, czyli podpisywanie si¢ — na
poczatku (od lat 1960.) wykonywane flamastrami, bedace swego rodzaju etykietowaniem
przestrzeni wlasnym kodem. Kolejnym waznym czynnikiem dla rozwoju graffiti bylo
pojawienie si¢ farby w sprayu w 1974 roku, dzigki czemu tagi staly si¢ zdecydowanie
widoczniejsze: wigksze, bardziej zywe 1 kolorowe. Dawaly one mozliwo$¢ pisania po
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wszystkim 1 w zasadzie bez ograniczen. Jeden podpis sprayem byt bardziej widoczny niz setki
podpisow tworzonych cienkimi markerami. Pojawienie si¢ wielu nowych artystow
powodowato, ze trzeba bylo szuka¢ nowych sposobéw na wyrdzniajace si¢ dzieto, co
przyniosty m.in. farby w sprayu. Wtasnie w ten sposob graffiti ewoluowato. Mtodzi tworcy
szukali charakterystycznego, indywidualnego i jedynego w swoim rodzaju stylu, a ich
tworczos¢ stala si¢ sposobem na odreagowywanie negatywnych emocji. Kazdy grafficiarz
szedl w swoim kierunku, co przyczynito si¢ do tak duzej popularnosci nowojorskiego graffiti,
ktore do tej pory jest cenione na catym $wiecie. Nowojorczycy kladli duzy nacisk na
indywidualny styl, a napisy nie byly juz skierowane do odbiorcy masowego, ale do tzw. grup
wtajemniczonych. Wyr6zniata je manifestowana podmiotowos¢ i ekspresywnos¢ przekazu. W
srodowisku graffiti mowi sig, ze ,,malowanie stato si¢ aktem personifikacji, rytuatem, ktory
zmienial miejsce niczyje w miejsce zamieszkane”. Ewoluowaly przede wszystkim litery,
ktore zaczely nabiera¢ coraz wigkszych rozmiarow. Zaczgto je wypehia¢, dodawaé kontur,
dzigki czemu stawaly si¢ bardziej zywe. Tak wlasnie od angielskiego stlowa ,,master piece”
narodzila si¢ nowa forma graffiti zwana ,,piece”, czyli wrzut, graf.

Kolejnym waznym wydarzeniem w rozwoju graffiti byto pomalowanie przez jego
tworcow pierwszego tzw. ,,whole car”, czyli calego wagonu tacznie z oknami. Mialo to
miejsce w 1975 roku. Malarze nie widzieli granic i caty czas rozwijali si¢ poprzez dodawanie
do tworzonych przez siebie liter roznych elementdéw tj. postaci, cieni, trzeciego wymiaru czy
mieszanie koloréw. W 1976 roku namalowano pierwsze tzw. ,whole trains”, czyli cale
wagony pociagu. Pierwszy z nich zrobit artysta o pseudonimie Caine 1, a drugi stynna grupa
Fabolous Five. Wtedy rowniez przy pracach zaczety si¢ pojawia¢ gwiazdki, przecinki, kropki,
strzatki 1 niekonwencjonalne zdeformowane litery. Artysci (jak siebie nazywali grafficiarze,
przez wielu nazywani zwyczajnie wandalami) bardzo czgsto obierali za cel metro, gdyz
pociagi przejezdzaly przez cale miasto i widzialy je miliony ludzi. Zdaniem niektérych
komentatoréw w potowie lat 1980. nie byto nawet jednego wagonu metra, ktory nie zostat
chociazby raz pomalowany sprayem od gory do dotu. Grafficiarze malowali stojace na
bocznicach pociagi, gdyz trudne wyzwania przynosity im wielka satysfakcje. Krytycy szybko
docenili nowatorstwo i talent ulicznych malarzy i1 na poczatku lat 1980. zaczgto organizowac
pierwsze pokazy graffiti, m.in. ,,Times Square Show” w 1980 roku [Gastman 2006, s. 48-56].

Wiele zmienito si¢ w 1986 roku kiedy to wladze miasta Nowego Jorku widzac tempo
rozwijajacego si¢ graffiti, a co za tym idzie zniszczen, podjety kroki zmierzajace do ochrony
wlasnosci poprzez wznoszenie ptotdéw wokol bocznic i1 regularne czyszczenie pociagdw.
Nowatorski styl nowojorski szybko zyskat ogromna popularno$§¢ w Stanach Zjednoczonych.
Juz w tamtych czasach wladze Nowego Jorku wydawaty horrendalne sumy na walkg z
graffiti. Od 1970 do 1985 roku wydano na ten cel ok. 150 milionéw dolarow. W 1978 roku
wynaleziono metod¢ zmywania sprayu z wagondéw, ktdra nazwano ,,buff”’. Polegala ona na
myciu sktadéw woda z duza iloscia chemikaliow pod duzym ci$nieniem i dzigki tej metodzie
miasto zacz¢to walczy¢ z ,,wandalami”. Byta ona stosunkowo tania i skuteczna, a przy tym
nie pochfaniala zbyt duzo czasu. Jednakze mimo wielu zabezpieczen (drutéw kolczastych,
ptotow, psow, wzmozonych patroli) oraz wysokich kar pienigznych za malowanie metra,
writterzy (ang. malarze graffiti) nadal zajmowali si¢ niszczeniem metra, co doprowadzato do
wielu star¢ z ochrona metra. W wyniku tego zginglo kilku malarzy zaatakowanych przez
ochrong metra. W zwiazku z tym jeden z grafficiarzy Ritter (znany jako Lee), niezadowolony
z obrotu sprawy, zaczal malowa¢ nocami na murach w okolicy Mostu Brooklinskiego. Po
pewnym czasie miejsce to stato si¢ publiczna galeria, a malarze z catego miasta chcieli
uwieczni¢ tam swoje prace. Byl to pewnego rodzaju przetom, gdyz graffiti zostato
przeniesione z blach pociagéw na nowojorskie $Sciany i o tej formie sztuki méwiono coraz
glosniej. Wkrotce zainteresowany nietypowymi wydarzeniami dziennikarz zamiescit w
lokalnej gazecie zdjgcia malowidet ze $cian. Zbiegto sig to z wizyta w Nowym Jorku Claudio
Bruniego, wiasciciela rzymskiej galerii ,,Meduza”, ktory odnalazt twoércow malunkow graffiti
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1 w ten sposob prace jednego z artystow o pseudonimie Lee staly si¢ pierwszymi tego typu
obrazami zaprezentowanymi w Europie [Lewisohn 2008, s. 35-36].

W latach 1980. odbywalo si¢ juz bardzo wiele pokazow graffiti takich jak: ,,The Fun
Gallery”, ,,Fashion Mode” czy ,,Mudd Club”. W 1983 roku na jednym z pokazoéw znalazt si¢
Yaki Komblit, handlarz dzietami sztuki z Amsterdamu, ktory postanowit przedstawi¢ graffiti
na Starym Kontynencie. Y. Komblit zebrat grupe doswiadczonych malarzy, zaréwno tych
malujacych na blachach metra jak i $cianach oraz przedstawit ich pracg w ,,Museum Boymas
van Benningen”. Wystawa spotkata si¢ z goracym przyjeciem zaro6wno krytykow, jak i
kolekcjoneréw dziet sztuki. Wydarzenia te mialy ogromny wplyw na rozwdj graffiti w
Europie. Po tego rodzaju pokazach odbywajacych si¢ w Europie, na §cianach miast zaczgly
pojawiac si¢ pierwsze tagi. W tym czasie artysci graffiti zaczgli dzieli¢ si¢ na dwie grupy.
Jedni pozostawali wierni nielegalnemu malowaniu na ulicach i w metrze, drudzy za$ zaczgli
przenika¢ do $wiata sztuki [Dymna, Rutkiewicz 2010, s. 360]. Dziela przez nich tworzone
cieszyly si¢ ogromna popularnoscia, gdyz cechowata je duza ztozonos¢ i oryginalno$¢.
Graffiti rozprzestrzenialo si¢ bardzo szybko. Kazdy kto zobaczyt malowidta graffiti pierwszy
raz, nie pozostawal obojetny. Sami nowojorscy grafficiarze zaczeli podrézowaé, aby
zdobywa¢ nowe jednostki metra i tak krok po kroku sztuka ta zaczgla si¢ gwaltownie
rozwijaé, aby w pozniejszym czasie podbi¢ caly swiat.

Pierwsze polskie artystyczne style byly wzorowane na nowojorskich pociagach z lat
1970. Na poczatku pisano po murach wykonujac ,,tagi” sprayem czy tez pisakami, natomiast
z czasem odkrywano nowe mozliwosci. W 1991 roku w Warszawie arty$ci o pseudonimach
Doser i Ken — prawdopodobnie jako pierwsi wykonali tzw. wielokolorowe stylowe wrzuty.
Drugim miastem, w ktorym graffiti zaczglo si¢ pr¢znie rozwija¢ byt Szczecin, a za nim z
kolei wszystkie wigksze polskie miasta. Z czasem arty$ci przywozili style z Wiednia czy tez
Berlina. Obserwujac histori¢ graffiti $mialo mozna stwierdzi¢, Ze ta uksztaltowana i
zapozyczona forma sztuki dotarta do Polski z Nowego Jorku. Do rodzimej tradycji nascienne;j
o politycznym charakterze wniesiono kolor i rozmach. Powazniejsze grupy artystyczne
powstawatly juz na przetomie lat 1993/1994. Waznymi postaciami w ksztalttowaniu polskiej
sztuki graffiti byto dwoch artystow z Berlina o pseudonimach Kobolt i Steak. W latach 1990.
podrézowali do Polski w celu malowania graffiti na polskich ulicach, przez co wywarli
ogromny wpltyw na rodzimych malarzy. Wowczas tempo rozwoju graffiti byto stosunkowo
wolne, gdyz w tamtym okresie Internet dopiero pojawiat si¢ w Polsce, a literatura byta mato
dostgpna. Ponadto malowanie jednej pracy miesigcznie bylo postrzegane za wysoka
aktywno$¢ [Dymna, Rutkiewicz 2010, s. 372]. Lata 1990. charakteryzuja si¢ dos¢ szybkim
rozwojem graffiti w Polsce. Pierwsza impreze¢ graffiti tzw. jam zorganizowano w 1994 roku
w Lidzbarku Warminskim i Bartoszycach z funduszu programu mtodziezowego ,, Tratwa”.
Artystom tworzacym graffiti dalo to okazj¢ do poznania si¢ nawzajem, podpatrzenia liter i
wymienienia wzajemnie adresow. Ponadto na tego typu wydarzeniach malarze graffiti mogli
nawiazaé pierwsze ,,przyjaznie graffiti’, co w konsekwencji zapoczatkowato podrozowaniu
do innych miast w Polsce w celach artystycznych
[http://graffitioln.socjum.pl/blog/pokaz wpis/2].

Wspodtczesne graffiti staja si¢ coraz bardziej doceniang forma ulicznej sztuki
nowoczesnej i propaguja rozwoj turystyki kulturowej. Jednym z przyktadéw jest Poznanski
Festiwal Murali zorganizowany w maju 2011 roku przez stowarzyszenie Outer Space. Wzigto
w nim udzial pigciu §wiatowej rangi artystow graffiti. Jego celem byto ,,obudzenie Poznania z
codziennej szaro$ci” 1 zaistnienie miasta na mapie muralowych galerii $wiata. Podczas
festiwalu odbyly sie¢ warsztaty szablonow, projekcje filmow graffiti, pokazy tanca oraz liczne
wystawy tworcow graffiti oraz murali. Byla to pierwsza tego typu impreza w Poznaniu.
Zaproszeni arty$ci tacy jak Remed, Blu czy Kenor to muraliSci cenieni na catym $wiecie,
ktorzy podréozuja w celach zwiazanych z tworzeniem szeroko rozumianych sztuk
plastycznych [http://www.outerspaces.pl/idea-festiwalu/]. Przed poznanskim festiwalem
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arty$ci malowali murale w Krakowie, natomiast po imprezie w Poznaniu pojechali do Lodzi,
aby pomalowa¢ gigantyczna $Sciang. Muralisci zyja ze swojej sztuki nasciennej prowadzac
skromne zycie. Dowodem na to jest odmowa noclegu w trzygwiazdkowym Hotelu Rzymskim
mieszczacym si¢ w centrum Poznania ttumaczac si¢ tym, ze wystarczy im jedynie kawatek
podlogi 1 materac. W ten sposob chca pozna¢ nowych ludzi, kulturg i mentalno$¢ miejsca, do
ktoérego podrézuja. Sa otwartymi ludzmi chcacymi poznawaé $wiat oraz innych artystow, a
przede wszystkim odkry¢ specyficzny klimat miasta, do ktérego przyjechali.

Definicja turystyki kulturowej graffiti — miejskiej turystyki artystycznej. Typy
turystow-grafficiarzy

Podrozowanie malarzy graffiti stato si¢ bardzo modne w danych krggach artystycznych.
Jest to jeden z przejawow turystyki kulturowej, ktory z roku na rok angazuje nowych
tworcow-turystow. W krggu miejscowych grafficiarzy osoby przyjezdne nazywane sa
slangowo ,,turystami” (ktorymi przeciez wlasciwie sa). Zasadniczo podrézuja oni do miast,
stad tez turystyke graffiti mozna wpisa¢ w nurt turystyki miejskiej. Zgodnie z definicja
obejmuje ona ,,wszystkie grupowe lub indywidualne podroze turystyczne, podczas ktérych
odwiedzajacy miasto wkraczaja w przestrzen spotkania wypelniona obiektami, wydarzeniami
i innymi walorami kultury popularnej wlasciwej dla poznawanego miasta” [Kaczmarek,
Kaczmarek 2009, s. 16]. W przypadku artystow graffiti wkraczanie w t¢ przestrzeh ma na
celu takze tworzenie jej lub przeksztatcanie.

Drugi rodzaj turystyki kulturowej zwiazanej z graffiti to tzw. turystyka sztuk
plastycznych. Odnosi si¢ ona do oséb, ktérych zainteresowania koncentruja si¢ wokot
wspotczesnego malarstwa, rzezby i szeroko pojetego rzemiosta artystycznego, fotografii czy
grafiki. Ta forma turystyki przejawia si¢ spotkaniami z przedstawicielami $wiata sztuki
wspotczesnej, odwiedzaniem wystaw w galeriach i muzeach, a takze przyjazdami na festiwale
sztuki, wernisaze i roznego typu imprezy propagujace rozwoj sztuki. Przy okazji turys$ci sztuk
plastycznych (arty$ci 1 mitosnicy) zwiedzaja dane miasta podziwiajac 1 poszukujac
okreslonych form artystycznych oraz fotografujac je [Buczkowska 2008, s. 61]. Celem
wyjazdow turystyki sztuk plastycznych sa rowniez spotkania innych ludzi tworzacych t¢ sama
sztuke 1 majacych potrzebe ekspresji, czyli wyrazu artystycznego.

Na potrzeby niniejszego opracowania stworzono wiasna definicje turystyki kulturowe;j
graffiti. Brzmi ona nastgpujaco: Turystyka graffiti to podrézowanie artystow street art do
aglomeracji miejskich w celu tworzenia wlasnych prac w jej przestrzeniach — nie
bedacych jednak aktami wandalizmu, spotkan z innymi artystami i przedstawicielami
Swiata sztuki, odwiedzania galerii sztuki wspolczesnej, udzialu w tzw. jam graffiti. To
takze podroze milo$Snikow street art i graffiti w celu podziwiania dziel w przestrzeni
ulicznej i galeriach, spotkan z artystami, udzialu w warsztatach plastycznych czy
zakupu dziel (w przypadku kolekcjonerow).

Podrézujacy grafficiarze czgsto odbywaja tez wyjazdy w celu nielegalnego malowania
pociagoéw, jednak jako ze uznawane jest to publicznie za wandalizm, nie moze by¢ wiaczone
w kontekst turystyki kulturowe;.

Ponizej znajduje si¢ typologia turystow — malarzy graffiti, stworzona przez autora
niniejszego artykutu, obejmujaca dwie grupy:

a) Artystow graffiti podrozujacych w celu uczestnictwa w jam graffiti

Tzw. jam graffiti to zorganizowane cykliczne imprezy-spotkania majace na celu
promocj¢ sztuki graffiti. Odbywaja si¢ wszedzie: w matych miasteczkach, jak i na 100-
metrowych $cianach w centrum Nowego Jorku. W jednym miejscu i czasie zjezdzaja si¢ z
catego $wiata znane postaci z krggu graffiti, aby razem pomalowa¢ przeznaczone do tego
legalnie mury i $ciany budynkow. Daje to poszczegolnych artystom dowolnos$¢ stylu 1 koloru
z uwagi na mozliwos$¢ dtugiego malowania z przerwami na positki i inne rozrywki. Pociagi sa
tego przeciwienstwem, gdyz przewaznie pomalowanie metra nie trwa wigcej niz 20 minut. W
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Polsce najstynniejszym jam graffiti jest tzw. ,,Meeting of Styles” (ang. Spotkanie Styléw),
czyli migdzynarodowy Festiwal Sztuki Graffiti. Wywodzi si¢ on z niemieckiego festiwalu
Wall Street Meeting. Glowna idea imprezy bylo zjednoczenie malarzy oraz ukazanie graffiti
jako jednego z preznie rozwijajacych si¢ kierunkow sztuki, ale réwniez umozliwienie
mlodym malarzom ekspresj¢ ich talentu. Pierwsza impreza ,,Meeting of Styles” odbyta si¢ w
Lodzi w 2002 roku, a nastgpnie w 2003 roku w Belchatowie. Kazda z tych imprez posiada
wlasny temat, tak wigc grafficiarze musza si¢ poniekad wpasowaé¢ w dane kryteria.
Przyktadowym tematem jest ,,Adam i Ewa”, wigc arty$ci maja za zadanie namalowac cata
Sciang¢ zwigzang z tym hastem. Inwencja twdrcza jest nieograniczona, a konkurs wygrywa
grupa, ktora najlepiej i w najbardziej tworczy sposob ukaze temat. Zwycigska druzyna jedzie
na kolejny jam w Europie, a zwycigzcy europejscy jada walczy¢ o najlepszych malarzy na
swiecie. Impreza ta jednoczy caly $wiat artystow graffiti, ktorzy maja kolejna okazje, zeby
podrézowa¢ i poznawaé inne metropolie. Zar6wno w Polsce, jak 1 na $wiecie jest
organizowanych coraz wigcej festiwali propagujacych sztuke uliczna, w tym graffiti. Jednym
z ciekawszych przyktadow jest Outline Colour Festival organizowany w Lodzi, ktory
pokazal, ze wbrew pozorom przyjazn migdzy PKP i twércami graffiti jest mozliwa.

b) Artystow grafficiarzy podrdézujacych w celu tworzenia dziel w miejskich
przestrzeniach

W kazdym wigkszym mie$cie europejskim, gdzie sztuka street art i1 graffiti stanowi
nowy nurt kultury, znajduja si¢ wielkie uliczne galerie. Marzeniem kazdego artysty jest
pozostawienie $ladow wilasnej sztuki w tego typu miejscach. Wiasnie taka grupa osob
podrézujaca w celu promocji swojego imienia ulicznego stanowi wazna czg$¢ turystow
kulturowych graffiti. W krggu artystow street art znane sa poszczegolne popularne i cieszace
si¢ ogromnym powodzeniem miejsca, jak np. kolebka $wiatowego graffiti — dtugi mur w
nowojorskim Bronksie, na ktorym kazdy chce umiesci¢ swoja pracg czy tez street art-owa
ulica Breeklane w Londynie, gdzie nie moze zabrakna¢ zadnego ceniacego si¢ tworcy albo
paryskie Mont Martre, na ktérym kazdy artysta chce mie¢ swoje graffiti na
charakterystycznych dla Paryza opuszczanych roletach sklepowych chroniacych sklepy od
wilaman. Kazdy kogo interesuje ta forma sztuki i podrozy jest zaliczany do tej grupy turystow.
Przyktadem artysty promujacego swoje prace poza miejscem zamieszkania jest Space
Invader, ktorego charakterystyczne prace sa znane na catym $wiecie.

Graffiti to powod odbywania podrozy takze przez nie-malarzy. Mimo, Ze oni nie sa
podmiotem niniejszego artykulu, w ramach ukazania rangi znaczenia turystyki kulturowej o
tematyce graffiti, zamieszczono ponizej takze sylwetki dwoch typow takich turystow.
Pierwszy to milo$nicy graffiti i street art, podrézujacy w celu ogladania dziet w r6znych
przestrzeniach miejskich. Jest to grupa oséb jezdzacych po galeriach street art na calym
swiecie czy tez po jam graffiti w celu zaspokojenia swojej ciekawosci. Istnieje bowiem wielu
zwolennikéw graffiti niemalujacych, lecz interesujacych si¢ tym rodzajem sztuki. Sa to
najczesciej znajomi malarzy lub osoby, ktére kiedy$ spotkaly sie z graffiti 1 sztuka ta stata sig
ich hobby. Moga tez by¢ to osoby, ktore pomagaja grafficiarzom w tworzeniu ich dziet
pehiac funkcje tzw. ,,watchera” lub po prostu chca przezy¢ interesujaca przygode. W te grupe
wpisuja si¢ rowniez pasjonaci Nowego Jorku, zeby zobaczy¢ okolice mostu brooklynskiego,
w ktorej to powstawatly pierwsze graffiti albo odwiedzi¢ San Paulo, zeby zobaczy¢
charakterystyczny styl liter pisanych na wysokosciach wywodzacy si¢ wlasnie z tego miasta
lub tez poszuka¢ 1 podziwia¢ sztuk¢ murali Banksy’ego w centrum Londynu. Druga grupa
natomiast to kolekcjonerzy sztuki street art. Sa to przewaznie zamozne osoby lub pasjonaci
jezdzacy po $wiecie w celu zakupu lub kolekcjonowania dzieta street art, jakim moze by¢
naklejka, figurka, szablon, plakat, mozaika i wiele innych form. Jak sama nazwa mowi street
art to sztuka ulicy, ktora wtasnie tam si¢ znajduje. Dla prawdziwych kolekcjonerow nie
stanowi problemu zabranie danego dzieta prosto z ulicy poprzez odklejenie, oderwanie czy
nawet wykucie ze $ciany, aby zdoby¢ dane trofeum dzieta sztuki. W zwiazku z tym, ze od
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kilku lat street art zaczat by¢ postrzegany jako sztuka a nie wandalizm, to wielu ludzi zaczg¢to
kolekcjonowa¢ sztuke ulicy, traktujac ja jako sztuk¢ nowoczesna i wieszajac dziela zabrane z
ulicy lub kupione w galerii na §cianach wilasnych doméw. Zamozni kolekcjonerzy to
zazwyczaj ludzie kolekcjonujacy sztukg nowoczesna, a w tym wpisujacy si¢ w nig street art.
Chgtnie kolekcjonowanym 1 do$¢ ciekawym artysta jest Banksy, ktorego dzieta
sprzedawane sa za setki tysiecy funtdéw w najstynniejszych domach aukcyjnych $wiata. Jego
osoba to dowod tez na to, ze artysta-grafficiarz moze mie¢ ogromny wplyw na rozwoj
turystyki miejskiej i sztuk plastycznych. Dowodzi temu fakt, iz caty $wiat, a w szczegdlnos$ci
Londyn ,,0szalal” na punkcie tego artysty do tego stopnia, ze wydano nawet przewodnik po
Londynie $ladami prac Banksy’iego (rysunek 1). Spowodowalo to, ze wielu turystow zacze¢to
odwiedza¢ Londyn w celu zobaczenia dziet artysty w ,,ulicznych galeriach”. Sam Banksy
wplynal na rozwdj turystyki i dal zarobi¢ tysiacom ludzi zyjacym z turystyki poprzez
sprzedaz magnesow, plakatow, figurek 1 innych gadzetéw z jego pracami. Nowi turysci
zaciekawieni ta forma sztuki wywodzacej si¢ od graffiti zaczgli podrozowac, zeby poznawac
nowych tworcow, zglebia¢ techniki street art lub po prostu zobaczy¢ malowidto na $cianie i
zrobi¢ jego zdjecie stanowiace pamiatke turystyczna.

Chgnimgitod Malies

BANKSY 7
LOCATIONS

AND TOURS VOL.1

An Unofficial History of Graffiti Locations in London

Martin Bull

_Rys. 1. Okladka przewodnika po Londynie z pracami Banksy’iego.
Zrédto: http://www.amazon.com/Banksy-Locations-Tours-Unofficial-
Graffiti/dp/0955471249/ref=sr 1 2?s=books&ie=UTF8&qid=1319579088&sr=1-2

Sylwetka polskiego turysty-graficiarza na podstawie wynikow badan ankietowych
Badanie przeprowadzono ws$rod waskiej grupy osob zajmujacych si¢ ulicznymi
sztukami plastycznymi, jakim jest graffiti. Celem badania bylo uzyskanie odpowiedzi na
pytanie, czy turystyka graffiti jest interesujacym motywem podrézowania dla mtodych ludzi.
Kwestionariusz ankiety zawieral facznie 22 pytania 1 zostat rozpowszechniony droga
mailowa w Internecie. Ze wzgledu na nielosowy dobor préby, informacje o ankiecie z
odnos$nikiem do strony internetowej z kwestionariuszem otrzymaty osoby spetniajace jedno
podstawowe kryterium, a mianowicie czynne zainteresowanie sztuka uliczna, W
szczegoOlnosci graffiti. Jako forme komunikacji z badanymi osobami zastosowano e-mailing,
komunikatory internetowe typu Gadu-Gadu oraz portal spoteczno$ciowy Facebook.
Ankieta sktadala si¢ z cze$ci merytorycznej oraz metryczki 1 zawierata pytania, ktorych
celem bylo poznanie nast¢pujacych zagadnien:
- pytania wprowadzajace do tematyki zwigzanej z graffiti 1 turystyka;
- motywy podejmowania turystyki kulturowej;
- dtugos$¢ oraz czestotliwos¢ zainteresowania graffiti i podrézami z tym zwigzanymi;
- miejsce uprawiania turystyki kulturowe;j;

56



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 8/2012 (sierpien 2012)

- forma transportu;

- baza noclegowa malarzy graffiti;

- finanse przeznaczane na turystyke¢ kulturowa graffiti;
- formy malowania;

- osoby towarzyszace w turystyce graffiti;

- metryczka charakteryzujaca respondentow.

Pierwszym pytaniem wprowadzajacym byto pytanie jednokrotnego wyboru dotyczace
powodéw zainteresowania sztuka graffiti, natomiast drugie i trzecie pytanie zamknigte
dotyczyto podrozy oraz stricte turystyki graffiti. Pytania te przy okazji filtrowaty uczestnikow
badania. Osoby interesujace si¢ graffiti, ale nie podrézujace w tym celu, konczyly ankietg i
nie odpowiadaty na dalsze pytania. Te osoby, ktore okreslity si¢ mianem turystow graffiti
braly udzial w dalszej czg$ci badania. Proba respondentow przeprowadzonego badania
wynosita 30 oséb. Przeanalizowano takze cechy spoteczno- demograficzne badanych osob
takie jak: pte¢, wiek, miejsce zamieszkania, aktualne zajecie (nauka czy praca).

Dzigki uzyskanemu materialowi zrodlowemu, wedlug pytan zamieszczonych w
metryczce kwestionariusza  ankietowego dokonano  szczegOlowej  charakterystyki
respondentow, ktora jednoczes$nie data mozliwos¢ opisu sylwetki grafficiarza.

W badaniu ankietowym wzigly udzial osoby gtownie z przedziatu wiekowego od 17 do
30 roku zycia. Réznica wieku respondentow byta dos¢ duza, gdyz wynosita 15 lat. Prawie
polowa badanych (40%) to osoby w wieku 25-28 lat. Na drugim miejscu znalezli si¢ nieco
mlodsi malarze graffiti w wieku 21-24 lat (23% respondentow), a na trzecim 17-20-latkowie
(20%). Troche mniej liczebna grupa byli starsi respondenci od 29 do 32 lat, gdyz stanowili
17% ankietowanych.

Wsrdd grafficiarzy znajdowali si¢ przede wszystkim mezczyzni, ktorzy stanowili 97%
respondentow. Niespetna 3% to kobiety.

Trzecim elementem charakteryzujacym respondentéw bylo miejsce zamieszkania. W
przypadku graffiti ma to dos$¢ istotne znaczenie ze wzgledu na ilo$¢ budynkow. I tak tez
badanie potwierdzilo, iz graffiti jest typowo miejska sztuka uliczna charakterystyczna dla
duzych aglomeracji. Az 60% ankietowanych zamieszkuje duze miasta powyzej 500 tys.
mieszkancow. Na drugim miejscu (23%) sa nieco mniejsze miasta o liczebnosci od 100 001
do 500 tys. mieszkancow. Z kolei 13% ankietowanych stanowity osoby mieszkajace w
miastach od 50 001 do 100 tys. mieszkancow. Miasteczka do 50 tys. mieszkancow
zamieszkuje tylko 3% badanych. Wérdd ankietowanych nie znalazla si¢ ani jedna osoba
mieszkajaca na wsi.

W turystyce kulturowej graffiti do$¢ istotnych elementem sa posiadane na ten cel
fundusze, dlatego tez ankietowanym osobom zadano pytanie o to, skad czerpia finanse na
podrozowanie w celu tworzenia graffiti. Odpowiedzi uksztattowatly si¢ roéznie. Wigkszos¢
0sOb pracuje na pelen etat (37%). Rowne wyniki, po 20%, uksztaltowaty si¢ dla odpowiedzi
,0d rodzicoOw” oraz ,,inne zrodto dochodéw”. Na polowg etatu pracuje 17% ankietowanych, a
dorywczymi zajgciami zajmuje si¢ 7% respondentow.

Ostatnim pytaniem majacym na celu scharakteryzowanie badanych oséb bylo pytanie
dotyczace wyksztalcenia. Najwigcej ankietowanych posiada wyksztatcenie Srednie (43%)
oraz podstawowe (27%). Osoby z wyzszym wyksztatceniem stanowia 17% respondentoéw, a z
zawodowym 13%.

Pierwszym pytaniem przeprowadzonej ankiety byto pytanie wprowadzajace o powody
zainteresowania sztuka graffiti. Wigkszo$¢ osob zainteresowato si¢ ta sztuka ulicy dzigki
znajomym, ktérzy =zarazili ich tego typu pasja. Z ta odpowiedzia zgodzito si¢ 37%
respondentéw. Nieco mniej, bo 33% osob uwaza, ze do tego hobby sklonila ich panujaca
moda na graffiti. O 10 punktéw procentowych mniej (23%) stanowi wynik moéwiacy o tym,
ze powodem do zajgcia sig¢ ta nowatorska sztuka byla ciekawos$¢, a 7% respondentow
wykazuje zainteresowanie sztuka. Poszczegolne odpowiedzi ukazuje wykres 1.
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Powody zainteresowania sie graffiti
M zainteresowanie

sztukag 7%

M ciekawosc 23%
= moda na graffiti 33%

M pasja przejeta od
znajomych 37%

Wykres 1. Powody zainteresowania sztuka graffiti.
Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonego badania

Drugim pytaniem wprowadzajacym 1 jednoczes$nie filtrujacym, byto pytanie dotyczace
podrézy. Az 93% o0s6b uznato, ze lubi podréozowaé. Tylko 7% uznato, ze nie lubi tej formy
spedzania czasu wolnego.

W trzecim pytaniu respondentdéw zapytano o to, czy uprawiaja turystyke graffiti.
Wszyscy ankietowani odpowiedzieli twierdzaco.

Dalsza czg$¢ ankiety pozwolila pozna¢ preferencje ankietowanych zwiazane $cisle z
tym hobby. Respondentow zapytano o to, jak dlugo maluja graffiti podrézujac do innych
miejsc. Ponad potowa, gdyz 53% zajmuje si¢ turystyka graffiti od 8 do 10 lat. Jeszcze dtuzej
uprawia ten rodzaj 40% ankietowanych, a 7% — 4-7 lat. Dla odpowiedzi ,,1-3 lata” oraz
,krocej niz 1 rok” nie byto zadnych wskazan.

Kolejne pytanie dotyczylo czgstotliwosci podrozowania malarzy graffiti (wykres 2).
Najwigcej 0séb podrozuje w tym celu 1-2 razy w roku (27%). Reszta mozliwych odpowiedzi
ksztattowata si¢ nastgpujaco: 5-10 razy (23%), 2-5 razy (20%), 10-15 razy (17%) oraz
powyzej 15 razy (13%).

Czestotliwos¢ podrozy grafficiarzy

W powyzej 15 razy w roku
W 10-15 razy w roku

W 2-5razy wroku

W 5-10razy w roku

W 1-2 razy wroku

Wykres 2. Czgstotliwos¢ podrézy w celu malowania graffiti.
Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonego badania
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Respondentow zapytano tez o motywy, jakie kieruja nimi do podjgcia danej czynnos$ci
(wykres 3). I tak 37% ankietowanych podrézuje po to, aby pozostawi¢ swoje malowidta w
innym miescie. 23% o0s6b chce obejrze¢ graffiti innych artystow, a 20% spotkac si¢ z innymi
artystami graffiti w celu wymienienia doswiadczen. 13% badanych os6b wyraza cheé
przezycia ryzykownej przygody, a 7% uwaza turystyke graffiti za tani sposob podrézowania.

Motywy podrézy grafficiarzy

M tani sposob podrézowania

m ched przezycia ryzykownej
przygody

m spotkanie z innymi
artystami graffiti w celu
wymienienia doswiadczen

M chec obejrzenia graffiti
innych artystow

m ched pozostawienia
swojego malowidta w
innym miescie

~ Wykres 3. Motywy podrézowania w celach zwiazanych z graffiti.
Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonego badania

Nastgpne pytania przeprowadzonego sondazu diagnostycznego dotyczylo miejsc
uprawiania turystyki graffiti (wykres 4). Respondenci zostali zapytani czy preferuja
uprawianie tej formy turystyki w Polsce, w innych krajach europejskich, czy poza Europa.
Zdecydowanie najpopularniejszym miejscem okazata si¢ Europa (53% wskazan), nastgpnie
Polska (40%), a na koncu inne kraje swiata (7%).

Miejsce wykonywania graffiti

B w Europie
W w Polsce

[ poza Europg

Wykres 4. Miejsce uprawiania turystyki graffiti.
Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonego badania

Respondentdéw zapytano o doktadniejsze miejsce podrdzy pod wzgledem wielkos$ci miast
(wykres 5). Wigkszos$¢ z nich podrézuje do duzych miast europejskich (43%), nastepnie do
duzych miast w Polsce (33%). Dalszymi odpowiedziami sa male miasta europejskie (17%) 1
mate miasta w Polsce (7%).
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Destyncje grafficiarzy
0%

0%

m duze miasta europejskie
B duze miasta polskie

B mate maista europejskie
m mate miasta polskie

B miasteczka europejskie
W miasteczka polskie

mwsie

Wykres 5. Miejsce podrozy pod wzgledem wielkosci miast.
Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonego badania

Kolejne pytanie ankiety dotyczyto zwiedzania popularnych miejsc turystycznych. 43%
badanych przyznaje, ze zwiedza ciekawe miejsca w danym miescie. 23% oglada zabytki, a
20% uczeszeza do galerii sztuki. Muzea odwiedza tylko 13% tej kategorii turystow. Nikt z
badanych oséb nie stwierdzil, ze nie zwiedzal Zzadnego miejsca podczas swojej podrozy
krajowej czy zagranicznej. Poszczegolne odpowiedzi ukazuje wykres 6.

Zwiedzanie podczas podrozy

0%

M cickawe miejsca
W zabytki
mgalerie
B muzea

® brak zwiedzania

'Wykres 6. Zwiedzanie popularnych miejsc podczas podrozy graffiti.
Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonego badania

Dwa nastgpne pytania dotyczyly $rodkoéw transportu. W Polsce najwigksza liczba
turystow graffiti wybiera jako s$rodek przemieszczania si¢ samochod. Takiej odpowiedzi
udzielita prawie polowa ankietowanych (47%). Nastgpnym s$rodkiem transportu jest pociag
(43% odpowiedzi). Na trzecim miejscu znalazt si¢ autostop z 10% wynikiem. Statkiem ani
samolotem nie podr6zuje zaden ankietowany.

Jesli chodzi o podréze po Europie, to najczestszym srodkiem stluzacym przemieszczaniu
si¢ jest samolot (43% odpowiedzi). Na drugim miejscu znalazta si¢ kolej (30%), a na trzecim
samochdd (17%). Z kolei autostopem podrozuje 7% grafficiarzy, a statkiem 3%.

Waznym aspektem w trakcie podrézowania jest baza noclegowa. Z racji specyfiki tej
formy turystyki kulturowej najwigcej osob korzysta z noclegéw u znajomych grafficiarzy

60



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 8/2012 (sierpien 2012)

(37%). Na drugim miejscu jest hostel (27%), a na trzecim ,,sen pod gotym niebiem” (17%).
Pozostate odpowiedzi ukazuje wykres 7.

Baza noclegowa

3% 3%

M u znajomych

m hostel

m "pod gotym niebiem"
M schronisko

M hotel

M camping

Wykres 7. Baza noclegowa ankietowanych grafficiarzy.
Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonego badania

Respondentéw zapytano takze o finanse zwiazane z podrézowaniem w celach
zwigzanych z graffiti (wykres 8). Pierwsze pytanie z tego segmentu brzmialo: ,,Czy uwazasz,
ze turystyka graffiti wiaze si¢ z duzymi naktadami finansowymi?”. Az 80% ankietowanych
0sOb uwaza, ze nie, a tylko 20% uznalo, Ze turystyka graffiti wiaze si¢ z duzymi naktadami
finansowymi.

Naktady finansowe na graffiti

W wysokie

W niewysokie

Wykres 8. Zwiazek turystyki graffiti z duzymi naktadami finansowymi.
Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonego badania

Ostatnie trzy pytania ankiety dotyczyly bardziej szczegdtowych kwestii zwiazanych ze
sztuka graffiti. Najpierw zapytano respodentéw o miejsca malowania. Najpopularniejszym
miejscem sa pociagi (dla 63% o0s6b). Sciany nielegalne stanowia niecata 1/5 miejsc (17%), a
sciany legalne 10%. Na czwartym miejscu znalazly si¢ opuszczone budynki (7%). 3% osob
maluje swoje dzieta jeszcze na innych miejscach. Poszczegolne odpowiedzi przedstawia
wykres 9.
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Miejsce wykonywania graffiti

3%

M pociagi

M sciany nielegalne

m $ciany legalne

M opuszczone budynki

M inne miejsca

) Wykres 9. Miejsca wykonywania graffiti.
Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonego badania

Kolejne pytanie dotyczylo towarzystwa w turystyce graffiti. Az 60% respondentow
podrézuje z wieloma artystami, a 37% z jednym artysta. Tylko 3% ankietowanych jest
samotnymi turystami graffiti (wykres 10).

Towarzystwo w podrézy

3%

M inniartysci
minny artysta

M samotnie

) Wykres 10. Towarzystwo w podrézach graffiti.
Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonego badania

Ostatnie pytanie ankiety brzmiato nastgpujaco: “Czy bedac w innym miescie
nawiazujesz kontakty z tamtejszymi artystami graffiti?”. I tak ponad potowa ankietowanych,
bo 57%, nawiazuje kontakty z artystami graffiti zamieszkujacymi odwiedzane miasto, z kolei
43% zaprzeczyto temu stwierdzeniu (wykres 11).
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Nawigzywanie kontaktow
artystycznych u celu podroézy

mtak

Wnie

Wykres 11. Nawiazywanie kontaktow z artystami graffiti w miejscu podrozy.
Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonego badania

Zakonczenie

Przedstawiona w artykule problematyka turystyki graffiti ujawnia kilka waznych
watkoéw zwiazanych z rozwojem wspotczesnej turystyki kulturowe;.

Przeprowadzone badanie ankietowe potwierdzito istnienie w turystyce kulturowe;j
zjawiska nazywanego turystyka graffiti. Motywami, jakimi kieruja si¢ badani wybierajac jako
forme podrozowania turystyke graffiti jest przede wszystkim kilkuletnie zainteresowanie ta
forma street art, che¢ obejrzenia graffiti innych artystow oraz spotkania si¢ z nimi w celu
wymienienia doswiadczen. Niewielka czg$¢ badanych os6b wyraza cheé przezycia
ryzykownej przygody i uwaza turystyke graffiti za niskobudzetowy sposéb podrézowania.
Respondenci jako miejsca podrozy zwiazane z graffiti podawali gtéwnie kraje europejskie i
Polske. Tylko niewielka liczba 0sob podrozuje w tym celu do innych krajéw na $wiecie. Jesli
chodzi o wybor miejsc w danym kraju, to wigkszo$¢ artystow graffiti wybiera duze
aglomeracje miejskie ze wzgledu na znajdujaca si¢ tam infrastruktur¢ i mozliwosci do
tworzenia dziet tej nowatorskiej sztuki ulicznej. Znajdujac si¢ w danym mies$cie ankietowani
zwiedzaja ciekawe miejsca 1 poznaja mentalno$¢ zyjacych w nich spotecznosci. Niespelna
jedna piata 0sob oglada zabytki i uczgszcza do galerii sztuki.

Ta nietypowa sztuka wspotczesna, jaka jest street art zyskala na przestrzeni kilku
ostatnich lat spora popularno$¢, gdyz mlodzi ludzie szukaja coraz oryginalniejszych
sposobow wyrazu artystycznego. Sa ciekawi $§wiata 1 sami poszukuja niekonwencjonalnej
sztuki. Ponadto obecny szybki rozwdj technologii, a co za tym idzie $§rodkow transportu,
sprzyja organizacji podrozy na wiasny sposéb. Te i1 inne aspekty poruszone w niniejszym
artykule potwierdzaja poglad, ze perspektywy rozwoju turystyki graffiti i szeroko pojgtego
street art sa do$¢ obiecujace.
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The Travel of Graffiti Painters — Untypical Form of Cultural
Tourism

Key words: cultural tourism, graffiti, street art

Abstract: The article refers to the art of graffiti as a particular example of artistic activity in
the so called street art. The main aim of the publication is to present the themes of graffiti
tourism — which emerged as a result of global development of graffiti — as a new section of
cultural tourism. The theoretical part is backed by empirical research: the surveyed group
consisted of graffiti painters who travel to create street art — graffiti art.
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