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W poszukiwaniu autentycznos$ci kulturowej w relacjach ludnosci
marokanskiej z turystami
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Streszczenie:

Artykut traktuje o poszukiwaniach autentycznosci kulturowej ludnosci Maroka — ,kraju
zachodzacego stonca” w perspektywie rozwijajacej si¢ w niebywatym tempie turystyki.

Czg$¢ pierwsza artykutu zawiera krotka charakterystyke wybranych aspektow niezwykle
barwnej kultury Maroka. Dalej ukazane sa najwazniejsze przyczyny zaniku prawdziwego
oblicza kraju, opanowanego przez przemyst turystyczny, dazacego do lepszej przysztosci i
zaistnienia na rynku $wiatowym. Proba dostosowania si¢ do regut narzuconych przez ,,ped
dzisiejszych czaséw”, czgsto wiaze si¢ z pewnym poswigceniem, utrata istoty tozsamosci i
odrebnosci. W czesci kolejnej artykutu poruszona jest kwestia etyki w turystyce. Konkretne
przyklady pomoga zobrazowaé jakie postawy etyczne widoczne sa w relacjach pomigdzy
Marokanczykami a przybywajacymi turystami. Nast¢pnie przedstawione zostato zjawisko
folkloryzacji oraz kulturowego ,,show” dla turystow, bedace wyrazem zaniku autentycznosci
kulturowej. W ostatniej czg$ci artykulu pojawia si¢ analiza badan ankietowych
przeprowadzonych wsrdd ludno$ci marokanskiej, badajacych stopien zaniku tradycji i
tozsamosci oraz stosunek mieszkancoOw do rozwijajacej si¢ w galopujacym tempie turystyki.

Wstep

W dzisiejszych czasach mozemy bez wigkszych przeszkod dotrze¢ do najodleglejszych
zakatkow globu. Jednakze tak powszechna i tatwa dostgpno$é powoduje w coraz wigkszym
stopniu zjawisko masowosci, co niestety nie wplywa obojetnie ani na srodowisko naturalne
ani na dorobek kultury.

W aspekcie kulturoznawczym turystyka jest ta forma przejawiania si¢ kultury, ktoéra
nieodzownie zwiazana jest z niekonczaca si¢ inscenizacja, teatrem zycia, w ktorej wszyscy
swiadomie badz nie, jesteSmy aktorami.

We wspoétczesnym Swiecie pojecie tozsamosci kulturowej budowane jest przez
$wiadomo$¢ wlasnej autentycznosci, odrgbnosci i niepowtarzalnosci. Swiadomo$é ta sprawia
rozwijanie si¢ S$cisle okreslonych osobowosci, ktore sa ,wlasciwymi nos$nikami
autentycznosci”. To pragnienie autentycznosci wydaje si¢ by¢ wspdlczesna maksyma
starozytnego stwierdzenia ,nie wszystek umrg¢” (Opowies¢ o Gilgameszu), chgcia
pozostawienia po sobie czego$ co uczyni nas, w rozumieniu filozoficznym, nie§miertelnymi.
Inspiracja do podobnych rozwazan na ten temat moze stanowi¢ podroz do Maroka. Przy
odrobinie szczgs$cia mozliwe jest poznanie tamtejszej kultury niejako ,,0d kuchni”. Spedzajac
pewien czas w rodzinie marokanskiej, kazdy dzien obfituje w nowe doswiadczenia i nowe
lekcje. Wtedy nie jest si¢ typowym turysta, ktéry wykupit wycieczke w biurze podrozy, ale
jest si¢ obserwatorem, ktory od wewnatrz do$wiadcza ale i po czgséci czuje si¢ elementem
tamtejszego zycia. Prawdziwego, nieudawanego, fascynujacego. Jednakze wizyta w tym
kraju, juz w innym charakterze, ukazuje inne oblicze. Przebywajac kilka miesigcy w Maroku
dostrzega si¢ pewna teatralng sztuczno$¢ w zachowaniu tamtejszej ludnos$ci, ktora chce
przedstawi¢ przybyszom swoj kraj i kulturg. Wigkszo$¢ turystow tego nie dostrzega.
Zafascynowani egzotyka miejsca, chiona wszystko czego moga doswiadczy¢ podczas
krotkiego urlopu. Nie da si¢ ukry¢, ze to wlasnie turystyka wplywa réwniez na okreslony
sposOb zachowan mieszkancow. Zarowno ci ostatni, jak i turysci traca przez to co$, co byto
wczesniej pigkne w swej autentycznosci.
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Glownym celem niniejszego artykulu jest w zwiazku z powyzszym przedstawienie
problemu zaniku prawdziwej istoty kultury na przyktadzie Maroka. Postaram sig¢ przyjrze¢
doktadniej w jaki sposob rysuje si¢ falsz doswiadczenia turystycznego oraz fatsz w relacjach
migdzy tamtejsza ludnoscia a naplywajacymi coraz liczniej turystami. Ponadto celem
dodatkowym bedzie proba ukazania, ze w chaosie zjawisk turystycznych mozna odnalez¢
jeszcze prawdziwe oblicze tej fascynujacej kultury.

1. Wybrane aspekty tradycyjnej kultury marokanskiej

Kiedy turysta przybywa po raz pierwszy do Maroka, juz na lotnisku moze poczué
egzotyczny klimat — inny zapach powietrza, wszechobecne mozaiki, nawet tlum oczekujacy
na pasazerow przykuwa wzrok swoimi tradycyjnymi, wielobarwnymi strojami — jellabami.
Wiele kobiet zastania wlosy kolorowym czadorem, ich twarze sa jednak catkowicie
odstonigte. Osoby miode — w tym rowniez kobiety, czegsto ubrane sa jednak w sposob
europejski. Niezrozumialy poczatkowo jezyk, jakim unosi si¢ gwar, wydawac si¢ moze
niezwykle charczacy i gardlowy, a wzajemne, zwyczajne rozmowy przybieraja bardziej
wydzwigk kitotni. W odroznieniu od mijanych na polskich ulicach ludzi o ponurych i
smutnych twarzach, tutaj wszyscy szeroko si¢ u$miechaja, emanuja wrecz radoscia zycia i
zyczliwoscia.

W ciagu catej historii teren dzisiejszego Maroka byl scena mieszania si¢ réznych cywilizacji i kultur, a
ludno$¢ potrafita czerpac z tego prawdziwego ,,tygla”, aby wzajemnie na siebie oddzialywac i
wzbogacac¢ si¢. Co wigcej, zawsze potrafiono potaczy¢ tradycje z nowoczesno$cia. Kazdy
region kraju cechuja tak naprawde indywidualne wartosci i charakter. O ile w historii bled
(czyli tereny rolnicze i1 pasterskie) uchodzit za dziki 1 niecywilizowany, o tyle wzorem
wyrafinowanej kultury i obyczajow byty miasta z Fezem na czele. Do dzi$ podziwia¢ mozna
bogate 1 pyszne patace z marmurowymi dziedzincami i fontannami, ol$Sniewajace meczety, w
ktorych nauczano Koranu, prawa, gramatyki i literatury arabskiej; barwne suki (targowiska),
gdzie niezliczeni rzemie$lnicy w ten sam, niezmieniony sposob tkaja jedwabie, oprawiaja
skory, kuja metale.

Dzigki zréznicowaniu etnicznemu na obszarze Maroka (poczawszy od wybrzezy
srodziemnomorskich, poprzez gory, rowniny az po Saharg), kraj ten odegral nowatorska role
w sztuce islamu, dostarczajac jej nowych modeli i wzorow wykorzystywanych w
architekturze czy ornamentyce dekoracyjnej. Wypracowane zostaty rowniez niepowtarzalne i
wyjatkowe cechy bizuterii, ceramiki, sztuki tkania dywanow czy tradycyjnych strojow. Zatem
w architekturze, malarstwie, muzyce, kinie, teatrze czy sztuce kulinarnej na oryginalnos¢
kultury marokanskiej sktadaja si¢ rowniez elementy typowe dla innych kultur' .

Pomimo, iz za czasow protektoratu zaczgto wznosi¢ nowoczesne, europejskie budowle,
to tradycyjne rzemiosta nie umarly 1 nawet w dzisiejszych czasach architekci bazuja na
tradycyjnym wzornictwie. Przykladem idealnie potwierdzajacym te slowa jest meczet
Hassana Il w Casablance, zbudowany w 1993 r. rekoma 10 tysigcy rzemieslnikow, ktoérzy do
przedsigwzigcia uzyli tradycyjnych surowcow, sprowadzonych z catego kraju. Wazne w tej
kwestii stowa wypowiedzial poprzedni monarcha Krélestwa Maroka: ,,Klasyczna forma
marokanskiego miasta islamu jest kwiatem naszej kulturalnej wielko$ci, w procesie zanikania
w bezimiennej magmie nie dajacej si¢ opisac. (...) W trakcie modernizacji, musimy zachowac
to, co jest pigkne i autentyczne, musimy zachowaé¢ duchowa tozsamosci, ktora jest zarowno
Marokanska jak 1 muzutlmanska w formacji architektonicznej i urbanistycznej” [Pieprzak
2007].

! Za przyktad moze postuzyé muzyka andaluzyjska, ktéra przedstawia dwie rézne kultury wspotbrzmiace w
picknej harmonii.
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Fot. 1. Meczet Hassana II, Casablanca
Zrodto: fotografia wlasna

Dla Marokanczykéw jedna z najwazniejszych wartosci — podobnie jak we wszystkich
kulturach arabskich — stanowi rodzina. Wspdlne spozywanie positkow to podstawa kazdego
dnia. Caly rytual jedzenia trwa od 1-2 godzin. Wynika to przede wszystkim z ilo$ci
serwowanych dan. Gospodarz uczyni wszystko by mie¢ pewno$¢, ze wszyscy najedza si¢ do
syta. Tradycyjnie je si¢ regkoma z jednego wspolnego talerza. Za sztucce stuzy kawatek chleba
1 nie istnieje wygdérowana kultura jedzenia. Po obfitym positku jest czas na deser oraz
szklanke¢ tradycyjnej migtowej herbaty, zwanej ,,marokanska whisky” (niezwykle stodki napar
z migty i zielonej herbaty parzy si¢ w charakterystycznych dzbanuszkach a nast¢pnie nalewa
si¢ z wysokosci do waskich ozdobnych szklanek). Potem juz tylko pozostaje czas na
odpoczynek. Najlepiej stuza do tego dlugie, waskie kanapy z duzymi kolorowymi
poduszkami, w ktore wyposazone jest kazde domostwo, z uwagi na czg¢ste odwiedziny liczne;j
rodziny i przyjaciot.

Kuchnia marokanska jest wysmienita. Sekret tkwi nie tylko w §wiezosci produktéw ale
réwniez w przyprawach i sposobie przyrzadzania. Jednym z charakterystycznych dan jest
tajine — potrawy migsne lub warzywne duszone w specjalnym glinianym naczyniu
przypominajacym kapelusz, o takiej samej nazwie (tajine). Inne potrawy bedace wizytowka
kuchni marokanskiej sa: kuskus, zupa harira (serwowana gidwnie podczas Ramadanu),
réznego rodzaju nale$niki: baghrir, mlawi, harcha, baranie szasztyki, pieczone migso
mechoui, pastilla 1 wiele innych. Nieporownywalny smak maja tutejsze owoce. Na suku
(targu) wzrok przyciagaja sporych gabarytéw arbuzy i melony, soczyste pomarancze, banany,
daktyle, figi, granaty itd. Rownie niezwykle sa wyroby cukiernicze, tak stodkie, ze istnieje
ryzyko natychmiastowego bolu zgbow.

Przygotowywanie tradycyjnych potraw $cisle wiaze si¢ rowniez z obchodzonymi
swigtami. Podczas miesiaca postu-ramadan, na wieczornych stotach kréluje harira, daktyle,
figi, ciastka o nazwie chbakiya, podczas wielkiego swigta /'Aid to baran stanowi podstawe
positku. Barana zabija si¢ réwniez przy waznych okazjach, chcac podkresli¢ range swigta lub
by okaza¢ goscing. Tak dzieje si¢ m.in. przy okazji zar¢czyn, zaslubin, narodzin dziecka,
rytualnego obrzezania chtopcow czy wizyty gosci z daleka.

Gdy mowa o wspomnianych wyzej wydarzeniach, warto zwroci¢ uwage na jedno z
nich: tradycyjny $lub marokanski. Kto ma szans¢ uczestniczy¢ w takich uroczystosciach, w
jego pamigci pozostaja niezapomniane wrazenia. W zalezno$ci od zamozno$ci rodziny
obchody zaslubin trwaja od jednego do siedmiu dni — ponizszy opis dotyczy¢ bedzie
przecigtnego $lubu trwajacego 3 dni.
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Fot.2. Mlawi
Zrodlo: fotografia wlasna

Slub poprzedzony jest wieczorem, podobnym nieco do wieczoru panienskiego. Kobiety
zgromadzone w domu przysziej panny mtodej ozdabiaja jej dlonie i stopy henna, co ma jej
przynies¢ szczegscie w przyszitosci.

W pierwszy dzien ma miejsce parada. Pan mlody ubrany w jellabe 1 z6tte babouches
(tradycyjne skorzane obuwie) niczym ksiazg na bialym koniu zmierza w kierunku namiotu
rozbitego w poblizu domu panny mlodej. Wybranka czeka na swego ukochanego siedzac na
tronie niczym krélowa. Za panem mtodym, w dorozkach i pieszo w orszaku podaza rodzina i
przyjaciele. W catej okolicy rozbrzmiewa muzyka i okrzyki na cze$§¢ nowozencow. Kobiety w
charakterystyczny sposob wydaja dzwigki zwane juju. Goscie specjalnie na t¢ uroczysta
okazj¢ ubieraja si¢ w sposob bardzo elegancki. Kobiety przywdziewaja wielobarwne, I$niace
stroje caftan (te przepickne jedwabne, haftowane rgcznie suknie przypominaja kimono
skrzyzowane z jellaba), mezczyzni wybieraja klasyczne, eleganckie garnitury. W darach
mtodzi otrzymuja daktyle, midéd, mleko, owoce oraz baranka, cielaka i kozg, ktore nastgpnego
dnia stanowi¢ beda positek dla gosci.

Kolejny dzien jest najwazniejszy. W wynajetej sali zbieraja si¢ licznie zaproszeni
goscie. Nowozency witani muzyka i oklaskami wjezdzaja do wnetrza karoca, nastgpnie
zasiadaja na specjalnie przygotowanej dla nich biatej sofie, gdzie kazdy moze si¢ z nimi
sfotografowa¢. Dalej, panna mtoda noszona jest przez pewien czas w lektyce przez mezczyzn.
Wspolnym tancom do rana towarzyszy klaskanie w dtonie. Orkiestra przygrywa rézne rodzaje
marokanskiej muzyki- od tradycyjnych rytmoéow wygrywanych na skrzypcach, bebnach
(darbuka) 1 tamburynach po arabska muzyke popularna chaabi, rai czy muzyke gwinejskich
wojownikow gnawa. W ciagu catego wieczoru mtodzi przebieraja stroje okoto szesciu razy.
Kobieta prezentuje trzy rodzaje caftan (ktoére otrzymata w prezencie od matzonka), nastepnie
bardzo widowiskowy str6j weselny (w zartach méwi sig, ze przypomina on namiot, od czubka
glowy okrywa ja bowiem cig¢zki materiat z licznymi ozdobami co krgpuje jej ruchy), jeszcze
inny strdj typowo berberyjski i na koncu europejska sukni¢ $lubna. Mezczyzna z kolei
zaktada rézne wersje jellaby oraz garniturow. W momencie kulminacyjnym nastgpuje
wymiana obraczek (w obecno$ci immama) oraz toast wznoszony mlekiem (gdyz religia
zabrania spozywania alkoholu). Nad ranem kazdy gos$¢ otrzymuje drobny upominek w postaci
stodyczy, mtode kobiety dodatkowo otrzymuja od panny mtodej woreczek lisci henny na
szczescie. W zwyczaju przyjeto si¢ takze rzucanie bukietu. Rano wszyscy udaja si¢ jeszcze na
wspdlny spacer z nowozencami, a nastgpnie na zastuzony odpoczynek. Trzeba nabra¢ sit gdyz

* Tatuaze z henny (w Maroko tradycyjna i naturalna, wystepuje w kolorze pomaranczowym) kobiety wykonuja
sobie takze przy okazji innych $wiat i wydarzen.
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wieczorem w domu rodzinnym pana mtodego lub panny mlodej dalsza czgs¢ wesela, ktora
réwniez trwa do bialego rana. Slub marokanski bez watpienia mozna okresli¢ stowami: ,,jak z
bajki”.

Fot. 3.Nwoz'n'cy
Zrodto: fotografia wiasna

2. Procesy globalizacyjnych przemian spoleczno-kulturowych w Maroku a
rozw@j turystyki

2.1 Rozwoj globalizacji a funkcjonowanie roéznych sfer zycia obywateli Krolestwa
Maroka

Idac za mys$la Edmunda Wnuka-Lipinskiego, na przestrzeni wiekdw wyrdzni¢ mozna
trzy fale globalizacji: pierwsza przypadta na okres wielkich odkry¢ geograficznych, druga na
czas rewolucji przemystowej 1 rozwoju imperiow Wielkiej Brytanii i Francji, a trzecia na
czasy nam wspolczesne. JesteSmy nie tylko jej $wiadkami ale i w pewnym sensie
wspottworcami. Bardzo czgsto globalizacjg postrzega si¢ jako sumg procesow narzucanych z
zewnatrz, odgdrnie, niezaleznie od spoteczno$ci czy tez jednostki. Jednak globalizacja
dokonuje si¢ rowniez na poziomie codziennych doswiadczen 1 lokalnych wydarzen.
Niezaleznie od tego, jakiego poziomu terytorium dotycza procesy globalizacji (lokalnego,
regionalnego, krajowego, ponadnarodowego), nie obejmuja one catych spoleczenstw, chociaz
nie znaczy to, ze w zaden sposob na nie nie oddziatluja.[Czerny, Luczak, Makowski 2007, ss.
9,16,23-24]. Wielu badaczy sadzi, ze jest to proces uniwersalny, nieublagalny, przed ktorym
nie ma ucieczki, a kazda proba sprzeciwienia mu si¢ skazana jest na niepowodzenie.

Spora czg$¢ arabskich intelektualistow postrzega proces globalizacji jako formg
amerykanskiej hegemonii prowadzacej do nieograniczonej wolnosci i chaosu. Okazuje si¢
jednak, Zze w $wiecie arabskim spotyka si¢ pozytywne oceny tego globalnego zjawiska (cho¢
naleza one do rzadkosci). Niektorzy utozsamiaja je z nowoczesnoscia 1 wszechogarniajaca
rzeczywisto$cia, dzigki ktorej bedzie mozna odejs¢ od tradycyjnych form islamu,
polaczonych z utrwalonymi $redniowiecznymi cechami mentalnosci Arabow (okreslane
mianem patologii) [Kapiszewski 2008, s. 40].

Te ostatnia opini¢ podziela krél Maroka — Mohammed VI. Dzigki wprowadzonym
reformom zrewolucjonizowat kraj pod wzglgedem ekonomicznym, spotecznym 1 kulturowym.
Jesli chodzi o kontakty polityczno-handlowe, krol postawit nie tylko na kontakty z Bliskim
Wschodem ale rowniez 1 z Europa (szczegdlnie z bytymi protektorami: Francja 1 Hiszpania).
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Nalezatoby réwniez wspomnie¢, ze Maroko jest panstwem stowarzyszonym z Unia
Europejska.

Modernizacja miast i wsi widoczna jest na kazdym kroku, a mieszkancy w wielu
przypadkach przejmuja zachodni styl zycia. Odkad zakrywanie wlosow hijabem ustawowo
przestato by¢ obowiazkowe, mlode dziewczgta nie odrozniaja si¢ w stylu ubierania od swoich
zachodnich réwiesniczek. Starsze pokolenie nie przyjeto z aprobata tego pomystu aczkolwiek
matki nie ograniczaja swoim corkom wolno$ci wyboru. Sam krél wraz z matzonka propaguja
na co dzien zachodni styl ubierania si¢. Nikogo nie dziwi juz widok swojego wiadcy w
skorzanej kurtce, okularach przeciwstonecznych i z papierosem w reku.

W kwestii praw kobiet, réwniez wprowadzono wiele zmian. Dyskryminacja ptci pigkne;j
na wszelkich szczeblach Zycia spolecznego odchodzi w niepamigé. Kobiety ciesza sig
swoboda i rdwnouprawnieniem. Zapewnia im to kodeks mudawana.

Prawnie zabronione jest tez wielozenstwo. Jest to dopuszczalne tylko w przypadku gdy
pierwsza zona pisemnie wyrazi zgod¢ by jej maz poslubil druga kobietg. Na porzadku
dziennym sg tez liczne rozwody 1 nie tylko z inicjatywy megza jak to dawniej miato miejsce.

,»Oknem” na $wiat prawie wszystkich Marokanczykoéw stat si¢ internet oraz telewizja.
Po zniesieniu optat abonamentowych za telewizj¢ kablowa, nie dziwi widok morza anten
satelitarnych nawet w najbiedniejszych domostwach ulepionych z gliny.

Fot. 4. Wszechobecne anteny telewizyjne i satelitarne
Zrodto: www.digart.pl

Rozwoj globalizacji spowodowal, ze najbiedniejsi zaczeli teskno wygladac za lepszym
zyciem. Wielu wyemigrowalo za granicg. Powaznym problemem stat si¢ rowniez masowy
exodus ludno$ci do miast. Nalezy zaznaczy¢, ze wigkszo$¢ mieszkancow wsi jest
niepi$mienna i nie maja zadnego wyksztalcenia. Ich marzenia o lepszym zyciu w miescie nie
zawsze si¢ spelniaja. W miastach tworza si¢ slumsy, wzrasta przestepczosé. Krol postanowit
wigc uczyni¢ wszystko by temu zapobiec. Infrastruktura sigga wigc do najtrudniej dostgpnych
miejscowosci w postaci drég, sieci komunikacyjnej, studni zaopatrujacych kazde domostwo.

Innym waznym problemem jest zmiana stosunku mtodych do islamu. Przestrzegaja oni
niektorych najwazniejszych wartosci lub wybiorczo tych, ktore sa dla nich wygodne. Wielu z
mtodych marokanskich muzulmanéw nie chodzi w ogdle do meczetu si¢ modli¢. Nie modla
si¢ rowniez tak zarliwie jak robia to ich rodzice. Modlitwa, ktora powinno odmawiaé si¢ pigé
razy dziennie ograniczana jest do jednego razu lub nie odmawiana jest wcale. Przywiazanie
do tradycji, réwniez tych zwiazanych ze §wigtami religijnymi, ulegto znacznemu ostabieniu.
Mozna zatem powiedzie¢, ze tradycje ulegaja w coraz wigkszym stopniu sitom kulturowego
wymywania [Beck, Giddens, Lash 2009, s.136].
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Pewne nurty globalizacji powoduja, ze r6zne miejsca staja si¢ do siebie podobne i
podrdz na drugi koniec $wiata nie przynosi wigkszych niespodzianek. Za pierwszy przyktad
postuzy¢ moga zdobywajace popularno$¢ wszelkiego rodzaju supermarkety (np. Acima —
odpowiednik europejskiego Auchan) czy tez butiki zachodnich marek rozsiane w réznych
czgsciach miasta. Dawniej zycie handlowe toczylo si¢ tylko i wylacznie na sukach
(targowiskach). Dzisiaj supermarkety to nie tylko ,,0aza europejskosci” dla turystow, ale
takze modne miejsce zakupow wsrdd Marokanczykéw. Sztandarowym obrazem w Maroku
jest wszechobecnos$¢ barow szybkiej obstugi Mc Donald’s. Ztote tuki géruja nad wilasciwie
kazdym krajobrazem geograficznym 1 kulturowym. Co ciekawe, obserwuje si¢ dostosowanie
globalizacji (w tym przypadku produktow zywnosciowych) do warunkéow lokalnych. I tak w
Maroku przy samym wejsciu goruje napis: ,,Mc Donald’s — prawdziwie arabski smak”. W
menu popularnym daniem jest Mac Arabia, a w trosce o wartosci religijne, wystosowano
podziat dan na ,,wieprzowe” dla turystow oraz na pozostale, ktoére moze spozy¢ muzutmanin.
»Hitem numer jeden” jesli chodzi o napoje jest wszechobecna i niepokonana Coca Cola,
znana pod arabska nazwa: ¥ S \S S,

Fot. Dostawca Coca Coli w miescie Fes
Zrodto: fotografia wlasna

Jak wida¢, produkt wytwarzany globalnie (a
doktadniej moéwiac jego wizerunek) mozna
dopasowa¢ do lokalnych potrzeb i lokalnego
" kontekstu kulturowego. Chodzi tu nie tylko o
‘ zwiqkszenie sprzedazy ale rdwniez o ,,0sadzenie”
[B¥danego produktu w realiach danej lokalnosci na tyle
silnie, aby dla konsumentow jawil si¢ jako
iezbywalny element. Globalna sie¢ przeptywow
dziala tez w druga strong, a wigc z poziomu
lokalnego do globalnego. W tym kontekscie
dzialania marketingowe sprowadzaja si¢ do
stworzenia oraz wypromowania pewnych ,,tradycji”
czy lokalnych specyfikow, ktore bgda mogty by¢
oferowane na globalnym rynku [Czerny, Luczak,
Makowski 2007, ss.91-92].
W Maroku zauwazalna jest bardzo silnie
ostatnio tzw. komercjalizacja kultury. Zdaniem Johna Urry [2007, s. 139] i Anthonego
Giddensa [2001, s. 9] powyzszy fenomen jest szczegolnie wazny w konteksScie rosnacej roli
turystyki kulturowej. Potrzeba unikatowos$ci nie ogranicza si¢ jedynie do sfery konsumpcji
przestrzeni odwiedzanych przez turystow. Ciagle rekonstrukcje naszej tozsamosci sktaniaja
nas do poszukiwania elementéw, ktére moglibySmy uznaé za swoje. Niejednokrotnie
kreujemy wtasne ,,ja” siegajac do wielu, czasami bardzo odleglych w przestrzeni i czasie, nisz
1 wzorcoOw kulturowych.

2.2. Rys historyczny rozwoju turystyki w kraju

Maroko stato si¢ znaczacym krajem arabskim relatywnie p6zno. W 1911 roku (roku
francuskiego najazdu) Maroko mialo samowystarczalng gospodarke z niewielka zaleznoscia
od rynku zagranicznego. Ten obraz zaczat si¢ zmienia¢ wraz z podbiciem Maroka przez
Francje migdzy 1911 a 1914 rokiem i w konsekwencji mocnych wplywéw na nowo
,»zdobytym” terenie.

Nowoczesna turystyka we francuskim Maroku rozwingta si¢ po roku 1919. Wcezedniej —
przed i w trakcie I wojny Swiatowej — turysci przybywali parostatkami do marokanskich miast
portowych wzdhuz Atlantyku, ale wigkszo$¢ podréznych pozostawala na wybrzezu, a tylko
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nieliczni udawali si¢ w glab ladu. Obcokrajowcy byli zazwyczaj ograniczeni do obszaréw
wokot portow. Blisko konca wojny, dobrych hoteli byto zaledwie kilka i znajdowaty si¢ one
w duzych odlegtosciach od siebie, a konstrukcja linii kolejowej byta dopiero co rozpoczeta.
Podroz do francuskiego Maroka byta tylko dla wybranych i szukajacych przygody, a nie dla
zorganizowanych mas.

W roku 1918 ukazato si¢ specjalne wydanie na temat turystyki w dzienniku ,,France-
Maroc”. Zawarte w nim projekty byly juz po kilku latach na znakomitej drodze realizacyjne;j.
Turystyczne udogodnienia pojawily si¢ wkrotce praktycznie w kazdym marokanskim miescie,
a nawet w niektorych okolicznych wsiach. Dzigki nim turystyka w Maroku w okresie
dwudziestolecia migdzywojennego rozwingla si¢ bardzo szybko. Wysitki wowczas podjete w
celu rozwoju przemystu turystycznego do dzis przynosza efekty.

Ponadto, od konca lat 1960. wladze marokanskie postanowily uczyni¢ z turystyki jedna
z najwazniejszych dziedzin gospodarki. W tym kierunku poczynily wiele staran,
wykorzystujac swe liczne walory. Biorac pod uwage rézne gusty i mozliwosci turystow
wybudowano wiele hoteli, zagospodarowano odpowiednio duze tereny (szczegolnie widoczne
w rejonach bogatych we wspaniate plaze), powstaty tez olbrzymie kompleksy turystyczno-
wypoczynkowe, turystom udostepniono szlaki przedsaharyjskie. W rejonach turystycznych
zmodernizowano sie¢ droég. W koncu 1996 roku liczba sklasyfikowanych hoteli przekroczyta
550 jednostek, w tym wiele pigciogwiazdkowych.

Pod koniec XX wieku turystyka stala si¢ nie tylko sukcesem Maroka, ale rowniez
glownym Zrédlem wymiany zagranicznej. W 2005 roku Maroko plasowato si¢ w pierwsze]
dziesiatce Swiatowych destynacji turystycznych.[Hunter 2007, ss.579-581]. Atutami, ktore
przyczynity si¢ do tego sukcesu sa niewatpliwie: doskonate warunki klimatyczne,
urozmaicone, zapierajace dech w piersiach krajobrazy, liczne zabytki zaréwno z epoki
przedmuzulmanskiej (m.in. Volubilis), jak i1 te §wiadczace o splocie kultury arabskiej i
andaluzyjskiej (Fez, Meknes, Marakesz, Rabat czy Tanger) oraz pigkno tradycji arabsko-
berberyjskiej.

2.3. Wspélczesny turysta odwiedzajacy Maroko i jego zachowanie

Zachowanie turystow zagranicznych lezy nie tylko u podstaw ich charakteru, ale
rowniez jest wynikiem nastawienia czasOw nowozytnych na przyjemno$¢ oraz
komercjalizacje turystyki. Zorganizowana turystyka w znacznym stopniu przyczynia si¢ do
homogenizacji kultur. W regionach uwazanych za ,,atrakcj¢ turystyczna”, zawsze rodzi si¢
zawsze rzekomo autentyczna ,,sztuka ludowa” i specjalny typ wytworczosci na potrzeby
odwiedzajacych. Nie wplywa to obojetnie na rejony kulturowe, ktore wyksztalcity pewien
kanon kulturowy stanowiacy baz¢ budowania okreslonego rodzaju tozsamosci. Prowadzi to
do zewngetrznej konsumpcji ze strony przybyszow. To oni poszukuja Innosci, bo za obietnice
jej ujrzenia wlasnie ptaca. Jak pisze Zygmunt Bauman turysta poszukuje ,,nowych
«doswiadczen»; a nowych doswiadczen moze dostarczy¢ tylko inno$¢- cos, czego jeszcze nie
widzial, a w kazdym razie co$, co odbija od codziennosci. Inny wyglad ludzi, inny wystroj
ulic, inne obyczaje. Widoki, odglosy, zapachy staja si¢ wrazeniami” [Burszta 2008, ss.163-
164].

W kulturze naszych czasow mozna zauwazy¢ silne hedonistyczne nastawienie do zycia.
Zjawiska okreslane mianem tendencji ludycznych w kulturze, sa bardzo mocno zwiazane z
poszukiwaniem przyjemnosci, jak 1 konsumpcyjna orientacja naszej kultury [Grad, Mamzer
2004].

Doswiadczanie przesztosci moze stanowi¢ element kulturowej przyjemnosci, a
poszukiwanie przyjemnosci zdaje si¢ by¢ jednym z najpopularniejszych sposobow
poznawania, odczuwania i rozumienia przesztosci. Mozliwe, zZe jest to element dominujacego
nurtu w kulturze masowej, w ktorej dobrze sprzedaje sig tylko to, co sprawia przyjemnosc.
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Daniel Boorstin stworzyt termin ,,pseudowydarzenia”, twierdzac, ze spoteczenstwo nie
potrafi w sposob bezposredni przezywac rzeczywistosci, ze idealnym srodkiem zastgpczym
jest wilasnie ,,pseudowydarzenie”. Wedtug Baudrillard’a typowym przyktadem tego terminu
jest turystyka. Masowy turysta odizolowany niejako od $rodowiska naturalnego i tubylcow,
przemieszcza si¢ w zorganizowanej grupie, pod opieka pilota i przewodnika. Turysta znajduje
si¢ jakby wewnatrz pecherzyka- przezroczystego ale o $cisle wybiorczej przenikliwosci
[Bauman 2004].

Przed obcos$cia miejscowego otoczenia chronia go rowniez hotele w stylu zachodnim.
Organizatorzy turystyczni pelnia rol¢ przybranych rodzicow, ktorzy uwalniaja go od
odpowiedzialnosci i chronia przed brutalna rzeczywistoscia.

Postturysta zdajacy sobie sprawg z bycia obcym us$wiadamia sobie roéwniez, ze
turystyka jest gra a nie autentycznym doswiadczaniem. Jak mawia John Urry [2007, s. 150]:
,Swiat jest scena, a postturysta ma do wyboru cate mnostwo gier”.

Jedna z zabaw turysty jest odgrywanie roli ,,dziecka”. W grupach zorganizowanych z
przewodnikiem jest to szczegdlnie widoczne. Zawsze powiedziane jest gdzie i$¢, na jak
dhugo, kiedy moze co$ zjes¢, ile ma czasu na skorzystanie toalety, co nalezy zabra¢, jak si¢
ubra¢, czego nie wolno robi¢ a co wolno. Turysci jak mate dzieci psoca, nie stuchaja co do
nich si¢ méwi i powtarza wielokrotnie. Zderzenie odmiennych kultur, nieposzanowanie
obowiazujacych zasad odwiedzanego obszaru prowadzi czgsto do konfliktow z tubylcami.
Niejednokrotnie dochodzi do sytuacji spornych miedzy turystami a miejscowymi. Najczgsciej
dotyczy to fotografowania. Nie kazdy turysta bowiem rozumie, ze tubylcy nie zawsze bgda
chetni do pozowania, a juz w szczego6lnosci nie mozna oczekiwaé, ze beda zadowoleni jesli
beda fotografowani z ukrycia. Czgsta reakcja ze strony Marokanczykow jest zadanie optaty
lub w niektorych przypadkach agresywne potyczki stowne. Policja czy straz rowniez sa
nieugiegci jesli chodzi o fotografowanie obiektéw rzadowych czy krélewskich. Trudno znalez¢
jakiekolwiek oznaczenia, ktore mowityby o takim zakazie, ale mimo to nalezy o tym wiedzie¢
gdyz to niepiSmienne prawo jest surowo karane (w najlepszym przypadku zostanie
skonfiskowany nasz aparat fotograficzny i otrzymamy upomnienie, w skrajnych przypadkach
mozna trafi¢ za to, wydawatoby si¢ niewielkie wykroczenie wynikajace z niewiedzy, na dwa
tygodnie do wigzienia w Rabacie).

Fot. 6. Mezczyzna domagajqcy sig optaty za sfotografoanie
Zrédto: fotografia wlasna
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2.4. Etyka i zachowanie ludno$ci marokanskiej wzgledem turystow

Przyjrzyjmy si¢ teraz jaki stosunek wykazuja autochtoni wzgledem ich gosci z
zagranicy. Na terenach arabskich juz w okresie przedmuzutmanskim zyciem Nomadow,
Beduinow, Berberow kierowat etos rycerski (zwany idr lub muruwwa). Byly to réznego
rodzaju nakazy tradycji dotyczace tego co mozna by dzi§ nazwa¢ moralnos$cia czy sposobem
postgpowania. Wiele okreslonych zachowan uwzglednionych w tym etosie wynikato z
militarnego sposobu zycia niektorych spotecznosci ale rowniez z warunkéw przyrodniczych
jakie panowaly na pustyni. Najwazniejsze elementy staroarabskiego honoru to mgstwo,
wiernos$¢, szlachetno$¢ 1 szczodros¢.

Mgstwo oznaczato wysokie poszanowanie samego siebie i unikanie niesprawiedliwos$ci
1 wrogosci. Waznym elementem byla wierno$¢ danemu stowu oraz lojalno$¢. Zdrada i
famanie zawartej umowy to jedne z najcigzszych wykroczen. Dalej szczodro$¢ (karam), ktora
byla zawsze przeciwstawiana skapstwu. Nieposrednia role odgrywal obowiazek obrony
stabszego zwiazany z kolejna cnota- goscinnoscia (dijafa). Wedrujac po pustyni Beduini czy
Berberowie zapalali w nocy ogien, aby zabtakany wedrowiec mogt tatwiej znalez¢ droge do
miejsca, w ktérym moglby si¢ schroni¢. W domach arabskich zawsze byto [i nadal jest —
przyp. J.S.] przygotowane pomieszczenie, a w namiotach specjalnie wydzielona czg$¢, ktore
przeznaczano dla niespodziewanego przybysza. Dijafa wymaga rowniez aby przybycie goscia
odpowiednio uczcié¢ [Wielka Historia Swiata 2005, s. 51].

Etos ten zakorzeniony jest w mentalnosci mieszkancow Maroka do dzi§. Nie ma
praktycznie osoby, ktora odméwilaby pomocy czy to sasiadowi, czy obcemu na ulicy czy
zagubionemu turyscie. Nawet jesli jest si¢ biednym, dzieli si¢ z potrzebujacym wszystkim co
posiada. Bardzo charakterystycznym aktem gos$cinno$ci w Maroku, jest zaproszenie na
filizanke marokanskiej herbaty. Czgsto zdarza si¢ to na targu, gdy sprzedawca przed
dokonaniem jakiejkolwiek transakcji, czgstuje klienta goracym naparem i probuje si¢ z nim
zaprzyjazni¢. Nietaktem ze strony klienta jest odmowic.

Jednak tutaj zaczyna rodzi¢ si¢ pytanie: na ile ta dzisiejsza goS$cinnos$¢ jest szczera,
autentyczna a na ile jest to ,,chwyt marketingowy”? Szczegdlnie w stosunku do turystow
zagranicznych. Czy nie jest tak, ze Marokanczycy zaczgli by¢ $wiadomi swojej kultury na
tyle, ze postanowili uzy¢ jej jako $rodka do ,,omamienia” turysty (glgboko wierzacego w
bezinteresowno$¢ ze strony tubylcow) aby osiagnaé z tego jakie$§ korzy$ci? Powolam si¢ w tej
chwili na artykut Lukasza Janusa w jednym z numeroéw ,,Globtrotera” [2007], w ktorym
opisuje on swoje wrazenia z podrézy po Maroku. Zafascynowany poczatkowo goscinnoscia
ze strony mieszkancow Marakeszu, pozniej wrecz zmeczony nadmiarem osob, ktére chca
pomoée. Kazdy u$miech kierowany w jego strong, kazde ciepte stowo uwazal za wyraz
arabskiej goscinno$ci 1 zyczliwosci ludzi nieprzesiaknigtych jeszcze do konca filozofia
pieniadza 1 komercja. Po pewnym czasie zaczat jednak dostrzega¢ w tym pewien staly
schemat, a prawie kazda rozmowa zmierzata do pokazania mu sklepu z butami, szalami czy
dywanami. Nieraz dhugie, szczere rozmowy z napotkanym mtodziencem na ulicy czy w
pociagu, podczas ktérych z u§miechem na ustach opowiadano mu prawie cata histori¢ zycia,
usypiaty jego czujno$¢ i podejrzenia jakoby stanowito to $rodek do kolejnego polecenia
»haprawdg dobrej” agencji turystycznej czy tez uslugi znajomego przewodnika. W jego
myslach narodzita si¢ pewna refleksja: czy to cate ,,przedstawienie” uprzejmych relacji nie
nalezatoby nazwac¢ uczciwiej ,,ustuga”? Jak pisze w swoim artykule: ,,(...) jesli dorzucg do
tego niezliczong liczb¢ napotkanych sprzedawcow wszystkiego, przewodnikow i
»zalatwiaczy”, ktorzy sa moimi przyjaciolmi, to cale doswiadczenie mocno traci na
autentycznosci. Tak naprawdg na pewien czas rozwialo to wszelkie moje wyobrazenia o
arabskiej goscinno$ci bgdacej jednym z filaréw islamu. Po prostu nie lubig, gdy ktos, kto
wyswiadcza mi przystuge, ma przez caty czas na uwadze spodziewany zarobek”.

Czy ten smutny obraz rzeczywisto$ci oznacza, ze Marokanczycy utracili prawdziwe
warto$ci, ktore tak charakteryzowaly ich kultur¢ od wiekéw? Na szczgs$cie nie wszyscy.
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Nalezy podkresli¢, ze nie zawsze jest to wynik w petni §$wiadomych proceséw, bowiem kazdy
z mieszkancéw w nieco inny sposob postrzega turyste, a to przektada si¢ na ich wspolne
relacje. Tam, gdzie turystyka masowa jeszcze nie dotarta, mozna spotka¢ odwieczna,
prawdziwa goscinno$¢. Mam tu na mysli mate miejscowosci potozone w glebi kraju lub
trudno dostgpne gorskie i pustynne osady berberyjskie. Nie wiadomo jak dtugo te nieliczne
juz regiony pozostana nieskazone przemystem turystycznym, na ktory tak duzy nacisk kltada
wiadze Maroka.

Przy odrobinie szczg$cia w duzych miastach réwniez mozna spotkaé zyczliwych ludzi,
nie majacych na celu zarobku w zamian za zaoferowana pomoc. Podobna okazj¢ napotkat
autor wspomnianego artykulu z magazynu podroznikow. Zwiedzajac miasto Fez, zapytat
starszego mezczyzng, ktory nie tylko bezinteresownie zaoferowal mu pomoc, ale réwniez
zaprosit go do swojego domu. W ten sposéb wedrowiec mogt pozna¢ zwyktych ludzi i
zobaczy¢ jak zyja na co dzien. Jak mowi: ,,To doswiadczenie bylo dla mnie tym cenniejsze,
ze wszystko bylo prawdziwe i szczere (...) wszyscy przyjaciele zaczepiajacy mnie na ulicy i
zapraszajacy na herbate tylko po to, zeby sprzeda¢ mi dywan, poszli w niepamigc”.

3. Zanik autentyczno$ci kulturowej Maroka na przykladzie zjawiska

folkloryzacji i ,,turystycznego show”

W ponizszym podrozdziale zostanie poruszony temat, ktory wielokrotnie pojawia si¢ w
rozwazaniach nad zjawiskiem turystyki i podrézowania — autentyczno$¢ doswiadczen
turystycznych. Jest to jeden z aspektow turystyki, ktory stanowi przekonanie turystow, ze to
czego doswiadczaja to nie fatszywe kopie , ale autentyczne i oryginalne atrakcje turystyczne.
W ten sposéb mozna by wytlumaczy¢ takie zachowania jak fotografowanie uczestnikdéw
wycieczek na tle stawnych obiektow, podziwianie wszystkiego co ,,typowe” czy w koncu
nabywanie pamiatek turystycznych.

3.1. Autentyczno$¢ ,,kulturowego show” dla turystow

Autentyczno$¢ nie jest zjawiskiem uniwersalnym. Jej wystgpowanie zalezy od oceny
indywidualne;j. Jest to warto$¢ w turystyce, ktora nie jest dostepna dla wszystkich. Nie da si¢
wyznaczy¢ standardow autentyczno$ci, poniewaz jest ona zwigzana z wilasnymi
poszukiwaniami i wymaganiami kazdego turysty. Autentyczne moga by¢ zabytki, stroje,
przedmioty codziennego uzytku czy rdwniez tubylcy — ,,ruchome atrakcje”.

Zjawisko ,.kulturowego show” to sztucznie stworzona inscenizacja tradycji na potrzeby
turystyczne. Lokalni ,aktorzy” staja si¢ dzisiaj niezwykle popularnymi obiektami
turystycznymi. Autentyczno$¢ na pokaz pozwala ukryé przed ciekawskim, wscibskim, ale
zarazem tylko przelotnym okiem turystow-widzow to, co jest do ukrycia, a jednoczesnie
zadowoli¢ je przedstawieniem spelniajacym kryterium ,,naturalnego zachowania”. Ta krétka
refleksja opiera¢ si¢ bedzie na rozwazaniach Boorstina, dotyczacych zagubionej
autentycznosci podrozowania oraz goffmanowskiej teorii dramaturgicznej sceny i kulis.

Mozna by si¢ zgodzi¢ ze stwierdzeniem, ze koncepcja kontaktu na poziomie gosc-
gospodarz, rozumianego jako rodzaj przedstawienia odbywajacego si¢ na scenie, wsrod
dekoracji, pozwala ukaza¢ specyficzny charakter tego spotkania. Jego specyfika polega na
tym,ze obie strony tej relacji funkcjonuja w $cisle okreslonych ramach- zachowania inne od
spodziewanych wystepuja bardzo rzadko (zaréwno ze strony uczestnikow jak 1 pracownikow
sektora turystyki zorganizowanej). Tego typu spotkania przypominaja wigc przedstawienia,
jakie odbywaja si¢ na scenie wedtug okreslonego scenariusza.

Przyktadéw mozna by wymieni¢ wiele. Bedac pilotem polskich wycieczek po Maroku,
wlasciwie kazdego dnia jestem $wiadkiem ,,codziennych-niecodziennych przedstawien”.
Jednym z nich jest wycieczka na Jeep Safari. TurySci rozlokowani w samochodach
terenowych z miejscowymi kierowcami, dociera do oazy w $rodku bezkresnego plaskowyzu
przedsaharyjskiego. Zawsze pierwsze zjawiaja si¢ miejscowe dzieci z plecionkami z traw,
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ktore licza na drobna zaptate lub jaki$ drobiazg. Przy koncu oazy bananowej czekaja panowie
z ki§¢émi banandéw oraz z wiaderkami wypetnionymi opuncjami do ,,skosztowania” —
oczywiscie za oplata. Nastgpnie wycieczka dojezdza do wydm, ktore stanowia miniature
stynnej Sahary. Wtedy to jak za dotknigciem magicznej r6zdzki, nie wiadomo skad, pojawia
si¢ Arab z tajemnicza torba przewieszona przez ramig, z ktdrej to wyciaga pustynne
zwierzeta: skorpiony, weza, czy wreszcie kameleona i gekona, uwigzane na sznurku tak, aby
nie uciekly, a stanowily atrakcj¢ dla kolejnych wycieczek, ktore tu przybeda. W ciagu
kilkunastu minut wycieczka upamigtnia swoja obecnos¢ na pustyni za pomoca zdjec i wsiada
z powrotem do aut. Gdy tylko samochody ruszaja, tubylec pakuje swoja torbg ze swoimi
zywymi atrakcjami turystycznymi i udaje si¢ na odpoczynek czekajac na kolejnych
odwiedzajacych. Podobnie rzecz si¢ ma z kozami skaczacymi po drzewkach arganowych.
Bardzo czesto gdy tylko na horyzoncie pojawia si¢ autokar, pastuszkowie zaganiaja swe stada
na drzewa, aby tylko autokar si¢ zatrzymat ,,na zdjgcia”.

Jeszcze inny przyktad, obrazujacy ,teatralne przedstawienie” zjawiska kulturowego,
moze stanowi¢ tzw. wieczér berberyjski. Sceneria do niego moze by¢ bardzo rozna:
specjalnie zaadaptowana do tego celu chata berberyjska wsrdd piaskow, riad — dom bogatych
mieszczan, arystokratow lub ksigzat w centrum starego miasta, czy tez jedna z sal
bankietowych w hotelu. ,,Widzowie” przy drobnym poczgstunku uczestnicza w ,,sztuce”
tradycji. Muzyka, tance o roznym charakterze (taniec brzucha, tance ,,gorali” marokanskich,
gnawa) wprowadzaja oczekiwany nastrdj, a tury$ci sami maja okazj¢ sprobowania swych sit
w tychze tancach. Niespodzianka jest tez ,,przeobrazenie turystow w tubylcow”. Czgsto
gospodarze inscenizuja $lub marokanski, przebierajac uczestnikow w tradycyjne stroje i
animuja cala zabawg.

Powyzsze doswiadczenia ciesza si¢ najwigksza popularno$cia wsrdd turystow,
poniewaz w pewien sposOb uznaja je oni za autentyczne. Wedlug naukowcow zajmujacych
si¢ socjologia turystyki (m.in. Boorstin, MacCanell, Urry) warunkami uznania do§wiadczenia
za autentyczne jest wytworzenie go przez lokalna spoteczno$é, z lokalnych materiatow i
wedlug lokalnych wzorow. Wazne sa rowniez takie aspekty jak: ograniczona liczba
wytworow lub odbiorcow jakiego$ pokazu oraz fakt, ze stanowi on cze$¢ zycia lokalnej
spotecznosci. Tak pojmowana autentyczno$¢ jest pozadana przez turystow,ktdrzy gotowi sa
pokona¢ wiele trudnos$ci, aby moc wejs¢ w posiadanie takich doswiadczen czy przedmiotow
[Isanski 2005].

»Zwyklemu” masowemu turyscie nie jest jednak tatwo rozpoznaé taka autentycznosc.
Nie posiadajac wiedzy eksperckiej jest on bezradny. Moze on jednak liczy¢ na liczne
utatwienia ze strony instytucji wspierajacych rozwdj turystyczny, jak i tubylcow, pragnacych
w ten sposob sprzeda¢ swoje wyroby-pamiatki turystyczne. ,,Gospodarze” podejmuja
dziatania, ktorych efektem koncowym ma by¢ przyciagnigcie ,,gosci” w dane miejsce [Urry
2007].

Mozna sadzi¢, ze zagrozenie autentycznosci w turystyce stanowi zastgpowanie jej przez
przemyst turystyczny, w petni zorganizowany i zrutynizowany, pozbawiony wszystkiego, co
kiedy$§ mozna by uzna¢ za cz¢sci skladowe podréozowania. TubylcOw zastapili pracownicy,
podréznikéw — klienci turysci, a atrakcjami turystycznymi staty si¢ sztucznie wybudowane
parki rozrywki.

Autentyczno$¢ jest ulotna. Nie moze ona by¢ w posiadaniu zbyt wielu, poniewaz traci
wtedy stopniowo natgzenie 1 sit¢ swojej autentycznosci i zamienia si¢ w zwykta pamiatke
turystyczna. Autentyczno$¢ jest przeciwienstwem kopii i symulacji, to synonim oryginalno$ci
1 unikatowosci. Autentyczno$¢ jest zatem elitarna. W tym rozumieniu zdaje si¢ ona wymykac
z szerokiego okreslenia kultury masowej, bedac raczej blizej cech kultury elitarnej. W
dzisiejszych czasach to co elitarne, trudno dostgpne, jest drogie. Mozna zatem powiedziec¢, ze
autentycznos¢ podnosi ceng i rynkowa warto$¢ 1 w tym wilasnie tkwi ogromne dla niej

34



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 8/2010 (sierpien 2010)

zagrozenie. Jesli taka autentycznos$¢ stuzy jedynie podnoszeniu swojej wartosci rynkowej,
wowczas powinna by¢ nazwana kryptoautentycznoscia atrakcji turystycznej [Isanski 2005].

3.2. Zjawisko folkloryzacji

W turystyce rozwdj lokalny dotyczy przede wszystkim sfery spotecznej i kulturowe;,
opierajac si¢ na réznych formach animacji, tworzeniu i informacji aby wzbudzi¢ udziat i
pomystowos$¢ aktoréw lokalnych. Aby przezy¢ lub zy¢ lepiej, musza oni szuka¢ inspiracji w
swej lokalnej kulturze, ktorej tradycje odchodza juz coraz szybciej w niepamigc. Coraz wigcej
miejsc na §wiecie objgto juz programem rewitalizacyjnym majacym na celu ,,reanimacjg”
dawnych tradycji dla turystyki. Jest to jednak dziatalno$¢ §wiadomie inspirowana, kierowana,
ma swoich menadzeréw, ideologdw, propagatoroOw oraz publicznos$¢, ktéra oddzielona jest od
wykonawcow w sposob analogiczny, jak widownia teatralna od aktorow dramatycznych.
Folkloryzacja odwotluje si¢ do oryginalnych Zrédet kultury na zasadzie przypomnienia,
interpretacji i prezentacji tre$ci, ktore w zasadzie zamieraja. W kryterium autentycznosci,
folkloryzacja oznaczalaby nadal ,nieprawdopodobny tradycjonalizm” wspdlnot, ktére
powinny niezmiennie tkwi¢ w realiach zwartego stylu zycia. Dawniej jedyna znana im
rzeczywisto§¢ dzi§ oznacza — potocznie moéwiac — przebieranie si¢ od czasu do czasu w
ludowe stroje na pokaz [Burszta 1998, ss.169-170].

W podobny — jak wspomniano powyzej — sposob zrodzit si¢ najstynniejszy w Maroku
moussem (ar. festiwal) zargczyn w miejscowosci gorskiej Imilchil.

Jest to wydarzenie ktore od wiekéw miato miejsce raz do roku, we wrzesniu, kiedy to
plemiona Ait Hdiddou spotykaly si¢ wokot sanktuarium w Imilchil w celach handlowych, ale
1 tez matrymonialnych. Byla to bowiem niepowtarzalna okazja do nowych znajomosci, ktére
na miejscu mozna bylo zalegalizowa¢. Podobnie jak wowczas, tak i dzisiaj na oczach wielu
turystow podczas festiwalu ,,odgrywane” sa zar¢czyny (niegdy$ trwajace trzy dni). Najpierw
10 wystannikéw pana mtodego (5 kobiet i 5 m¢zczyzn) udaje si¢ z darami do domu panny
mtodej. Rodzice wybranki dajacy zgodg na §lub, serwuja gosciom cztery tradycyjne potrawy:
mleko, daktyle, midd i masto. Nastepnie odbywa si¢ rytualne malowanie niektérych czesci
ciata dziewczyny henna. Strdj przyszlej panny mtodej sklada sig¢ tego dnia z 3 czgSci.
Pierwsza — I’ Aquidour to biata, jedwabna suknia, na nia czarny lub czarno biaty materiat izar
spigty niczym peleryna. Glowe okrywa czarna jedwabna chusta — tasbnit, a szyj¢ zdobia
bursztynowe korale. Przystrojona kobiete sadza si¢ na muta, na ktorego grzbiecie udaje si¢ do
swojego ukochanego. Za mutem idzie maty chlopiec symbolizujacy ptodnosé¢. W asyscie
wystannikow pana mtodego i najblizszych panna mloda okraza ksar, ktorego mieszkancy
probuja powstrzymac jej wyjazd. Po przybyciu do celu, panna mloda okraza swoje nowe
miejsce zamieszkania 3 razy, proszac o taskg lokalnych $wigtych, a nastgpnie udaje si¢ do
zrodta wody, gdzie towarzyszacy maty chlopiec rozdaje w jej imieniu daktyle, w zamian
otrzymujac wode do picia’.

W ten oto sposdb, organizatorzy festiwalu urzeczywistnili dawne opowiesci, kreujac
tradycj¢ spoteczno-kulturalng i ekonomiczng oraz ustanawiajac dziedzictwem lokalnym,
narodowym i mi¢dzynarodowym. Turystyka stata si¢ efektywnym narzedziem rozwoju oraz
walki z bieda 1 marginalizacja niektorych regiondéw, kreujac miejsca z trwatymi i rentownymi
przedsigwzigciami. Z jednej strony tubylcy korzystaja na tym, z drugiej jednak strony
przemyst turystyczny niesie ze soba negatywne skutki w postaci nadmiernej eksploatacji
otoczenia oraz zachowan i postaw odrzucenia mogacych prowadzi¢ do destrukcji dziedzictwa
kulturowego.

o/ ta tradycja zwiazana jest pewna legenda, ktora przypomina znana histori¢ Romea i Julii. Opowiada ona o
losach dwojga kochankow, ktorzy nie mogli si¢ pobra¢ z powodu odwiecznych wasni migdzy przywodcami ich
plemion. Zrozpaczeni, wypatrywali si¢ na przeciwleglych szczytach gor i ronili tzy, ktore utworzyly dwa jeziora
— Isli 1 Tislit (co oznacza ,,narzeczony” i ,,narzeczona’). Legenda ta stanowi dla Ait Hdiddou integralna cz¢s$¢ ich
kultury oraz mitem stworzenia ich plemion.
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. Fot.7. Przyszle panny mlode
Zrodto: www.terresnomades.com

Rzad marokanski uznal, Zze turystyka kulturowa stanie si¢ ich wielkim atutem.
Postanowit wigc rozszerzy¢ oferte¢ produktéw turystycznych, nie ograniczajac si¢ jedynie do
miast imperium czy zabytkow. Niestety ten pomyst stworzyt pewnego rodzaju ,.cieckawska
turystyke”, ktora pragnie podglada¢ i zdja¢ woal tajemnic okrywajacych naturg¢ goralskiej
spotecznosci Atlasu Wysokiego. Media tak rozreklamowaly ten festiwal, ze co roku przyciaga
on rzesze turystow. Ponadto marokanski Minister Kultury zaproponowat aby wpisano
moussem zar¢czyn na $wiatowa liste dziedzictwa kulturowego i ludzkosci UNESCO. Tak
naprawdg proba ochrony ginacych tradycji przeobrazita je w publiczne przedstawienie dla
mas. Autentycznym zaslubinom przygladaja si¢ tysiace twarzy ,,obcych”. Aby bylo ciekawiej,
dodano do tego cala game¢ pobocznych ,przedstawien” w formie tancow, koncertow,
pokazow, stragandw. Z powodu turystyki i mass mediéw berberyjska tradycja stata sig
folklorem. Pozbawity one kultur¢ jej odwiecznej autentyczno$ci, zamieniajac ja w nowa
atrakcjg turystyczna przynoszaca dochody [Chegraoui 2009].

3.3. Tworzenie ,nowej autentycznosci”

W sytuacji lawinowego wzrostu zainteresowania podrézami 1 turystyka, nie nalezy
zapomina¢ o nieodfacznym elemencie jaki stanowi niszczenie atrakcji turystycznych przez
odwiedzajacych. Jest to jedno z najwigkszych zagrozen, jakie stoja dzi$§ przed autentyczno$cia
w turystyce. Liczba ,,starych” atrakcji turystycznych jest ograniczona i w wielu przypadkach
bedzie ona malata z uplywem czasu — czy to wskutek naturalnych procesow, niszczenia
(rowniez poprzez sama fizyczna obecno$¢ turystow i ich mimowolne dziatania) czy tez
ekspansji inzynieryjno-urbanistycznej”- Atrakcje te stoja przed obliczem fizycznego
zagrozenia zaglada. Dotyczy to rowniez ginacych kultur, wymierajacych jezykow, a
pozostatosci po nich sa zrozumiate jedynie w uproszczonej wersji, jako atrakcja, w ktorej
glebsze zrozumienie nie jest potrzebne.

Z drugiej strony, jako alternatywa tradycyjnych atrakcji, pojawiaja si¢ ,,nowe”. Dla
wielu sa one ciekawsze, dostarczaja bowiem bardziej uniwersalnych i zrdznicowanych

7 Jakub Isanski, w celu ukazania zagrozen, dokonat podzialu atrakcji turystycznych na ,stare” i ,;nowe”.
W przypadku pierwszym poza ,wiekiem” starej atrakcji, o przynaleznosci do tej kategorii, decyduje
»tradycyjna” forma kontaktu z danym miejscem — fizyczna obecno$¢ turysty z realng i autentyczna atrakcja oraz
minimalnym stopniem przygotowania na potrzeby turystyczne. Przykltadami moga tu by¢ meczety, grobowce,
kasby dawnych suttanow,$redniowieczne mediny czy rezerwaty przyrody.
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przezy¢, daja poczucie bezpieczenstwa i przewidywalnos$ci, jednoczesnie zaskakuja ciagle
czym$ nowym by nie nudzi¢ powracajacych turystow® [Isafiski 2005]. Przyktadem takiej
atrakcji sa parki tematyczne czy tez nadmorskie plaze ze zorganizowanymi licznymi
atrakcjami.

W Maroku nowe atrakcje pojawiaja si¢ jak ,.grzyby po deszczu”. Liczne projekty
nowoczesnych przedsiewzig¢ widoczne sa przede wszystkim w duzych miastach. W stolicy
realizowany jest wlasnie tzw. ,,projekt faraoniczny” (fr. ,,project pharaonique”) obejmujacy
nie tylko modernizacj¢ miasta (przebudowa starszych czgéci, wprowadzenie linii
tramwajowej), ale i rzek¢ Bouregreg, na ktorej licznie ptywaé beda promy wycieczkowe,
wokot utworzone zostana centra handlowe, hotele pigciogwiazdkowe, muzea, wiszace
ogrody, miasteczko sztuki. W sercu rzeki natomiast utworzona zostanie sztuczna wyspa z
parkami rozrywki i sztucznym jeziorem.

Rodzi si¢ zatem pytanie: po co buduje si¢ te nowe atrakcje? Czy te ,,stare” przestaly by¢
atrakcyjne? Prawdopodobnie wynika to z silnie hedonistycznego nastawienia do zycia w
dzisiejszych czasach. Zjawiska okreslane jako tendencje ludyczne w kulturze sa silnie
zwiazane z poszukiwaniem przyjemnosci jak i konsumpcyjnym charakterem naszej kultury.
By¢ moze jest to rowniez element dominujacego nurtu w kulturze masowej, w ktorej dobrze
sprzedaje sig tylko to, co sprawia przyjemnosc.

4. Postrzeganie przez Marokanczykow zjawiska turystyki i globalnych zmian w
ich otoczeniu

4.1. Wprowadzenie

Na przelomie ostatnich dziesigcioleci podej$cie ludnosci marokanskiej do zjawiska
turystyki ulegato stopniowym zmianom. Z pewnos$cig jednym z gléwnych czynnikéw o
zabarwieniu negatywnym byl dlugotrwaly okres protektoratu francuskiego i hiszpanskiego,
ktoéry nadat nowemu-europejskiemu stylowi zycia charakter przymusu a nie dobrowolnego
wyboru. Jako, ze w postawie i dzialaniach obecnie panujacego krdla odnalezé mozna
elementy polityki proeuropejskiej, od lat obserwuje si¢ intensywny wzrost zainteresowania
tym egzotycznym dla Europejczykow krajem.

Starsi nie potrafia odnalez¢ si¢ w zglobalizowanym $wiecie, pozostaja wierni dawnym
ideom 1 tradycji, mlodzi natomiast eksperymentuja z doswiadczaniem kultury europejskie;j.
Rodzi to liczne podejscia co udato mi si¢ czg$ciowo uwidoczni¢ w zebranych ankietach. Z
jednej str. spotykamy si¢ z fascynacja demokracji, szeroko pojetej wolnosci i swobody,
nasladownictwem a z drugiej dezaprobata nowosci i zachodniego stylu zycia.

4.2. Metodyka badan

Celem przeprowadzonych przeze mnie badan bylo poznanie punktu widzenia
mieszkancoOw Maroka odnos$nie turystyki, przybywajacych gosci oraz wybranych zmian w
sferach zycia codziennego, politycznego, religijnego i1 kulturowego. Do badan wykorzystano
kwestionariusz ankiety, przygotowany w jezyku francuskim. Sktadat si¢ z 15 pytan (zar6wno
zamknigtych z kilkoma wariantami odpowiedzi, jak 1 otwartych). Ankietyzacje
przeprowadzono ws$réd 50 mieszkancéw pigciu duzych miast marokanskich: Rabacie,
Agadirze, Casablance, Fesie i Meknes). Ankiety czgsciowo =zostaly przeprowadzone
osobis$cie, pozostate zostaly przestane droga mailowa oraz pocztowa.

W badaniu wzigto udziat 28 me¢zczyzn i 22 kobiety. Wigkszo$¢ z nich reprezentowata
przedziat wiekowy 18-25 lat oraz 26-40 lat. Powyzej 40 roku zycia respondenci stanowili
zaledwie kilka procent.

¥ Dzigki modernizacji nowe atrakcje moga byé rozwijane i przeobrazane w kierunku zgodnym z moda i
oczekiwaniami.
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60% z ankietowanych zadeklarowalo posiadanie wyksztalcenia wyzszego, a 40% h —
sredniego (ci ostatni to gtdownie studenci). Oprocz mtodych oséb uczacych si¢ na uczelniach
wyzszych oraz kilku oséb emerytowanych, wérdéd ankietowanych znalezli si¢ przedstawiciele
takich zawodow jak: dyrektor hotelu, menadzer hotelarstwa, kierownik ds. personelu,
recepcjonista, kelner, animator czasu wolnego, aktor, agent turystyczny, ochroniarz banku,
sprzedawca, nauczyciel, taksowkarz, mechanik samochodowy, stolarz, policjant.

4.3. Analiza wynikow badan

1) Na pytanie skierowane do Marokanczykow odnos$nie tego, czy odczuwaja skutki i wplywy
turystyki w zyciu codziennym, 1/3 odpowiedziata, ze nie. Pozostatle 2/3 przyznata, ze
widoczne sq zmiany w kulturze 1 mentalnosci, albowiem wigcej uwagi poswigcaja wiasnej
wolnosci, sa bardziej tolerancyjni, punktualni, moga doskonali¢ swoje umiej¢tnosci
jezykowe. Dzigki turystyce tatwiej o pracg, wielu upatruje obiecujacej kariery zawodowej w
tym sektorze. Ponadto widoczna jest integracja ludno$ci z aktywnym zyciem, wzrasta tez
swiadomo$¢ o zabytkach, dziedzictwie 1 historii rodzimego kraju. Niektorzy jednak
sygnalizuja negatywne zmiany jakie stanowia wzrost cen czy nadmierne mieszanie si¢ kultur.

2) Pytanie drugie dotyczylo zmian, jakie obserwuje si¢ w miastach, ktore stalty si¢ centrami
turystycznymi. Najwigcej odpowiedzi odnosito si¢ do aury miasta. Wigkszo$ci osoéb podoba
si¢ to, ze miasta sa bardziej ozywione i kolorowe (szczeg6lnie w trakcie sezonu letniego), jest
wigcej rozrywek, imprez kulturalnych, festiwali. A przede wszystkim jest utrzymywana
czysto$¢, coraz wigcej pojawia sig terendw zielonych-parkow. Mieszkancy czuja si¢ réwniez
bezpieczniej odkad na kazdym kroku spotka¢ mozna policje. Ponadto w miastach jest wigcej
niz kiedykolwiek mozliwo$ci inwestycji, na wzoér zachodni tworza si¢ zony komercyjne, z
butikami 1 supermarketami. Jak ,,grzyby po deszczu” powstaja liczne hotele, restauracje,
kluby — tak by zaspokoi¢ kazda mozliwa potrzebe turysty. Wigksza opieka otoczone sa tez 1
zabytki. Nie wszyscy respondenci podzielaja jednak tg opinig. Sa osoby, ktore ze smutkiem
stwierdzaja, ze wszelkie przeksztalcenia pod turystow, pozbawily te odwieczne miasta magii,
charakteru niezwyktoS$ci i autentycznosci.

3) W kolejnym pytaniu respondenci zostali poproszeni o oceng zachowan turystow
odwiedzajacych ich kraj. Tutaj zdania byly bardzo podzielone. Jedni zauwazyli, ze do kraju
przybywaja turysci-pasjonaci, fascynujacy si¢ wszystkim co ich otacza, respektujac wszelkie
prawa i obyczaje panujace na miejscu; mili i zyczliwi wzgledem mieszkancéw i z tatwoscia
si¢ integrujacy. Inni z kolei pamigtaja tych turystow, ktérzy pozostawiaja po sobie zle
wspomnienia, ubieraja si¢ nieodpowiednio i zachowuja si¢ ,jakby byli u siebie”, nie
respektuja kultury, ktora jest odmienna od ich wlasne;.

4) Na pytanie: ,,Czy podoba si¢ Pani/Panu zachodni styl zycia?” wigkszo$¢ ankietowanych
(gléwnie mtodzi) odpowiadata, ze tak. Podoba si¢ im autonomia osobista, wolnos¢, otwartosc,
nowoczesny, stylowy ubioér. Niektorzy zaznaczali jednak, ze nie zalezy zapominaé ani
wyzbywac si¢ swoich korzeni, ze warto spréobowac potaczy¢ to co nowoczesne z tym co
tradycyjne. 1/3 natomiast woli pozosta¢ przy swoim stylu zycia, nie ulega¢ wplywom, ktore
ktoca si¢ z wartosciami islamu 1 z tradycjami (ta ostatnia grup¢ stanowity raczej osoby po 26
roku zycia). Ci ktorzy chcieliby lub juz upodabniaja si¢ do swoich réwiesnikow z Zachodu,
gltownie wyrazaja to za pomoca ubioru, ale 1 postawy (szeroko pojetej wolnosci 1 swobody).

5) Nastegpna seria pytan dotyczyla podrdzy. Jak si¢ okazuje, 50% badanych nigdy nie bylo za
granica, co wiaze si¢ zapewne z trudnoscia w uzyskaniu wizy, szczeg6lnie do panstw Unii
Europejskiej. Ci, ktorzy mieli wigcej szczgscia i mozliwosci, wyjechali 1-2 razy w zyciu
(25%) — prawie we wszystkich tych przypadkach byla to podréz do Arabii Saudyjskiej
(pielgrzymka do Mekki) lub innych krajow arabskich (Egipt, Oman).

Pozostate 25% badanych ma szczgs$cie podrozowaé czgsto, w ramach pracy lub wakacji. Te
mozliwo$¢ daje im wykonywany zawdd (szczegélnie w sektorze turystyki) lub tez koneksje
rodzinne za granica.
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6) Ostatnie pytanie miato za zadanie ukazaé jaki procent ludno$ci marokanskiej upatruje
lepsza przysztos¢ poza swoim krajem. 70% z nich przyznaje, ze chciatloby mieszkaé za
granica (najcze¢sciej wymieniane kraje to: Francja, Belgia, Niemcy czy USA). Gloéwne
powody, dla ktérych gotowi by byli opusci¢ swoj rodzinny kraj to demokracja, wigksze
mozliwo$ci edukacji, rozwoju, lepsza opieka medyczna. Pozostate 30% wolaloby zosta¢ w
ukochanym kraju. Duza role odgrywa tu nie tylko patriotyzm, ale réwniez obawa przed
ksenofobia, rasizmem Europejczykéw oraz zimnem w krajach poza Afryka.

Przeprowadzone badania potwierdzily w znacznym stopniu przypuszczenia i refleksje
na temat globalnych zmian, ktore sa nieuchronne w nowoczesnym $wiecie. Pomimo odejscia
w wielu przypadkach od elementéw sktadajacych si¢ na tozsamos$¢ i indywidualny charakter
ludno$ci marokanskiej, pamigé¢ 1 §wiadomos$¢é swojego pochodzenia nie zaginie. Modyfikacje
sa niejako przejsciem w nowy etap, jako kolejny rozdziatl w kartach historii.

Zakonczenie

Poszukiwanie autentycznosci moze stanowi¢ gléwny motyw podrézowania. Turysci nie
moga jednak zapomina¢ o pewnych zagrozeniach, jakie kryja si¢ na drodze tych poszukiwan.
Przemierzajac $wiat zmierzy¢ musza si¢ bowiem z wszechobecna mistyfikacja, probami
zafalszowania autentycznosci kulturowej dla komercyjnego zysku oraz z nieprawdziwym
przekazem dorobku wielu pokolen.

W tym kontekScie poszukiwana przez nich autentyczno$¢ rozumiana jest jako
niepozowanie, niepreparowanie, nieodgrywanie i nieprzygotowywanie ,,show” na potrzeby
turystow. Chcac dotrze¢ do jej istoty tury$ci zmuszeni sa podjac trud podréozowania incognito,
z dala od thuméw przemykajacych od zabytku do zabytku, bez chwili kontemplacji i
zastanowienia. Poznawanie prawdziwego oblicza kultury niejednokrotnie wymaga od
turystow — zwlaszcza kulturowych — cywilnej odwagi 1 nieodpartej checi odkrywania i
dos$wiadczania nowych doznan estetycznych, czgsto kosztem wygody, a niekiedy i
bezpieczenstwa. Nagroda jaka czeka ich na koncu tej drogi — zrozumienie i dostrzezenie
istoty pigkna nowo poznanej rzeczywistosci — wynagradza jednak wszelkie trudy. Turysci
kulturowi wiedza, ze ,,prawdziwego zycia” nalezy szuka¢ za kulisami, gdzie pozostaje ukryte
przed wzrokiem obcych. Maja §wiadomos¢, ze z jednej strony musza ,,wdzierac si¢” w cudze
zycie — co w normalnych warunkach ktoci si¢ z podstawowymi normami moralnymi, z
drugiej jednak nieodtacznie pragna poznawaé i1 doznawaé czego§ nowego, czegos
odmiennego od kultury, w ktérej zyja.

Niestety, to, czego szukaja czgsto jest nieosiagalne w zwiazku z wszechobecnymi
»sztucznymi obszarami zakulisowymi”. Tworzenie przez lokalnych organizatoréw turystyki
atrakcji inscenizujacych autentyczno$¢ nie tylko pozwala chroni¢ prywatne zycie tubylcow
przed czgsto wscibskim okiem turystéw masowych, ale tez stanowi okazje¢ do zarobienia
pieniedzy. Zjawisko to niesiec ze soba jednak ryzyko utraty owej oryginalno$ci i
niepowtarzalnosci (autentycznosci) poszukiwanej przez turystow kulturowych. Nalezy jednak
pamigtaé, iz w dzisiejszych czasach turystyka jest zjawiskiem masowym i nie sposob
przedstawi¢ dorobku wielu pokolen szerokiemu gronu odbiorcéw w sposob doktadny i
szczegotowy za kazdym razem. Chodzi tutaj bardziej o zapoznanie si¢ z nowa kultura, niz o
doglebne jej zrozumienie. Poznanie pigknych szczegdétow kultury, do$wiadczenie jej
prawdziwej autentycznos$ci zarezerwowane jest dla tych wybrancow, ktorzy wyjda z wlasna
inicjatywa i z dziecigcq ciekawos$cia zanurza si¢ w ocean kulturowo nowej rzeczywistosci, ale
juz samemu — incognito.

W XXI wieku ludzie czg$ciej niz kiedykolwiek, podrézuja i zwiedzaja. Oddziatywanie i
naktadanie si¢ réznych kultur tworzy nowe bodzce, bgdace motorem globalnych zmian.
Kultywowanie tradycji 1 autentyczno$ci jest niezbgedne do zachowania tozsamo$ci. Owa
tradycja i autentycznos$¢ tkwi w ludziach, budowlach i wszystkich rzeczach, ktére stworzyli
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swymi r¢koma. Oddzialujac na wyobraznig i pozwala zy¢ w zgodzie 1 harmonii z wlasnym
,»ja’. Pomimo ze w Maroku obserwuje si¢ znaczne zmiany w zyciu spolecznym, politycznym,
ekonomicznym; mimo ze miejscowa kultura 1 folklor staja si¢ produktem turystycznym, to
mysle, ze jeszcze dhugo nie nalezy si¢ obawiaé pelnej transformacji Maroka w kraj europejski
1 ze turysta kulturowy zawsze natrafi na zjawiska 1 miejsca nieobjgte ,,turystycznym show”.
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In search of cultural authenticity of the relations between

Moroccan society and tourists

Summary:

The article is about searching for cultural authenticity of the Moroccan society — “the country
of setting sun” — in the perspective of booming tourism. The first part of the article presents a
short characteristic of some chosen aspects of the unusually colorful Moroccan culture. Then,
the most important reasons for the disappearance of the genuine face of the country, seized by
tourist industry and striving for better future as well as for recognition on the world market,
are shown. The attempt to adopt the rules imposed by “the modern times momentum” is often
connected with some form of sacrifice as well as the loss of essence of identity and
individuality. The next part of the article touches the issue of ethics in tourism. Certain
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examples help to picture the ethical attitudes visible in the relations between Moroccans and
the arriving tourists. Next, the article presents the phenomenon of folclorization and the
cultural “show” for tourists, which results from the cultural authenticity disappearance. In the
last part of the article, the analysis of a survey carried out among Moroccans is presented. The
survey studies the degree of tradition and identity disappearance, as well as the inhabitants’
attitude towards the booming tourism.
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