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Streszczenie: Niniejszy artykul prezentuje wyniki badan przeprowadzonych w ramach
projektu LINEE, wspoHinansowanego przez Komisj¢ Europejska i1 zajmujacego sig
wielojezycznoscia w Europie. Badania bedace przedmiotem sprawozdania koncentruja si¢ w
szczegllnosci na europeizacji turystyki kulturowej w Gdansku w kontekscie cztonkostwa
Polski w Unii Europejskiej (WP1a ,,Europeanization and the reshaping of cultural tourism and
cultural industry”). Nacisk polozony jest na nastgpujace aspekty: polityka w turystyce
kulturowej w Gdansku, networking oraz polityka jezykowa w turystyce kulturowej jako
wskazniki europeizacji.

Wprowadzenie

LINEE (Languages in a Network of FEuropean Excellance), projekt badawczy
wspotfinansowany przez Komisj¢ Europejska w ramach 6. Programu Ramowego, zostal
zapoczatkowany w 2006 roku i1 zostanie zakonczony w listopadzie 2010 roku. Jego celem jest
badanie wieloj¢zycznosci w Europie. Uczestnicy LINEE reprezentuja uniwersytety z réznych
panstw cztonkowskich (Polska, Czechy, Wiochy, Anglia, Wegry, Niemcy oraz Austria), jak
réwniez z Chorwacji 1 Szwajcarii. Koordynacja projektu zajmuje si¢ Uniwersytet w Bern.
Prowadzone badania obejmuja cztery obszary tematyczne (Thematic Areas — TA): ,,Jezyk,
tozsamos$¢ 1 kultura” (A), ,Polityka jezykowa i planowanie” (B), ,,Wielojgzyczno$¢ i
edukacja” (C) oraz ,,Jezyk 1 ekonomia” (D). Kazdy obszar tematyczny jest podzielony na
oddzielne jednostki (Work Packages — WP) zajmujace si¢ réznymi aspektami wspomnianego
zagadnienia (www.linee.info). W zwiazku z tym problem wielojezycznos$ci analizowany jest
z roznych perspektyw oraz w ujgciu interdyscyplinarnym.

Celem niniejszego artykutu jest zaprezentowanie wynikéw badan przeprowadzonych jako
czgs¢ WPla w obszarze tematycznym ,Jezyk, tozsamos$¢ i kultura”. Przedmiotem analizy
byta “Europeizacja i zmiany w turystyce kulturowej oraz przemystach kultury” (WPla:
»~Buropeanisation and reshaping of cultural tourism and cultural industry”) (www.linee.info).
Nacisk na obszar turystyki nie jest przypadkowy, poniewaz ,turystyka taczy si¢ w znaczacy
sposob z doswiadczeniami wielojgzycznosci oraz interkulturowosci” (Phipps 2007, s.15,
thum. MD). Badania przeprowadzone zostaty w Chorwacji, w Puli oraz w Polsce, w Gdansku
1 Poznaniu. W niniejszym artykule zaprezentowane zostana jedynie wyniki dotyczace
Gdanska. Miasto to jest interesujacym przypadkiem m.in. z powodu swojej niemieckiej
przesztosci, ktora obecnie znajduje odbicie w liczbie odwiedzajacych je niemieckich turystow
(Urban 2009, s. 79).

Pytania badawcze analizowane w ramach WP1a dotyczyly:

1. wptywu dyrektyw Unii Europejskiej na zmiany w turystyce kulturowe;,
2. zmian w polityce jezykowej w turystyce kulturowej w kontek$cie przystapienia
Polski do Unii Europejskie;.

Na material empiryczny sktadaty si¢ m.in. infrastruktura miejska, materiaty promocyjno-
informacyjne oraz wystawy prezentowane w rdéznych muzeach gdanskich. Badania w
Gdansku obejmuja takze 15 wywiadow z przedstawicielami urzedu miasta, muzedw, wystaw,
centréw sztuki, organizacji turystycznej, jak rGwniez z organizatorami imprez masowych oraz
przewodnikami miejskimi. Pytania dotyczyly m.in. roli i miejsca badanej instytucji w
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kulturowym krajobrazie miasta, wykorzystywania dost¢pnych instrumentéw polityki
Wspdlnoty oraz polityki jezykowej danej instytucji.
Metoda badawcza opierala si¢ na analizie dyskursu zaproponowanej przez R. Wodak (2009).

1. Terminologia — europeizacja, turystyka kulturowa

Na wstepie zdefiniowania wymagaja dwa pojecia, mianowicie europeizacja oraz turystyka
kulturowa. W prezentowanych badaniach europeizacja jest rozumiana jako proces budowania
tozsamosci europejskiej. Dla osiagnigcia tego celu stosowane sa nastgpujace strategie:

a. upatrywanie zrodet kulturowej réznorodnosci w poprzedzajacej ja kulturze europejskiej,

b. postrzeganie artystycznych osiagnie¢ kultury narodowej jako czesci kultury europejskie;,

c. tworzenie ,,poczucia wspolnoty poprzez udziat w wydarzeniach kulturalnych” (Quenzel
2005, s.161, thum. MK)

d. networking, tzn. tworzenie sieci wzajemnych powiazan europejskiej inteligencji/obywateli
europejskich (Quenzel 2005, ss.160, thum. MK).

Proces ksztattowania tozsamosci europejskiej rozpoczal si¢ przed przystapieniem Polski
do Unii Europejskiej. Istnieje przekonanie, iz ,silne poczucie tozsamos$ci lokalnej i1
regionalnej (...) jest elementem tworzenia nowoczesnego, podmiotowego i obywatelskiego
spoteczenstwa miasta, regionu, Polski 1 Europy” (Strategia rozwoju Gdanska do roku 2015
przyjeta uchwalq Rady Miasta Gdanska z 22.12.2004 r., s.12). Kultura poprzez polaczenie
aspektow regionalnych z ponadnarodowymi moze przyczyniaé si¢ do rozwijania tozsamosci
europejskiej.

Turystyka kulturowa jest definiowana jako kazda aktywno$¢ turystyczna, ktora wynika z
zainteresowania kultura i wiaze si¢ ze zwiedzaniem instytucji kulturalnych (takze muzedw)
oraz udziatlem w imprezach kulturalnych. Wazna funkcje peini tutaj przekaz informacji, do
czego wykorzystywane sa materiaty drukowane oraz nowoczesne media. Informacji udziela¢
moze takze wykwalifikowany personel (Steinecke 2007, ss.5).

Podobna definicj¢ turystyki kulturowej znajdujemy u Craik:

,»Niszowa forma turystyki akcentujaca przede wszystkim jej wymiar kulturowy jest turystyka
kulturowa (gdzie miejsca zwiazane z kultura, wydarzenia i/lub doswiadczenia kulturalne
promowane sa jako gtowne doswiadczenia turysty); tworzenie atrakcji kulturowych specjalnie z
mysla o turystach oraz modyfikacja lub dostgp do codziennych atrakcji rekreacyjnych dla
turystow” (Craik 1997, s.113, thum. MK).

2. Zmiany w turystyce kulturowej jako wskaznik europeizacji

Gdansk ze swoja historia, kultura oraz walorami przyrodniczymi stanowi wazny cel na
mapie turystycznej Europy Srodkowej (Strategia rozwoju Gdariska do roku 2015 przyjeta
uchwalq Rady Miasta Gdanska z 22.12.2004 r., s.10). Promocja Gdanska opiera si¢ gldwnie
na cechach, ktére w najwigkszym stopniu wyrozniaja miasto: ,,Zawsze podstawa jest to, czym
si¢ odrozniamy od innych, poniewaz to jest szansa na zaistnienie na rynku w tym kontekscie
atrakcji turystycznych” (W1, Gdansk 2009).

Réznice te dotycza bogatej kulturowej przesztosci miasta, jego przynaleznosci do Hanzy,
jak roéwniez historii ruchu antykomunistycznego zwiazanego z ,,Solidarnoscia” i Lechem
Walgsa: ,,Tysiacletnia historia, potozenie na skrzyzowaniu waznych szlakoéw handlowych 1
komunikacyjnych, duzy port i tradycje kupieckie — wszystko to sprawia, ze Gdansk jest
miejscem spotkan wielu kultur, narodowosci 1 wyznan” (www.en.gdansk.gda.pl/about, thum.
MK).

Najwazniejsze kwestie zwiazane z ksztattowaniem polityki turystycznej Gdanska zawarte
sa w Strategii Rozwoju Miasta Gdanska do 2015 roku w programie operacyjnym ,,Gdansk —
morze turystycznych atrakcji”. Sprawy zwiazane z turystyka sa rowniez poruszane w Strategii
Marki Gdansk (wazna do 2013 roku).
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Inicjatywy podejmowane przez miasto w obszarze turystyki kulturowej skupiaja si¢ nie
tylko na szczeblu regionalnym, ale takze europejskim. Naleza do nich m.in. ,,Pomorskie
Szlaki Kulturowe” (np. ,,Szlak Zabytkéw Hydrotechniki”, ,,Szlak Latarn Morskich”,
www.4szlaki.pl/), ,,Europejski Szlak Gotyku Ceglanego”, ,,Gdansk Europejska Stolica
Kultury 2016” czy tez ,,Gdansk Swiatowa Stolica Bursztynu”. Jak mozna tatwo zauwazyd,
dziatania te konsekwentnie zwigzane sa z tymi cechami, ktére odrézniaja Gdansk od innych
destynacji turystycznych oraz podkreslaja aspekt dziedzictwa kulturowego 1 historycznego
miasta, jak réwniez jego polozenie i walory krajobrazowe.

Oprécz wspomnianych inicjatyw, wazna rolg¢ w kulturowym krajobrazie miasta pelnia
dziatania podejmowane przez instytucje kulturalne, takie jak muzea lub centra sztuki.
Obejmuja one wiele aspektow, od przygotowywania ekspozycji poprzez rozbudowg
infrastruktury do podejmowania dziatalnos$ci edukacyjnej. Omawiana dziatalno$¢ moze by¢
prowadzona we wspotpracy z partnerami zagranicznymi, np. wystawa ,,Gdanskie kamienice
mieszczanskie” przygotowana przez Muzeum Historyczne Miasta Gdansk, Oddziat Dom
Uphagena w kooperacji z Instytutem Herdera w Marburgu.

Inicjatywy te moga by¢ wspierane m.in. z funduszy programéw Unii Europejskie;j.
Wszystko to prowadzi do rozwoju obszaru turystyki kulturowej oraz powoduje wzrost
atrakcyjnos$ci miasta przy jednoczesnym podnoszeniu jakosci jego obiektéw kulturalnych:

»Rosnaca konkurencja na rynku rekreacyjnym wymaga rozwoju produktu rekreacyjnego, ktory
bylby zadowalajacy dla klientow. Wsrod catego szeregu mozliwych strategii w turystyce
kulturowej jako$¢ ushug postrzegana jest jako wazne narzedzie w osiagnigciu tego celu”
(Marciszewska 2001, ss. 223, thum. MK).

Niemniej nalezy wspomnie¢, iz dziatalno$¢ kulturalna nie jest finansowana wyltacznie ze
srodkow UE. Zrodtem wsparcia finansowego sa rowniez fundusze ministerialne oraz projekty
niezwiazane z UE, jak Fundusz Wyszehradzki czy Fundacja Wspotpracy Polsko-Niemieckie;.
Trzeba podkresli¢, iz Unia Europejska nie ma wylacznego wplywu na rozwoj turystyki
kulturowej w Gdansku. Wptyw UE na wydarzenia kulturalne zostat dobrze opisany w jednym
z wywiadow:

»(-..) N0 wigc te rzeczy oczywiscie, czy, inaczej mowiac, czy Unia wptywa w jakikolwiek sposob
na bieg zdarzen kultury? Oczywiscie, latwiej zapraszac, oczywiscie latwiej jest wyjezdzac,
oczywiscie tatwiej jest mie¢ kontakty. Oczywiscie Swiat nas teraz postrzega nieco, nie, ze co$ jest
tam za dwoma kreskami, tylko Ze to jest taki kraj tam jaki§ na Wschodzie z mentalno$cia taka czy
owaka 1 w zaleznos$ci od tego, kto jak mysli, yy, no, to tak nas postrzega. I to tylko od nas zalezy,
jak bedziemy postrzegani” (W15, Gdansk 2009).

Rozwazania odnos$nie czynnikow wplywajacych na inicjatywy we wspomnianym wyzej
obszarze musza uwzglednia¢ réwniez turystow, polskich i1 zagranicznych, ktoérych opinie
dotyczace  atrakcyjnosci  miasta oraz infrastruktury sa  regularnie = badane
(www.gdansk.pl/multimedia,91,637.html). Jakkolwiek nalezy zaznaczy¢, iz polityka
turystyczna Gdanska bedzie w przysztosci rozwija¢ si¢ w kierunku turystyki biznesowe;.

3. Networking jako strategia budowania tozsamosci europejskiej

,,Cele wielu sieci kulturowych utworzonych w Europie w ostatnich kilku latach opieraja si¢
glownie na wymianie pomystow 1 do$wiadczenia oraz tworzeniu wspdlnych projektow
promocyjnych. Moga one stuzy¢ za $rodek stymulujacy wymiang migdzy wschodem a zachodem
lub wspiera¢ wspdlne badania i inne inicjatywy poprawiajace wymiang informacji wérod
rozwinig¢tych i rozwijajacych si¢ krajow i organizacji migdzynarodowych” (Smith 2003, s.68,
thum. MK).
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Istotng role w turystyce kulturowej pelni networking rozumiany jako tworzenie i
utrzymywanie kontaktéw pomigdzy instytucjami. Rozwijanie wspdtpracy z partnerami
zagranicznymi zaczglo si¢ jeszcze przed wstapieniem Polski do Unii Europejskie;.
Czlonkowstwo w roznych sieciach wspolpracy na tym polu ulatwia rozwoj i sprzyja
budowaniu tozsamosci europejskiej (Quenzel 2005, ss.161):

[Czyli te kontakty sa jak najbardziej zywe.]
A: Tak, i to, méwig, na poczatku to byta gtéwnie Europa Zachodnia, poniewaz mysmy jakby si¢
uczyli tego od nich, jak robi¢ muzealnictwo morskie w Polsce” (W7, Gdansk 2009).

Instytucje kultury moga wymienia¢ pomysty oraz dzieli¢ si¢ dos§wiadczeniami i wiedza, a
takze pracowa¢ we wspolnych projektach, co prowadzi do wigkszej promocji danej instytucji,
a takze miasta. Networking w turystyce kulturowej w Gdansku realizowany jest poprzez
nawiazywanie kontaktow z zagranicznymi instytucjami o podobnym profilu dziatalnosci. Ich
efektem moga by¢ wspolne wystawy. Rozwija si¢ takze poczucie posiadania wspdlnych
zainteresowan oraz zjednoczenia w kulturowej réznorodnosci (unity in diversity):

,,Gdansk i Bremerhaven przygotowywato taka ekspozycje dotyczaca budownictwa okretowego na
pdéinocy, natomiast Bilbao i Lizbona to, co si¢ dziato na potudniu. No, to w pewnym momencie to
byly, byly jakie$ tam roznice” (W7, Gdansk 2009).

Networking w gdanskiej turystyce kulturowej nie ogranicza si¢ do cztonkéw Unii
Europejskiej — wspotprace zapoczatkowano takze z takimi krajami jak Izrael lub Irak (por.
W11, Gdansk 2009). Networking nie jest tez wylacznie wynikiem uczestnictwa w
programach UE:

,», 10 znaczy, yyy, nie, nie braliémy udzialu w zadnym takim projekcie europejskim do tej pory.
Jedyne, no nie wiem, czy to jakby zalicza si¢ do tego pytania. Drugi czy trzeci raz, yy,
aplikowalisSmy do Fundacji Wspotpracy Polsko-Niemieckiej. Nie wiem, czy to tez, yy, czy to tez
sig liczy. W kazdym badz razie, mmm, polega to na tym, ze w tej Fundacji trzeba ztozy¢, mmm,
zarys projektu z nasza strong i trzeba mie¢ jakiego$ partnera niemieckiego. W tym przypadku u nas
partnerami niemieckimi sa niemieckie teatry” (W12, Gdansk 2009).

W efekcie pozbawia to Unig¢ Europejska wylaczno$ci na ksztattowanie turystyki
kulturowej w Gdansku. Widoczne sa tez kontakty z partnerami rosyjskojezycznymi. Po
upadku ustroju komunistycznego kontakty te rozwijane sa w odmiennych warunkach
politycznych:

,»To nie tylko Europa, bo mamy tez wspotprace z Azja, tez staramy sig nie tylko jakby spogladac na
zachdd czy na poinoc, ale rowniez utrzymywaé kontakty z instytucjami na wschodzie, czyli ze
$wiatem rosyjskojezycznym” (W10, Gdansk 2009).

4. Polityka muzealna i wystawiennicza a kreowanie tozsamosci europejskie;

Innej oznaki europeizacji gdanskiej turystyki kulturowej dopatrzy¢ si¢ mozna w polityce
wystawienniczej muzedw, prezentujacych czgsto wystawy o charakterze migdzynarodowym
oraz starajacych si¢ udostepni¢ je gosciom zagranicznym. Wspomniany charakter wystaw
zwigzany jest m.in. z kosmopolityczna przeszioscia Gdanska i wynika z potozenia
geograficznego miasta:

»(...) morze taczy, wigc my musimy pokazaé po prostu to, co si¢ dziato gdzie indziej tez, zeby
pokazaé, dlaczego to si¢ dzialo tak u nas. Wige jesli moéwimy o rozwoju Gdanska, to nie mozemy
powiedzie¢ o tym, Ze, naczy, nie mozemy nie powiedzie¢, ze mieli§my bardzo Sciste kontakty z
Holandia na przyktad, wiec tutaj to jest, jest pokazane. Ze mieliémy takie, czy, czy mielismy i
kontakty i konflikty ze Szwecja, wigc, no, to tez trzeba pokazac. Wigc, yyy, dlaczego np. w Polsce
ten Ztoty Wiek wygladat tak, a nie inaczej, pokazujemy m.in. na podstawie rozwoju, yyy, odkry¢
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geograficznych, wigc jakby to nawet si¢ robi takie, ze tak powiem, §wiatowe muzeum, w tym
sensie, ze pokazujemy rozmaite, yymm, procesy, ktore zachodzity w rozwoju handlu morskiego, w
rozwoju budownictwa okrgtowego” (W7, Gdansk 2009).

W rezultacie tematyka przedstawiana jest na plaszczyznie migdzynarodowej a nie jedynie
polskiej:

»dita rzeczy wystawy robione w Gdansku maja charakter, kontekst migdzynarodowy. Ee, cate
Muzeum Historyczne Miasta Gdanska ma kontekst migdzynarodowy, prawda” (W4, Gdansk
2009).

W ten sposodb zwiedzajacy skonfrontowani zostaja z czesécia dziedzictwa europejskiego i
moga postrzega¢ polskie osiagnigcia na polu kultury jako europejskie. Za przyktad postuzy¢
tu moze wystawa ,,.Drogi do Wolno$ci”, tematyzujaca role¢ Gdanska w walce z rezimem
komunistycznym 1 prezentujaca omawiang problematyke w konteks$cie europejskim. W
konsekwencji wystawa dostarcza informacji nt. wydarzen, ktdre miaty miejsce w tamtym
okresie w innych krajach bloku wschodniego.

5. Jezyk jako wyznacznik europeizacji
W celu utatwienia dostepu do kultury turystom zagranicznym konieczno$cia staje sig
prezentowanie informacji w j¢zykach obcych, co nieodiacznie wiaze si¢ z thumaczeniem:

,Bycie dobrym gospodarzem w dzisiejszych czasach oznacza umiejetnos¢ wypowiadania stow
powitania - czy to na stronach internetowych, w broszurach turystycznych i jako przewodnicy — w
jezykach zrozumiatych lub nawet rodzimych dla turystow” (Phipps 2008, s.16, thum. MK).

Odnoszac si¢ do tej kwestii, w gdanskiej turystyce kulturowej dominuja dwa jezyki obce:
angielski 1 niemiecki. Liczba i wybor wersji jezykowej ulotek promujacych miasto i jego
atrakcje turystyczne jest jednak zroznicowana.

»Czy istnieje polityka jezykowa wilasnie dotyczaca rozwoju turystyki w miescie, czy sa jakie$
dokumenty, ktore taka polityke by okreslaty?]

A: Nie, dokumentéw jako takich nie ma. Natomiast to, jakimi jezykami postuguja si¢ np.
pracownicy w informacji turystycznej, determinuje to, jacy tury$ci do nas przyjezdzaja” (W1,
Gdansk 2009).

Polityka jezykowa stosowana przez gdanskie muzea, instytucje i centra sztuki nie jest
spojna. Oprocz tlumaczeh na jezyk angielski 1 niemiecki pojawiaja sig¢ takie jezyki jak
francuski i1 rosyjski. Na oficjalnej stronie internetowej miasta znalez¢ mozna materiaty
promocyjne, ktore rdéwniez nie prezentuja wspolnej strategii dotyczacej tlumaczenia
(http://www.gdansk.pl/multimedia,91,6349.html). Analiza przeprowadzonych wywiadow
pozwolita jednak wyciagna¢ wnioski dotyczace czynnikow wptywajacych na wybdr jezyka
docelowego tlumaczenia w turystyce kulturowej. Naleza do nich:

- status jezyka angielskiego jako lingua franca, rozumianego przez wigkszos$¢ turystow

zagranicznych;

- grupa docelowa:

»33a wydawane foldery i przewodniki w trzech jezykach podstawowych dla nas. Tak, jak sa

grupy, grupy naszych klientow sig ksztattuja, czyli polski, niemiecki, angielski. Francuski spada
zazwyczaj na jaka$ dalsza, jaki$ dalszy plan” (W8, Gdansk 2009);

- historia miasta: wigkszo$¢ turystow zagranicznych w Gdansku stanowia rdzenni
uzytkownicy jezyka niemieckiego, co powiazane jest z przesztoscia historyczna
miasta. Fakt ten jednak nie zawsze znajduje pokrycie w tlumaczeniu. W jednym z

wywiadow natomiast padly ponizsze stowa:
»Byla, przyznam, dlugi czas duza niech¢¢ w stosunku do jezyka niemieckiego, prawda,
politycznie jakby jeszcze zadawniona. W tej chwili to tez si¢ trochg zmienia, sytuacja wymusza
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pewne rzeczy” (W2, Gdansk 2009);

- udzial w programach europejskich:

,»|Czy udziat w tym programie europejskim wczesniej wymusit bezposrednio jaki$ nacisk na
publikowanie informacji wlasnie w innych jezykach czy to wynikato z czegos...]

A: To wynikalo juz jakby z naszej potrzeby, niezaleznie od, od, od tych programow. Te
programy sila rzeczy od razu narzucily trojjezyczno$é, prawda, to byto jakby dane w ramach
tych programow Phare, co najmniej dwa jgzyki musialy by¢ zastosowane, to byt obligatoryjny
wymog.” (W2, Gdansk 2009);

- mozliwosci finansowe:

Pomimo $§wiadomosci istnienia potrzeby przygotowania réznych wersji jezykowych
materialdéw promocyjnych i informacyjnych kwestie finansowe moga utrudnia¢ ich
powstanie.

- wielko$¢ powierzchni wystawienniczej.

Wspomniane czynniki wywieraja wpltyw na polityke jezykowa w gdanskiej turystyce
kulturowej. Ujednolicenie polityki przez Urzad Miejski w porozumieniu z instytucjami
kultury w formie odpowiedniego rozporzadzenia mogloby doprowadzi¢ do podwyzszenia
jako$ci uslug oferowanych w dziedzinie kultury. Kryterium decydujacym przy wyborze
obowiazkowych wersji jezykowych moglaby by¢ grupa docelowa, ustalenie ktorej
poprzedzityby odpowiednie badania. Wazna jest jednak nie tylko ilo$¢, ale takze jako$¢
oferowanych tlumaczen. Tlumaczenia wykonywane sa na rdézne sposoby, przez biura
thumaczen, rdzennych uzytkownikow jezyka docelowego lub niezaleznych tlumaczy. Jakos$¢
thumaczenia zalezy od doswiadczenia i umiejgtnosci danego thumacza.

Podsumowanie

Jak ukazano wyzej, wplyw na rozwo6j tozsamos$ci europejskiej w gdanskiej turystyce
kulturowej maja rozmaite strategie. Do najwazniejszych nalezy nawiazywanie kontaktow z
partnerami z zagranicy oraz prezentowanie narodowych osiagni¢¢ kulturalnych w kontekscie
europejskim. Nalezy jednak podkresli¢, ze wstapienie Polski do Unii Europejskiej nie
stanowito w tym wzgledzie cezury. Zmiany w turystyce kulturowej mialy miejsce zanim
Polska stala si¢ czlonkiem UE, m.in. jako naturalna konsekwencja naplywu turystow
zagranicznych. Aby przyciagna¢ ich uwage, osoby majace wpltyw na polityke w turystyce
kulturowej powinny ktas¢ odpowiedni nacisk na jako§¢ oraz rodzaj wykonywanych
thumaczen, uwzgledniajacych w szczeg6lny sposob dziedzictwo kulturowe odbiorcy.

Oznaczenia w tekscie:

W1 i dalsze — wywiady przeprowadzone w ramach badan WP1a w okresie od lutego do lipca
2009 z decydentami w obszarze turystyki kulturowej w Gdansku.
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