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GnieZnienskie Forum Ekspertow Turystyki Kulturowej

Pytanie 51

Czy wspotczesne srodki komunikacji masowej propaguja zachowania,
ktore wpisujg si¢ w ramy turystyki kulturowe;j?

Ewa Malchrowicz-Mosko, AWF Poznan

Media odgrywajq istotng role w kreowaniu zachowan turystycznych. Czy wspoiczesne
srodki komunikacji masowej (tv, prasa, radio, Internet) propagujq zachowania, ktore wpisujg
sie w ramy turystyki kulturowej? A moze inne formy podrozowania sq przez nie lansowane
W znacznie wigkszym stopniu? Czy medialne formy przekazu (audycje, filmy dokumentalne,
reportaze, dyskusje, inne) uczq, jak podrozowac swiadomie i odpowiedzialnie, czy tez jest
wrecz przeciwnie?

Odpowiedzi:

Przemystaw Buryan, GSW Milenium, Gniezno

Od momentu kiedy pojawito si¢ na forum pytanie pani Ewy Malchrowicz, zaczatem
nieco dokladniej analizowac tresci obecne w $rodkach masowego przekazu. Do tej pory
bowiem latwiej bylo mi bezposrednio trafi¢ do zrodia: ksigzki, filmu dokumentalnego czy
konkretnego artykulu w Internecie, niz oczekiwaé na nie ogladajac telewizje czy stuchajac
radia. Ostatnie pytanie zainspirowato mnie wigc do przyjrzenia si¢, jak duzy nacisk, jesli
w ogoble, jest ktadziony na turystyke, w tym te kulturowa. Otéz po obserwacjach dochodze
do wniosku, ze przekaz serwowany przez media, zwlaszcza te tematyczne (Travel Chanel,
BBC World, National Geographic), jest dosy¢ bogaty jesli chodzi o turystyke ogoélnie,
a jednoczes$nie biedny w zakresie turystyki kulturowej. Kazda z ofert dodatkowo ocenié
mozna pod katem jej przydatnosci i aktualno$ci przekazywanych w niej informacji
merytorycznych. Dla przyktadu, w telewizji publicznej oferta programéw turystycznych jest
dosy¢ uboga. Od dhuzszego czasu najbardziej rozreklamowang serig jest Boso przez swiat
Wojciecha Cejrowskiego. Przywotujac te kontrowersyjng postaé nie pragne rozniecania
jakichkolwiek dyskusji, stad pomijam czy catkowicie neutralnie podchodze do pogladow
I manier tego autora/podroznika. Zwroci¢ uwage chciatbym jednak na co$ innego. Z jednej
strony W. Cejrowski moze uchodzi¢ za mistrza interpretacji dziedzictwa i1 przekazu, ktory
doceniany jest przez wielu widzéw, tych mniej ale i bardziej wymagajacych. Z drugiej jednak
strony interakcja, w jaka wchodzi bohater swojej autorskiej serii z przedstawicielami
spotecznos$ci lokalnej, jest dosy¢ brutalnym wtargnigciem w ich kulture. Cejrowski chwyta
kazdy przedmiot, wchodzi w kazdy zaulek czy probuje wySmiewac przyjmujacych go
gospodarzy. Rzecz jasna, ze wszystko jest ustalone i wyrezyserowane. Niemniej jednak
koncowy wydzwiek tych scen przedstawia biatego podréznika z nastawieniem
etnocentrycznego, patrzacego z gory kolonizatora. Mozliwe, Ze moje odczucie jest do$¢
subiektywne, ale oparte czeSciowo na doswiadczeniu znajomego pilota grup turystycznych do
Indii. Zawsze imponowal mu Wojciech Cejrowski i jego bezposrednie nastawienie do
odwiedzanych spolecznos$ci. Podobnie chcial przedstawi¢ swojej grupie hinduistyczny
obrzadek wieczornej pudzy (modlitwy) w §wiatyni boga Wisznu, wcielonego jako lord Rama.
Chcial w podobny sposob, jak zrobitby to bohater serii, wejs¢ w interakcje z czekajacym na
modlitwe hinduista. Zbyt jednak swobodnie poczul si¢ w tej roli i chwycit przygotowany
bukiet kwiatéw, ktory ow hinduista trzymal w dtoni. Pokazal go turystom i powachat,
zwracajac uwage na pickny zapach $wiezych kwiatoéw. Nie zdawat sobie sprawy, ze popehit
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w tym momencie najwicksze faux pas. Raz powachane kwiaty nie moga bowiem by¢
podarowane bogu w §$wiatyni. Efektem jego zachowania byla mala awantura
I zdezorientowanie turystow. Byl to model ,,wchodzenia” w obca kultur¢ promowany przez
zachowania Wojciecha Cejrowskiego w swoich filmach. W telewizji pojawit si¢ jaki$§ czas
temu program, ktory pod katem etycznym jest duzo lepiej przygotowany, a jego bohaterka
zwraca si¢ do odwiedzanych ludzi z nalezytym szacunkiem i checig odpowiedniego dla danej
kultury zachowania. Serig ta jest Kobieta na krancu swiata prowadzona przez Martyne
Wojciechowska. Zaréwno w filmach Wojciecha Cejrowskiego jak i w tych Martyny
Wojciechowskiej znalez¢ mozna odwotania do kultury, zabytkow czy eventow ale nie sg te
odwotania przedstawiane w skali pozwalajacej uznaé te programy za promujace turystyke
kulturows. Inaczej wyglada to w przypadku programéw powstatych z innych, niz turystyczne,
pobudek. Sa to programy kulinarne. Mozliwe, ze tworzone sg nawet bez takiego zamiaru,
jednak wpisujg si¢ one idealnie w profil turystyki kulinarnej. Wsrod polskich produkcji
najbardziej znane sa podréze Roberta Maktowicza, ktory stawia na produkty i dania
regionalne regionéw potozonych w réznych zakatkach Europy. Bardziej lokalnie, tylko na
terenie Polski, podobng role odgrywa autor serii Rgczka gotuje. Seria ta pokazywana jest w
stacjach lokalnych telewizji polskiej ale pozwala odkry¢ smaki roznych cz¢séci naszego kraju.
Swiatowa natomiast renome i kariere robig Kulinarne wyprawy Gordona Ramseya. Ten
kontrowersyjny Anglik bardzo rzetelnie i przy tym zabawnie przedstawia kulinarne potegi
swiata. Dzisiaj w telewizji, poza emisja ktorych§ z wymienionych programéw
dokumentalnych nie zauwaza si¢ dyskusji 1 chgci promocji turystyki, a juz przede wszystkim
tej kulturowej. Najwigcej jest w niej reklam kierunkow wakacyjnych i duzych organizatorow
turystyki masowej. Co wigcej, o turystyce mowi si¢ gltosniej, kiedy pojawia si¢ jakis problem
czy zagrozenie wypoczywajacych turystow. Tak byto w wypadku licznych bankructw biur
podrézy, czy zagrozenia panujacego w krajach potnocnej Afryki. Nie poswieca si¢ nalezytej
uwagi turystyce kulturowej Polakéw za granicg ani obcokrajowcoéw do Polski. Nieco inaczej
wyglada sytuacja w mniej popularnych mediach. Stacje radiowe, zwlaszcza te niekomercyjne,
przedstawiajg czesto rozne polskie atrakcje turystyczne lub popularne miejsca. W okresie
wakacyjnym mozna nawet podrozowaé za bohaterami audycji Lato z radiem emitowanej
przez program pierwszy Polskiego Radia. Wsrdd najbardziej kulturowo nastawionych
programéw wyrdzni¢ trzeba Swiat wedlug blondynki prowadzony w Radio Zet przez Beate
Pawlikowska. Autorka prezentuje sporo ciekawych, kulturowych zagadnien z terenow
odwiedzanych przez nig krajow. Wsrdd $srodkow przekazu najbardziej niewykorzystywany
potencjal ma sie¢ Internetowa. Martwi¢ moze fakt, ze Internet stal si¢ miejscem pelnym
nierzetelnych, powierzchownych tresci, ktorych autorzy wigkszg uwage przywiazuja do
liczby reklam niz jakosci przekazywanej wiedzy. Na wielu portalach, zwlaszcza tych
popularnych (wp.pl, onet.pl, gazeta.pl) pojawiajace si¢ artykuty z zakresu turystyki sg krotkie,
czesto nieaktualne lub po prostu prezentujgce bardzo niski poziom tak merytoryczny jak
i edytorski. Dos¢ podstepnie cickawsze fotorelacje czy fotoreportaze sg rozdzielone na
kilkanascie lub wiecej stron, tak aby czytelnik zmuszony byl okreslong ilo$¢ razy otworzy¢
stron¢ z nowymi reklamami. Jest to stan rzeczy, ktory do$¢ skutecznie odstrasza od tego
medium 1 nie wywotuje pozytywnych emocji wsrod osob zainteresowanych w szczegdlnosci
jakim$ tematem. Najbardziej atrakcyjne, turystyczne informacje uzyska¢ mozna na blogach
prowadzonych przez podréznikoéw czy osoby mieszkajace na stale za granicg. Te strony,
nawet jes$li prowadza juz czgSciowo komercyjng dziatalnos¢ to s3 nastawione
na wyczerpujace przedstawienie okreslonego tematu.

Reasumujac, turystyka kulturowa z pewnoscig nie jest silnie promowana przez media.
Najczgsciej, ciekawe programy/audycje spotka¢ mozna w stacjach regionalnych. Regionalni
patrioci trudniej bowiem moga =zaistnie¢ ze swoim pomystem W programach
ogoélnokrajowych. Przyktadami z poznanskiego podworka moga by¢ dodatki do dziennika
,Gtos  Wielkopolski” o wielkopolskich, zabytkowych cmentarzach czy o atrakcjach
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kulturalnych lub programy w TVP Poznan o kolejnictwie czy zabytkach Poznania i okolic.
Z przykroscig trzeba stwierdzi¢, ze w programach ogdlnopolskich dominujg banalne przeboje
muzyczne czy roéwnie niecickawe seriale telewizyjne. Czgéciej niz turystyka kulturowa,
promowana jest natomiast przez media turystyka ekstremalna. Pojawiajg si¢ relacje z wypraw
alpinistycznych, zeglarskich czy rowerowych. Tutaj wigc, na samym koncu moich rozwazan
mozemy wroci¢ do stwierdzenia zawartego w pierwszym zdaniu zadanego pytania. Media
odgrywajq istotng role w kreowaniu zachowan turystycznych. Trudno mi w petni zgodzic¢ si¢
z tg tezg. Media mogg odgrywac pewng role w kreowaniu mody turystycznej. Maja wptyw
na popularno$¢ danego kierunku, lub jego omijanie (jak w przypadku ostatnich negatywnych
informacji o niebezpieczenstwie w Indiach, Tunezji czy Turcji). Moga wptywaé na sposob
organizacji wyjazdow turystycznych (na przyktad prowadzac wroga biurom podrézy
polityke). Nie majg jednak duzego wplywu na kreowanie zachowan turystycznych. Nie ma
w nich bowiem mowy o etyce podrozy, o poszanowaniu do kultur odwiedzanych miejsc
0 atrakcjach popularnych kierunkow wakacyjnych, o eventach kulturowych (poza tymi
religijnymi w okresie Niedzieli Palmowej czy Wielkanocy). Pozostate eventy, jesli
promowane, to tylko z komercyjnych pobudek, w formie reklam lub niekomercyjnie
w programach emitowanych w nieatrakcyjnych pasmach nadawczych (Kocham Kino, Co jest
grane?) Nie czulem si¢ niestety nigdy zainspirowany przez media (nie mam na mysli tutaj
specjalistycznych czasopism podrézniczych) do przedsiewziecia jakiej$ imprezy, wyprawy
czy wrzigcia udziatu w wydarzeniu kulturalnym. Osoby, ktére opieraja si¢ tylko na
popularnych mediach uwazaja, ze w miastach Polski ,,niewiele si¢ dzieje”. Nie ma bowiem
w telewizji, radio czy Internecie dobrej promocji licznych kulturalnych wydarzen
organizowanych w duzych i mniejszych miastach. Wyjatkiem moga by¢ te najwazniejsze jak
inscenizacja Bitwy pod Grunwaldem czy Parada Zaglowcéw w Szczecinie.

Poza wiec ustosunkowaniem si¢ Panstwa do oferty naszych mediow prosze o oceng, CZy
- 1 jesli tak - to w jakim stopniu te zachowania turystyczne sq faktycznie przez media
kreowane. Ja, z duzq dozq sceptycyzmu, nie znajduje w nich niestety inspiracji.

dr hab. Armin Mikos v. Rohrscheidt, Poznan

Trudno bytoby w przyjetej tu konwencji odpowiedzi na pytanie da¢ systematyczny
zarys panoramy mediéw, do czego nie czuj¢ si¢ zreszta kompetentny. Ograniczg si¢ wigc do
wskazania tych oczywistosci, ktére narzucaja si¢ uwaznemu praktykowi majagcemu
do czynienia z turystami, a jednocze$nie badaczowi fenomenu turystyki kulturowej.

Jesli pyta¢ tak szeroko, odpowiedZ moze by¢ jedna: rzecz jasna: media propaguja
zachowania turystyczne, w tym i takie pozadane w turystyce kulturowej i — Szerzej —
zrownowazonej — ale — niestety — takze i te inne, ktore nierzadko potem stajg si¢ czeScia
opisoOw tzw. dysfunkcji turystyki.

Na poczatek i najszerzej medium najmlodsze, a zapewne takze juz teraz najbardziej
wptywowe: Internet. W konteks$cie naszego pytania to - pozwolg tu sobie uzy¢ metafory —
rodzaj wielkiego stawu ,,hodowanych informacji”, z olbrzymig réznorodnoscia gatunkow,
jednak o bardzo takze zréznicowanej wartosci ,,odzywczej” — rodzaj zbiornika, w ktorym
mozna znalez¢ naprawde wszystko. A wsrdd tego wszystkiego — przeciez takze wychodzaca
wylacznie online - ,, Turystyke Kulturowqg” z jej (juz sama nazwa zdradza zamierzenia
tworcow) portalem popularyzacyjnym  www.turystykakulturowa.eu. Tam probujemy
popularyzowac¢ polskie walory i atrakcje kulturowe, a takze cate destynacje (mikroregiony,
tematyzowane szlaki).

Sa w Internecie takze mocno — W mojej opinii - odstajgce od empirycznie stwierdzalnej
rzeczywistosci portale refleksyjne, jak na przyktad kiedy$ cytowany na tym Forum ,,post-
turysta”. Sa takze portale questingowe i gier miejskich, zachecajace do samodzielnego
zwiedzania 1 dostarczajace do niego narzedzi (a jednocze$nie jakze czesto kreujace sztuczne
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atrakcje lub nawet cate (jak to ujal antropolog kultury Eric Hobsbawm) ,,wytworzone
tradycje”. Sa bardziej i mniej profesjonalnie prowadzone portale turystyczne miast czy
szlakow tematycznych, zamieszczajace nieaktualne informacje wycigte ze starych
przewodnikoéw lub przeciwnie - oferujace przemyslane ,,sposoby” na te miasta lub szlaki,
umozliwiajace turyscie konstruowanie wtasnej interpretacji tego, z czym si¢ spotyka zamiast
gotowej ,,narracji”’. Znajdziemy w sieci Katalogi wyspecjalizowanych, sprawdzonych
touroperatorow oferujacych zetkniecie z wielkim dziedzictwem i1 zywa kultura oraz jej
nosicielami — ludzmi. Ale s3 i internetowe ,,haczyki” wydrwigroszoéw, oferujacych tudzaco
podobne w swoich programach propozycje wypraw za znacznie nizsze ceny, a potem
przeganiajacych turystow od atrakcji do atrakcji i zatrudniajacych pilotéw wycieczek
np. w Turcji na podstawie jedynie... dobrej znajomosci angielskiego (przypadek znany mi
osobiscie)....

Obok portali instytucji, organizacji, podmiotéw komercyjnych, funkcjonujg
w Internecie takze tzw. media spotecznosciowe. Media tego rodzaju maja coraz wigksze
znaczenie dla turystbw w procesie wybierania miejsc docelowych wypraw turystycznych.
| tu krajobraz jest podobny: wielki staw peten ptoci, z cennymi okazami, trudnymi do
wylowienia, a przez to znajdowanymi i docenianymi zazwyczaj przez niewielkie grupy
znajacych sie na rzeczy insiderow. W sumie bowiem internetowe strony turystyczne, ze swoja
gléwnie informacyjna (czgsto jawnie lub ukrycie sponsorowang) zawarto$cig przyciagaja
jednak znacznie wigcej turystow poszukujacych szybkich, konkretnych rad niz obfite i idace
w zakresie i tresci szerzej i glebiej blogi, ktorym jeszcze daleko do tego, by staé si¢ gtdwnym
nurtem pozyskiwania informacji o podrézach. Tymczasem to wlasnie tam, w blogach
doswiadczonych globtroteréw, w zespotowych publikatorach pasjonatow mozna znalez¢ co$
wigcej niz informacje i wskazowki, bo poparte jakim$ naturalnie narostym autorytetem
$wiadomego podroznika oceny i osobiste rady. A te — w mojej opinii — w najwigkszym
stopniu moglyby wplywa¢ na potencjalnych turystow w pozadanym kierunku. Mogltyby
mianowicie niezobowigzujaco i bez budzenia wrazenia kolejnej zinstytucjonalizowanej
edukacji uczy¢ ich, jak by¢ turysta, jak si¢ zachowac, jak wybieraé, patrze¢ i dostrzegaé
(bo, jak wiemy, to takze sztuka, moze nawet najwigksza).

Podsumowujac: w Internecie dokonuje si¢ na bardzo szerokg skalg promocja turystyki
kulturowej, w tym takze tej kreatywnej, majacej przed sobg w prognozach niektorych badaczy
najbardziej dynamiczny rozwdj.

Krotko o telewizji. W tym medium obraz turystyki wyglada znacznie gorzej.
Sa wprawdzie w naszej polskiej telewizji nadal dostgpne bardziej ambitne reportaze i cale
kanaty, ktore wsrod programow lepszych 1 gorszych zawierajg czesto prawdziwe peretki.
Niestety, nie sg to kanaty polskie, ,,stety” — dzieki thtumaczeniom od dawna moze je ogladaé¢
takze przecigtny polski turysta. Wymienie¢ w tej grupie tytutem przyktadow kanaty
wspomniane przez P. Buryana ,,Travel Chanel” i ,,National Geographic”, czy ,,Discovery
Travel and Living”. Jednak niedo$cigle wzory - programy takie jak Tony'ego Halika
| Elzbiety Dzikowskiej ,,7am gdzie pieprz rosnie” (i seria kolejnych) albo chocby
,Klub szesciu kontynentow” zniklty juz z ekrandw. Ich ambitni nastgpcy (w tym takze
starajacy si¢ z réznymi efektami o poziom ,,Klub Bacpakera”, ktoremu kibicuje¢), nie moga
niestety pod wzgledem ogladalnosci (a wiec i wplywu) poréwnywaé si¢ z programami
tzw. ,.trawelcelebrytow”.

Ci — w mojej opinii - szkodnicy na wielkg skalg, W swoim pedzie do efektownych
wypowiedzi powigzanym z typowym dla nich niedouctwem, przescigaja si¢ wzajemnie
W rozprzestrzenianiu powierzchownych opinii 0 odwiedzanych miejscach i spotkanych
ludziach, gloszeniu calkowitych bzdur a nawet szkodliwych, etnocentrycznych,
neokolonialnych i wrecz rasistowskich wykrzykach typu "gtupie ludzie... balwanom oddaja
chwalg”. Z nieco wigkszym taktem postepuja realizatorzy wspomnianego przez P. Buryana
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programu ,,Kobieta na krancu swiata”, jednak i1 tam jesteSmy konfrontowani z do$¢
powierzchownym spojrzeniem na inne kultury. Rozumiem potrzebe ograniczenia glgbokosci
refleksji przy programach — jakby nie bylo — popularyzatorskich, skierowanych do laikow.
Jednak 1 tam mozna delikatnie zaznacza¢ (i ukazywac) ze $§wiat inny, daleki, takze posiada
swoje ztozono$ci odpowiadajace zlozonos$ci naszej, rodzimej kultury, a jego rzekome
paradoksy 1 trudne do zrozumienia instytucje sg dobrze umocowane w tamtejszych
korzeniach kulturowych, w strukturach wypracowanych w ramach wielowiekowych
proceséw budowy spotecznosci, ktora na swoj sposob znakomicie radzi sobie z urzadzaniem
zycia ludzi w otaczajagcym $wiecie i z glownymi problemami danej cywilizacji. W tym
miejscu jesteSmy przy owej najwazniejszej kwestii, od dawna bedacej przedmiotem
antropologii kulturowej. przeciez jesli do niedawna nawet badacze ogladali ,,innych” przez
pryzmat wlasnych instytucji i rozwigzan spotecznych (z obowigzkowym poréwnaniem
Z wysokosci wlasnego ,,postepu”), to trudno oczekiwaé¢ od tworcow przekazu medialnego,
daleko nie tak bardzo wyrobionych i najwyzej powierzchownie znajacych $wiat zewnetrzny,
by tworzyli rzetelny przekaz rzeczywistos$ci. Nie mozna tez wymagaé, by byli mistrzami
w konstruowaniu i przekazie solidnej i na doktadke atrakcyjnej dla odbiorcow (a tak rzadko
to si¢ daje pogodzi¢) edukacji turystycznej, to bowiem wymaga jeszcze innych umiejgtnoscei.
A juz jakiej$ mozliwej do systematycznego ujecia wyrazniejszej linii czy $ciezki edukacyjnej
w zakresie $wiadomego czy ekologicznie odpowiedzialnego podrézowania prézno chyba
szuka¢ w polskich programach telewizyjnych. Znajac wytacznie komercyjne ukierunkowanie
strategii polskich stacji telewizyjnych (w tym takze tych publicznych), jako$ si¢ temu nawet
nie dziwie. Zwrdce uwage jeszcze na przyktad oddziatywania telewizji w drugg stronge —
niejako ,,z wewnatrz do wewnatrz”, czyli na linii ,,uczymy si¢ od samych siebie”.
Tu wymieni¢ nieszczgsne ,,Pamietniki z wakacji” propagujace na tle wykreowanych przygod
najgorsze wzory aktywnosci turystycznej... ogladane potem przez przynajmniej setki tysiecy,
co nie pozostaje bez wptywu na ich praktyki turystyczne. Tak jak w odniesieniu do innych
dziedzin ludzkiego zycia i gospodarczej dziatalnosci, dzisiejsza telewizja musi przede
wszystkim zarobic i oferuje potencjalnym turystom glownie te tematy i obrazy, ktore oni chca
oglada¢. A potem obrazy kreuja ludzka rzeczywisto$¢ i oto w postaci owej stosowanej
,imagologii” (celne okreslenic M. Kundery) - Baudrillardowska hiperrzeczywisto$¢ staje sie
faktem. Trudno wigc oceni¢, czego uczy telewizja. Zapewne jest tak, jak w przypadku
Internetu: kazdy odbiorca montuje sobie z tej wielosmakowej papki wlasny produkt, ktory
potem wplywa na niego W jednym albo wtasnie w drugim kierunku.

W prasie, ktorej jestem namigtnym czytelnikiem, mamy niestety do czynienia
z podobnymi procesami. Z nielicznymi wyjatkami w naszych dziennikach tak zwane dodatki
turystyczne pisza coraz czg$ciej ludzie tak stabo zorientowani w realiach destynacji
turystycznych (ze nie wspomn¢ juz 0 tamtejszych $rodowiskach kulturowych),
ze podejrzewam redakcje o zatrudnianie w tych kacikach stazystow. T¢ opini¢ uzasadnig
dodatkowo wilasnym do$wiadczeniem: kilkukrotnie bylem proszony o wypowiedzi do
ogodlnopolskich lub regionalnych gazet na temat tego czy tamtego regionu, typu waloréw,
szlaku czy fragmentu polskiego lub niemieckiego dziedzictwa kulturowego - w aspekcie
turystycznym. Juz sama lista postawionych mi pytan, ale takze forma rozmowy z pytajacym
ukazywata mi jego znikome przygotowanie do tematu. Potem za$ (okraszony cytatami
zrozmowy) ukazywat si¢ tekst peten bledow rzeczowych i nieuzasadnionych twierdzen,
wyjetych wprost z internetowych encyklopedii. Oczywiscie i tu jest jakie$ §wiatetko w tunelu:
pozytywna rolg odgrywaja nadal specjalizujace si¢ w tematyce turystycznej Czasopisma
(zwlaszcza miesieczniki), jak zastuzony ,,Poznaj swiat”, cho¢ i one nie zawsze potrafig si¢
ustrzec od powierzchownosci czy uogo6lnien. Ich regularni czytelnicy w jaki$ sposdb sa chyba
wychowywani do turystyki kulturowej przynajmniej uwaznej, czyli aktywnej w dostrzeganiu
tego, co niekoniecznie podane na stole (czyli na przyktad w narracji standardowego
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ksigzkowego przewodnika) i w zadawaniu pytan opiekunom turystycznych wycieczek,
gospodarzom 1 napotkanym ludziom. Nie moge nie wspomnie¢ $wietnych reportazy
,publikowanych na przyklad w ,,Gazecie Wyborczej” przez liczna grupe prawdziwych
mistrzow, jak ongi$ Kapuscinski, a blizej naszych lat Jacek Hugo-Bader i Wojciech Jagielski
— te na pewno tysigcom ludzi odkrywaja zlozono$¢ kultur, problemy ludzi i warto$¢
podrozowania z otwartymi oczami. Do ilu jednak te teksty trafiaja, to juz inne pytanie.

Mysle, ze rol¢ mocno niedoceniong odgrywa radio, ktorego sam stanowczo zbyt rzadko
stucham (glownie w samochodzie). To tam mozna (niestety obok wspomnianych
trawelcelebrytow 1 ich jeszcze mniej ciekawych klonow) postuchaé autentycznych
pasjonatow, ludzi zyjacych przez lata w jakims$ kraju 1 wtopionych w tamtejsze srodowisko,
autoréow ciekawych ksigzek. Sam -uczestniczac w kilku radiowych audycjach, promujacych
kulturowe podroze po Polsce i ambitne zwiedzanie mojego miasta — Poznania, wiasnie
w radiu (w poznanskiej antenie ,,Radio Merkury”) spotkalem najlepiej przygotowanego do
wywiadu cztowieka medidw, niestety niedawno nagle zmarla redaktor Monike Szwajcer.
Tobyta mistrzyni rozmowy wartkiej, na prostym, dostgpnym wszystkim odbiorcom
poziomie, a jednocze$nie na tyle wykraczajacej poza powierzchowne standardy dzisiejszego
radia, wrecz doglebnej, ze umozliwiata w krotkim czasie odbiorcow zaciekawié, a takze
catkiem sporo nauczy¢. Mysle, ze poziom tego medium stoi 1 pada z takimi wtasnie ludzmi.
Pytanie tylko, czy wiecej ich don przychodzi, czy odchodzi...

Probujac podsumowaé moja przydtuga odpowiedz: media moga nadal wiele nauczyc,
moga nawet do dobrej, madrej turystyki wychowac. Niestety, robig to gldéwnie w niszach,
ktore trzeba w nich pracowicie wyszukiwac¢. Te nisze natomiast odnajduja gtéwnie ludzie juz
jako$ uwrazliwieni na pewne wartos$ci i jakosci, zatem niekoniecznie bedacy w najwigkszej
potrzebie ,,wychowania”. Natomiast ci, ktérych wychowywac¢ nalezy jak najpilniej lub jak
najintensywniej — nasi masowi turysci i kandydaci na nich — nie zadaja sobie trudu dotarcia
do takich przekazow, albo — jesli juz przypadkiem dotrg — ich tresciami i formami si¢ raczej
nudzg. Oni takze znajdg sobie odpowiedni do swoich zainteresowan przekaz. Ten ich jednak
raczej wiele nie nauczy, nie wychowa i nie ukierunkuje. Czy i jak mozna to zmienia¢- to
pytanie do specjalistow od mediow. My w popularyzatorskim wydaniu ,, Turystyki
Kulturowej” robimy co$ w tym kierunku - w nam dostepne;j skali.

Prof. dr hab. Andrzej Kowalczyk, UW Warszawa

W nawigzaniu do pytania polecam ksigzke dr hab. Marcina Gawryckiego, prof. UW,
pt. "Podglgdajgc Innego. Polscy trawelebryci w Ameryce Lacinskiej” (Wydawnictwo
Uniwersytetu Warszawskiego 2011), ktora jest poSwigcona analizie (w ujeciu antropologii
kulturowej) programom telewizyjnym M. Wojciechowskiej, W.  Cejrowskiego
I R. Maktowicza. Najlepiej Autor wypowiada si¢ o przekazie dawanym przez R. Maklowicza,
a najgorzej - o programach W. Cejrowskiego.

Ciekawa jest takze inna publikacja tego Autora - "W pogoni za wyobrazeniami. Proba
interpretacji  polskiej literatury podrdézniczej poswigconej Ameryce Lacinskiej"
(Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego 2010).

Ewa Malchrowicz-Mosko, AWF Poznan

Analizujac tresci przekazywane obecnie w mediach w Polsce mozna zauwazy¢,
ze jedne z nich propaguja uprawianie turystyki masowej, a inne — starajg si¢ propagowac
alternatywne formy turystyki. W pierwszej grupie znajduja si¢ takie propozycje jak na
przyktad wspomniane juz ,,Pamie¢tniki z wakacji”, w ktorym to programie zupetnie nie ma
mowy o jakiejkolwiek formie turystyki kulturowej. Do drugiej zaliczy¢ mozna natomiast na
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przyktad program ,,Pojechany likend”, ktory stara si¢ promowac turystyke aktywna w Polsce,
zwlaszcza jesienig 1 zimg, udowadniajac, ze w kraju moze nie by¢ wtedy ani szaro ani nudno.
Jesli chodzi o promowanie w mediach turystyki kulturowej to pojawiaja si¢ jedynie
propozycje zwigzane z niektorymi jej formami — i tu na pierwsze miejsce wysuwa si¢
turystyka kulinarna — w Polsce mamy obecnie dostgpne programy zaréwno polskojezyczne
(,Maktowicz w podrézy”, ,,Pascal — Polska od kuchni”, ,,Okrasa tamie przepisy”) jak
I obcojezyczne (,,Anthony Bourdain — No Reservations” czy ,,Jamie Oliver — Jamie’s Great
Italian Escape”). Pojawiaja si¢ rowniez propozycje dla odbiorcoéw o jeszcze bardziej
zawegzonych zainteresowaniach — ,,Wyprawy po przyprawy” czy ,, Winnym szlakiem”. Wielka
szkoda, ze w tak duzym stopniu nie sg tez promowane w mediach inne formy turystyki
kulturowej — jak stusznie zauwazono dzi$ na Forum, obecnie rola mediow w kreowaniu
zachowan turystycznych jest niewielka — ale jak wielka mogtaby by¢ w przysztosci! — gdyby
tylko zaczety sie pojawiac jakie$§ ambitne propozycje — odbiorcy-potencjalni turysci mogliby
si¢ dowiedzie¢, jak podrézowac swiadomie i odpowiedzialnie, i co robié¢, aby na przyktad nie
niszczy¢ zabytkow czy zakloca¢ lokalnej kultury. Jezeli natomiast chodzi o postawy m.in.
prowadzacych popularne programy podréznicze czy redaktorow naczelnych czolowych
polskich i $wiatowych pism o tematyce turystyczno-podrézniczej, to zach¢cam Panstwa
bardzo serdecznie do obejrzenia nastepujacego filmu:
www.youtube.com/watch?v=YnDY4LpF8as.

Agnieszka Matusiak, US Katowice/Cieszyn

Przekaz stacji telewizyjnych w zakresie objetym pytaniem czgsciowo komentuje
I analizuje w swojej ksigzce M. Gawrycki pt. "Podglgdajgc Innego. Polscy trawelebryci
W Ameryce tLacinskiej” (programy T. Halika i E. Dzikowskiej, M. Wojciechowskiej,
W. Cejrowskiego i R. Maklowicza). Autor pomija tam nurt niszowych programow telewizji
regionalnych, ktore - moim zdaniem - bywaja cickawsze i wnoszace wigcej w kontekscie
turystyki kulturowej niz te, pojawiajace si¢ w gldéwnym obiegu (np. niegdys$ program "Hop na
glob" w TV Silesia). Jezeli chodzi o radio, to moja uwage zwrocily audycje Tomasza
Michniewicza w "Trojce", ale programy o tematyce turystycznej pojawiajg si¢ roOwniez
w radiowej "Jedynce", a takze w stacjach komercyjnych (jak audycje Beaty Pawlikowskiej).
Zapewne te wyliczenia nie wyczerpuja tematu. Teksty o tematyce turystycznej pojawiajg si¢
w prasie codziennej (np. dodatek do "Gazety Wyborczej") i w czasopismach. Nieprzebrang
1los¢ opisow podrdzy zamieszczang np. w blogach czy na forach znajdziemy tez w Internecie.
Nie oznacza to jednak, ze skoro prasa, radio, telewizja, Internet proponuja wcale nie mata
ilo$¢ programéw, audycji, tekstow, to jest w czym wybieraé, jezeli chodzi o turystyke
kulturowa. Kiedy bowiem "oddzieli¢ ziarna od plew" okaze si¢, ze programy telewizyjne
maja niewiele wspdlnego z rzeczywistg turystyka kulturowa, jej promowaniem, z edukacja
mig¢dzykulturowa na wysokim poziomie, bo ogladalno$¢ 1 popularno$¢ nie idzie z tym
W parze. A zatem, pomimo pozornie duzych mozliwosci wyboru jezeli chodzi o promocje
turystyki kulturowej i edukacje turystyczna, w tym zakresie jest jeszcze bardzo duzo do
zrobienia.
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