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Streszczenie:

W niniejszym opracowaniu zostata podjeta tematyka waskiego dziatu turystyki
kulturowej, jakim jest turystyka festiwalowa. W pracy skupiono si¢ na opisaniu zjawiska
w odniesieniu do muzycznego OFF Festival w Katowicach. Do celow pracy nalezala ocena
funkcjonowania i opisanie mozliwosci rozwoju festiwalu OFF, a takze analiza zaangazowania
miasta Katowice w rozwdj oraz promocj¢ Mmiejscowych imprez festiwalowych.
Przeprowadzone zostaty badania ankietowe z mieszkancami Katowic oraz uczestnikami
wydarzenia, badajace ich odczucia i poglady na temat imprezy oraz ukazujace profil
przecigtnego uczestnika OFF Festival. Dokonano kompleksowego przegladu zrodet wtérnych
na badany temat. Ponadto sporzadzono analiz¢ SWOT ujawniajacg najbardziej optymalng
strategi¢ dalszego rozwoju wydarzenia. Uzyskane wyniki przedstawiajg wzrost jakosci,
znaczenia oraz popularnos$ci OFF Festival na arenie ogolnopolskie;.

Wprowadzenie

Wspotczesnie w Polsce z roku na rok wzrasta liczba festiwali muzycznych. Przyjezdzaja
artysci, dla ktorych jeszcze kilka lat temu kraj ten byt catkowicie nieznany jako organizator tras
koncertowych. Efektem jest coraz prezniej rozwijajace si¢ zjawisko turystyki festiwalowej.
Imprezy muzyczne odbywajace si¢ W Polsce nalezag do S$cistej czotowki najlepszych,
najpopularniejszych i najczgsciej nagradzanych festiwali w Europie i Stanowig powazng
konkurencje dla swoich zachodnich odpowiednikow. Ich atrakcyjnos¢ wynika m.in.
z relatywnie niskiej ceny w stosunku do oferowanej jakosci, wysokiego poziomu organizacji
oraz bogatego line-upu, czyli listy wystepujacych artystow.

Niniejsze opracowanie jest efektem zainteresowania tematem dynamicznie rozwijajace;j
si¢ turystyki festiwalowej w Polsce. Od kilku lat mozna zaobserwowac¢ stale wzrastajaca liczbg
eventow muzycznych z roznych kregéw gatunkowych. Najwigksza popularnoscia cieszg si¢
kilkudniowe festiwale organizowane latem, stanowigce cel wielu melomanéw, zaréwno
krajowych jak i zagranicznych. Polska stanowi wybitny przyktad bogactwa tego typu
wydarzen, a zarazem ich atrakcyjnosci. Wiele z tych imprez muzycznych zostato wyrdznionych
na arenie miedzynarodowej, zwlaszcza poprzez European Festival Awards. Sa to najwazniejsze
z punktu widzenia kontynentu nagrody majace na celu podsumowanie europejskiego sezonu
festiwalowego oraz uhonorowanie wyrozniajacych si¢ wydarzen, zespolow oraz
organizatoréw. Polscy zwycigzcy to m.in. gdynski Open’er Festival (dwukrotnie —w latach
2009 oraz 2010 w kategorii Najlepszy Duzy Festiwal), a takze realizowany w Katowicach
Tauron Nowa Muzyka (triumfator w kategorii Najlepszy Maty Festiwal w latach 2010, 2012
oraz 2014) oraz OFF Festiwal (Najlepszy Sredni Festiwal w roku 2011), bedacy przedmiotem
badan opracowania.
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Katowice jako oddzielna jednostka (nie jako czes$¢ sktadowa aglomeracji gornoslaskiej)
wybrane zostaly ze wzgledu na ich unikatowag polityke¢ wzgledem imprez festiwalowych
(zwlaszcza ich promocje) oraz starania i dzialania w celu zmiany wizerunku z miasta
kopalnianego na zaglebie festiwalowe. Poprzez analize¢ festiwalu OFF autorzy pragng tez
zwroci¢ uwage na interesujgce miejsce, jakim sg Katowice, w w ostatnich latach przezywajace
powazng transformacje wizerunkowg — z osrodka przemystowego na centrum kulturowe.
Powoli staje si¢ ono ,,zaglebiem festiwalowym” Polski — odbywa si¢ tam kilka godnych uwagi
I znaczacych festiwali, nie tylko muzycznych.

W ponizszej pracy autorzy zamierzali przyjrze¢ si¢ blizej katowickiemu festiwalowi
OFF, a przez to — posrednio — zjawisku turystyki festiwalowej, oraz poglebi¢ wiedz¢ na temat
jego funkcjonowania. Analizie zostato poddanych kilka aspektow, takich jak m.in. ocena
funkcjonowania festiwalu oraz okreslenie mozliwych kierunkéw jej rozwoju. W tym celu
zbadano opinie i poglady mieszkancow Katowic oraz uczestnikow festiwalu OFF na temat
imprezy, a takze okreslono profil przecigtnego bioracego udziat w imprezie. Dokonano rowniez
rozeznania, w jakim stopniu witadze Katowic zainteresowane sa tym rodzajem aktywnos$ci
kulturalnej oraz czy miejscowe festiwale stanowig wazny punkt w strategii promocji miasta.
Przeprowadzono réwniez analizg¢ SWOT przedstawiajacg stabe 1 mocne strony tego
wydarzenia, a takze wskazujaca na szanse i mozliwosci dalszego rozwoju OFF Festiwalu.

Dla porownania pewnych elementow decydujacych o0 jakosci festiwalu wykorzystano
pozycje Nowackiego [2014, ss. 115-131], dotyczaca oceny festiwalu Przystanek Woodstock,
oraz Kruczka [2014, ss.105-120], omawiajaca Festiwal Kultury Zydowskiej w Krakowie.
Autorzy pracy dokonali porownania cech wyrdzniajacych uczestnikow OFF Festival od
mitosnikéw dwoch innych polskich wydarzen muzycznych, mianowicie gdynskiego festiwalu
Open’er oraz odbywajacego si¢ obecnie w Kostrzynie nad Odrg Przystanku Woodstock.
Sylwetka osoby bioracej udziat w Open’erze zostala przedstawiona w pracy Piaseckiej
[2012, ss. 41-52], z kolei profil uczestnika Przystanku Woodstock opisano w pracy
magisterskiej J. Wrzos [2012, ss. 87-103].

Dodatkowym elementem badawczym wykorzystanym w niniejszej pracy byt przeglad
literatury, materiatow promocyjnych wydawanych przez Urzad Miasta Katowice
(w szczegodlnosei dotyczacych festiwali muzycznych) oraz analiza tresci stron internetowych,
ktore w odniesieniu do omawianego zagadnienia sa kluczowym, a czesto jedynym Zrodtem
informacji.

Definicja i miejsce festiwali muzycznych w kontekscie podziatow turystyki

Wedtug Kklasyfikacji zaproponowanej przez Getza [2008, ss. 403-428] festiwale naleza
do jednego z typow ,,zaplanowanych wydarzen”, jakimi sa ,,uroczystosci kulturalne”. Nie ma
jednoznacznej definicji festiwalu, poniewaz jest to zjawisko bardzo ztozone i trudne do
sprecyzowania. Powodem takiego stanu rzeczy wedlug Ratkowskiej [2010, ss. 26-46] jest fakt,
ze ,,stowo festiwal obecne w stownikach od wielu dziesigtek lat w swoim powszechnym
znaczeniu zaczyna zatracac znaczenie”. Oznacza to, ze czg¢sto naduzywa si¢ go 1 stosujew
odniesieniu do wydarzen, ktore de facto festiwalem nie sg. Wedtug definicji Stownika
Wyrazow Obcych PWN [1995, ss. 334] festiwal to ,,impreza artystyczna, czesto cykliczna
I polgczona z konkursem, prezentujgca utwory (wykonawcow) z réznych dziedzin sztuki”.
W zaleznosci od rodzaju festiwalu (np. muzyczny, filmowy, sztuki, teatralny), wyrdznia si¢
coraz bardziej sprecyzowane pojecia. Samo stowo festiwal pochodzi z jezyka tacinskiego
I 0znacza ,,wesoty, radosny”. Pierwszy czton tego wyrazu — fest — funkcjonuje obecnie w wielu
jezykach (np. niemiecki, dunski, angielski, norweski, szwedzki) i znaczy tyle, co ,,$wigto,
zabawa, uroczysto$¢”. Tym wlasnie jest festiwal dla jego uczestnikow — okazja do dobrej
zabawy, mozliwoscig uczestnictwa w czyms$ niezwyklym, czyms$, co stanowi ich pasje,
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a przede wszystkim jest okazja do zobaczenia artystow, ktorych si¢ podziwia. Festiwal odbywa
si¢ zazwyczaj cykliczne — coroczne — a wiec traktowane jest jako $wieto, na ktore uczestnicy
oczekuja z niecierpliwos$cig caty rok i w pewien sposob przygotowuja si¢ na nie. Posiada ono
bardzo dtugg historie, siegajaca juz starozytnosci, i Co istotne, obecne we wszystkich kregach
kulturowych; wowczas festiwale byly nierozerwalnie taczone z wydarzeniami religijnymi
[Ratkowska 2010, ss. 26-46]. Wspotczesnie sg to zorganizowane imprezy, powigzane ze sobg
pewnym nurtem gatunkowym, ktérych meritum sg wystepy muzyczne zaproszonych artystow;
tak jak wczesniej wspomniano czesto przybierajg one forme cykliczng, rzadziej jednorazowa.

Wedlug Armina Mikosa von Rohrscheidta [2008, ss. 31-72] turystyka festiwalowa
zaliczana jest najogo6lniej do turystyki kulturowej, definiowanej jako ,,(...) wszystkie grupowe
lub indywidualne wyprawy o charakterze turystycznym, w ktérych spotkanie uczestnikow
podrozy z obiektami, wydarzeniami i innymi walorami kultury wysokiej lub popularnej albo
powiekszenie ich wiedzy o organizowanym przez cztowieka swiecie otaczajgcym jest zasadniczg
czescig programu podrozy lub stanowi rozstrzygajgcy argument dla indywidualnej decyzji o jej
podjeciu lub wzieciu w niej udziatu.”. Dalszym jej podtypem jest turystyka kultury wysokiej,
do ktorej z kolei zalicza si¢ turystyke eventowq, ktorej spolszczona nazwa to turystka imprez
i wydarzen kulturalnych [Borzyszkowski 2011, ss. 63-75; Buczkowska 2008; Buczkowska
2009, ss. 91-118; Mikos von Rohrscheidt 2008, ss. 72; Ratkowska 2010, ss. 26-46 i in.]. W nigj
zawieraja si¢ eventy muzyczne, w tym interesujace badaczy festiwale; dzieli si¢ je gtownie,
ze wzgledu na gatunki prezentowanej muzyki, na festiwale muzyki alternatywnej, bluesowe,
choralne, muzyki country, elektronicznej, folkowe, jazzowe, operowe, poezji $piewanej, pop,
muzyki powaznej, reggae, muzyki religijnej, rockowej, szantowe, techno etc.
[Buczkowka 2009, ss. 91-118].

Za granicg temat festiwali muzycznych jest zdecydowanie czeSciej poruszany
w literaturze naukowej niz w Polsce. Fakt ten zwigzany jest z wcze$niejszym rozwojem tego
typu wydarzen oraz wigkszg $wiadomos$cig potencjatu turystyki muzycznej. Poczatek badan
nad festiwalami to przetom wiekéw XIX i XX, za$ I¢bsze analizy rozpoczely sie
w latach 80. XX wieku, kiedy narodzit si¢ kierunek badan o nazwie event studies ipojawity
sigpierwsze opracowania na ten temat [Cudny, Rouba 2012, ss. 593] gtéwnie w trzech nurtach:
badanie socjologiczne widzoéw festiwalu, analiza ekonomiczna tych imprez oraz zarzadzanie
nimi [Getz 2008, ss. 403-428]. W Polsce tych opracowan zdecydowanie brakuje i sa to
zazwyczaj pojedyncze artykuly [Konieczna 2014, ss. 6-18]. Godne uwagi sa wczesniej
wspomniane pozycje Nowackiego [2014, ss. 115-131] i Kruczka [2014, ss. 105-120].
Pierwszy z nich porusza problematyke festiwalu muzycznego jakim jest Przystanek
Woodstock. Badaniom poddano ocene jakosci produktu oraz weryfikacje modelu zalezno$ci
pomiedzy percepcja czynnikow jakosci, zadowoleniem a lojalnos$cia uczestnikow tej wielkiej
imprezy muzycznej. Z kolei Kruczek w interesujacy sposob opisuje Festiwal Kultury
Zydowskiej — z punktu widzenia uczestnika wydarzenia. Podobny obraz, jednak typowo
muzycznej imprezy jaka jest Open’er, prezentuje praca Piaseckiej [2012., ss. 41-52].

Katowice jako festiwalowa stolica Polski

Festiwalowa stolica Polski — tak w jednym z materiatéw promocyjnych, wydanych przez
Wydzial Promocji Urzedu Miasta Katowice, nazwano stolice Gornego Slaska. W ciagu calego
roku odbywa si¢ tam wiele roznego rodzaju festiwali oraz imprez cyklicznych. Wedtug danych
GUS [2012] wojewddztwo S$laskie znalazto si¢ na trzecim miejscu w Polsce
(po wojewodztwach mazowieckim i dolnos$laskim) pod wzgledem liczby zorganizowanych
imprez artystyczno-rozrywkowych (ponad 200). Wiele z nich ma miejsce wilasnie
w Katowicach; sg to nie tylko festiwale muzyczne, ale réwniez teatralne, filmowe,
folklorystyczne czy festiwale sztuki.
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Promocja miasta poprzez festiwale zwigzana jest z hastem ,,Katowice dla odmiany”, czyli
nowg Strategig Promocji Katowic, opracowang w latach 2010-2012 i oficjalnie przyjeta przez
Rade Miasta w styczniu 2013 roku, zwigzang z wielowymiarowa zmiang wizerunku
wspoétczesnych Katowic. W wyniku analiz przeprowadzanych nad budowaniem strategii,
wyloniono trzy gtéwne atuty miasta: metropolitalnos¢, dziedzictwo oraz alternatywnosc.
Oryginalno$¢ Katowic objawia si¢ m.in. poprzez rozmaite formy oferowanej rekreacji
I turystyki oraz odmienno$¢ W Sposobie organizacji i realizacji imprez rozrywkowych
i kulturalnych. Alternatywa, inaczej off, to obecnie bardzo modny i innowacyjny nurt,
aKatowice wpisujg si¢ W niego poprzez umiej¢tnos¢ taczenia ich dziedzictw historycznego
I kulturowego z nowoczesnos$cig | wspotczesng kulturg alternatywng. Celem dziatan Strategii
Promocji jest stworzenie z Katowic istotnego europejskiego osrodka alternatywnej kultury,
rozrywki oraz sztuki, miasta o nowatorskiej ofercie wydarzen kulturowych oraz centrum
imprez off-owych przyciaggajacych widzow z innych krajow europejskich [Lokalny Program
Rewitalizacji Miasta Katowice na lata 2007-2013%; Biuletyn Informacji Publicznej — Urzad
Miasta Katowice?].

Strategia promocji miasta poprzez festiwale prezentowana jest m.in. w wydawanych
przez Urzad Miasta Katowice oraz Wydziat Promocji licznych materiatach reklamowych,
w ktorych Katowice prezentowane sg jako polska stolica festiwali, czyli miejsce 0 najwigkszej
liczbie oraz sporej rdéznorodnosci imprez kulturalno-rozrywkowych. Réwniez na oficjalnej
stronie internetowej Urzedu Miasta festiwale figurujg jako jedna z pierwszych proponowanych
internautom zaktadek do wyboru [Urzad Miasta Katowice?].

Do najwazniejszych i najpopularniejszych pozamuzycznych festiwali katowickich
nalezg: Ogolnopolski Festiwal Sztuki Rezyserskiej INTERPRETACJE, Street Art Festival,
Miedzynarodowy Festiwal Filmowy Ars Independent oraz Ars Cameralis.

Unikatowy na skalg Polski Ogolnopolski Festiwal Sztuki Rezyserskiej
INTERPRETACJE, odbywajacy si¢ w Katowicach od 1998 roku, poswigcony jest rezyserii
teatralnej. Celem imprezy jest zapoznanie katowickiej publiczno$ci z najciekawszymi
spektaklami danego sezonu oraz promocja tworczosci mtodych polskich rezyserow teatralnych
[Ogolnopolski Festiwal Sztuki Rezyserskiej Interpretacje?].

Z kolei Street Art Festival to kilkunastodniowa impreza odbywajaca si¢ od 2011 roku na
ulicach Katowic, poswiecona tzw. sztuce ulicy, do ktorej zaliczaja si¢ rozne formy artystyczne
prezentowane przez niezaleznych artystow w przestrzeni miejskiej np. graffiti [Sikorski 2012].
Organizatorem imprezy jest Instytucja Kultury Katowice — Miasto Ogrodow. Na ich
zaproszenie do stolicy Gérnego Slaska zjezdzaja najwybitniejsi $wiatowi artysci z dziedziny
street artu. Imprezie towarzysza liczne niekonwencjonalne warsztaty, koncerty, wystawy oraz
projekcije filmowe [Street Art Festival®; Instytucja Kultury Katowice — Miasto Ogrodow®].

Kolejng impreza tego typu jest Miedzynarodowy Festiwal Filmowy Ars Independent
odbywajacy si¢ od 2011 roku, a przeznaczony dla mtodych, debiutujacych w branzy filmowej
artystow z catego $wiata, ktorych tworczos¢ na charakter niekomercyjny. Impreza ma za
zadanie przyblizy¢ publicznosci kino niezalezne, oryginalne oraz ambitne W czasie trwania
festiwalu odbywaja si¢ liczne pokazy filmowe, przeglady tematyczne, wystawy oraz forum
branzowe [Ars Independent Festival’].

Natomiast Festiwal Ars Cameralis prezentuje najciekawsze i najpopularniejsze zjawiska
ze sfery kultury, zarowno z dziedziny sztuki, literatury, teatru, jak i muzyki; jego pierwsza
edycja odbyta si¢ w roku 1992. Festiwal odbywa si¢ co roku w listopadzie, w Katowicach

! https://bip.um.katowice.pl/dokumenty/2007/11/21/5-17-324-07-z.pdf (dostep dnia 11.01.2015).

2 https://bip.um.katowice.pl/dokumenty/2013/2/7/1360233710.pdf (dostep dnia 7.01.2015).

3 Urzad Miasta Katowice- Katowice dla odmiany, http://www.katowice.eu/ (dostep dnia 24.11.2014).
4 http://festiwal-interpretacje.pl/ (dostep dnia 11.10.2014).

5 http://katowicestreetartfestival.pl/ (dostep dnia 22.12.2014).

® http://miasto-ogrodow.eu/ (dostep dnia 14.01.2015).

7 http://arsindependent.pl/pl/o-nas/idea/, Ars Independent — O festiwalu (dostep dnia 29.03.2014r.)
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I miastach sasiednich, zas jgo program obejmuje liczne koncerty z réznych gatunkow
muzycznych, spektakle, wystawy, warsztaty literackie, przeglady filmowe etc. [Ars Cameralis
Festiwal®].

No czoto katowickich festiwali wysuwaja si¢ jednak festiwale muzyczne, ktore przynosza
miastu najwickszy rozglos oraz przyciagaja najwicksza liczbe uczestnikow. To glownie dzigki
nim Katowice moga uchodzi¢ za festiwalowa stolice Polski.

Do najwazniejszych imprez muzycznych, zaréwno w aspekcie lokalnym, krajowym jak
I miedzynarodowym, nalezg te prezentujace caty wachlarz gatunkéw muzycznych, od jazzu,
przez alternatywe po muzyke techno. Do najpopularniejszych katowickich festiwali
muzycznych naleza: OFF Festival, Tauron Nowa Muzyka, Rawa Blues Festival, Mayday oraz
Silesian Jazz Festival.

Tauron Nowa Muzyka oraz OFF Festiwal to znane i doceniane na arenie
mi¢dzynarodowej festiwale, ktore byty laureatami prestizowych nagrod przyznawanych przez
European Festival Awards wyrozniajacych W poszczegolnych kategoriach najlepsze
europejskie imprezy muzyczne. Ten pierwszy z nich jest laureatem w kategorii Best Small
Festival — Najlepszy Maty Festiwal w Europie. Otrzymat ja juz trzykrotnie w latach: 2010, 2012
oraz 2014, nominacje dostat rowniez W roku 2013 [European Festival Awards®]. Jest to
niewielki festiwal muzyki elektronicznej, powstaly w 2006 roku, w celu — jak podaja sami
organizatorzy — ,,ozywienia Katowic”’; odbywa si¢ on zazwyczaj w drugiej potowie Sierpnia,
za$ od roku 2009 oficjalnym jego patronem jest Tauron Polska Energia — stad taka wtasnie
nazwa imprezy. Ideg wydarzenia jest zaprezentowanie polskiej publicznosci najciekawszych
nurtéw I artystow wspotczesnych kompozycji z pogranicza elektroniki, muzyki tanecznej oraz
jazzu, ktore rzadko przebijaja si¢ do krajowych mediéw. Wyrdznikiem festiwalu jest rowniez
tworzenie niesamowitego tta i oprawy dla eventow muzycznych, poprzez oryginalne
umiejscowienie imprezy w postindustrialnym otoczeniu, nadajacym wydarzeniu specyficzny,
niesamowity klimat [Tauron Nowa Muzyka'?].

Rawa Blues Festival rowniez moze pochwali¢ si¢ sukcesem na arenie migdzynarodowej
— W roku 2012 otrzymal on nagrode ,,Keeping The Blues Alive” w kategorii festiwal
mig¢dzynarodowy. To prestizowe wyrdznienie zostalo przyznane przez najwigksze na swiecie
stowarzyszenie bluesowe — The Blues Foundation. Wyrézniono w ten sposob spory wptyw
festiwalu na upowszechnianie muzyki bluesowej. Impreza ta nalezy do jednych z najstarszych
odbywajacych sie festiwali w Polscei niewatpliwie jest najwigkszym w kraju festiwalem
muzyki bluesowej, zas jego nazwa pochodzi od rzeki Rawy, przeptywajacej przez Katowice.
Historia festiwalu sigga roku 1981 — wtedy, przez pierwsza dekadg, byta to impreza
jednodniowa, a koncerty odbywaty sie w réznych klubach aglomeracji gornoslaskie;j.
Ze wzgledu na trudng sytuacje polityczng w Polsce w latach 80. XX wieku liczba wykonawcow
oraz publicznos¢ festiwalowa byty niewielkie. Jednak od poczatku lat 90. XX wieku festiwal
zyskal charakter oraz rozmach miedzynarodowy. Od tego czasu w jego ramach wystgpita
plejada polskich i swiatowych gwiazd bluesa, laureatow takich nagrod jak Grammy czy Blues
Music Award. Wspotczesnie jest on uwazany za najwiekszy na swiecie festiwal in-door, czyli
w wolnym ttumaczeniu ,,pod dachem”[Rawa Blues Festiwal'!].

Z kolei Mayday, cykliczna impreza muzyczna odbywajaca si¢ w katowickim Spodku od
2000 roku, jest jednym z najwigkszych w Europie festiwali elektronicznych z nurtu muzyki
tanecznej, rave oraz techno. Biorg w nimudziat czotowi DJ-e z catego $wiata, a sama impreza

8 http://arscameralisfestiwal.pl/, Oficjalna strona festiwalu Ars Cameralis (dostep dnia 29.03.2014r.)

® http://eu.festivalawards.com/, European Festival Awards (dostep dnia 15.03.2014)

10 http://www. festiwalnowamuzyka.pl/, Tauron Nowa Muzyka (dostep dnia 30.03.2014)

1 https://www.rawablues.com/pl/o-festiwalu/, Rawa Blues Festival — O festiwalu (dostep dnia 30.03.2014).
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taczy w sobie elementy muzyczne oraz audiowizualne [Mayday'?; Portal Spotecznosci
Klubowej®].

Kolejnym przyktadem jest Silesian Jazz Festival — jeden z najwigkszych w Polsce
festiwali muzyki jazzowej; pierwsza edycja odbyta siec w 2006 roku pod nazwa Slaski Festiwal
Jazzowy. Impreza powstata z inicjatywy profesora Jerzego Jarosika — kompozytora,
instrumentalisty, absolwenta oraz wykladowcy katowickiej Akademii Muzycznej
[Teatr Rozrywkil*]. Koncerty festiwalowe odbywaja sie w salach Centrum Kultury Katowice
oraz Akademii Muzycznej. Wszystkim edycjom przyswieca inicjatywa edukacji jazzowej,
dlatego wystgpom muzycznym towarzysza rowniez Spotkania z wirtuozami oraz warsztaty
jazzowe dla zainteresowanych. Podczas festiwalu odbywaja si¢ takze spotkania
z przedstawicielami innych osrodkow jazzowych z Europy, w ramach integracji oraz wymiany
doswiadczen [Sielesian Jazz Festival®].

OFF Festival

OFF Festiwal to festiwal muzyki alternatywnej, ktérego pomystodawca i organizatorem
jest Artur Rojek, byty lider popularnego zespotu rockowego Myslovitz. Prezentuje on muzyke
alternatywng, mniej znang, trudniejsza w odbiorze i nietuzinkows, promuje artystow
niszowych, z ktorych tworczoscia rzadko mozna si¢ spotka¢ w mediach czy na podobnego
rodzaju muzycznych festiwalach. Pierwsza edycja odbyta si¢ w rodzinnym miescie inicjatora —
Mystowicach —w sierpniu 2006 roku; miasto byto organizatorem imprezy jeszcze przez kilka
nastepnych lat. W roku 2010 festiwal przeniost si¢ do Katowic, do Doliny Trzech Stawow
i od tego momentu odbywa si¢ rokrocznie w pierwszy weekend sierpnia. Impreza trwa trzy dni,
w czasie ktorych kilkudziesigciu wykonawcow wystepuje przed publicznoscig na czterech
muzycznych scenach. Festiwalowa widownia imprezy oscyluje zazwyczaj koto Kkilkunastu
tysiecy osob [Urzad Miasta Katowice®®].

Wydarzeniom muzycznym na festiwalu OFF towarzysza takze atrakcje pozamuzyczne;
zalicza si¢ do nich m.in. Kawiarnia Literacka, czyli miejsce spotkan uczestnikéw z literatura
oraz ze znanymi osobistosciami z jej kregu. Teren festiwalu OFF jest takze miejscem
prezentacji sztuk wizualnych — w roku 2013 swoja wystawe zaprezentowato Muzeum Sztuki
Wspotczesnej z Krakowa MOCAK. Codziennie odbywaty si¢ rowniez nocne pokazy filmowe,
wys$wietlane tuz po zamknieciu Sceny Lesnej, czyli ok. 2.40 w nocy [Polskie Radio!’; Program
OFF Festiwal 2013].

OFF Festival to uznana marka na europejskim rynku wydarzen muzycznych.
Jest laureatem prestizowych nagrod przyznawanych przez European Festival Awards,
w ktorego gronie decyzyjnym znajduja si¢ zaréwno fani muzyki i publicznos¢ festiwalowa,
jak i branzowe jury sktadajace si¢ m.in. z muzycznych dziennikarzy i menadzer6w oraz innych
0sob pracujgcych przy organizacji imprez festiwalowych. Festiwal OFF zwycigzyt w kategorii
Najlepszy Festiwal Sredniej Wielkosci (Best Medium Festival) za rok 2011; nominowano go
do tej nagrody takze w latach 2012 oraz 2013. W zwycieskim roku 2011 OFF Festival byt takze
desygnowany w kategorii Best European Festival Line-Up, czyli Najlepszy Festiwalowy
Program.

12 http://info.mayday.pl/, Mayday (dostep dnia 30.03.2014).

13 http://www.fth.pl/, Portal Spotecznosci Klubowej (dostep dnia 21.12.2014).

1 http://www.teatr-rozrywki.pl/new/workers.4, Teatr Rozrywki — Zyciorys Jerzego Jarosika (dostep dnia
30.04.2014).

15 http:/fwww.sfj.com.pl/, Silesian Jazz Festival — O festiwalu (dostep dnia 30.03.2014).

16 http://www.katowice.eu/miasto/co-gdzie-kiedy/festiwale, Katowice — dla odmiany (dostep dnia 11.01.2015).

7 http://www.polskieradio.pl/9/202/Artykul /889062, Nocne-kino-na-OFF-Festival, Polskie Radio — Nocne kino na
festiwalu OFF (dostep dnia 15.03.2014).
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Omawiany festiwal zostal tez wyrdzniony przez znany i ceniony internetowy portal
muzyczny Pitchfork; dwukrotnie (w latach 2012 i 2013) umiescit on OFF Festiwal wsrod
20 najwazniejszych letnich festiwali §wiata [Pitchfork!®; Nasze Katowice®]. Z kolei w roku
2014 amerykanski magazyn Time =zakwalifikowat OFF Festiwal do listy czternastu
muzycznych imprez wartych zobaczenia, nazywajac go ,festiwalem muzycznym dla
prawdziwych fanow muzyki” [Time?°].

OFF Festival w opinii mieszkancow

Badanie ankietowe wsrod mieszkancoéw Katowic miato na celu poznanie opinii na temat
OFF Festivalu. Przebadana proba objeta w sumie 90 osob. Wsrod 63 kobiet | 27 mgzczyzn
przewazaly osoby w przedziale wiekowym 18-25 i 26-40 (1gcznic 88% badanych
respondentéw). Znaczna ich czg¢é¢ to mieszkancy dzielnic srodmiejskich Katowic (47%).

Wyniki badan ankietowych jednoznacznie wskazuja, ze OFF Festival jest znany wsrod
katowiczan (94% odpowiedzi); pozostata ich czgs¢ nigdy nie styszata 0 organizowaniu takiej
imprezy w swoim miescie. Ocenie poddano wizerunek festiwalu OFF, jako duzej imprezy
muzycznej. W odpowiedziach zdecydowanie dominowaty noty pozytywne (w sumie ponad
80% odpowiedzi) — prawie 30% badanych ocenito charakter Festiwalu jako bardzo pozytywny,
co jest niezwykle dobrym wynikiem. Negatywnie wypowiedziato si¢ 10% ankietowanych,
natomiast neutralne podejscie okreslito 9% badanych. Ponadto istotng uwaga jest fakt, ze az
83% mieszkancow Katowic uznaje OFF Festival za wazne katowickie wydarzenie. Negatywnie
wypowiedziato si¢ na ten temat jedynie 8% badanych. Jak wida¢ po opiniach, festiwal OFF jest
uwazany za bardzo istotny punkt na mapie kulturalnej Katowic.

Promocja miasta i regionu jest jednym z narzedzi polityki lokalnych wtadz, zas wedlug
mieszkancow Katowic OFF Festival stanowi dobrg tego rodzaju dziatan przyktad (86%);
zaledwie 6% z nich jest zdania, ze omawiana impreza nie przysparza miastu stawy, a8% osob
nie miato zdania na ten temat. Po wypowiedziach respondentéw mozna jasno stwierdzic,
ze nastawienie mieszkancow stolicy Gornego Slaska do OFF Festival jest bardzo dobre.
Uwazajg oni, ze jest istotnym wydarzeniem kulturalnym oraz dobrym narze¢dziem promocji
samych Katowic.

Wiele polskich miast posiada wyjatkowe obiekty, ktore wiekszos¢ mieszkanncow Kraju
jest w stanie skojarzy¢ z danym miastem. Jednym z charakterystycznych symboli Katowic jest
Spodek — miejsce koncertow, konferencji, wystaw i imprez sportowych. Autorzy badan
nawigzujac do tematu roli i znaczenia miejsc oraz wydarzen w funkcjonowaniu Katowic jako
jednostki miejskiej, zapytali mieszkancow stolicy Gornego Slaska czy festiwal OFF mozna
nazwa¢ symbolem miasta. Tylko 23% ankietowanych zgodzito si¢ z tym sformutowaniem —
wigkszo$¢, bo az 55%, nie byta przychylna tej opinii; spora grupe stanowily takze osoby
niezdecydowane (22%). To pytanie pokazuje, ze mimo iz katowiczanie sa przychyini
Festiwalowi, to jednak obecnie nie widza w OFF Festivalu potencjatu, ktory pozwolitby mu
dotaczy¢ do dotychczasowych symboli miasta.

Dla wyjasnienia problemu dotyczacego symboliki miasta warto przytoczy¢ fakt,
iz w 2013 roku portal Katowice — Nasze Miasto przeprowadzit plebiscyt na wizytowke stolicy
Gornego Slaska; nominacji dokonywat zaréwno portal, jak i sami internauci. W ostatecznym
glosowaniu festiwal OFF zajat 21 miejsce, a w pierwszej piatce znajdowaty si¢ takie symbole
jak: Klub pitkarski GKS Katowice, Nikiszowiec, Spodek, Giszowiec oraz Katowicka Moderna.

18 http://pitchfork.com/features/articles/9108-the-pitchfork-guide-to-summer-festivals/, Pitchfork — Przewodnik
po letnich festiwalach 2013 roku (dostep dnia 15.03.2014).

19 To nie tylko muzyka, Nasze Katowice nr 8 (58) 2013, s. 3.

20 http://time.com/52061/best-music-festivals-2014/, TIME — 14 festiwali wartych zobaczenia w 2014 roku (dostep
dnia 19.04.2014).

12



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 472015 (kwiecier 2015)

Na wyzszych pozycjach od omawianego wydarzenia plasowaly si¢ inne imprezy: muzyczna
Rawa Blues oraz artystyczny Ars Cameralis — obie ze stazami odpowiednio 25 i 14 lat, czyli
dhuizszymi od festiwalu OFF [Katowice Nasze Miasto?!,2]. Wynik ten wskazuje, iz OFF
Festival jest najbardziej znanym i najlepiej ocenianym wizerunkowo eventem sposrod wielu
mtodych wspotczesnych katowickich imprez festiwalowych, nie tylko muzycznych. Rodzi to
nadziej¢ 1 szans¢ na przyszly staly wzrost pozycji oraz budowanie jego pozytywnego
wizerunku, nie tylko wéréd samych mieszkancow Katowic.

OFF Festival w opinii uczestnikow

Dla potrzeb opracowania przeprowadzono badania ankietowe z 234 uczestnikami OFF
Festiwalu w 2013 roku; ich charakterystyka spoteczno-ekonomiczna zostata przedstawiona
w kolejnej czesci artykutu pt. Profil uczestnika.

Z badan wynika, ze znaczna wigkszo$¢ badanych to osoby, ktére juz wczesniej
uczestniczyly w festiwalu OFF (87%) — jedynie 13% respondentow brato udzial w tym
wydarzeniu po raz pierwszy. Wynik wskazuje jednoznacznie, ze OFF posiada wierna, statg
publiczno$¢, ktorg rokrocznie przyciagaja atrakcje oferowane przez jego organizatorow.

W kolejnym punkcie zapytano uczestnikow 0 to, Czy zamierzaja W przysztosci ponownie
wzig¢ udziat w OFF Festival — prawie 90% osob wyrazito che¢ powtornego przyjazdu. Warto
przy tej okazji spojrze¢ na wyzej przytoczone wyniki poréwnujac obie wartosci mozna doj$é
do wniosku, ze pewna czgs¢ nowych fanow festiwalu, wskutek swoich doswiadczen
z omawianej edycji, ma zamiar ponownie pojawi¢ Si¢ na owym wydarzeniu. Jedynie 1%
badanych, a wigc nikta cz¢$¢ ankietowanych, nie ma zamiaru powrdcic, natomiast 9% to osoby
niezdecydowane. Takie wyniki daja pewnos¢ organizatorom, ze swoja aktywnos$cig zapewniaja
sobie grono oddanych uczestnikow.

Uczestnicy OFF Festival, podobnie jak mieszkancy Katowic, ocenili wizerunek
festiwalu, co jest istotne, gdyz pozwala spojrze¢ na t¢ impreze ,,od wewnatrz”. U uczestnikow
analizowanego wydarzenia muzycznego z duza przewaga na pierwsze miejsce wysuwaja si¢
opinie bardzo pozytywne (67%), a przychylnych wypowiedzi jest w sumieaz 98%. Zaledwie
2% badanych osob ma na temat imprezy negatywne zdanie lub w ogole go nie posiada. Zatem
mozna stwierdzi¢ z calg pewnoscia, ze festiwal OFF wychodzi naprzeciw oczekiwaniom
koncertowej widowni i cieszy si¢ wsrod niej bardzo dobra opinig.

Kolejne pytania sprawdzaty zalezno$¢ miedzy udziatem w festiwalu OFF a aktywnoscia
turystyczng uczestnikow w Katowicach. Sprawdzano, czy podczas pobytu na festiwalu
ankietowany w ogole stara si¢ pozna¢ walory turystyczne miasta organizujacego. Szala
odpowiedzi nieznacznie przechyla si¢ na niekorzys$¢ aktywnosci turystycznej. Prawie 52%
opiniodawcow nie wykazuje checi skorzystania z okazji poznania stolicy Gérnego Slaska.
Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze prawie potowe osob, ktore udzielity negatywnej odpowiedzi,
stanowig mieszkancy wojewodztwa Slaskiego, a czesto samych Katowic. Sg to zatem osoby
raczej dobrze znajace charakter i ciekawe miejsca Katowic.

W badaniach ankietowych zapytano réwniez czy respondent zdecydowalby sie na
odwiedzenie Katowic bez uczestnictwa w analizowanej imprezie. Pytanie jednocze$nie dawato
odpowiedz na kilka zagadnien, m.in. czy miasto — organizator jest atrakcyjne turystycznie dla
uczestnikow na tyle, aby rozwazy¢ wizyte lub powrdt do niego w okresie poza festiwalem, lub

21 http://katowice.naszemiasto.pl/artykul/galeria/wizytowka-katowic-to-spodek-gks-amoze-nikisz-albo-
off,1934556,t,id.html, Katowice nasze miasto.pl — Glosowanie na wizytdwke miasta Katowice (dostep dnia
7.06.2014).

22 http://katowice.naszemiasto.pl/plebiscyt/wyniki/wybieramy-wizytowke-
katowic,375,t,id.html#575f2b1dalac2633,1,3,5 Katowice nasze miasto.pl — Wyniki gtosowania na wizytowke
miasta Katowice (dostep dnia 7.06.2014).
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czy np. dla ankietowanych Katowice oznaczaja wylacznie badany festiwal i ,,zamykaja” si¢ na
jego terenie, czy moze oferujg rowniez inne atuty, ktore sg w stanie zainteresowac i przyciggnac
opiniodawcow. Z analiz wynika, ze Katowice chetnie odwiedzitoby 38% ankietowanych nawet
gdyby przyjazd nie byt zwigzany z ich uczestnictwem w festiwalu OFF. Nieco mniej os6b, bo
36%, nie zdecydowatoby si¢ na wizyte w miescie bez uczestnictwa w OFF Festival. Sporg
czes$¢, bo prawie 26% respondentdow, stanowilty 0soby niezdecydowane, czyli zapewne takie
jednostki, ktore nigdy nie zastanawiaty si¢ nad nadmienionym zagadnieniem lub nie sa
zainteresowane poznawaniem miasta.

Istotnym elementem z punktu widzenia organizacji imprezy muzycznej jest okreslenie
jego stabych i mocnych stron. Uczestnicy w otwartej formie pytania opisali charakter OFF
Festival. Wyniki sa bardzo zr6znicowane, jednak odpowiedzi mozna podzieli¢ na pewne spojne
grupy. Najczesciej pojawiat sig¢ wsrod uczestnikow poglad, ze omawiana impreza jest
najlepszym festiwalem, w jakim mieli oni okazj¢ uczestniczy¢ — nie maja zadnych uwag i sadza,
ze spelnia on wszelkie ich oczekiwania; stawiajg oni OFF jako przyktad idealnego letniego
festiwalu muzycznego.

Jednak obok wielu tych pozytywnych opinii pojawiaja si¢ rozmaite, zazwyczaj drobne,
uwagi dotyczace organizacji imprezy. Przede wszystkim zdaniem wielu osob imprezie OFF
brakuje darmowych srodkéw transportu na teren festiwalu, co wigcej — pojawiaja sigtrudnosci
ze wzgledu na zbyt matg liczbg potaczen autobusowych w okolice terenu imprezy; problemem
jest takze jego spore oddalenie od najblizszego przystanku.. Za przyktad wzorowej organizacji
dojazdu ankietowani cz¢sto podaja Gdynig i festiwal Open’er —w tym przypadku wtadze miasta
I organizatorzy imprezy wspolnie oferuja jej uczestnikom darmowe autobusy, kursujace
wahadlowo bez przerwy z centrum na teren festiwalu.

Kolejne czesto pojawiajace si¢ komentarze dotyczyty strefy gastronomicznej. Gtownie
zwracano uwage na bardzo wysokie ceny zywnosci i napojéw W poroéwnaniu z innymi tego
typu imprezami. Wyrazano takze swoje niezadowolenie z braku mozliwosci kupna
najprostszych i najpopularniejszych marek napojéow, w zamian otrzymujac jedynie opcje¢
zakupu drozszych substytutow. Wsrdd respondentow pojawialy si¢ opinie, ze W ten sposob
organizatorzy rekompensujag sobie niskie ceny biletow wstepu. Na pewno dobrym
rozwigzaniem byloby rozprowadzanie darmowej wody pitnej wsrod uczestnikow, zwlaszcza
podczas panujacych upatéow, gdyz nie mozna samemu jej, a kupno byto utrudnione.
Problemembyty takze ogromne kolejki w strefie gastronomicznej, spowodowane m.in. mata
liczbg stoisk oraz duzg liczba zainteresowanych nimi osob. Kwestie, na ktore opiniodawcy
zwracali rowniez uwage, to m.in. wspomniany zakaz wnoszenia wiasnych napojow
| pozywienia na teren festiwalu oraz problemy z warunkami panujacymi na polu namiotowym
(np. zbyt mata liczba urzadzen sanitarnych, spore kolejki do nich itp.). Sa to jednak zagadnienia
dotykajace wigkszosci tego typu wydarzen, przez co raczej nie ma szansy na zmiang takiego
stanu rzeczy na festiwalu OFF. Cze$¢ osob zyczytaby sobie mocniejszego zaangazowania
i wigkszej liczby inicjatyw dotyczacych festiwalu OFF ze strony miasta. Pojawity si¢ takze
pojedyncze opinie jakoby lepiej radzity sobie z przygotowaniem omawianej imprezy
Mystowice, czyli pierwotne miasto — organizator festiwalu. Jako powod takiego stanowiska
podano m.in. poglad, ze mystowickie edycje odznaczaly si¢ lepsza logistyka, byty mniej
skomercjalizowane oraz oferowano wowczas wigcej atrakcji  pozamuzycznych
dla publicznosci.

Z atrakcji pozamuzycznych, jakie mozna by wprowadzi¢ na Festiwal OFF ankietowani
wymieniali np. tzw. strefe fashion, czyli miejsce, gdzie swoje projekty prezentowaliby
utalentowani projektanci oraz gdzie uczestnicy mieliby okazj¢ zapozna¢ si¢ z najnowszymi
trendami w $wiecie mody. Kolejnym, czgsto wymienianym pomystem, byto wprowadzenie
sztuki na festiwalu. Elementy obecne dotychczas na imprezie i cieszace si¢ zainteresowaniem
to np. Kawiarnia Literacka, lub — jak w 2013 roku — wystawa prac malarskich z kolekcji
Muzeum Sztuki Wspoétczesnej MOCAK w Krakowie. Przytoczone powyzej aktywnos$ci
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sg coraz popularniejsze i powszechniejsze na najwazniejszych muzycznych festiwalach.
Wedtug respondentéow obie formuty idealnie pasowalyby do alternatywnego charakteru
imprezy i pozwolityby na promowanie nie tylko niszowej muzyki, ale tez innych form kultury.

Pozostate wymieniane pomysty na udoskonalenie festiwalu to: stworzenie stref
wypoczynku dla uczestnikow, poszerzenie terenu imprezy w celu wigkszego oddalenia od
siebie scen, a poprzez to poprawa akustyki (trudne do wykonania ze wzgledu na ograniczony
obszar Doliny Trzech Stawow) oraz zapraszanie bardziej znanych wykonawcow, co jednak
nieco ktoci sie z gtowng ideg organizatora, ktory za wiodacy cel obrat wspieranie muzyki
alternatywnej i mniej popularnej.

Profil uczestnika Festiwalu OFF

Jednym z celow podjetych analiz byto przedstawienie profilu osoby uczestniczacej
w festiwalu OFF. W badaniu ankietowym wzi¢ty udziat 234 osoby, z czegowiekszo$¢
stanowity kobiety (54%). Struktura wieku uczestnikow wskazuje, iz 68% publicznosci to 0soby
miode, liczace od 18 do 25 lat, wiek 28% badanych zawiera si¢ w przedziale 26-40 lat; jedynie
2% melomanéw to 0soby ponizej 18 roku zycia. Najliczniejszg grupg stanowily 0soby
z wyksztatceniem wyzszym (70%), z kolei odsetek osob ze $rednim jego poziomem wyniost
27%.

Jesli chodzi o pochodzenie ankietowanych to zdecydowang ich wigkszo$¢ stanowity
0soby z miast duzych, powyzej 500 tys. mieszkancow (33%) — taka struktura odpowiedzi moze
wynika¢ z faktu, iz festiwal OFF jest renomowanym wydarzeniem muzycznym, ktory
przyciaga zainteresowanych z duzych osrodkéw kulturalnych, jak Warszawa, Krakow, Poznan
czy Lodz. Analizujac pochodzenie uczestnikow nalezy wskaza¢ 25-procentowy udziat
mieszkancow wojewodztwa $laskiego w wydarzeniu, jakim jest OFF Festival. Ponadto
publiczno$¢ przyjechata z takich wojewodztw jak: mazowieckie (16%), matopolskie (13%),
wielkopolskie (10%) oraz pomorskie (9%); jedynie 10% badanych pochodzita z obszarow
wiejskich.

Ryc. 1. Glowne motywy uczestnictwa w festiwalu OFF

Inny powdd, jaki?

Chec zwiedzenia miasta organizujacego...
Chec zawarcia nowych znajomosci
Chec przezycia przygody

Chec opuszczenia domu i zmiana otoczenia

Chec spedzenia czasu ze znajomymi

Chec¢ dobrej zabawy

Chec zobacznia na zywo ulubionych...

Chec poznania nowych wykonawcow

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zrédlo: opracowanie wlasne
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Glownym motywem przyjazdu uczestnikow Festiwalu jest che¢ poznania nowych
wykonawcow (85%). Fakt, ze sg to najpopularniejsze odpowiedzi, odzwierciedla gtowng idee
festiwalu, czyli promowanie muzyki alternatywnej, mato znanej i czgsto niedocenianej. Ludzie
przyjezdzaja na festiwal OFF, aby poszerza¢ swoje horyzonty muzyczne, chcg wsrod
wystepujacych artystow odnalez¢é przyszitych idoli, a w muzyce alternatywnej szukaja
odskoczni od otaczajacej ich muzyki popularnej rozpowszechnianej przez komercyjne media.

Glowng ide¢ OFF Festival stanowi niszowos¢ prezentowanych wykonawcow i podejscie
do tematu. Zamiast oferowa¢ fanom cos, z czym sg juz obeznani, proponuje si¢ odmienno$é
I alternatywno$¢. Zatem Spora popularnoscig cieszyty si¢ rowniez dwa kolejne wskazania: checi
dobrej zabawy (67%) oraz spedzenia czasu ze znajomymi (56%). Mtodzi ludzie, procz
mozliwosci ogladania koncertow ,,na zywo”, wykorzystuja fakt istnienia takiej imprezy jako
sposob spedzenia wakacji z przyjaciotmi. Rzadziej zaznaczane przez respondentow mozliwos$ci
tocheci: opuszczenia domu — zmiana otoczenia, przezycia przygody i zawarcia nowych
znajomosci. Mato pozytywne dla rozwoju funkcji turystycznych jest ostatnie miejsce
odpowiedzi dotyczacej zwiedzenia miasta organizujacego festiwal — mimo ze w poprzednich
pytaniach sporo osob zadeklarowato wole poznania walorow turystycznych Katowic. Ponadto
wymienianymi motywami przyjazdu do miasta — organizatora sa: klimat i atmosfera
wydarzenia, sympatia do Katowic, odpoczynek oraz osoba Artura Rojka, czyli pomystodawcy,
tworcy i organizatora Festiwalu, a wczesniej lidera popularnego zespotu rockowego Myslovitz.

Najwazniejszym zrodtem wiedzy o badanej imprezie okazaly si¢ portale muzyczne oraz
spoteczno$ciowe (49%) — ankietowani uznali je za najbogatsze i najrzetelniejsze. Na wysokiej
— drugiej — pozycji znalezli si¢ znajomi oraz rodzina (45%), gdyz to wtasnie 0 ich opinie
i rekomendacje majg ogromny wptyw na samg decyzje uczestnictwa w omawianym wydarzeniu
muzycznym. Trzecig najczesciej zaznaczang opcjg byto radio (26%), zaskolejn warianty to:
billboardy i plakaty (15%), strona internetowa artysty bioragcego udziat w festiwalu (14%) oraz
fora internetowe (10%). Zaledwie 3% osob zaczerpngto wiedzg i informacje o OFF Festival
z telewizji. Wytlumaczeniem takiego stanu rzeczy jest fakt, ze festiwale, w tym OFF, raczej nie
promuja si¢ W tego typu mediach. Przede wszystkim chodzi o wysokie koszty dziatania oraz
istnienie innych zroédet komunikacji z mtodymi ludZmi uczestniczacymi W imprezach
muzycznych (internet, lokalne programy telewizyjne).

Istotnym elementem w badaniach jest aspekt komunikacji i transportu. Dla 53% badanych
to kolej byta gtownym $rodkiem lokomocji. Wynik wykazuje na korelacje z przedziatem
wiekowym uczestnika 18-25 lat, czyli z grupa studentow, ktorym przystuguje z tego tytutu ulga
na przejazdy pociagiem; kolej jest dla nich najczesciej najtanszym i najbardziej dostepnym
srodkiem transportu. Respondenci powyzej 25. roku zycia czesciej wybierali samochod (23%).
Z kolei z autokaru skorzystato 13% badanych, natomiast dla 11% respondentéow Katowice to
ich miejsce zamieszkania.

Dokonano takze charakterystyki wybieranej przez respondentow bazy noclegowej —
z analiz wynika, ze dla ponad potowy badanych miejscem, gdzie $pia, jest pole namiotowe
(54%). Ponadto spora popularnoscia cieszyta sie wsrod uczestnikow festiwalu OFF opcja
noclegu u rodziny, znajomych lub we wtasnym domu (34%). Jest to bardzo wysoki odsetek,
nawet zwazywszy na fakt, iz wielu uczestnikow imprezy jest z wojewodztwa S$laskiego
(25% respondentow). Jedynie dla 13% badanych miejscem zakwaterowania jest hotel, hostel
czy pensjonat.

Ponad 35% badanych podato, ze zwykle organizuja wyjazd w grupie od 3 do 5 osob,
32% poddanych badaniu preferuje podroz we dwoje, 23% wybiera wyjazd w grupie powyzej
5 0s0b, zas tylko 10% podrozuje samotnie.
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Ryc. 2. Rodzaj noclegu z jakiego korzystali uczestnicy OFF Festival

M Pole namiotowe

M Hostel

Hotel

M Pensjonat

Zrédlo: opracowanie wlasne

Porownanie uczestnikow OFF Festival i innych tego typu imprez

Biorgcy udzial w rozmaitych festiwalach muzycznych posiadajg wspolng ceche, ktorg
jest zamitowanie do muzyki. Kazdy impreza charakteryzuje si¢ wyjatkowa atmosferg
I niezliczonymi atrakcjami, ktore przyciagaja rzesze uczestnikow. Dla niektorych celem
wyjazdu moze by¢ che¢ poznania nowych artystow, dla innych to idealny moment ucieczki od
zgietku zycia codziennego. Analizowane zbiorowosci odréznia motywacja uczestnictwa
w wydarzeniu muzycznym. Koncepcja omawianej imprezy odbiega od tej realizowanej przez
inne festiwale, w tym m.in. Open’er czy Woodstock, gdzie gtéwnym motywem jest zapraszanie
artystow znanych i pozadanych przez koncertowa publike. Gtownym motywem przyjazdu
uczestnikow festiwalu OFF jest ch¢¢ poznania nowych wykonawcow (85%), co zwigzane jest
z promowaniem muzyki alternatywnej, mato znanej i czesto niedocenianej przez organizatorow
innych tego typu wydarzen. Z kolei dla uczestnikow Open’era (69%) oraz Przystanku
Woodstock (84%) istotne jest zobaczenie ulubionych wykonawcéw ,,na zywo”. Natomiast
glownym powodem wziecia udziatu w Festiwalu Kultury Zydowskiej w Krakowie jest cheé
uczestnictwa w wydarzeniu kolejny raz ze wzgledu na zainteresowanie kulturg zwigzang
z judaizmem.

Roznice w profilu uczestnikow imprez kulturalnych dotyczaca rozmaitych aspektow. Dla
poréwnania — jedynie 13% uczestnikow OFF Festival i az 42% bioracych udziat w Festiwalu
Kultury Zydowskiej to debiutanci. Wnioskowaé mozna zatem, ze OFF Festival posiada stata
| wierng publiczno$¢, zachecong niezwykla jego atmosferg. Kolejng rozbieznoscia jest stosunek
do poznania miasta — gospodarza imprezy: krakowska publicznos$¢ jest w wiekszosci
zorientowana na jego zwiedzenie oraz czynny udziat w innych wydarzeniach. Jak zauwaza
Kruczek [2014, ss. 105-120] jest to prawdopodobnie zwigzane z odmienno$cig krakowskiego
Festiwalu Kultury Zydowskiej, majacego bardziej charakter etniczny niz typowo muzyczny,
jak w przypadku Open’era i OFF Festival. Che¢ obejrzenia miasta jest drugorzednym
czynnikiem opuszczenia obiektu festiwalowego — przede wszystkim. chodzi o o zrobienie
zakupow i zjedzenie positku w centrum miasta

Szczegotowe poréwnanie Sylwetek uczestnikow wydarzen kulturalnych pozwala
dostrzec roznice, jak i podobienistwa. Publicznos¢ Festiwalu OFF oraz Open’era jako miejsce
noclegu najchetniej wybiera pole namiotowe, co wynika z charakteru imprez organizowanych
na wolnym powietrzu z dala od zabudowy, gdzie w wigkszosci uczestnikami sa osoby mtode.
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Podobng cechg dla OFF Festivalu oraz Open’era jest takze wielko$¢ grupy, w jakiej respondenci
przybywali na wydarzenie muzyczne — badania wykazaty, ze mito$nicy koncertow preferuja
wyjazdy w niewielkich grupach 3-5-osobowych. Podobne jest rowniez zrédlo, z ktorego
uczestnicy dowiadywali sie 0 wydarzeniu — publicznos¢ festiwali muzycznych przede
wszystkim czerpata wiedze z internetu i mediow, podczas gdy najbardziej przydatna okazata
si¢ pomoc znajomych [Piasecka 2012, ss. 41-52]. Z kolei podobienstwo opinii wsrod
uczestnikow Przystanku Woodstock zauwazono analizujac stabe i mocne strony obu imprez —
do najnizej ocenianych ich elementow nalezg: jako$¢, wysokie ceny zywnosci | napojow oraz
baza gastronomiczna i sanitariaty [Nowacki 2014, ss. 115-131].

Analiza SWOT

W celu okreslenia mozliwosci rozwoju OFF Festival, jego zagrozen i szans na dalszy
postep W umacnianiu marki i pozycji na rynku festiwalowym oraz okreslenia potencjalnego
planowania strategicznego imprezy, przeprowadzono analize SWOT [Zajadacz, Sniadek 2009,
ss. 33-59] omawianej imprezy. Na wstepie nalezy dodacé, iz jest to metoda popularna, czgsto
pomocna, jednak nie mozna zapomnie¢ 0 jej wysokim stopniu subiektywnosci.

TAB. 1. Analiza SWOT OFF Festival

SEABE STRONY

MOCNE STRONY

e ograniczona grupa docelowa odbiorcow
(specyficzny rodzaj muzyki, prezentowanej
na festiwalu)

e clitarnos¢  festiwalu  pod
wizerunkowym oraz muzycznym,

e brak darmowej komunikacji miejskiej na
teren festiwalu/mata liczba potaczen
komunikacyjnych na teren festiwalu,

e stabo rozwinigta strefa wypoczynkowa oraz
gastronomiczna,

e wysokie ceny ustug gastronomicznych.

wzgledem

e stosunkowo niska cena karnetu w poréwnaniu

do innych kilkudniowych polskich festiwali

muzycznych,

unikalno$§¢  festiwalu  pod  wzgledem

muzycznym (arty$ci niszowi, ktoérych raczej

nie spotyka si¢ na innych polskich festiwalach),

docenianie imprezy na arenie

miedzynarodowej

— nagroda European Festival Awards dla
Najlepszego Matego Festiwalu w Europie
w roku 2011 (oraz nominacja w latach 2012

i 2013)

— wymienianie festiwalu OFF w gronie
najciekawszych imprez przez uznane
czasopisma oraz portale muzyczne, takie
jak m.in. TIME czy Pitchfork,

e nieprzerwana cigglos¢ edyciji,

e kameralno$¢ imprezy, sprzyjajaca
uczestniczeniu w niej nie tylko mtodziezy, ale
takze rodzin z dzie¢mi,

e korzystna lokalizacja festiwalu: Katowice —
duze miasto, dobre potaczenia komunikacyjne,
teren imprezy blisko centrum miasta,

e obeznanie organizatora festiwalu (Artura
Rojka — muzyka, kompozytora, wieloletniego
cztonka zespotu Myslovitz) z branza muzyczna
oraz festiwalowa,

e patronat medialny uznanych marek, takich jak
m.in.: Polskie Radio Tréjka, TVP 2, Interia.pl,
Empik oraz Przekrdj,

e wieloletni mecenat mBanku nad impreza.
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ZAGROZENIA SZANSE
e duza ilo$¢ innych imprez muzycznych e pozytywna polityka oraz nastawienie miasta
w Polsce i w Katowicach, Katowice w stosunku do festiwali,
o odbywanie si¢ innych imprez muzycznych e proba zmiany wizerunku miasta
w tym samym czasie co festiwal OFF z industrialnego o$rodka na centrum wielkich
(np. Przystanek Woodstock). wydarzen kulturalnych (w tym festiwali

muzycznych) — szansa na wieloletnig
wspoOtprace,
¢ silna promocja miasta poprzez katowickie
festiwale muzyczne, a tym samym promocja
samego festiwalu OFF,
e umieszczenie idei ,,festiwalowych Katowic”
w Strategii Promocji Miast,
e zgodnos¢ cech festiwalu z gtéwnymi atutami
Katowic wymienionymi w Strategii Promocji
Miasta (poprzez tzw. alternatywnos$¢),
e Wwzrost zainteresowania muzykg alternatywna
— nowa moda/trend,
e dogodna lokalizacja oraz rozbudowana sie¢
potaczen komunikacyjnych z polskimi oraz
europejskimi osrodkami miejskimi
— gesta sie¢ drogowa
— Kkorytarze transeuropejskie nr 11l oraz VI
— autostrada A4
— gléwne migdzynarodowe linie kolejowe
np. z Drezna do Lwowa oraz Battyk-
Adriatyk

— bezposrednie potaczenia kolejowe z
Berlinem, Bratystawa, Hamburgiem, Praga
oraz Wiedniem.

Zrédlo: opracowanie wlasne

Po przeprowadzonej analizie, w zalezno$ci od dominacji okreslonych czynnikow,

festiwal powinien znalez¢ miejsce w jednym z czterech modeli strategii dziatania [Gierszewska
Romanowska 2002, ss. 234-246]:

sytuacja SO — strategia maxi-maxi (sytuacja, w ktorej przewazaja pozytywne czynniki,
czyli szanse oraz mocne strony przedsicbiorstwa; zalecana strategia dotyczy
intensywnej ekspansji oraz zré6znicowanego rozwoju);

sytuacja WO - strategia mini-maxi (sytuacja, w ktorej przewazajg stabe strony,
ale jednocze$nie w otoczeniu znajduje si¢ sporo szans; zalecana strategia powinna
doprowadza¢ do umiejetnego Kkorzystania z tych szans, przy jednoczesnym
niwelowaniu istniejacych mankamentow);

sytuacja ST - strategia maxi-mini (sytuacja, w ktorej przewazajg mocne strony
przedsicbiorstwa, a problemem sg zagrozenia z otoczenia zewngtrznego podmiotu;
zalecana strategia polega na maksymalnym wykorzystaniu posiadanych atutow
I potencjatu w celu niwelacji istniejacego zagrozenia zewngtrznego);

sytuacja WT — strategia mini-mini (sytuacja, w ktorej przewazaja negatywne czynniki,
co oznacza maly potencjal rozwojowy jednostki oraz funkcjonowanie
W niesprzyjajacym otoczeniu; w tym przypadku najbardziej prawdopodobny scenariusz
to konieczno$¢ zakonczenia dziatalnosci lub ewentualnie walka o przetrwanie
lub potaczenie z innym podmiotem).
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Z przeprowadzonej analizy SWOT wynika, iz OFF Festival wpisuje si¢ w wariant SO,
czyli najbardziej korzystng z modelowych sytuacji, w ktorej atuty i szanse przewazajg nad
stabosciami 1 zagrozeniami badanego zagadnienia. Impreza posiada sporo atutéw
wyrozniajgcych jg od innych festiwali muzycznych pod wzgledami organizacyjnym
I wizerunkowym, a przede wszystkim artystycznym. Jest wydarzeniem rozpoznawalnym
i docenianym zaro6wno W Polsce, jak i za granicg, 0 czym $wiadczg nagrody oraz nominacje do
European Festival Awards czy wyrdznienia W zagranicznych czasopismach i na portalach
muzycznych. Fakt ten daje Festiwalowi niezwykla szanse¢ na zaistnienie w $wiadomosci
odbiorcow spoza Polski oraz promocje, nie tylko samej imprezy, ale takze Katowic. Mocna
strong, jak 1 szansg, jest spore zainteresowanie i zaangazowanie miasta — gospodarza
W promocje oraz wspieranie innych miejscowych festiwali. Stolica Goérnego Slaska
w niezwykle wysokim stopniu jest nastawiona na rozwoj oraz wspieranie tej dziedziny kultury,
co potwierdza w swojej Strategii Promocji Miasta. Udana wspolpraca z moze zaowocowaé
dalszym rozwojem i udoskonalaniem imprezy, jej popularyzacja oraz stabilnoscia edycji
festiwalu. Atutem Katowic jest rowniez dogodna lokalizacja oraz gesta i zroznicowana sie¢
potaczen komunikacyjnych (réwniez z krajami sasiadujacymi), utatwiajacych potencjalnym
i realnym uczestnikom imprezy dotarcie do celu ich wyjazdu. Nie bez znaczenia pozostaje fakt
wzrastajagcego zainteresowania wyjazdami na festiwale muzyczne oraz muzyka alternatywna,
ktorg OFF Festival prezentuje w najczystszej formie. Alternatywno$¢ oraz kameralno$¢ tego
wydarzenia mozna uzna¢ za pewng stabos¢ imprezy, ze wzgledu na ograniczong grupe
odbiorcow, jednak to wilasnie te dwie cechy czynig impreze wyjatkowa i atrakcyjng dla
konkretnej publicznoséci festiwalowej. Zmiana tych dwoch aspektow moglaby zaburzy¢
dotychczasowy wizerunek, co skutkowatoby negatywnym odzewem ze strony wiernej grupy
odbiorcow | fanéow omawianej imprezy muzycznej. Na pewno nalezy udoskonalié
infrastrukture wewngtrzng festiwalu — przede wszystkim rozbudowac strefy gastronomiczaj
I wypoczynkowa oraz zniwelowac¢ wysokie ceny ustug gastronomicznych, co uznawane jest
przez ankietowanych za jeden z glownych mankamentow imprezy. Do najwazniejszych
zagrozen dla OFF Festival mozna zaliczy¢ z kolei sporg konkurencje na rynku wydarzen
festiwalowych, zaréwno na arenie krajowej, jak i lokalnej, czyli w Katowicach. Koszty udziatu
oraz wyjazdu na tego typu imprezy sprawiaja, ze wickszo$¢ ludzi zainteresowanych
festiwalami decyduje si¢ zazwyczaj na maksymalnie 2-3 tego typu wydarzenia w ciggu roku,
co powoduje sporg rywalizacj¢ 0 widza. Istotnym zagrozeniem dla festiwalu OFF jest tez cz¢sto
pokrywajacy sie termin odbywania si¢ katowickiej imprezy z innym, bardzo znanym
festiwalem — Przystankiem Woodstock, ktory jest najwicksza w Polsce, w dodatku bezptatna,
impreza muzyczng przyciagajaca corocznie nawet pot miliona osob. Przy kilkunastu tysiagcach
uczestniczacych w festiwalu OFF, jest to miazdzaca przewaga.

Podsumowujac — OFF Festival zajmuje wysoka pozycje na polskiej arenie imprez
muzycznych tego typu. Jego mocne strony oraz Szanse z otoczenia w sporym stopniu
przewyzszaja jego stabe strony i zagrozenia. Zalecana strategia rozwoju nosi nazwe maxi-maxi,
ktora rekomenduje intensyfikacje dziatan oraz dalszy wzmozony rozwdj imprezy, ktora juz
w tym momencie zalicza si¢ do jednych z najlepszych w kraju i posiada dogodng pozycje
wyjsciowa do dalszej ekspansji na arenie festiwalowej. Potrzebne jest do tego zaledwie kilka
korekt organizacyjnych oraz zwigkszenie wspotpracy z Katowicami.

Zakonczenie
Turystyka festiwalowa jest jednym z najmtodszych i zarazem jednym z najciekawszych
wspoélczesnie  zjawisk  kulturowych. Wyjazdy na festiwale muzyczne, zwlaszcza

te wielkoformatowe, organizowane latem, to by¢ moze najwazniejsze wydarzenie w zyciu
wielu mitosnikoéw muzyki, szczegélnie tych w mtodym wieku. Udziat w takich imprezach
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stanowi czesto glowny, a czasem jedyny punkt w ich planach wakacyjnych, gdyz
doswiadczenie bycia na festiwalu oznacza mndstwo wrazen i niesamowitg atmosfere.
W zaleznos$ci od formatu imprezy przyciagaja one na kilka dni od kilku do nawet kilkuset
tysiecy uczestnikow.

Wspotczesnie na polskim rynku kultury widoczny jest wzrost jakosci, znaczenia oraz
popularno$ci polskich imprez muzycznych. Powstata oddzielna, preznie dziatajgca branza
zajmujaca si¢ produkcja | organizacja imprez muzycznych. Jest to nie tylko znakomita
wiadomos¢ dla mitosnikéw muzyki oraz koncertow czy organizatorow owych imprez, ale takze
stanowi doskonata okazje dla jednostek administracyjnych bedacych gospodarzami tychze
festiwali. W ich popularnosci i zainteresowaniu nimi tkwi szansa na wypromowanie oraz
stworzenie nowej jakosci i wizerunku miasta. Taka okazje¢ postanowily wykorzysta¢ Katowice
— nazwaly si¢ ,,festiwalowa stolicg Polski” — i nie bez powodu. W ciggu roku odbywa si¢ tam
mnostwo istotnych wydarzen festiwalowych — od muzycznych, przez filmowe po festiwale
sztuki. Koncepcja wielowymiarowej zmiany wizerunku z miasta gorniczego 1 industrialnego
na nowoczesne centrum innowacyjne, awangardowe oraz kulturowe nosi nazwe ,,Katowice dla
odmiany”. Jednym z zatozen nowej Strategii Promocji Miasta jest promocja miasta poprzez
innowacyjne, wyrdzniajace si¢ wydarzenia kulturalne wpisujace si¢ w jeden z gtéwnych atutow
Katowic — alternatywnos¢. OFF Festival wpisuje si¢ w niego idealnie dzigki swojemu
wizerunkowi, elitarnosci grupy odbiorcow oraz alternatywnej muzyce. Katowice doktadaja
wszelkich staran, aby wypromowac si¢ przez odbywajace si¢ tam imprezy kulturalne. Poprzez
Strategi¢ Promocji Miasta, licznie wydawane materiaty reklamowe oraz ogolne stosunek
I polityke wobec imprez festiwalowych, Katowice stanowia idealny przyktad miasta
przyjaznego festiwalom. Dzigki swoim staraniom maja one sporg szans¢ na przeistoczenie si¢
W najblizszej przysztosci W najwazniejsze miejsce na muzycznej mapie Polski, a ze wzgledu
na miedzynarodowy charakter odbywajacych si¢ tam imprez festiwalowych, zwrdcenie na
siebie uwagi os6b spoza Polski i zaistnienie w §wiadomosci tamtejszych fanow festiwali.

Poddany analizie OFF Festival nalezy do najbardziej popularnych i uznanych imprez
muzycznych w Polsce. Zaréwno Ssama impreza, jak i Katowice, zastuguja na wyroznienie
w aspekcie organizacyjnym: festiwal OFF za swoje niepowtarzalnos$¢, wysoki poziom i ide¢
poszerzania horyzontdow muzycznych wsrdéd publicznosci, zas Katowice za unikalne,
niespotykane w Polsce podejscie do festiwali oraz umiejetnos¢ wykorzystania tych imprez
w promocji i tworzeniu nowego wizerunku widzianego do dzis glownie poprzez szarosc,
przemyst oraz kopalnie. Katowice oraz organizatorzy OFF Festival winni rozszczerzy¢
wspolprace dla osiggniecie obopolnych korzysci oraz stworzenia nowej jakosci trwale
zapisanej w polskich realiach kulturowych, festiwalowych oraz turystycznych.
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The assessment of functioning and possibilities of OFF Festival
development

Key words: festival tourism, cultural tourism, Katowice, OFF Festival

Summary

This research has taken up a subject matter of a small branch of culture tourism, such as festival
tourism. The article is focused on the very issue of festival tourism in reference to OFF Festival
in Katowice, south Poland. The main aim of the study has been an assessment of functioning
The OFF Festival and working out the possibilities of its development as well as the analysis
of the involvement of the city of Katowice in improving and promoting local festival events.
The inhabitants of Katowice and participants enjoying the festival have been surveyed.
The survey investigated their feelings, views about the event and general feedback. Findings
produced resulted in presenting the average OFF Festival participant profile. Comprehensive
review of secondary literature has been completed. The SWOT analysis has been also made
to point the best strategy for improving the event to succeed. The research clearly outlines that
OFF Festival has upgraded and become more popular and influential countrywide recently.

23



