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Abstrakt

Celem artykutu jest proba ukazania ,,spojrzenia turysty” na nowojorski mikser kulturowy.
Odnoszac si¢ do teorii symulacrum Jeana Baudrillarda, w ktorej badacz zaktada, ze zyjemy
w hiperrzeczywisto$ci wskazuj¢ na przyktadzie Nowego Jorku na rézne przejawy symulacji
w turystyce. Refleksja czgsci badawczej skupiata si¢ bedzie na spostrzezeniach, poczynionych
podczas podrozy do Nowego Jorku — obserwacji uczestniczacej oraz na wywiadach,
przeprowadzonych droga mailowa oraz poprzez facebooka z zapoznanymi wowczas
nowojorczykami i turystami. Poprzez analiz¢ komentarzy postaram si¢ odpowiedzie¢
na pytanie - na ile percypowanie wielokulturowej rzeczywisto$ci przez zwiedzajacych
Nowy Jork jest autentyczne, a na ile jest konsekwencja egzystowania w symulakrycznej
rzeczywisto$ci. W artykule poprzez analiz¢ porownawcza Union Square oraz Chinatown
udowodni¢ réwniez jak bardzo w transkulturowej przestrzeni Nowego Jorku moze r6zni¢ si¢
relacja host-guest.

Artykul jest proba wiaczenia si¢ do otwartej polemiki dotyczacej kwestii
autentycznosci/nieautentycznosci doswiadczenia turystycznego. Skrajne czgsto poglady
znanych antropologow turystyki sktaniaja do glebszej refleksji. Ciekawym zjawiskiem na tym
gruncie okazala si¢ wielokulturowos¢ Nowego Jorku. Odwotujgc si¢ do teorii symulacrum
Jeana Baudrillarda [1998] postaram si¢ udowodni¢, ze nowojorscy turysci kulturowi zostaja
wrzuceni do banki nieautentycznosci, przy czym niekoniecznie jest to ingerencja
organizatorow turystyki, a konsekwencja nasilonej symulakrycznosci ponowoczesnych
kosmopolis. Hiperrzeczywiste ,,spojrzenie turysty” na nowojorskie enklawy kulturowe
sklonilo rowniez do refleksji nad kwestia, czy w wielkich metropoliach mamy do czynienia
z klasyczng relacja host-guest? Czy nowojorczycy, w wigkszosci bedagcy imigrantami,
dla ktorych punktem odniesienia jest kraj pochodzenia sa rzeczywiscie przystowiowymi
»gospodarzami”?

W swych badaniach nad wielokulturowoscig postuzytam si¢ wybranymi metodami
jakosciowymi, opierajgcymi si¢ glownie na osobistym doswiadczeniu — obserwacji
uczestniczacej. Waznym zrodlem informacji okazat si¢ dziennik prowadzony podczas
dwumiesigcznego pobytu w Nowym Jorku. Sg to impresje na temat wielokulturowosci,
mieszkancow, aklimatyzacji, szoku kulturowego, podjetego dialogu migdzykulturowego
Z nowojorczykami, imigrantami, turystami. Obserwacja uczestniczaca bgdzie wigc waznym
czynnikiem ksztattujacym poglady zawarte w artykule. Tekst tak naprawde jest proba
zarysowania problemu i wskazania na potrzebe wypracowania metodologii w badaniu
przestrzeni transkulturowej w konteks$cie turystycznym. Prowadzac tego typu badania mozna
natkna¢ si¢ na liczne niebezpieczenstwa wynikajace z samego przedmiotu badan. Na mysli
mam tu kwesti¢ trafnej diagnozy badanej przestrzeni. Roznica pomigdzy
hiperrzeczywisto$cig, a rzeczywistoscig czgsto jest niewielka stad rowniez badacz moze tatwo
wpas¢ w symulakryczne sidta. Niewatpliwym atutem badan okazal si¢ dystans czasowy
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I przypadkowos$é, ktora w pewnym momencie zakreslita interesujacy horyzont badawczy.
W kilka lat po odbyciu wtasnej podrézy do Nowego Jorku spotkalam turystke, ktora
opowiedziala o fenomenie skostniatej, polskiej szkoty na Greenpoincie. Byt to kluczowy
moment, ktory zaowocowat probg odswiezenia nowojorskich kontaktéw, przestaniem droga
mailowg oraz fejsbukowa do kilkunastu 0os6b (Amerykanie i Polacy) wiadomosci z pytaniami
o postrzeganie enklaw kulturowych oraz tego jakie widzg punkty wspolne, a jakie roznice
z krajem pochodzenia. Interesujacy okazat si¢ fakt, ze spojrzenia na otaczajacg roznorodnos¢
rodowitych nowojorczykéw, imigrantdéw i turystow byty odmienne. Uzupetniajac wypowiedzi
rozméwcow wlasng obserwacja dokonatam réwniez analizy porownawczej relacji host-guest
dwoch, skrajnie réznych, pod katem kulturowym i turystycznym przestrzeni na Mannhattanie
— Union Square i Chinatown.

Nowojorski mikser kulturowy jako atrakcja turystyczna

Dyskurs dotyczacy autentycznos$ci oraz sposobu postrzegania przestrzeni turystycznej
pozostaje zagadnieniem otwartym ze wzgledu na niejednorodno$¢ ponowoczesnego $wiata.
Anna Wieczorkiewicz w cenionej publikacji pt. Apetyt turysty pisata o ponadindywidualnych
wzorcach postrzegania znakow kultury [2012, 135]. Liczne na to przyktady mozna znalez¢
W jednej z wazniejszych lektur z zakresu antropologii turystyki — Spojrzeniu turysty
Johna Urrego  [2007]. Ukazuje on zwiedzajacych jako swoistych marzycieli,
przemierzajacych $wiat z aparatem w reku, dla ktorych nie tyle widzenie i kontemplacja
miejsc byly istotne, ile posiadanie dokumentacji z wyjazdu - fotografii, najlepiej takiej jak
z folderu, potwierdzajacej odbyta podréz. Tej wiasnie realizacji fotograficznych marzen
podporzadkowana jest w sporej mierze turystyka. Organizatorzy wycieczek zamieszczaja
informacje skad mozna zrobi¢ najlepsze zdje¢cie. Miedzy innymi w tym celu powstaja rowniez
punkty widokowe. Fotografia nadaje podrézy nie tylko strukturg, ale tez zobowiazuje
[Urry 2007, 127] — to praca podczas wypoczynku.

Coraz czesciej jednak do glosu dochodzi, obok ,,spojrzenia” Urry’ego — patrzenie
bardziej $wiadome i1 dociekliwe. Turysci kulturowi niejako zaczynaja przemawiaé stowami
ojca antropologii strukturalnej Claude’a Levi — Straussa, ktory w Smutku tropikéw pisze:

Za kilkaset lat w tym samym miejscu inny podroznik, tak samo zrozpaczony jak ja, bedzie
oplakiwat zniknigcie tego, co ja jeszcze moglem widziec, lecz czego nie potrafilem dostrzec
[Podemski 2004, 19] .

O tym ,,drugim spojrzeniu” pisze Dean MacCannell w artykule Tourist agency [2001],
w ktorym nie tyle krytykuje Johna Urrego, co wskazuje rowniez na inny (wystgpujacy ,,0bok”
spojrzenia Urrego) sposob postrzegania turystycznego. Nie wszyscy turysci, co podkreslat
Urry wyjezdzaja na wakacje, aby przystowiowo ,,oderwaé si¢ od nudnej rzeczywistosci”.
Spora cze$¢ ma konkretny cel do zrealizowania — pragng nie tylko zobaczy¢, a raczej dostrzec
anomalie $wiata, ktérego nie znaja. Jest to ,,spojrzenie”, ktore widzi wigcej niz aparat,
0 ktorym Jean Baudrillard w pracy Fotografia, czyli swietlny zapis napisat: Paradoksem jest
to, ze obiektyw pokazuje swiat pozbawiony obiektywizmu [Baudrillard 2012, 380]. O nowym
typie zwiedzajacych pisal rowniez Tim Edensor [2001]. Bioragcych $wiadomy udziat
W, turystycznym spektaklu™® post-turystow przedstawit jako osoby ironiczne i cyniczne,

! Erving Goffman sytuacje teatralnego porzadku przenosit na pole wigkszosci instytucji spotecznych,
wyrdzniajac trzy podstawowe role w danym przedstawieniu — ci, ktérzy wystgpuja, osoby, dla ktorych sztuka
jest inscenizowana oraz role tzw. outsideréow, czyli jednostki nie bedace ani wykonawcami, ani widzami,
znajdujacy sie poza kulisami sceny. Nowy podziat spoteczenstwa na fasade i kulisy powstat wraz z narodzinami
spoleczenstwa nowoczesnego. Mozna wigc zaryzykowaé stwierdzeniem, ze ponowoczesne spoleczenstwo
do prawidlowego funkcjonowania potrzebuje pewnego rodzaju mistyfikacji. Raz jednak ustalony porzadek
teatralny uniemozliwia na zawsze powro6t do stanu natury - ruch autentyczno$ci w stron¢ mistyfikacji jest
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bardzo dobrze zdajace sobie sprawe z odgrywania pewnych stereotypowych rél. Za przyktad
ukazuje dialog grupy turystow przed Taj Mahal:

TOURST 1: OK. guys, line up and look astonished

TOURIST 2: Yeah, but... it’s great, I suppose — but what does it do?
TOURIST 3: Bob has the best line — ‘The Taj is amazing, but boring’
TOURIST 1: Come on, let’s do the photo so we can get outta here [2001, 75]

Rozmowa ta niewatpliwie ukazuje kwintesencje¢ turystycznego postrzegania i Sposobu
patrzenia. Miano turysty zobowigzuje do tego by wzia¢ udziat w turystycznym spektaklu
i zrobi¢ zdjecie. Katalogowe fotografie wcigz sg pozadane. Caty jednak rytual coraz bardziej
odbywa si¢ na §wiadomej ptaszczyznie. Widoczna jest che¢ analizy zwiedzanych miejsc, tym
samym podejscie krytyczne i ironiczne.

Podobnie myslac o Stanach Zjednoczonych oczyma wyobrazni, w niejednej glowie
zarysowuje si¢ obraz Statuy Wolno$ci czy Times Square. Kinematografia zaczarowata
Nowy Jork. Turysci pragng doswiadczy¢ ,,amerykanskiego snu” — do domu przywiez¢ zdjecia
z tarasu widokowego na Empire State Building lub tez wieczorng porg obejrze¢ panoramg
Manhattanu z promu ptyngcego na Staten Island. Nawigzujac jednak do tytulu waznego
artykulu Michata Jarneckiego [2011] — nie mniejszym atutem i atrakcja turystyczng
Nowego Jorku jest rowniez jego wielokulturowosé. To wiasnie nietypowe ,,spojrzenie”
na enklawy kulturowe pozwolito zrozumie¢ jak wielka role¢ w rozumieniu ponowoczesnego
$wiata mogg odgrywac turysci kulturowi.

**k*k

Jezeli byles tylko w Nowym Jorku, to nie byles w Ameryce. Nowy Jork to nie Ameryka -
to centrum sSwiata, ale nie Ameryka. To po prostu mikser kulturowy, Wieza Babel niemajqca
7 Amerykg nic wspélnego®.

Przy =zalozeniu, ze Stany Zjednoczone s3 bardziej, niz inne pafhstwa $wiata
multikulturowe (co najwyzej 8% Amerykanow, czyli ok. 20 mln oséb nie deklaruje
posiadania zadnej innej tozsamosci kulturowej poza amerykanskg) [Paleczny 2010, 7]
powyzsze stowa nie mniej sklaniajg do refleksji. Nawet Amerykanie, przyzwyczajeni do
otaczajacej ich roznorodnosci kulturowej, dostrzegaja nasilenie tego zjawiska w Nowym
Jorku. Na przestrzeni dziesi¢cioleci proces postepujacej w metropolii wielokulturowosci stat
si¢ nie mniejszg atrakcja turystyczng niz kojarzone z nig symbole amerykanskie.

Wielokulturowos¢ w  ujeciu  Tadeusza Palecznego to zjawisko polegajgce
na wspotwystepowaniu na ograniczonej granicami panstwowo-terytorialnymi przestrzeni dwu
lub wiekszej ilosci grup o odrebnych jezykach, wyznaniach, obyczajach, tradycjach
i systemach organizacji spotecznej [2010, 7]. Zjawisku unifikacji towarzyszy dywersyfikacja.
Oznacza to, ze z jednej strony zaobserwowa¢ mozna proces asymilacji, czyli ,,zlewania si¢”,
czy tez stapiania w globalnych spoteczenstwach przedstawicieli réznych ras 1 kultur.
Prowadzi to do powstawania zupelnie ,,nowej jakosci” - post-emigracyjnej przestrzeni, gdzie
poszczegolne grupy etniczne zajmujq proporcjonalne do ich wielkosci miejsce strukturalno-
funkcjonalne [Paleczny 2002, 3]. Z drugiej strony wcigz istnieje tendencja zachowywania
swej odrebnosci kulturowej, wystrzeganie si¢ przez mniejszosci etniczne 1 religijne
czynnikow globalizacyjnych.

Nowy Jork z calym swym wachlarzem rdéznorodnych enklaw reprezentuje obie
tendencje. Tadeusz Paleczny podkresla, ze asymilacja nie oznacza wtopienia si¢ w zastany
krajobraz, ani zrezygnowania z tradycji rodzinnych. Nie jest roéwniez negacja
wielokulturowosci - ma na celu raczej wprowadzenie nowego, lepszego porzadku [2002, 3].

nieodwracalny [Goffman 1977]. Koncepcja spoteczna wedlug Goffmana stuzy jako punkt wyjscia do refleksji
na zagadnieniem relacji host-guest w antropologii turystyki.
2 Opinia spotkanego przypadkowo podrdznika/turysty z Pétnocnej Karoliny (Union Square przy 14 ST., 2007 r.)
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Patrzac zatem na Nowy Jork jako na twor multikulturowy, pamigtajac o stowach
podroznika z Péinocnej Karoliny, ze to centrum swiata, ale nie Ameryka, warto spojrze¢ na to
miejsce z perspektywy swoistego fenomenu.

Zastanawiajaca jest wypowiedz Amerykanina, mieszkajacego na Brooklynie od ponad
2 lat:

Chciatbym mie¢ wiecej mozliwosci do podrozowania. Spedzam bardzo duzo czasu
na odkrywaniu roznych sgsiedztw NYC - to moj nisko-budzetowy sposob
na podrozowanie. Jest tu wiele interesujgcych imigranckich spotecznosci, szczegolnie
na Brooklynie i Queensie. Pozostajgc w Nowym Jorku kazdego dnia dowiaduje sie
czegos o Swiecie, doznaje egzotyki kulturowej bedqgc tu na miejscu.

Nowy Jork jest w pewnym sensie ,,§wiatem w pigulce”, turysta podczas jednych
wakacji moze doswiadczy¢ specyfiki kultury amerykanskiej, chinskiej, zydowskiej,
irlandzkiej, wloskiej, polskiej itd. Roéwnie interesujgco sytuacja wyglada ze strony
nowojorczykow, ktérzy doswiadczaja namiastki tradycji kultur europejskich, tak naprawde
nigdy nie bedac na Starym Kontynencie.

Kazda z nowojorskich enklaw kulturowych przez dziesigciolecia budowala przestrzen,
ktora miala zapewni¢ poczucie swojskosci 1 wigzi z krajem pochodzenia. Z tej checi jednak
stworzenia ,,sobowtora” miejsca gdzie§ z drugiego konca $wiata, spotecznosci te zatracity nie
tylko swoja autentyczno$é, ale tez autentycznos$¢ imitowanej przestrzeni. Nawigzujac do teorii
Baudrillarda sg symulakrami, rozumianymi tu jako symulacje.

Symulowacé — to udawac, zZe ma sie to czego sie nie ma(...). Sprawa jest jednak bardziej
skomplikowana bo symulowanie nie jest udawaniem: ,,Ktos kto udaje chorobe, po
prostu kitadzie si¢ do lozZka i przekonuje, Ze jest chory. Ktos, kto symuluje chorobe,
wywoluje w sobie jej pewne objawy” (Litre). (...) Symulacja stawia pod znakiem
zapytania roznice, pomiedzy prawdziwym, a falszywym, miedzy Swiatem
., rzeczywistosci”’, a Swiatem ,,wyobrazni”. Skoro symulant produkuje ,, prawdziwe”
objawy to czy jest, czy nie jest chory? Nie mozna go obiektywnie uznac, ani za chorego,
ani za nie chorego [Baudrillard 1988, 177-178].

Szukanie zatem przez nowojorczykow namiastki egzotyki w nieautentycznych
enklawach tworzy w glowach obraz krajow, ktore juz tak naprawde nie istniejg
lub reprezentujg czasy, ktore bezpowrotnie mingty.

Wielokulturowo$¢ nowojorska jest dzi§ atrakcjg turystyczng. Wielu turystow bedac
w Nowym Jorku, koniecznie chce odwiedzi¢ nowojorskich rodakéw. Znajdujac si¢ jednak juz
w przestrzeni bedacej namiastkg ich kraju, niejednokrotnie spotyka ich zawod 1 zdziwienie.
Dla Chinczykow oferowane w Chinatown produkty czy mentalno$¢ mieszkancoéw jest
podobng dzi§ egzotyka jak kobieta w kimonie w centrum Tokio [Mathews 2005]. Niemniej
przyjezdni turysci jako nieautentyczng odbieraja tylko enklawe falszujaca obraz ich kraju
pochodzenia:

Turystka lat 31, odbyta podréz do Nowego Jorku w 2010 r.

Zaskakujqgce jest to, ze widzgc Greenpoint zdawatam sobie sprawe z tego, ze znajdujq
sig tu pewne elementy polskosci, ale te sprzed czasow gdy jeszcze bytam dzieckiem.
Gdy zwiedzatam dzielnice wloskq, greckq, chinskq, czy Zydowskq z zainteresowaniem
patrzytam na proponowane produkty i pamiqgtki turystyczne, wierzqc, ze wlasnie takie
sqg Witochy, czy Grecja. Jak bytam w Chinatown nawet przez mysl mi nie przeszio,
ze Chiny wyglgdajq inaczej.
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Nowojorczyk lat 38, wyjechat z Polski w 1999 r.:

W momencie gdy wylatywatem z Polski, sytuacja po przelomowym roku 89 zaledwie
zaczeta sie poprawiaé. Gdy przyleciatem do Nowego Jorku, zobaczytem zupetnie inny
swiat, w ktorym na wiecej rzeczy mozna byto sobie pozwolié. Nigdy nie mieszkatem
na Greenpoincie. Od samego poczqtku zamieszkalem na Queens i ciesze sie, poniewaz
w polskiej dzielnicy zyje straszna ciemnota i ludzie, ktorzy nadal wysylajq kartki do
Polski o tresci: ‘Pozdrowienia z Ameryki’. Znam tam osoby, ktore mieszkajqgc kilka lat
w  Nowym Jorku, nigdy nie byly na Manhattanie, co jest niewyobrazalne.
W Nowym Jorku mieszkam ponad 14 lat, nie wiem jak na chwile obecng wyglgda
Polska, ale jak pojawiam si¢ od czasu do czasu na Greenpoincie, to widze te Polske,
ktorq zapamietatem z lat mlodosci.

Na jednej z polskich turystek najwigksze wrazenie zrobila szkota polska
na Greenpoincie (miatam przyjemnos$¢ obejrze¢ zdjecia; ponizszy opis szkoly sporzadzony
na ich podstawie).

Polska Szkota im. Marii Konopnickiej przy parafii $w. Stanistawa Kostki
na Greenpoincie jest miejscem ponurym i na pewno niesprzyjajagcym atmosferze nauki.
To chyba najbardziej przygnebiajgce miejsce na swiecie — mowi autorka zdjec. Szare wngtrza
I szpitalne korytarze - oto obraz jedynego miejsca, w ktorym uczy si¢ jezyka polskiego,
historii Polski, geografii Polski, wiedzy o spoteczenstwie oraz religii.

Na $cianach korytarzy porozwieszane sg czarno-biate portrety polskich wieszczow,
cenionych poetdw, dziataczy politycznych i1 spotecznych. Dosy¢ restrykcyjny jest réwniez
regulamin szkoly: zucie gumy na terenie szkoly jest zabronione, do szkoly nie mozna
przynosi¢ sprzetu grajacego, pitek ani innych zabawek, ktore moglyby zaktoci¢ proces
nauczania, uzywanie telefonéw na terenie szkoty jest zabronione, uczen rozpoczyna i konczy
lekcje zgodnie z planem zaje¢ dla swojej klasy, a wczesniejsze przychodzenie lub pdzniejsze
wychodzenie nie jest akceptowane. W szkole uczniowie zobowigzani sg mowi¢ tylko po
polsku.

Turystka jednak o swoim najwigkszym zaskoczeniu opowiada w momencie kiedy na
tablicy jednej z sal przeczytata: G. Byron Giaur, W. Goethe Cierpienia mtodego Wertera,
A. Mickiewicz Konrad Wallenrod, A. Mickiewicz Dziady cz. Il oraz na $cianie zobaczyta
rysunki najmtodszych, uczacych si¢ tam dzieci ilustrujacych Bitwe pod Grunwaldem.
W szkole tej, pod wzglgdem wizualnym nie mozna bylo znalez¢ niczego, co swiadczyloby
0 tym, ze Polska jest krajem rozwinig¢tym, ze blizej jej do Zachodu niz Wschodu, Ze znajduje
si¢ w Unii Europejskiej, ze takie kulturowo-turystyczne o$rodki jak Warszawa, Krakow,
Poznan, Wroctaw, Gdansk sg cenione zarowno w Europie, jak i na §wiecie.

Przyktad tej polskiej szkoty idealnie obrazuje sposdb myslenia przedstawicieli
kulturowych enklaw. Znajdujac si¢ nagle w $wiecie, ktorego wcze$niej nie znali -
ponowoczesnej hiperrzeczywistosci - zmedietyzowanej, zindustrializowanej,
cybernetyzowanej zatroszczyli si¢ o wlasne wartosci i tradycje, by przekazywac je
Z pokolenia na pokolenie, nie uwzgledniajac, ze Swiat w ich kraju pochodzenia réwniez
poszedt naprzéd.

Powyzsze przyktady dotyczace turystycznego postrzegania nowojorskiej przestrzeni
pozwalaja rowniez przyja¢ pewne stanowisko dotyczace autentycznosci doswiadczenia
turystycznego. W miejscu tym jednak najpierw pozwole sobie przywota¢ nazwiska trzech
antropologow  turystyki, ktorych glosy najczgéciej kojarzone s3 z zagadnieniem
autentycznosci/nieautentycznosci w turystyce. Daniel Boorstin w popularnej publikacji
The Image: A Guide to Pseudo-Events in America [1992] do opisu O6wczesnego Swiata
postuzyt sie pojeciem pseudo-$§wiata (tworzonego m.in. przez turystyke), czyli nowg forma
spotecznej przestrzeni zbudowanej wokoét tzw. pseudo-wydarzen (pseudo-events).
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Teori¢ t¢ na gruncie turystyki rozbudowuje w rozdziale From Traveler to Tourist:
The Lost Art of Travel [1992]. Autor uwazat turystow za pasywnych, dajacych sie wciggnaé
w rodzaj spotecznej patologii wspotczesnego spoteczenstwa konsumpcyjnego [Franklin 2009,
70]. Wedlug niego zwiedzajgcego interesuje tylko iluzja, nierzeczywisty swiat inscenizowany
przez organizatoroOw turystyki.

Gtosng polemike z Boorstinem podjal Dean MacCannell, ktory jako pierwszy przeniost
teorie socjologiczne Marxa, Durkheima, Levi-Straussa, Goffmana na pole turystyki [2002].
Wychodzi on naprzeciw teorii Boorstina twierdzac, ze jednym z motywow podjecia decyzji
0 dalekiej podrozy jest cheé odnalezienia przez turyste tego, co autentyczne i mniej
skomplikowane niz $wiat, w ktorym zyje. Dopiero p6zniej okazuje si¢, ze turysta zamiast
rzeczywistej egzotyki, doswiadcza Swiata bardziej nieautentycznego niz ten, od ktorego chciat
odpoczac.

Turysci, by¢ moze w nadziei na autentyczne przezycia, robig brawurowe wypady
Z hoteli, ale ich trase¢ mozna z gory przewidzie¢, wyznaczajgc jg wedlug tego,
co prawdopodobnie — dzigki turystycznym dekoracjom — wydawaé im si¢ bedzie
wyraznie autentyczne [MacCannell, 2002, 163-167].

Powyzszym problemem zajmowat si¢ roéwniez Erik Cohen, ktéry w artykule
A Phenomenology of Tourist Experiences [2004] pisze, ze nie mozna jednoznacznie
stwierdzié, czy turysta szuka autentycznos$ci, czy woli zamkna¢ si¢ w bance, ktora proponuja
poszczegolni touroperatorzy. Zawsze na che¢ zdobycia do$wiadczenia turystycznego
naktadaja si¢ r6zne czynniki i motywy. Socjolog kontynuuje mysl MacCannella, uwazajac
jednak, ze bardziej swiadomy przyjezdny jest w stanie doswiadczy¢ autentyczno$ci miejsca
nawet pomimo umieszczenia go w tzw. przestrzeni turystycznej [Cohen 2004, 19].

Turys$ci kulturowi przyjezdzajac i nastawiajac si¢ gldwnie na poznawanie kultur
nowojorskiego miksera, chlong muzyke, kuchnig, sposob ubierania si¢ przedstawicieli
roznych ras, wyznan, obyczajow, tradycji. Nieswiadomie jednak wpadaja w podwdjnie
nieautentyczng przestrzen. W normalnej sytuacji miejscowi tworza specjalng przestrzen
nauzytek turystow: stoiska z pamigtkami, hotele, restauracie. W Nowym Jorku
nieautentyczna przestrzen turystyczna w niektorych dzielnicach kulturowych zostaje nalozona
na symulakry - namiastki réznych krajow, tworzac sytuacje podwojnej gry pozorow.
W przypadku Nowego Jorku zatem przed zajmowaniem si¢ kwestiag autentycznosci
W turystyce nalezy najpierw zmierzy¢ si¢ ze zjawiskiem pewnej nieautentycznos$ci
wielokulturowej przestrzeni w ogoéle.

Nowy Jork oferuje turystom wszystko, czego tylko sobie zapragng - niczym dziecku
w Disneylandzie - znajduja tu pozadana ,,Obco$¢” i egzotyke, zapominajac, ze sg to zaledwie
perfekcyjne symulacje czesto tego, co juz dawno nie istnieje.

Relacja host - guest w nowojorskiej przestrzeni turystycznej

Nowy Jork jako ,,panstwo-miasto”, kosmopolis o globalnym zasiggu z calg konstelacjg
kulturowych enklaw zmusza do antropologicznej refleksji nad pojeciem przestrzeni miejskie;.

Ewa Rewers opisujac przestrzenno - spoteczng strukture miast-regiondOw stosuje
nastepujaca metafore wspodtczesnych metropolii:

Miasto w tym ujeciu to nie izolowane miejsce, kulturowa wyspa, lecz archipelag
niecigglych, fragmentarycznych kultur otwartych z jednej strony na praktyki
dyskryminacyjne oparte na kryteriach klasowych, rasowych, etnicznych, genderowych,
pokoleniowych, dochodow, zawodow, stylow zycia itd. Archipelag, w ktorym
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narastaniu nierownosci towarzyszy zanikanie Srodka miasta, centrum wiadzy,
dominujqcej kultury, rownowagi struktury spotecznej (...). Z drugiej wszakze strony
policentryczna, kalejdoskopiczna przestrzen miejska zbudowana z roznic, pozbawiona
granic i marginesow tworzy to, co Raymond Rocco i Soja nazywajq ,, trzeciq
przestrzeniq” [Rewers 2004, 131].

»lrzecia przestrzen”, czyli ,,przestrzen transkulturowa” tworzy Nowy Jork. Symulacje
przestrzeni miejskiej oraz przestrzen realna taczg si¢, tworzac szczegolny rodzaj hybrydyzacji
i jednoczes$nie niewyczerpywalne zrodto badan na wielu plaszczyznach. Nowy Jork jest
miejscem wielokulturowym, archipelagiem podzielonym na duzo wigcej ,,wysp” niz
te wyodrebnione pod wzgledem geograficznym.

Bogata historia Nowego Jorku oraz wiele legendarnych miejsc, stworzonych przez
amerykanskg kinematografi¢ sprawiajg, ze na opisang przestrzen transkulturowa niemalze
W petni naklada si¢ przestrzen turystyczna. Roézne sa wymagania turystow. Jednym
odpowiada nabywanie produktow turystycznych w zestandaryzowanej formie, inni poszukuja
autentycznosci. Nie ulega watpliwosci, ze kazda stworzona na uzytek turystow przestrzen jest
sztuczna, jednak jak podkresla Tim Edensor: Rozne formy turystycznej przestrzeni nigdy nie
byly tworzone tylko wedlug jednego wzorca [Edensor 1998, 12]. Wytwarzane na rzecz
turystow reprezentacje s3 wyjatkowe, poniewaz najczesciej odpowiadaja za nie miejscowi
z calym wachlarzem kulturowych osobliwosci, dlatego o przestrzeni turystycznej mozna
moéwié w pewien sposob jako o przestrzeni transkulturowe;.

Inng kwestig jest, ze niestandardowe wytwory/reprezentacje pochodzace z réznych
zakatkow $wiata bardzo czgsto, za sprawa wlasnie turystow maja zasieg globalny.
W Nowym Jorku przestrzenie turystyczne bardzo czg¢sto kreowane sa przez imigrantow,
co $wiadczy o jednoczesnym zrdznicowaniu samych punktow turystycznych, jak
I sprzedawanych produktow. Z drugiej strony chyba nie ma bardziej charakterystycznej
| rozpoznawalnej pamiatki z wakacji z Nowego Jorku jak koszulka z napisem: [YNY.

Nowojorskg przestrzen turystyczng, natozong niczym siatka na ,przestrzen
transkulturowa” ze wzgledu na zaangazowanie jej mieszkancow mozna podzieli¢c na dwa
rodzaje®:

e Miejsce, stoisko, sklep, atrakcja turystyczna, gdzie imigrant lub Amerykanin
reprezentuje kulture stricte amerykanska

e Miejsce, stoisko, sklep, atrakcja turystyczna, gdzie imigrant reprezentuje, w ramach
konkretnej enklawy kulturowej osobliwosci kraju, z ktérego pochodzi.

To, co napedza przemyst turystyczny 1 niewatpliwie wpltywa na wyglad same;j
przestrzeni turystycznej to tzw. Reprezentacje (jak to nazywa Edensor), czyli pamiatki,
fotografie, przewodniki, kartki pocztowe. Miejsca, w ktorych znajduja si¢ przystowiowe
niezbedniki dla przyjezdnych sa pierwsza oznaka tego, ze turysci sg mile widziani. Rodzaj
mozliwych do kupienia pamigtek oraz proponowane miejsca i atrakcje zarysowuja, a czesto
wrecz narzucajg turystom pierwsza interpretacje semiotyczno - antropologiczng niezbadane;j
przestrzeni.

Wedtug Burnsa i Holdena [Saarinen, Manwa 2008, 45] zmiany spoteczno - kulturowe
(zmiany wewnatrz spotecznosci, zachowania poszczego6lnych jednostek, zmiana standardow
zycia i tradycji) jakie zachodza podczas kontaktu zwiedzajacych z miejscowymi, sg integralng
cze$cig turystyki (o spolecznym generowaniu turystyki host-society [1981, 462], czyli
tworzeniu tzw. przestrzeni turystycznej przez ludnos¢ miejscowa pisat rowniez D. Nash),
ktéra ze wzgledow konsumpcyjnych tworzy specjalng przestrzen shuzaca spotkaniu
host and guest.

3 Przyktady podzialu przestrzeni nowojorskiej w dalszej czeci pracy przedstawie na dwoch przyktadach —
Union Square wraz z pomnikiem Georga Washingtona oraz nastawione na turystycznag konsumpcj¢ miejsca
na Chinatown.
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Malcolm Crick w Representations of International Tourism in the Social Sciences: Sun,
Sex, Sights, Savings and Servility zauwaza, ze relacja turysta - miejscowy jest skomplikowana
na wielu ptaszczyznach. Turysci sa na wakacjach, majg pieniadze, ale nie posiadaja wiedzy
0 miejscu, w ktorym si¢ znajduja, nie znaja zasad, ktore trzeba przestrzega¢; dla ludnosci
lokalnej kontakt z przyjezdnym to przede wszystkim pracowniczy obowiazek. Ponadto
stwierdza, ze turysta przebywajac w obcej kulturze, de facto nie jest go$ciem, a outsiderem,
dlatego ,.kulturowe posrednictwo” [1989, 332] — jak to definiuje Crick, jest niezbedne
W momencie znalezienia si¢ turysty w nieznanej mu przestrzeni.

Turysta wyjezdzajac opuszcza prawdziwy $wiat, a wkracza w pewng ,turystyczng
komune”. Relacje host-guest mozna opisa¢ na podstawie opozycji: moralnos¢ - rozwigztosc,
kulturowe ograniczenia - wolno$¢, praca - zabawa, odpowiedzialno$¢ - przyjemnosc,
oszczednos$¢ — konsumpcja [Crick 1989, 332].

Wiasnie ten kontakt dwoch lub wigcej jednostek, pochodzacych z réznych zakatkow
$wiata jest jednym z najczg$ciej poruszanych tematéw z zakresu antropologii turystyki.
Pola badawcze relacji host and guest skupiajg si¢ gldéwnie wokét trzech problemow
[Saarinen, Manwa 2008, 45]:

e Sytuacje 1 miejsca w trakcie, ktorych turysta nabywa od gospodarza pamiatki lub tez
korzysta z jego ustug.

e Migjsca oraz sytuacje, w ktorych turysta i miejscowy w tym samym czasie korzystaja
z danej przestrzeni, jednocze$nie nie wchodzac ze sobg w bezposredni kontakt.

e Miejsca oraz sytuacje, w ktorych relacja host and guest sprowadza si¢ do wymiany
pogladéw 1 wiedzy.

Nie wszyscy badacze zgadzaja si¢ co do ostatniego punktu, zaznaczajac, ze kontakt
host-guest jest czgsto dyktowany koniecznoscig zaspokojenia przez turyste swych potrzeb
wynikajacych z wyjazdu, niz rzeczywista checig komunikacji i kontaktu z miejscowymi.
Dialog migdzykulturowy utrudniony jest réwniez przez wystgpowanie stereotypow -
falszywych form postrzegania przez turyste obcych kultur, czy narodowosci.

Rozne sg jednak stanowiska uczonych wzgledem stereotypow w turystyce. Sceptycy
dialogu miedzykulturowego twierdza, ze poniewaz relacja gospodarz - turysta jest
nacechowana tak duzq nieautentycznoscig, nie moze by¢ mowy o prawdziwym spotkaniu,
ajedynie o odgrywaniu rol, ktore jeszcze bardziej narzucajq maske stereotypowego
postrzegania [Banaszkiewicz 2012, 31]

Z drugiej strony poprzez zdobywanie wiedzy, wchodzenie w bezposredni kontakt
Z r0znymi spotecznosciami, czesto dochodzi do lamania stereotypow, pozbywania si¢
uprzedzen,  uswiadomienia  sobie  istniejgcego  zrozmicowania  Swiata,  jego
pluralistycznej struktury, indywidualnych i grupowych odrebnosci [Banaszkiewicz 2012, 31
za: Alejziak 2000].

Roéznica pomiedzy Nowym Jorkiem i innymi metropoliami, a matymi, turystycznymi
miasteczkami polega na tym, ze turystyka nie jest tu motorem do zaistnienia dialogu
miedzykulturowego. Na Manhattanie, czy Brooklynie mozna moéwi¢ o tworzacym si¢
kontakcie miejscowego z turysta w ramach juz zastatej wielokulturowosci.

Badanie Nowego Jorku pod katem relacji host-guest jest nietypowe, poniewaz
miejscowym jest tu niejednokrotnie imigrant z kilkuletnim pobytem w USA. Z tego tez
powodu trudno jest ustali¢ konkretny typ turysty w oczach ,,nowojorczyka”, ktérego sposob
percypowania $wiata, czy komunikacja niekoniecznie reprezentuje amerykanskie korzenie.
Cytujac za Stanistawem Grabiasem: JezZeli prawdq jest, ze myslimy za pomocg stow to jezyk
wyznacza granicg ludzkiego poznania [2003] - zarysowujemy taki obraz rzeczywistosci jakim
jezykiem si¢ postugujemy. Imigranci postugujacy si¢ nawet bardzo dobrze j. angielskim
mysla i konstruuja $wiat za pomoca jezyka ojczystego, czyli odmiennego kulturowo.
Ze wzgledu na zachodzace w ramach przestrzeni transkulturowej procesy mozna
tu jednocze$nie mowic o ,.transnarodowej wyobrazni” [Rewers 2004, 136].
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Relacja host-guest na Union Square i w Chinatown — analiza porownawcza

Union Square jest obowigzkowym przystankiem turystow podczas spaceru
po Mannhattanie nie tylko dlatego, ze jest waznym weztem komunikacyjnym pomig¢dzy
gorng, a dolng czgscig wyspy (lezy pomigdzy 17 a 14 St., w miejscu, gdzie Broadway laczy
si¢ z 4th Av.). W historii Nowego Jorku plac ten zapisal si¢ jako miejsce waznych wystapien
politycznych, ktére przyciggalo tlumy jeszcze pod koniec lat 30. XX w. Na pamigtke
owczesnych wydarzen postawiono pomnik Jerzego Waszyngtona na koniu, statu¢ Lincolna
oraz pomnik generata Lafayette’a, ktorego autorem byt Bartholdi — tworca Statuy Wolnosci
[Bedurftig 2010].

W latach 80. XX w. Union Square byt wielkim targiem. Dzi$ jest miejscem, gdzie prace
swe ecksponujg artySci na biezaco malujacy portrety i karykatury spotykanych osob.
Turowniez odbywaja si¢ nieustanne rozgrywki szachowe na starych, zuzytych
szachownicach. Pomiedzy przer6znymi aktywnos$ciami nowojorczykéw znajduja sie¢
tu rowniez liczne stoiska z pamigtkami - kubkami, charakterystycznymi przypinkami,
magnesami, koszulkami, kartkami pocztowymi, a wszystko z duzym napisem NEW YORK
CITY z charakterystycznym czerwonym sercem po srodku.

Union Square z jednej strony nastawiony jest na turystyczng konsumpcje, z drugiej zas
strony jest to znane miejsce odpoczynku wszystkich nowojorczykow. Z racji tego, ze znajduja
si¢ tu na co dzien przedstawiciele r6znych kultur i ras, tury$ci nie robig na nikim wrazenia,
nie s3 tez elementem obcym ( przynajmniej z perspektywy mieszkancow). W tym przypadku
nawet wyglad nie stanowi rozpoznawalnej determinanty, nie ma wi¢c jasnej granicy
pomiegdzy host and guest.

Komunikacje utatwia usmiech i stowa How are you?, czyli przystowiowa amerykanska
otwarto$¢. Jezeli mozna tu moéwi¢ o wytwarzaniu sztucznej sytuacji, czy tez kamuflowaniu
prawdziwych emocji, to nie jest to sytuacja turysta - miejscowy, a raczej nalezatoby to ujac
W szersze ramy naturalnych, uwarunkowanych kulturowo nowojorskich zachowan.
O ile na Union Square mozna mowi¢ o przestrzeni turystycznej, o tyle sami tury$ci sa po
prostu kolejng ,,enklawa” obok kilku innych, ktorzy wcielajg si¢ w thum.

Pozostaje jednak jeszcze kwestia konsumpcji bo watpliwosci nie ulega fakt,
ze to turysci sg sprawcami najwigkszego zniwa przez okragly rok.

Jak wiec wyglada kontakt turysta - nowojorczyk?

Na Union Square sprzedawane sg produkty kojarzace si¢ stricte z Nowym Jorkiem,
alenie w kontekscie istniejacej réznorodnosci kulturowej, lecz homogenicznej kultury,
gdzie produktem numer jeden jest flaga amerykanska.

Sprzedajacym moze by¢ rodowity Amerykanin, Amerykanin obcego pochodzenia
lub imigrant.

Rodowity Amerykanin z dumg reprezentuje Stany Zjednoczone, z u$miechem
| otwarto$cig zachwala swoje produkty. W tym przypadku produktem jest ,,Ameryka”,
dlatego czesto obok usmiechu nie brakuje tez wzniostego tonu.

Amerykanin obcego pochodzenia obok Hi. How are you? zadaje tez pytanie: Where are
you from?. Imigrantowi zawsze towarzyszy sentyment do wlasnego kraju, dlatego opowiada
0 nim turyscie, czekajac jednoczesnie na stowa pochwaty dla Ameryki.

Imigrant niczym z automatu moéwi: Hi. How are you?. Niewazne jest dla niego,
co sprzedaje, ale ile zarobi. Z delikatng zazdro$cig patrzy na turyste, ktory za chwile wroci

do ojczyzny. Nie sili si¢ na amerykanski entuzjazm?®.

4 Opisane do$wiadczenie turystyczne jest moim wlasnym spostrzezeniem z podrézy do Nowego Jorku w 2007 r.
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W pierwszych dwoch sytuacjach kontaktu host-guest zazwyczaj dochodzi rowniez
do wymiany pogladéw i idei. ,,Amerykanska otwarto$¢” jest cechg niewatpliwie procentujgca
w kontakcie z turysta, ktory za spotykang serdecznos$¢ odwdzigcza si¢ zakupem rdznych
pamiatek. Odmienno$¢ nie stanowi tu bariery w dialogu migdzykulturowym, dlatego jest
to sytuacja, w ktorej dochodzi niejednokrotnie do ,,kontaktu autentycznego”.

Z jeszcze inng sytuacjg host-guest mozna si¢ spotka¢ na Chinatown, ktére narodzito sie
w latach 70. XIX w. w wyniku emigracji Chinczykow z Kalifornii na wschod, ze wzgledu na
powracajgce antyazjatyckie resentymenty. Obejmuje ono swym zasi¢giem 40 kwartatow
I ciagnie si¢ dookota Matej Italii, az po Houston St.

Wyodrgbni¢ mozna Nowe Chinatown (zbudowane przez zamoznych imigrantow
z Szanghaju i Hongkongu) i Stare Chinatown z najstynnejszg buddyjskg $wigtynia
wschodnich stanow z posagiem wielorgkiej bogini Kuan — Yui (Eastern States Buddhist
Temple) oraz z najstarszym centrum handlowym na Chinatown (Quong Yuen Shing). Jest to
jednoczes$nie dzielnica najbardziej atrakcyjna pod wzgledem turystycznym, z najwigkszym
ruchem przy Mott St [Bedurftig 2010].

Ciekawym zjawiskiem jest gospodarowanie przestrzeni na Manhattanie. W zalezno$ci
od tego, w ramach jakiej enklawy si¢ przebywa, inaczej wyglada otoczenie. W poréwnaniu
z Union Square na Chinatown odnosi si¢ wrazenie, ze jest nie tyle ttoczno co ciasno,
a przedmiotéw na rozstawionych stoiskach z pamiatkami dwa razy wigecej niz by¢ powinno.

Sytuacje host-guest mozna tu ujac¢ bardziej stereotypowo. Sprzedawca jest zazwyczaj
Chinczyk handlujacy produktami z elementami kultury chinskie;.

Sprzedawca zajmuje tu rOwniez inne miejsce niz imigrant na Union Square. W pewnym
sensie jest ,,u siebie” — obraz $§wiata pokrywa si¢ z tym generowanym przez jego sposob
percypowania i odczuwania przestrzeni. Jako reprezentanta odmiennej cywilizacji
W bezposrednim kontakcie charakteryzuje go wieksza powsciggliwos¢ 1 skromno$¢, podobnie
w tej sytuacji zachowuje si¢ zachodni turysta.

Warto doda¢, ze na Chinatown bardzo popularna jest turystyka kulturowa. W kontakcie
Chinczyk imigrant — Chinczyk turysta sytuacja bedzie wygladata inaczej — zmniejszony
zostaje dystans, a w gre wchodza emigranckie resentymenty, w wyniku czego nastgpuje
kwestionowana przez niektorych badaczy szczera wymiana pogladow i ideologii.

Przeprowadzone przeze mnie badania - forma internetowego wywiadu
Z nowojorczykami, ktorych poznalam podczas pobytu w USA potwierdzajg powyzsze
whnioski na temat autentycznosci/nieautentycznosci relacji host-guest. Odpowiedzi na pytanie
0 podstawowe roznice przestrzeni turystycznej Union Square i Chinatown oraz o relacje
miejscowy - turysta (odpowiedzi uzyskane od 17 osdb) powtarzaty sie:

e Strefe turystyczng Chinatown tworzy cigg restauracji 1 matych sklepikow
Z pamiatkami przy Mott Street.

e Chinatown jako jedna z biedniejszych dzielnic na Dolnym Manhattanie oferuje
produkty nizszej jakosSci niz ciagi sklepowe na Union Square.

e Mato uprzejmi sprzedawcy na Chinatown.

e Sprzedawcy z Union Square - Amerykanie, bardziej nastawieni na konsumpcje.

Studentka fizjoterapii i barmanka, lat 27, Polka, mieszka w Nowym Jorku od 2003 r.
zapytana o wystepowanie stereotypow wzgledem turystow pisze:

Tak naprawde stereotypy w pewien sposob sie dziedziczy, sq jak cechy genetyczne.
W Nowym Jorku spora wigkszoS¢ ma poza amerykanskie korzenie wigc kazdy nagle
znajduje sig tu z innymi uprzedzeniami, po czym okazuje sig, Ze jest to miejsce tak
bardzo multikulturowe, Ze nie optaca sie by¢ nietolerancyjnym.

To nie zmienia jednak faktu, ze turysci bywajq irytujqcy — nie dlatego, ze sq turystami,
a dlatego, Ze nie przestrzegajq niepisanych umow panujgcych pomiedzy
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nowojorczykami np. idziesz prawq strong chodnika, nie zatrzymujesz si¢ nagle na
srodku chodnika (Zeby zrobi¢ zdjecie), nie mozna chodzi¢ powoli, chyba, Ze jest si¢
W parku (wiekszos¢ spieszy sie na Manhattanie do pracy).

Wnhiosek nasuwa si¢ przede wszystkim jeden, ze tak naprawde przyczyna narastajacych
antagonizmow sg nie tyle stereotypy, a roznice kulturowe, nieznajomo$¢ panujgcych praw,
tradycji, brak wiedzy na temat przestrzeni, w ktorej si¢ znalazto.

Nowojorczyk z Brooklynu, lat 31; zapytany o postrzeganie przestrzeni turystycznej
Union Square i Chinatown powiedzial:

Chinatown jest miejscem na Manhattanie, ktore w pewien sposob omingl proces
gentryfikacji. Nie wszyscy turysci odwiedzajq nowojorskq namiastke Azji. Wazne jest
by rozgraniczy¢, ze Union Square odwiedzajq wszyscy przyjezdni — niewgtpliwie jest
to punkt turystycznej konsumpcji, na Chinatown natomiast rozwija sie turystyka
kulturowa, jest tez czesto miejscem docelowym dla azjatyckich turystow.

Analiza porownawcza dwoch skrajnie réznych miejsc na Manhattanie daje obraz
zréznicowanych zachowan kulturowych w konkretnych sytuacjach spotecznych. Podobnie
jest z tworzong na uzytek turystow przestrzenig. Chinatown utworzone zostalo wedlug
dalekowschodnich wzorcow gospodarowania przestrzenig. Przemieszczajac si¢ metrem
ze stacji przy 14 St (Union Square) do stacji Bovery (Chinatown), mozna odnie$¢ wrazenie
naglego szoku kulturowego — otoczenie, ludzie, zapachy, wszystko dookota jest ,,inne”,
,»obce”. Po kilkuminutowej podrézy metrem turystom jawi si¢ $wiat odwrocony o 180 stopni.
W sytuacji tej, w ktorej zaskoczenie i zdziwienie przeplata si¢ z poczuciem dyskomfortu
jedno jest pewne - nie mozna tu méwic o nieautentyczno$ci przezyc.

Powyzsza analiza poréwnawcza relacji host-guest byta wynikiem m. in. otrzymanych
od nowojorskich znajomych — imigrantéw i turystow wypowiedzi. W wiadomosciach
mailowych oraz fejsbukowych nie zawsze otrzymywatam konkretne odpowiedzi na zadane
pytania. Rozméwcy jednak zwracali uwagg na inne fenomeny otaczajacej ich przestrzeni.
Przyktad Union Square i Chinatown ukazuje jak bardzo relacja host-guest r6zni si¢ w duzych
ponowoczesnych kosmopolis. Przede wszystkim nie do kofica mozna tu mowic
o tradycyjnym kontakcie miejscowy-turysta, a duzo czgséciej o spotkaniu imigrant-turysta.
Bariera jezykowa oraz zupelnie inny obraz rzeczywisto$ci imigrantow sprawia, ze niemalze
kazda relacja turysta — nowojorczyk (Amerykanin, imigrant), czy tez inaczej proba kontaktu
mig¢dzykulturowego bedzie inna. Badania réwniez pokazaly, Ze mysSlenie stereotypowe
w duzych, ponowoczesnych skupiskach miejskich ma coraz mniejsze znaczenie,
a antagonizmy w relacjach z turystami powstaja gldwnie na drodze nieznajomosci panujacych
w danej przestrzeni zasad.

Artykut pozostawia wiele pytafi, tym samym otwiera pewien fascynujacy horyzont do
prowadzenia dalszych badan. Okazuje si¢, ze rozwazania dotyczace autentycznosci
doswiadczen turystycznych w wielokulturowych tyglach traca swoj pierwotny sens —
autentyczno$¢ bowiem nie tyle przystonigta jest przestrzenig turystyczng — ona w wielu
miejscach Nowego Jorku po prostu nie istnieje. Hiperrzeczywiste enklawy kulturowe
symulujg kraje 1 ich obraz rzeczywistosci sprzed kilku dekad. Turysci kulturowi poszukujac
autentycznosci potrafia zdemaskowad, specjalnie dla nich przygotowang inscenizacje
turystyczng, a takze ,,oceni¢” poziom sumulakryczno$ci enklawy kulturowej ich kraju
pochodzenia. W przypadku jednak pozostatych mniejszosci etnicznych i narodowych jest to
zabieg trudny, wrgcz niemozliwy bez specjalistyczne] wiedzy. Mozna tu wigc mowic
0 swoistym paradoksie poczucia autentycznos$ci tego, co najbardziej ,,obce” i1 egzotyczne.
Wyniki analizy poréwnawczej Union Square i Chinatown ukazuja jak bardzo zlozona,
w sytuacji wielokulturowej jest rowniez relacja host-guest. Celem artykulu bylo ukazanie
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pewnego fenomenu ponowoczesnej metropolii, uj¢tej z perspektywy antropologii turystyki.
Tym samym tekst wskazuje na niewatpliwg potrzebg prowadzenia dalszych badan z zakresu
autentycznosci turystycznych doswiadczen w kontekscie przestrzeni transkulturowe;.
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Hiperreal New York City cultural enclaves
and the authenticity of tourist experiences

Key words: New York City, anthropology of tourism, hiperreality, multiculturalism

Abstract
The subject of my work is a an attempt at capturing how tourists view cultural enclaves.

Using elements of Jean Baudrillard's theory, in which he states that we are living now
in a hiperreality, | present different displays of simulation functioning in contemporary
tourism, using New York City as an example of this approach. In my research | use personal
documents and also New Yorkers and tourists comments and try to rebuild it on theoretical
assumptions of anthropology of tourism. Making use of all of the aforementioned methods
I will try to answer a question — how much of what New York City's tourist perceive of its
multicultural reality is actually authentic and how much of it is a consequence of being
submerged in a simulacrum of reality.
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