Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 8/2015 (sierpier 2015)

Ewa Malchrowicz-Mosko, ewa.malchrowicz@poczta.onet.pl
Wydziat Turystyki i Rekreacji AWF w Poznaniu

Pozytywne oraz negatywne implikacje turystyki olimpijskiej

Stowa kluczowe: Turystyka sportowa, Turystyka eventow sportowych, Turystyka olimpijska,
Muzea olimpijskie

Streszczenie: Wiele panstw na $wiecie zabiega o organizacje igrzysk olimpijskich, poniewaz
powszechnie uwaza si¢, ze przynosza one korzysci finansowe turystycznym destynacjom oraz
poprawiajg wizerunek regionéw w oczach potencjalnych turystow. Organizacja igrzysk niesie
tez z sobg wiele korzysci spoteczno-kulturowych, m.in. pozwala nawigzywa¢ komunikacje
miedzykulturowa oraz sprzyja integracji spotecznej. Wiekszo$¢ badan naukowych z zakresu
turystyki  sportowej dotyczy jednak przede wszystkim korzysci ekonomicznych
I marketingowych, jakie powoduja dzi§ wielkie wydarzenia sportowe. Na marginesie badan
pozostaja wciagz skutki spoleczno-kulturowe, a podobnie jak w przypadku skutkow
ekonomicznych, nie sg to tylko skutki pozytywne. Aktualnie zaobserwowaé¢ mozna szereg
skutkow negatywnych organizacji wielkich imprez sportowych, zarowno w sferze
ekonomicznej, spoteczno-kulturowej, a takze ekologicznej — poniewaz nie zawsze
organizatorzy tych imprez pamictaja o zasadach idei rozwoju zréwnowazonego. Celem
niniejszej pracy o charakterze teoretycznym jest zaprezentowanie mozliwych skutkow
pozytywnych oraz negatywnych turystyki olimpijskiej. W pracy zastosowano metodg analizy
krajowej oraz zagranicznej literatury naukowej z zakresu turystyki sportowej. Na podstawie
zaprezentowanych przyktadéw trudno jednak jednoznacznie okresli¢ czy warto organizowac
igrzyska olimpijskie, poniewaz impreza ta okazuje si¢ bardzo zlozonym zjawiskiem
oddziatujacym w sferze ekonomicznej, ekologicznej, spoteczno-kulturowej oraz politycznej.

Wstep

,» Turystyka sportowa to podréz z dala od miejsca zamieszkania w celu podejmowania
aktywnosci sportowej dla rekreacji lub wspotzawodnictwa, podréz dla ogladania imprez
sportowych popularnych i elitarnych, a takze podréz w celu odwiedzania stynnych atrakcji
sportowych, tj. hale sportowe, hale staw, parki sportowe, muzea sportu itp.” [Gibson 1998,
s. 155-179]. Wyréznia si¢ nastgpujgce formy turystyki sportowej: aktywng turystyke
sportowa, turystyke wydarzen (ang. evemtow) sportowych oraz nostalgiczng turystyke
sportowg [Ross 2001; Hadzik 2014, s. 24-30].

Poczatkow turystyki sportowej mozna upatrywa¢ w czasach starozytnych — juz na
igrzyska olimpijskie zmierzali ludzie, ktorych dzi§ mozemy okresli¢ mianem turystow
sportowych [Zauhar 2003, s. 27].

Wspotczesnie aktywnos$¢ sportowa spotegowata turystyczng mobilno$¢ wsrdd
spoteczenstw niemal wszystkich kontynentow na niespotykang dotad skale, a na popularnosci
zyskata turystyka sportowa zwlaszcza pod postacig uczestniczenia turystow w wielkich
wydarzeniach sportowych [Kazimierczak, Malchrowicz-Mosko 2013, s. 67].

Zaistniate zjawisko wynika ze spotecznych zmian wartosci, ktore dokonaty si¢ w XX
wieku 1 doprowadzity do rozwoju ,,spoleczenstwa doznan” [por. teoria ,,spoleczenstwa
doznan” G. Schulze, 1992] oraz implikowaty sobg szereg istotnych przemian w $wiecie
sportu 1 turystyki. W sferze aktywnos$ci sportowo-turystycznej czlowieka charakterystyczne
dla spoteczenstw ponowoczesnych dazenie do maksymalizacji doznan okazuje si¢ jednym
z gtownych stymulatoréw podejmowania tejze aktywnos$ci wolnoczasowej. Ludzka potrzeba
doswiadczania silnych wrazen i1 emocji zaczela w XXI wieku by¢ zaspokajana przez udziat
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w rozmaitych wydarzeniach (m.in. sportowych), co spowodowalo dynamiczny rozwoj
turystyki sportowej w ostatnich dziesigcioleciach (w tym zwlaszcza turystyki wydarzen
sportowych).

W Raporcie World Travel Market opublikowanym podczas konferencji poswigconej
turystyce sportowej w Londynie w 2011 roku wyraznie podkres§lano, ze duze wydarzenia
sportowe przyciagaja czasem wigcej turystow niz pigkne plaze, zabytki i1 niezwykle
krajobrazy, a az 80% miast i regiondéw, ktdre goszcza u siebie najwigksze imprezy sportowe
na $wiecie, zauwazylo, ze nie tylko sportowcy, ale 1 kibice coraz czesciej staja si¢
Htypowymi” turystami. To wlasnie m.in. dlatego turystyka sportowa jest dzi§ jedng
Z najszybciej rozwijajacych si¢ galezi branzy turystycznej [www.rp.pl/artykul/749514.html;
Raport World Travel Market 2011;
www.vindaba.com/download/World_Travel_Market 2011 _Industry_Trends_Report.pdf].
Prognozy rozwoju turystyki w najblizszych latach wyraznie wskazuja na dalszy wzrost
podrézy motywowanych sportem [Gaworecki 2010, s. 233].

Sport 1 turystyka staly si¢ znaczacymi elementami globalnie rozwijajacego si¢
przemystu rozrywkowego, odciskajac swe pietno w wymiarze materialnym i medialnym na
catej wspotczesnej kulturze masowej. Jako wielowymiarowe spoteczno-kulturowe systemy,
tworzace sie¢ powigzan na plaszczyznie lokalnej, regionalnej i krajowej, sa3 we wzajemnych
relacjach z prawie wszystkimi obszarami spolecznego i gospodarczego Zycia i jawig si¢ jako
dynamiczne sity ich wzrostu. Wystgpuja w niemal wszystkich kregach kulturowych $wiata,
budujac mosty i1 bariery pomiedzy kulturami, wpltywaja na narodowe i migdzynarodowe
polityczne decyzje. Spektakularnym tego przykladem s3 mistrzostwa $wiata i igrzyska
olimpijskie, ktore staly si¢ wydarzeniami o znaczeniu medialnym, gospodarczym,
ekologicznym, wizerunkowym oraz politycznym, zwlaszcza kiedy rywalizacja pomiedzy
zawodnikami staje si¢ rywalizacja pomigdzy narodami. Stad rosngce znaczenie maja naukowe
studia nad rozwojem turystyki sportowej — nie tylko w kategoriach ekonomicznych
I marketingowych, lecz rowniez w kontekScie Spotecznych nauk o sporcie i o kulturze
fizycznej. Ponizej zaprezentowano zestawienie mozliwych pozytywnych i1 negatywnych
skutkow turystyki sportowej na przyktadzie turystyki olimpijskiej. Wskazano réwniez, ze
turystyka sportowa (w tym zwlaszcza jedna z jej najwazniejszych form — turystyka
olimpijska) ma wiele wspdlnego z turystyka kulturowa, ze sport to wazny element kultury,
oraz ze podroze sportowe (zarowno aktywne, jak 1 bierne — niezwigzane wprost
w podejmowaniem wysitku fizycznego; w roli kibica) niosa z soba potencjal spoleczno-
kulturowy, a nie tylko na przyktad fizyczno-zdrowotny.

Zjawisko turystyki olimpijskiej

Pierwsze igrzyska olimpijskie, ktore byly zarowno impreza sportows, jak 1 Swigtem
religijnym, mialy miejsce w Olimpii w 776 roku p.n.e. Olimpia byla najwazniejszym centrum
turystycznym starozytnej Grecji [Garcia Romero 2013]. Igrzyska byly tak waznym
wydarzeniem, Ze na czas ich trwania przerywano wojny, m.in. po to, aby widzowie mogli
bezpiecznie na nie dotrze¢. Igrzyska bylty wielkim §wigtem, ktore przypominato o wspolnocie
kulturowej wszystkich Grekow. Wydarzenie trwato pig¢ dni, pozostaly czas przeznaczony byt
na podréz zawodnikow i widzow [Miller 2008, s. 9]. Na igrzyska zjezdzali Grecy ze
wszystkich stron. Do Olimpii nadciagaly nieprzerwane orszaki poboznych ($wigta w Olimpii
byly obchodzone na cze$¢ Zeusa, igrzyska byty tylko jednym z ich elementéw), ale 1 zadnych
nowosci czy rozrywki patnikow. Dodaé do tego nalezy przekupniéw i innych podréznych,
ktorzy przemierzali lady 1 morza tak tlumnie, Zze w tym gwarnym tlumie nie brakowato
przedstawicieli prawdopodobnie Zadnego stanu 1 zawodu. Mozna byto wowczas m.in. oglada¢
wspaniate procesje, stucha¢ znakomitych literatow, ktorzy odczytywali fragmenty swych
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nagrodzonych arcydziel, podziwia¢ bezcenne dzieta sztuki, a przede wszystkim ,,kibicowac”
stynnym zawodom sportowym. Olimpijskim turystom nie brakowato wigc urozmaicenia
wsrod poboznej pielgrzymki. Na obrzezach miasta rozstawiano namioty, niektorzy spali pod
gotym niebem, poniewaz nie istniaty jeszcze wowczas hotele [Schnayder 1959, s. 10-11].
Ludzie zwabieni magia wielkiego widowiska zachowywali si¢ podobnie, jak dzisiejsi turysci
sportowi [Kazimierczak 2007, s. 224]. Szacuje si¢, ze na igrzyska przybywato nawet 50 000
widzow. Pojawily si¢ pierwsze ushugi turystyczne — opracowywano mapy drogowe,
budowano domy wczasowe itp. [Godlewski 2011, s. 129]. Igrzyska organizowano do roku
393 n.e., kiedy to zostaly zniesione przez cesarza rzymskiego Teodozjusza Wielkiego jako
poganski obrzgd [Lanowski 1990, s. 34]. Dopiero wiek XIX przyniost powrdt do sportowych
korzeni. Nowozytne letnie igrzyska olimpijskie odbywajg si¢ od roku 1896 (Ateny), a zimowe
od 1924 (Chamonix). W 1894 roku odbyt si¢ w Paryzu Kongres dla Wskrzeszenia Igrzysk
Olimpijskich. Sekretarz generalny Unii Francuskich Towarzystw Sportow Atletycznych —
baron Pierre de Coubertin obwiescil wowczas odrodzenie zachowanej w pamigci spolecznej
antycznej idei olimpijskiej. Pierwsze igrzyska olimpijskie ery nowozytnej zostaly przyznane
ich prekursorom — Atenom, i odbyly si¢ w dniach 5-15 kwietnia. Wzigto w nich udziat okoto
250 zawodnikow z blisko 15 krajow. Jedna z wazniejszych konkurencji sportowych byt bieg
maratonski, ktory wczesniej nie figurowal w programach. Igrzyska chwalono m.in. za bogaty
program imprez kulturalnych, tj. spektakle tragedii antycznych. Dzi$ igrzyska nowozytne sa
przez sportowcoOw traktowane jako najwazniejsze zawody sportowe, na ktorych prezentowane
sg najwyzsze umieje¢tnosci, a ztoty medal olimpijski jest dla nich najcenniejszym trofeum
[Falewicz 2009, s. 122]. Igrzyska olimpijskie organizowane w XIX wieku charakteryzowaty
si¢ jednak dos$¢ staba organizacja techniczng imprezy. Po raz pierwszy na potrzeby
olimpijczykow nowoczesny stadion, basen oraz pomieszczenia z szatniami zbudowano
w Sztokholmie w 1912 roku. Wtedy tez w zawodach sportowych po raz pierwszy udzial
wzigli zawodnicy z pigciu kontynentow. Ponadto zorganizowano réwniez zgodnie z tradycja
grecka konkursy sztuki. Mimo ogromnych nakladow finansowych poniesionych przez
organizatoroéw igrzyska te po raz pierwszy przyniosty dochod. W XX wieku coraz czgsciej
starano si¢, aby igrzyskom towarzyszyt bogaty program edukacyjny i kulturalny [Polski
Komitet Olimpijski, www.olimpijski.pl].

Epoka ponowoczesna charakteryzuje si¢ dynamicznym wzrostem liczby wielkich
imprez, przyciagajacych tysigce ludzi z wielu stron $wiata. Uwaza si¢ to za jeden
Z przejawOw procesu metropolizacji rozwoju 1 jego globalizacji, takze w wymiarze
turystycznym [Alejziak 2008]. Igrzyska olimpijskie przybieraja charakter zjawiska
przenikajacego wszelkie sfery zycia spotecznego panstwa [Lenartowicz 2009, s. 46].
Na przyktadzie wielkich imprez sportowych wida¢ wzajemne zalezno$ci pomiedzy rozwojem
sportu i rozwojem turystyki [Gaworecki 2010, s. 233]. Najwi¢ksza imprezg sportowo-
kulturalng $wiata wciaz pozostaja igrzyska olimpijskie [Liponski 2012, s. 619]. W. Liponski,
polski historyk i filozof olimpizmu, piszac o turystyce sportowej, ktora jego zdaniem ,,ma na
celu udzial w imprezach sportowych, tak w celu ich ogladania, jak i dowozenia na miejsce
zawodnikow”, ze wzgledu na skale zjawiska udzialu turystow w igrzyskach olimpijskich,
w swojej ksigzce ,,Historia sportu” osobno wyodrebnil termin ,turystyka olimpijska”
(Olympic tourism) [Liponski 2012, s. 661].

Turystyka olimpijska jest nie tylko specyficzng formg turystyki sportowej,
ale i turystyki kulturowej. Turystyka olimpijska daje nie tylko mozliwo$¢ kontaktu
z ,wielkim” sportem, ale 1 z ,,wielkg” kulturg. K. Buczkowska, w ksigzce poswigconej
turystyce kulturowej, wymienia turystyke olimpijska jako jedng z jej form i opisuje
ja nastepujaco: ,,mimo gltéwnego celu, jakim jest ogladanie wydarzen sportowych
I kibicowanie zawodnikom, igrzyska olimpijskie to takze emocje o charakterze kulturowym?”,
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poniewaz [za: Buczkowska 2008, s. 60-61]*: kazde igrzyska rozpoczynaja si¢ uroczystym
otwarciem i konczg si¢ uroczystym zamkni¢ciem, co w ostatnich latach przybiera
niesamowity wymiar: imprezy te zawierajg elementy kultury wysokiej 1 popularnej, tacza
aspekty muzyczne, taneczne, teatralne itp. Swojg obecnoscig igrzyska u$wietniajg wybitne
osobistosci ze §wiata kultury, a kazda impreza ma swa mys$l przewodnia, odnoszaca si¢ do
kultury lub historii. Podczas pobytu na igrzyskach turysta spotyka obywateli wiekszosci
krajow S$wiata, ma kontakt z przedstawicielami réznych kultur, spotecznosci i religii
(na terenic  obiektow sportowych, w hotelach, restauracjach, $rodkach transportu
publicznego). Wyjazd na igrzyska sprzyja tez poznaniu zabytkow, kultury i innych
kulturowych osobliwosci kraju, w ktorym impreza si¢ odbywa (nie bez celu jest
organizowanie igrzysk za kazdym razem w innym miejscu globu). Imprezom sportowym
igrzysk towarzysza ponadto od lat imprezy kulturalne o bardzo szerokim zasiggu i duzej
roznorodnosci, cieszace si¢ wsrdd turystow duzag popularno$cia; udzial w igrzyskach daje
wige tury$cie-widzowi poczucie uczestnictwa w dokonujagcym si¢ procesie dziejowym
(kulturowym). Staje si¢ on takze naocznym $wiadkiem jednoczenia si¢ $wiata (przynajmnie;
przez te kilkadziesigt dni). Rowniez A. Mikos von Rohrscheidt w pierwszym wydaniu swojej
ksiazki poswieconej turystyce kulturowej zwraca uwage na wydarzenia, a w tym takze
imprezy sportowe; a w wydaniu drugim pojawia si¢ termin ,,turystyka olimpijska” [Mikos
von Rohrscheidt 2008; 2010].

Igrzyska olimpijskie pozostaja najwigkszym wydarzeniem wspotczesnej cywilizacji —
zar6wno sportowym, spotecznym, kulturowym, ale tez ekonomicznym. tgczag w sobie
wyjatkowe interakcje pomig¢dzy miejscem, ludzmi i aktywno$cig fizyczng. Sport jest
fenomenem turystycznym wigc w czasie igrzysk olimpijskich miasta-gospodarze s3
najpopularniejszymi destynacjami na $wiecie [Weed 2008, s. 7]. Miasto — gospodarza —
opanowuje wtedy gigantyczna hossa turystyczna: na igrzyska przybywaja sportowcy,
trenerzy, fani sportu, wolontariusze, dziatacze sportowi, lekarze, fizjoterapeuci, politycy,
ludzie kultury, celebryci, biznesemeni, dziennikarze, fotoreporterzy, stuzby bezpieczenstwa
itd. z catego S$wiata. Gospodarze przygotowujgc si¢ na przyjecie gosci usprawniajg
infrastrukture, opracowuja specjalne pakiety pobytowe, udostgpniaja najciekawsze atrakcje
lokalne oraz szkolg kadry turystyczne. Pragng pokaza¢ swoje miasto, region, panstwo i narod
z jak najlepszej strony, chcac poprawi¢ w ten sposob wizerunek danego miejsca jako
potencjalnej destynacji turystycznej. Dbaja przy tym o bogate zycie kulturalne w miescie
podczas trwania zmagah sportowych. TurySci sportowi dostarczaja organizatorom takze
korzys$ci finansowych. Korzysci takie ptyng tez z transmisji wydarzenia na caty §wiat dzigki
silnie obecnym dzi§ w sporcie reklamodawcom. Jednak nie tylko korzysci finansowe maja
znaczenie, ale fakt, ze igrzyska s3 miejscem komunikacji miedzykulturowej ludzi r6znych
kultur, ras i kontynentéw. Warto doda¢, ze myslac o skali zjawiska turystyki olimpijskiej,
kojarzymy je intuicyjnie z igrzyskami olimpijskimi. Jednakze na calym §wiecie organizowane
sa podobne wydarzenia sportowe, ktore rowniez stymuluja rozwdj turystyki i charakteryzuja
si¢ duzym potencjatem migdzykulturowym. Przyktadem sg [za: Liponski 2008, s. 619-631]:
igrzyska panamerykanskie, igrzyska azjatyckie, igrzyska panafrykanskie, igrzyska batkanskie,
igrzyska boliwaryjskie, igrzyska $rodziemnomorskie, igrzyska wysp Oceanu Indyjskiego,
igrzyska grup etnicznych czy igrzyska sportow tradycyjnych. W czerwcu 2015 roku odbyly
sic¢ w Baku w Azerbejdzanie pierwsze w historii kontynentalne Europejskie Igrzyska
Olimpijskie, w ktorych wzigli udziat tylko sportowcy z Europy. Popularno$cia ciesza si¢
rowniez ,,World Games” (Igrzyska Sportow Nieolimpijskich), w trakcie ktorych rozgrywane
sa takie dyscypliny jak pétanque, kulturystyka, karate, sportowy taniec towarzyski,

! Jak jednak zauwazyli N. Boukas, D. Ziakas i D. Boustras na podstawie obserwacji ostatnich igrzysk
W Atenach, samo ,dziedzictwo olimpijskie” (Olympic legacy) nie wptynie jeszcze na rozwdj turystyki
kulturowej w regionie — do tego potrzebna jest wspotpraca migdzysektorowa w panstwie goszczgcym impreze
[Boukas, Ziakas, Boustras 2005, s. 1-38].
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wrotkarstwo, wspinaczka, squash, sumo czy narciarstwo wodne. Wszystkie z nich na skutek
mediatyzacji kultury przybieraja dwojakg posta¢c — nie tylko realnego zdarzenia
rozgrywajacego si¢ w okreslonym czasie i miejscu, ale i jego medialnego obrazu, dowolnie
przemieszczajacego sie¢ w czasie i przestrzeni [Mosz 2014, s. 111].

Jednak pomimo licznych doniesien, ze organizacja igrzysk to dla organizatorow
i ludnosci lokalnej same korzysci (gtownie finansowe i spoteczne), to dzi$ nie brakuje juz tez
glosow sprzeciwu, ze rzeczywisto$¢ wcale nie jest tak obfitujaca w profity, jak czesto
zaktadaja gospodarze (przede wszystkim w sferze ckologii). Wybrane przyktady
pozytywnego oraz negatywnego oddziatywania igrzysk olimpijskich zostaty zaprezentowane
w dalszej czesci artykutu.

Skutki spoteczno-kulturowe turystyki olimpijskiej

Skutki spoteczno-kulturowe turystyki sportowej, a zwlaszcza turystyki wydarzen
sportowych, to rzadko poruszany i opisywany temat w literaturze przedmiotu? [Mikkonen,
Pasanen 2010, s. 2]. Wspotczesne wydarzenia sportowe przyciaggajace turystow niewatpliwie
sa wielofunkcyjnym zjawiskiem spotecznym, motorem dziatan 1 zZrédtem emocji
udzielajacych si¢ milionom ludzi. Moga mie¢ wiele wspolnego na przyklad z umacnianiem
dumy narodowej w wyniku zwycigstwa ,,naszego” zawodnika lub druzyny [Kozak 2010,
s. 50], umacnianiem poczucia wspodlnoty czy tez tozsamosci regionalnej. Zorganizowanie
duzej imprezy sportowej wymusza wspolprace wewnatrz regionu oraz pomigdzy regionami.
Zaistnienie w $wiadomos$ci kibicow wplywa natomiast pozytywnie na lokalng dume,
stymuluje nowe pomysty wykorzystania potencjatu miasta/regionu [Wasilczuk 2010]. Kultura
fizyczna jest bowiem doskonatym czynnikiem integrujagcym spotecznosci lokalne [Huk 2014].
Dla przyktadu w Niemczech (Mundial 2006) kibicowanie wilasnej druzynie pitkarskiej
potraktowano jako szans¢ na odbudowe poczucia dumy narodowej wsréd Niemcow.
Olimpiada w Lillehammer (1994) sprzyjata natomiast integracji narodu norweskiego,
utrzymano przy okazji opini¢ o tym kraju jako miejscu o dhlugich tradycjach sportow
zimowych [Standeven, De Knop 1999, s. 213]. Ponadto w Barcelonie, ktora w 1992 roku
zorganizowata igrzyska olimpijskie, w ciagu kilku lat odsetek mieszkancéw uprawiajacych
aktywno$¢ fizyczng wzrost z 27% do 41%, a dodatkowo igrzyska wypromowaty Barcelong
jako barwng 1 intrygujacag kulturowo stolice Katalonii co mialo przelozenie na rozwoj
turystyki (por. ,,efekt barcelonski”).

Pozytywnym zjawiskiem obserwowanym w wyniku mieszania tych trzech elementow:
sportu, turystyki i eventow jest réwniez m.in. rewitalizacja miast [Kim 2013, s. 1].
Na przyktad w Londynie (igrzyska olimpijskie 2012) wysitek inwestycyjny zwigzany
z organizacja igrzysk skierowano przede wszystkim do biedniejszych i stabiej rozwinietych
dzielnic miasta, wdrazajac szeroko zakrojong polityke rewitalizacji 1 wsparcia dla
spoteczno$ci lokalnej. Trzeba jednak pamictaé, ze ,kazde igrzyska sg inne”. Taka opini¢
wyrazita C. Page, Naczelnik Wydziatu Turystyki Krajowe; w Wielkiej Brytanii (w duzej
mierze odpowiedzialna za organizacje ostatnich igrzysk w Londynie). Nalezy wiegc
indywidualnie podchodzi¢ do mozliwych zyskoéw i strat spoteczno-kulturowych organizacji
tej imprezy w danym kraju. Zdaniem C. Page, ,,Londyn wcigz chce jednak organizowaé
wielkie wydarzenia sportowe, bo one przynosza korzysci finansowe, poprawiajg wizerunek
| zwickszaja kapital spoleczny”. W tym celu przygotowano m.in. ,Katalog ztotych
70 eventéw sportowych Wielkiej Brytanii”, glownie Mistrzostw Swiata i Mistrzostw Europy,
ktére maja podtrzymaé =zainteresowanie turystow sportowych tym regionem Europy.

2 Dzieje sie tak rowniez w Polsce. Nieliczni krajowi badaczy zajmujacy sie spoteczno-kulturowymi aspektami
turystyki sportowej to m.in. M. Kozak (2010, 2012, 2015), M. Kazimierczak (2007, 2013, 2014, 2015),
P. Godlewski (2011), B. Szczechowicz (2015).
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Uruchomiono réwniez kampani¢ promocyjng ,,Great Britain is great”. C. Page podkreslata
rowniez, ze dla niej waznym dziedzictwem igrzysk jest tez baza wolontariuszy, ktora trzeba
dobrze zarzadzaé, aby wykorzystywac ja w przysztosci. To wedtug niej bardzo wazny kapitat
spoteczny [wypowiedzi z dnia 2 pazdziernika 2014 roku podczas Migdzynarodowego
Seminarium nt. ,,Wplywu wielkich wydarzen sportowych na rozwoj turystyki”, ktore miato
miejsce w Warszawie i w ktorym autorka pracy uczestniczyta].

Wydarzenia sportowe mogg mie¢ tez wplyw na kulture. Poprzez turystyke sportowa
moze rozwija¢ si¢ turystyka kulturowa. Fani sportowi moga réwniez odwiedza¢ na przyktad
muzea, galerie czy uczestniczy¢ W wydarzeniach kulturalnych przy okazji kibicowania
podczas zawodow. Ponadto imprezy sportowe sa wydarzeniami kulturalnymi samymi
W sobie, zwlaszcza igrzyska olimpijskie i pitkarskie Mistrzostwa Swiata i Europy sa
festiwalem migdzykulturowosci. Na przyktad Francja (Mundial 1998) wykorzystata
mistrzostwa do celebrowania idei zréznicowania kulturowego narodu francuskiego.
Z eventami mogg by¢ tez powigzane spoteczne i1 kulturowe tradycje, ktére moga by¢
rozwijane w przyszlosci jako element turystyki. Istotne jest rOwniez to, ze jesli w danym
miescie odbyty si¢ igrzyska olimpijskie czy inne wazne zawody sportowe to jest szansa,
ze powstang w nich muzea sportowe czy olimpijskie, stadiony, hale 1 aleje staw, ktore
W przysztosci mogg same sta¢ si¢ atrakcjami dla turystow [Standeven, De Knop 1999, s. 213]
1 wptyna¢ na rozwdj na przyktad ,turystyki stadionowej”. Potencjat kulturowy ptynacy
z organizacji igrzysk olimpijskich jest wigc ogromny. Wedtug organizatorow letnich Igrzysk
Olimpijskich w Londynie, organizowana z tej okazji ,,Olimpiada Kulturalna” to najwigksze
$wigto w historii nowoczesnego ruchu olimpijskiego i paraolimpijskiego. Od 2008 roku,
kiedy zainaugurowano Olimpiad¢ Kulturalng Londyn 2012 w wydarzeniach towarzyszacych
temu projektowi wzielo udziat przeszto osiemnascie milionéw osob. Program Olimpiady
Kulturalnej obejmowat niemal wszystkie dziedziny: muzyke, taniec, teatr, sztuke, film, media
cyfrowe. W ramach tego przedsiewziecia uruchomiono takze program ,,Unlimited”
(,,Bez Ograniczen”) prezentujacy dziatalno$¢ artystyczng tworcOw z niepetnosprawnos$cia.
Jednym z kluczowych celow tego projektu byto pokazanie kreatywnych artystow jak
najszerszemu gronu odbiorcéw kultury. Skupiat setki instytucji kulturalnych, placéwek
artystycznych, a takze wielu niezaleznych tworcow, ktérzy funkcjonujg na terenie Wielkiej
Brytanii oraz poza jej granicami. Eventy kulturalne w ramach tego projektu przyciagnety
ponad 25 tysiecy artystow z ponad 200 krajow, ktorzy ,,wspotzawodniczyli” ze sobg podczas
Olimpiady. Jeszcze bardziej imponujacy wydaje si¢ jednak fakt, ze w przedsigwzigciu
odbiorcy $ledzili ponad 9000 projektow zrealizowanych na przestrzeni 4 lat. ,,Londynski
festiwal kultury 1 sztuki” przebiegal pod hastem ,,Not all about sport” — niektdre inicjatywy
dotyczyly tematow sportowych, ale nie wszystkie. Festiwal zakonczyt si¢ 9 wrzesnia w dniu
ceremonii zamknigcia igrzysk paraolimpijskich w Londynie
[www.rynekisztuka.pl/2012/07/31/wielka-olimpiada-kulturalna-w-londynie/].

Negatywnym zjawiskiem spotecznym sa natomiast na przyklad przesiedlenia. Dla
przyktadu w zwiazku z inwestycjami przed igrzyskami objety one w Pekinie okoto 1-1,5 min
mieszkancow. Nawet jesli liczba ta jest przeszacowana, to zabudowania wioski olimpijskiej
Z gory przeznaczone dla mieszkancéw Pekinu nie beda mogly zrekompensowacé ubytku
w substancji mieszkaniowej i nie ma pewnosci, ze trafiag w rece najbiedniejszych. Problem ten
pojawit si¢ juz wczesniej — w Seulu w 1988 roku wywtaszczono lub przesiedlono okoto
700 tysiecy osob. W Barcelonie w 1992 roku bezdomnych poddawano na czas igrzysk Scistej
kontroli. Tamze, pomimo wcze$niejszych zapewnien, ze mieszkania zbudowane na potrzeby
sportowcOw po ich odjezdzie postuzag mniej zamoznym mieszkancom, zostaly ostatecznie
sprzedane na wolnym rynku 1 trafity gtownie w rece zamozniejszej czeSci spoteczenstwa
[Kozak 2010, s. 60]. W 1980 roku podczas igrzysk olimpijskich w Moskwie z miasta
usuwano bezdomnych. Dbano tez o to, aby dzieci nie ,walesaly si¢” po ulicach.
W tym miejscu nalezy rowniez podkresli¢ fakt, iz zwtaszcza przy okazji organizacji wielkich
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eventow pitkarskich towarzysza im negatywne zjawiska, tj. rosngce niepokoje spoleczne.
Przykladem protestow biedniejszej czesci spoteczenstwa, sprzeciwiajgcej si¢ organizacji
Mistrzostw Swiata w 2014 roku byla Brazylia. Protesty Brazylijczykow rozpoczely sie na
dtugo przed rozpoczeciem Mundialu i trwaly rowniez podczas rozgrywek, powodujac,
iz znacznie ucierpial wizerunek tej imprezy [Marczak 2014, s. 65].

Skutki ekonomiczno-marketingowe turystyki olimpijskiej

Niektorzy uwazaja, iz twierdzenie ze eventy przynosza wielkie korzysci gospodarcze to
juz dzi$ niemalze truizm [Whitson, Macintosh 1996, s. 278-295]. Eventy sportowe rozwijaja
turystyke, turySci zostawiajg w czasie ich trwania duze sumy pieni¢dzy, posrednio eventy
hamuja tez rozwoj bezrobocia, a takze poprzez liczne reklamy moga poprawia¢ wizerunek
destynacji turystycznej [Weed 2008, s. 1; Chalip, Green 2003, s. 214; Kaplanidou, Vogt 2007,
s. 201; Budner 2014]. Dla przyktadu — w lutym 2013 roku brytyjski urzad statystyczny podat,
ze az 90,5 mld ztotych wydali w 2012 roku (4% wigcej niz w roku 2011) zagraniczni turysci
w Wielkiej Brytanii. Liczba o0s6b odwiedzajacych to panstwo wzrosta dzieki letnim
igrzyskom w Londynie i diamentowemu jubileuszowi panowania Elzbiety II. Do 31 min
wzrosta tez liczba odwiedzin obywateli innych panstw. Za najkosztowniejsze w historii
uwaza si¢ natomiast igrzyska olimpijskie w Pekinie z 2008 roku. Zawody zorganizowane
w Chinach byly 3-4 razy drozsze od atenskich [Kozak 2010, s. 55]. Dochody z niej wyniosty
5 mld USD, ale koszty organizacji imprezy byly ogromne [Gaworecki 2010, s. 98],
m.in. zbudowano 37 nowych ultranowoczesnych stadionéw [Poche¢ 2008]. Wielkie
wydarzenia sportowe tworzg tez nowe miejsca pracy. Zapomina si¢ jednak o tym, ze jest
to przewaznie praca tymczasowa. Czesto jest tez proponowana pracownikom spoza kraju,
w ktorym jest organizowana dana impreza, z uwagi na tanszg sile robocza.
Igrzyska olimpijskie nie zawsze oznaczaja tylko korzysci finansowe — dla przyktadu Montreal
— gospodarz z 1976 roku wciagz sptaca zadluzenie wynikte z organizacji tej imprezy. Dochdd
przyniosta natomiast impreza w Los Angeles w 1984 roku, ale tam z gory zalozono,
ze imprez¢ sfinansujg firmy prywatne w zamian za reklame [Feczko 2007, s. 23]. Kolejny
problem to kwestia tego, ze bardzo czesto szansa na transformacje¢ obiektow sportowych
(na przyktad olimpijskich) w atrakcje turystyczne zostaje zaprzepaszczona [Stevens 2005,
s. 205]. Przyktadem jest opuszczony kompleks olimpijski w Sarajewie (w 1984 roku w Bo$ni
1 Hercegowinie odbyly si¢ XIV Zimowe Igrzyska Olimpijskie). Po zakofczeniu imprezy
kompleks przez lata popadat w ruing (fot. 1 i 2) i dzi$ tamtejsze obiekty sportowe stanowig
atrakcje tylko dla niewielu turystow, ktorzy wykorzystuja je przede wszystkim jako ciekawy
plener zdjeciowy. Réwnie zniszczone i niewykorzystane sa obiekty wioski olimpijskiej
m.in. w Berlinie (1936 r.) (fot. 3).

03 LR o s oo ¥ B
Fot. 1 i 2. Wioska olimpijska w Sarajewie, Bosnia i Hercegowina
Zrodto: www.turystyka.wp.pl/gid, 16415160,img, 16415467, kat, 1036545, page, 3, title,Sarajewo-opuszczony-
kompleks-olimpijski,galeria.html
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Fot. 3. Basen olimpijski (Letnie
Igrzyska Olimpijskie Berlin 1936)
Zrédlo: www.pudelekx.pl/tyle-zostalo-po-
8. sl L2RERE S i igrzyskach-z-1936-roku-opuszczona-
i o s a@OR HESEES . 5 : wioska-olimpiska-40700-g6#galeria

Wil VAT vaeRyE CHRISRING e B Wecigz duzym problemem

: pozostaje  tez  kwestia  tzw.

,biatych stoni”3. Wiele takich

opustoszatych obiektow

sportowych znajduje si¢ obecnie

w Afryce i Ameryce Potudniowe;j.

Ekonomisci uwazaja, ze czesto

taka inwestycja w stadionowe

biate stonie si¢ nie zwraca, poniewaz nie sa one otwarte catymi dniami jak sklepy, aby mogty

na siebie zarabia¢. Przyktady takich nietrafionych inwestycji to budowa stadionéw: Brasilia

w Brazylii (drugi najdrozszy po Wembley pitkarski stadion $wiata), stadion na Mistrzostwa

Swiata w pitce noznej w 2010 roku w Kapsztadzie (kosztowat 600 min dolaréw a przynosi

8 min dolaréw strat rocznie pomimo koncertow muzycznych najwyzszej rangi na nim

organizowanych) (fot. 4) czy Nelson Mandela Bay Stadium w Port Elizabeth w RPA

[Kiedrowski 2014]. , Efekt biatego stonia” dotknagt tez stadiony europejskie, na przyktad

portugalskie po organizacji Mistrzostw Europy w Pitce Noznej. Portugalia — organizator

turnieju w 2004 roku jako gtoéwny sukces wskazywata jednak poprawe wiedzy o tym kraju
wsrdd spotecznosci migdzynarodowej, a nie korzysci finansowe [Feczko 2007, s. 23].

Fot. 4. ,,Bialy ston” w Kapsztadzie
(RPA)

Zrédlo: www.stadiony.net

Zagospodarowanie wyspecjalizo-
wanych obiektéw poza rozgrywkami,
zwlaszcza wtedy, gdy ten aspekt nie
jest doceniany juz na etapie
planowania  przez  zarzadzajacych
turystyka, to jeden z glownych
probleméw wielkich wydarzen
sportowych w sensie ekonomicznym?.
Problem tym wickszy, ze sport
wymaga  wyjatkowo  kosztownej
specjalistycznej infrastruktury. Dlatego
dzi$ najczesciej buduje sie juz obiekty sportowe jako kompleksy wielofunkcyjne, hotelowo-
kongresowo-widowiskowo-wystawiennicze, a takze handlowe. Do takich przyktadow nalezy
Olympia Park w Monachium, gdzie imprezy sportowe stanowig zaledwie fragment bogatej

3 Termin ten wywodzi si¢ od indyjskiej przypowiesci o biatym stoniu (bardzo cennym), ktory maharadza zwykt
darowa¢ tym, ktorych nie darzyt sympatig. Swicte zwierze, cho¢ pickne i unikatowe, do niczego si¢ nie
nadawato i nie moglo pracowaé. A jego utrzymanie rujnowalo wiasciciela. Tak dzi§ postrzegane sa wielkie
obiekty sportowe, ktorych budowa pochlongla ogromne koszty na potrzeby konkretnego wydarzenia
sportowego, a ktore teraz na siebie nie zarabiaja, poniewaz nikt si¢ nimi nie interesuje i nie s3 one nikomu
szczegolnie do niczego potrzebne.

4 Estadio Nacionale Mané Garrincha w Brazylii zostal zamieniony w zajezdnie dla autobuséw, Stadion
Narodowy w stolicy Nigerii — Lagos zamieniono na dom publiczny, pierwszy stadion Realu Madryt — Estadio
Chamartin zamieniono na wi¢zienie, a Stadion Narodowy w Chile w latach 80. ubiegtego wieku pehit funkcje...
obozu koncentracyjnego.
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oferty dla turystow i mieszkancoOw miasta w licznych obiektach otaczajacych stadion
olimpijski na blisko 80 tys. miejsc [Kozak 2010, s. 55]. Wnioski z doswiadczen
dotychczasowych organizatorow wielkich wydarzen sportowych wyciagneli tez organizatorzy
brazylijscy. W Brazylii (Mundial 2014, Igrzyska Olimpijskie 2016) stworzono plan
dziedzictwa i przejrzyste reguty inwestowania w infrastrukture (zwtaszcza sportowa); oraz
umowy miedzysektorowe m.in. na: wyposazenie medyczne, budownictwo, transport i energie.
Niektore badania dowodza, ze turystyka sportowa zwigzana z wielkimi imprezami moze
mie¢ tez jednak negatywny wplyw na inne formy turystyki, przyczyniajac si¢ w efekcie do
zmniejszenia liczby gosci w danej lokalizacji [Kozak 2010, s. 50]: ,,crowding out” polega na
tym, ze potencjalnych turystow wystraszajg wzrosty cen i thumy w danym miejscu podczas
trwania waznego wydarzenia sportowego. Gdy impreza jest w sezonie turystycznym, to
wowczas niektorzy po prostu mogg zrezygnowaé z przyjazdu. Stato si¢ tak w przypadku
igrzysk olimpijskich w Los Angeles w 1984 roku, gdy znaczaco wzrosta liczba wolnych
pokoi w hotelach w czasie trwania imprezy [Santo 2010, s. 61]. Zamiast spodziewanego
wzrostu liczby turystow moze wigc nastapi¢ zmniejszenie ich liczby. Tak na przyktad spadek
liczby turystow zaskoczyl organizatorow podczas Pucharu Swiata FIFA w Korei
w 2002 roku, gdy mimo $wiatowej rangi wydarzenia sportowego zamiast spodziewanych
640 tys. kibicow przyjechato tylko 403 tys. (z uwzglednieniem o0sob, ktorych celem przyjazdu
nie byty mistrzostwa) [Lee, Taylor 2005, s. 601]. Na uwage zastuguje tez przypadek Atlanty
(igrzyska 1996 rok). W roku igrzysk olimpijskich liczba gosci spadta o 0,6 mln w stosunku do
roku poprzedniego, a obtozenie hoteli spadto o blisko 5% [Owen 2005, s. 7]. Jednakze miasto
zdaniem specjalistow dzigki imprezie awansowato jako centrum kulturowe, stajac si¢
miastem atrakcyjnym turystycznie w latach kolejnych [Newman 1999, 2003]. Interesujacy
jest rowniez przyktad Aten, gdzie podczas olimpiady w 2004 roku rzad grecki wobec
ograniczonego popytu wykupit znaczng cze$¢ biletow i rozdawal je za darmo wszystkim
chetnym. Pokazuje to, ze ttumne imprezy potrafia wielu ludzi zniecheca¢ do przyjazdu.
Dane UN WTO dowodza, ze w roku igrzysk olimpijskich w Atenach (2004) w poréwnaniu
z poprzednim nastapit spadek przyjazdow turystow zagranicznych do Grecji z 14,0 do
13,3 min [UN WTO 2006; za: Kozak 2010, s. 52]. Przed olimpiadg w Barcelonie rowniez
mieszkancy (16%) deklarowali, ze wyjadg z miasta w czasie trwania imprezy [Preuss,
www.sete.gr]. Warto doda¢ przyktad Mundialu, ktory odbyt sie¢ w 2010 roku w Afryce.
Niektére mecze odbywaly si¢ bowiem na niemal pustych stadionach, a bilety dystrybuowano
na przyklad w supermarketach, aby uchroni¢ si¢ przed kompromitujaca w oczach $wiata
absencjg widzow, wyraznie widoczng na ekranach telewizorow [Sahaj 2011, s. 58].
W 2014 roku w mediach docieraly natomiast informacje o ,,igrzyskach Putina”
w Soczi, inaczej ,,gtodowych igrzyskach”, ze kosztowaly pono¢ trzy razy wigcej niz ostatnie
igrzyska w Londynie i ktore miaty na celu przede wszystkim pokazanie, ze w Rosji nie ma
kryzysu gospodarczego. Glownym celem organizacji zawodow byto bowiem udowodnienie,
ze Rosja w XXI wieku jest dobrze zorganizowana i bogata. To byt dla niej sposob
polepszania wizerunku. Rosja pragne¢ta donies¢ w ten sposob $wiatu, ze za rzagdéw Putina zyje
si¢ tam bardzo dobrze. Tokio z kolei znow chce organizowa¢ Olimpiade bo ma dobre
wspomnienia z roku 1964, kiedy miasto rowniez byto organizatorem igrzysk. Wowczas liczyt
si¢ aspekt polityczny i spoteczny oraz solidarno$¢ spoteczenstwa japonskiego, a nie aspekty
ekonomiczne. Japonczycy chcieli pokaza¢, ze zakonczyt si¢ okres wojenny i chcieli wystaé
pozytywny sygnat na swo@j temat §wiatu i calej spotecznosci miedzynarodowej. I to si¢
wowczas niewatpliwie udato. Rowniez ostatnie igrzyska olimpijskie w Pekinie byty nie tylko
najwigkszymi zawodami sportowymi z udziatem setek tysigcy gosci z zagranicy, lecz takze
symboliczng demonstracja wkroczenia Chin w nowy etap rozwoju jako globalnej potegi.
RPA natomiast (Mundial 2010) potraktowata Mistrzostwa jako okazje do podbudowy swojej
pozycji miedzynarodowej jako afrykanskiego mocarstwa. Zdaniem M. Kozaka mega-
wydarzenia sportowe sg jednak znacznie gorsza inwestycja dla stabiej rozwinigtych krajow,
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poniewaz wskutek ich zacofania wymagaja znacznie kosztowniejszych i bardziej ztozonych
przedsiewzie¢ inwestycyjnych, na ktore po zakonczeniu imprezy niekoniecznie bedzie popyt
pozwalajacy na trwanie bez pomocy panstwa [Kozak 2010, s. 60].

Skutki ekologiczne turystyki olimpijskiej

Skutki ekologiczne turystyki sportowej (w tym olimpijskiej) sa dzi§ znacznie czesciej
negatywne, anizeli pozytywne [Roberts 2011, s. 156]. Duze imprezy sportowe moga
powodowac¢ szereg negatywnych skutkow ekologicznych, tj. zwigkszong emisje substancji
toksycznych. Sa one réwniez zrodtem dodatkowego hatasu oraz licznych odpadéw
[Gaworecki 2010, s. 233]. Sztuczna infrastruktura moze zaktocaé krajobraz lokalny. Wzrasta
zuzycie energii, hatas, produkcja odpadow 1 emisja substancji zanieczyszczajacych
srodowisko. Aby walczy¢ z negatywnymi efektami turystyki sportowej, w 1994 roku po raz
pierwszy zorganizowano w Lillehammer ,,Zielone Igrzyska” [Higham, Hinch 2009, s. 201].
Od tego czasu plany wszystkich wielkich imprez sportowych uwzgledniaja zasady
zréwnowazonego rozwoju i edukacji ekologicznej (dzieje si¢ tak przynajmniej w teorii).
Na przyktad do budowy obiektow olimpijskich w Pekinie uzyto wydajnych i ekologicznych
materiatow, a takze surowcow wtornych — wszystko w trosce o $rodowisko naturalne.
Szczegdlna uwage zwracano tez na oszczedno$¢ wody 1 energii oraz na zredukowanie
zanieczyszczen powietrza [Independent Environmental Assessment: Beijing 2008 Olympic
Games]. Przy okazji igrzysk olimpijskich w Londynie w 2012 roku park olimpijski
zorganizowano tak, aby byl on modelem zrownowazonego zycia. Wskazano réwniez nowe
standardy dla organizacji wielkich imprez sportowych i przyszlego rozwoju miejskiego,
m.in. ekologiczng wioske olimpijska zbudowano tak, aby postuzyla ona w przysztosci za
wzor dla eko-miast. Realizowano program us$wiadamiania ekologicznego zwigzanego
z igrzyskami. Odnowiono cieki wodne we Wschodnim Londynie, tak aby znow staly sie
siedliskiem dla ryb i1 ptakoéw oraz miejscem wypoczynku Londynczykéw. To wszystko pod
hastem: »lgrzyska Jednej Planety” (,,One Planet Games”)
[www.learninglegacy.independent.gov.uk].

Nie na temat wszystkich waznych wydarzen sportowych styszy si¢ jednak
(m.in. w mediach) tak pozytywne opinie. Jeszcze przed rozpoczg¢ciem ostatnich zimowych
igrzysk olimpijskich 2014 w rosyjskim Soczi impreza ta budzila sprzeciwy ekologow.
Infrastruktura sportowa, ktora powstata na terenach gorskich, ich zdaniem zaszkodzita
przyrodzie. Niszczacy wptyw na srodowisko naturalne majg mie¢ zwlaszcza wycinki duzych
obszarow lesnych. Zbudowana wioska olimpijska i kompleks tyzwiarski zdaniem ekspertow
rosyjskich jest zagrozeniem dla catego ekosystemu. Na przyktad na chronionych dotychczas
terenach podmoktych wysypano grubg warstwe kamieni. Rezerwat, ktory istnial tam
dotychczas, teraz juz nie istnieje. Wskazywano rowniez, ze prace budowlane prawdopodobnie
naruszyly cyrkulacje podziemnych wod leczniczych, dzigki ktorym Soczi stato sig
uzdrowiskiem. W Soczinskim Parku Narodowym wzdhluz rzek wybudowano szybka kolej
I szos¢. Ekosystem rzeki zostat zdaniem ekologéw przerwany. Komitet organizacyjny igrzysk
wydat jednak jeszcze przed rozpoczgciem imprezy oficjalny komunikat, w ktérym
stwierdzono, ze zbadano wptyw inwestycji na Srodowisko naturalne i uznano, ze plany te sa
do zaakceptowania. W ostatnich miesigcach w mediach wcigz jednak dochodzity niepokojace
sygnaly dotyczace wioski olimpijskiej w Soczi, juz teraz nazywanej potocznie ,,miastem
duchow”, ktora jeszcze kilka miesigcy temu go$cita w zimie olimpijczykdéw. Budynki powoli
zaczynaja zamienia¢ si¢ w ruiny. Nikt w nich nie przebywa. Po zakonczonej imprezie wciaz
pozostato jeszcze wiele odpadéw do posprzatania. Takie przyklady pokazujg, ze niestety
wcigz nad wyraz czesto na przyktad poprawa wizerunku danego kraju, ktéra moze oznaczaé
w przysztosci korzysci finansowe, pozostaje dla organizatoréw wazniejsza, anizeli mozliwe
skutki ekologiczne organizacji wielkich wydarzen sportowych. (Fot. 51 6).
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Fot. 5, 6. Wioska olimpijska w Soczi w kilka miesigcy po zakoficzeniu igrzysk
Zrédlo: www.pudelekx.pl/wioska-olimpijska-w-soczi-teraz-to-miasto-duchow-23836-g15#galeria

Wspodlczesne podejscie potencjalnych gospodarzy do organizacji igrzysk
olimpijskich

Panstwa starajagce si¢ o organizacje wielkich wydarzen sportowych coraz czgsciej
spogladaja wstecz, co daty, a czego nie daty one innym krajom-organizatorom w przesztosci.
Dla przyktadu o tytut organizatora XXIV Zimowych Igrzysk Olimpijskich w 2022 roku
staraty si¢ m.in. Polska (Krakéw), Norwegia (Oslo), Szwecja (Sztokholm) 1 Ukraina (Lwow).
Ukraina zrezygnowata z uwagi na aktualng sytuacje polityczng. Zrezygnowala jednak
réwniez Norwegia. Mimo tego, ze Norwegowie uchodza za wielkich milo$nikow sportu
(zwlaszcza zimowego), to uznali, Zze majg inne niz igrzyska potrzeby i wolg przeznaczad
fundusze na inne cele. W referendum 70% spoteczenstwa norweskiego wypowiedzialo si¢
przeciw organizacji igrzysk w Oslo. Swoja kandydatur¢ wycofat rowniez Krakow z uwagi na
niskie poparcie spoleczne. W. Liponski, polski znawca olimpizmu, wyrazil opini¢, Ze warto
byloby, aby igrzyska zimowe odbyty si¢ w Polsce. Ale tylko pod warunkiem, ze bylyby one
zorganizowane ,,skromnie”, a na pierwszy plan wysuniete bytyby inne, nie ekonomiczne,
znacznie wazniejsze aspekty — zwlaszcza te spoteczno-kulturowe, poniewaz dzi§ coraz
czgs$cie] dochodzi do zatracania antycznych idei olimpijskich [rozmowa przeprowadzona
z prof. dr hab. W. Liponskim w lutym 2014 roku]. Z rywalizacji o igrzyska zimowe wycofat
si¢ rowniez Sztokholm m.in. ze wzgledu na zbyt wysokie koszty przygotowan. Szwedzi
uznali, ze nie sta¢ ich m.in. na przebudowy istniejacych juz tras zjazdowych i dostosowanie
ich do potrzeb olimpijskich. Powyzsze przyklady pokazuja, Ze potencjalni organizatorzy
igrzysk coraz ostrozniej podchodzg do mozliwych korzysci i strat z tej imprezy.

Na czele zaczynaja si¢ jednak coraz cz¢$ciej wysuwac rowniez inne aspekty, nie tyko
ekonomiczne,. Na przyktad Japonski Komitet Olimpijski nominowat Tokio jako organizatora
XXXII Letnich Igrzysk Olimpijskich w 2020 roku. Dyrektor Japonskiej Organizacji
Turystycznej — Ichiro Takahashi podkresla jednak, ze stato si¢ tak w duzej mierze ze wzgledu
na fakt, ze spoleczenstwo japonskie si¢ aktualnie starzeje, a wszelka infrastruktura, ktéra
pozostanie po Olimpiadzie czy Paraolimpiadzie, bedzie stuzyta Japonczykom jeszcze przez
wiele lat, dlugo po zakonczeniu imprezy. Dla Japonii jest to wiec wazny kapitat spoteczny
[wypowiedz |. Takahashi z dnia 2 pazdziernika 2014 roku podczas Migdzynarodowego
Seminarium nt. ,,Wplyw wielkich wydarzen sportowych na rozwoj turystyki”, ktore miato
miejsce w Warszawie].

Kazde panstwo przed podjeciem decyzji o organizacji igrzysk olimpijskich powinno
zatem dokona¢ analizy korzysci i strat z punktu widzenia sytuacji ekonomicznej, spoteczno-
kulturowej i ekologicznej, w ktorej aktualnie si¢ znajduje.
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Tab. 1: Potencjalne oddzialywanie turystyki olimpijskiej

Rodzaj Oddziatywanie pozytywne Oddziatywanie negatywne
oddziatywania
Ekonomiczno- - korzysci finansowe z organizacji igrzysk - zbyt duze koszty organizacji
marketingowe olimpijskich (wydatki kibicow, sponsoring sportowy, igrzysk olimpijskich
reklamodawcy itd.) - zjawisko ,,crowding out”

- korzysci finansowe z rozwoju turystyki po - zbyt duze koszty inwestycji
zakonczeniu imprezy (dzigki poprawie wizerunku W infrastrukture, problem
danego regionu) ,,biatych stoni”

- rozw0j infrastruktury publicznej oraz turystyczno-
sportowej

Spoteczno- - wzrost poczucia dumy narodowej - utrudnienia w normalnym
kulturowe - integracja spotecznosci lokalnej funkcjonowaniu spotecznosci

- rozwoj tozsamosci regionalnej lokalnej — korki uliczne,

- komunikacja interkulturowa zatloczenie, podwyzki cen,

- dyfuzja form kultur sportowych akty celowego wandalizmu

- wplyw turystyki sportowej na rozwoj innych form (obnizony poziom jakosci
turystyki, np. turystyki kulturowej zycia)

- rozw0j wolontariatu sportowego - przesiedlenia

- mozliwo$¢ zmiany stylu zycia na prozdrowotny - globalizacja sportu (utrata
na skutek obserwacji innych regionalnych kultur

- okazja do rozrywki (wzrost poziomu jakosci zycia) sportowych dzigki dominacji

- rozw0j muzeow sportu — potencjalnych atrakcji innych)
turystycznych - niewla$ciwe zachowania

- mozliwo$¢ prezentacji regionalnego dziedzictwa kibicow, np. prezentowanie
kulturowego postaw nacjonalistycznych

Ekologiczne - wdrazanie programow rozwoju zrOwnowazonego - hatas
- wzrost §wiadomosci spotecznej (przy zatozeniu jej - za§miecenie obszarow
propagowania przez organizatorow igrzysk) 0 wybitnych walorach
przyrodniczych
- przeksztatcanie terenow
przyrodniczych pod
infrastrukture sportowa
- zwigkszona emisja substancji
toksycznych

Zrodto: Opracowanie wiasne

Znaczenie muzeow olimpijskich dla rozwoju turystyki w regionie

Kolejnym aspektem powigzan igrzysk olimpijskich z rozwojem turystyki sa muzea
olimpijskie, ktore naleza do najbardziej znanych muzedw sportu. Jednym z najstynniejszych
jest Muzeum Olimpijskie 1 Sportu w Barcelonie, ktore dzigki duzej ilosci fotografii, filmow
oraz innych materiatéw doskonale odzwierciedla rzeczywisto$¢, w jakiej zyli ludzie podczas
igrzysk olimpijskich w 1992 roku [www.museuolimpichcn.cat]. Inng tego typu placowka jest
Muzeum Olimpijskie z Lozannie, ktore jest najpopularniejszym muzeum sportu na §wiecie
[Standeven, De Knop 1999, s. 115]. Muzeum od lat stanowi nieformalne $wiatowe centrum
muzealnictwa sportowego [Grys 1997, s. 269-270]. Muzeum jest drugim pod wzglgdem
liczby odwiedzajacych muzeum w Szwajcarii.

W 2006 roku w kraju tym powstata Sie¢ Muzedow Olimpijskich (Olympic Museum
Network), ktorej przewodniczy Francis Gabet, Przewodniczacy Wydzialu Kultury
I Dziedzictwa Mig¢dzynarodowego Komitetu Olimpijskiego. Sie¢ zrzesza muzea sportu
I olimpizmu z catego $wiata. Celem jej utworzenia bylo m.in. stworzenie unikalnej platformy
wspolpracy w dziedzinie $wiatowego Ruchu Olimpijskiego, a takze zacie$nianie wspotpracy
w zakresie kontaktow muzedow ze wspotczesnym §wiatem sportu po to, aby gromadzily one
takze najciekawsze materiaty zwigzane 2z biezagcymi wydarzeniami sportowymi
[www.olympic.org].
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Tab. 2. Cztonkowie Olympic Museum Network

The Olympic Museum

Lausanne (Szwajcaria)

Sportimonium

Hofstade-Zemst (Belgia)

Brazilian Olympic Museum

Rio (Brazylia)

China Sports Museum

Beijing (Chinska Republika Ludowa)

Tianjin Dagon Olympic Museum

Tianjin (Chinska Republika Ludowa)

Xiamen Olympic Museum

Xiamen (Chinska Republika Ludowa)

Samaranch Memorial

Tianjin (Chinska Republika Ludowa)

Museu Olimpic i de I’Esport Joan Antoni Samaranch | Barcelona (Hiszpania)

Estonian Sports Museum Tartu (Estonia)

The Sports Museum Foundation of Finland Helsinki (Finlandia)

Deutsches Sport & Olympia Museum Koln (Niemcey)

Thessaloniki Olympic Museum Thessaloniki (Grecja)

Seoul Olympic Museum Seoul (Republika Koreanska)

Olympic Stadium Amsterdam / Olympic Experience | Amsterdam (Holandia)

Museum of Sports and Tourism in Warsaw Warsaw (Polska)

Qatar Olympic and Sports Museum Doha (Katar)

The Olympic Experience Tel Aviv (lzrael)

New Zealand Olympic Museum Wellington (Nowa Zelandia)

Richmond’s Olympic Experience Richmond (Kanada)

Norwegian Olympic Museum Lillehammer (Norwegia)

Gothenburg Sports Museum Gothenburg (Szwecja)

Singapore Youth Olympic Museum Singapore (Singapur)

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie: www.olympic.org (Oficjalna strona internetowa poswiecona
Miedzynarodowemu Ruchowi Olimpijskiemu, dostep do zrodet: maj 2015 r.)

Do sieci Olympic Museum Network moga naleze¢ takze muzea z kraju, w ktorym
igrzyska olimpijskie nie byly organizowane, ale ktorych wystawy poswigcone sa tematyce
olimpizmu. Dlatego we wrzesniu 2014 roku na XIX zjezdzie dyrektoréw muzedw nalezacych
do sieci, sprawozdanie z dziatalnosci muzeum przedstawit rowniez T. Jagodzinski — Dyrektor
Muzeum Sportu 1 Turystyki w Warszawie, ktore jest najwiekszym polskim muzeum
poswigconym tematyce sportu, turystyki i olimpizmu [www.olympic.org].

Muzeum uznawane jest za ,,polska Swigtyni¢ sportu” [Grys 2005]. Ekspozycja tej
placowki muzealnej ukazuje dzieje sportu od antycznej Grecji poprzez narodziny
nowozytnych Igrzysk Olimpijskich oraz poczatki sportu w Polsce do wspotczesnosci.
W ,,Centrum Olimpijskim” zebrano ponad 3000 eksponatow oraz prawie 600 zdjec
zwigzanych ze sportem 1 turystyka polska. Na ekspozycji w roznych aspektach przedstawiono
ponad czterdziesci dyscyplin. Do najciekawszych atrakcji muzeum zaliczy¢ mozna medale
olimpijskie, dawne znicze olimpijskie czy kajak, w ktérym ptywat Karol Wojtyta. Ekspozycja
przybliza tez sylwetki wielu wybitnych sportowcow, wsrod nich m.in: Jerzy Kulej, Irena
Szewinska, Wiladystaw Komar, Wanda Rutkiewicz czy Robert Korzeniowski
[www.muzeumsportu.waw.pl; History of the Polish Sports and Olympic Movement
2013/2014; Zuchora 1999]. Obiekt ten jest jednym z nielicznych powigzanych z tematyka
olimpizmu w Polsce, mozna jednak mie¢ nadziejg¢, Ze inne podobne placowki (jak na przyktad
Muzeum Sportu i Turystyki w Karpaczu czy podobne tematyka muzea w Gdansku, L.odzi
I Olsztynie) przyczynig si¢ w przysztosci do rozwoju turystyki kulturowej sportu w kraju —
takiej formy turystyki, ktéra polega na ,,odbywaniu podrézy motywowanych checig
poznawania i1 do$wiadczania sportu jako fenomenu kultury w kontek$cie dziedzictwa
kulturowego (i jego wielowiekowej historii) i/lub kultury wspotczesne)” [Buczkowska,
Malchrowicz-Mosko 2013, s. 264], poniewaz na $wiecie turystyka do muzedéw sportu oraz
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w celu odwiedzenia stynnych stadionéw (zwlaszcza pitkarskich i olimpijskich) cieszy si¢
wzrastajgcg popularnoscig wsrod mitosnikow sportu 1 podrézowania.

W Europie za najwicksze muzeum sportu na otwartej przestrzeni mozna natomiast
uzna¢ greckag Olimpi¢ — miejsce, gdzie odbyty si¢ pierwsze igrzyska olimpijskie. Znajdowato
si¢ tam sanktuarium ze $wiatynia, oftarzem oraz posagiem Zeusa. W przestrzeni Olimpii
powstaly tez takie obiekty jak stadion sportowy na dwadziescia tysiecy widzow, hipodrom,
faznie 1 gimnazjon z palestrg (szkota boksu i1 zapasow). Stanowisko archeologiczne w Olimpii
od 1989 roku znajduje si¢ na prestizowej Liscie Dziedzictwa UNESCO.

Na $wiecie rosnacg popularnoscig wsrod turystow cieszg si¢ takze muzea poswigcone
konkretnym klubom sportowym. Znanym hiszpanskim muzeum jest muzeum klubu
pitkarskiego FC Barcelona. W miejscu tym mozna zapozna¢ si¢ z historig katalonskiego
klubu i pozna¢ warto$ci, ktore sprawiaja, ze FC Barcelona to ,,wigcej niz klub”. W gablotach
muzeum wystawione sg wywalczone trofea i klubowe pamiatki, na $cianach z interaktywnymi
ekranami znajduja si¢ informacje o historii Barcy oraz jej pitkarzach i trenerach. Co ciekawe,
muzeum to bylo najczesciej odwiedzanym muzeum w Hiszpanii w 2013 roku, cz¢sciej niz
stynne Prado w Madrycie czy Muzeum Picassa w Maladze. Muzeum klubu pitkarskiego
w Barcelonie odwiedzilo wowczas ponad 1,5 mln gosci [www.fcbarcelona.com]. Muzeum
miesci si¢ na stadionie Camp Nou, ktory rowniez jest udostepniany dla odwiedzajacych.

Nowoczesne muzea sportu czesto przyjmujg tez postac ,,Hall of Fame” (,,Hale Staw”).
,Hall of Fame” — budynki z pamigtkami po stawnych sportowcach lokuja si¢ dzi§ pomiedzy
klasycznymi formami muzedéw a postmodernistycznymi parkami tematycznymi.
Aure muzeow jakimi sa ,,Hall of Fame” tworzy autentyczno$¢ eksponatow, tworzacych
materialng histori¢ dyscyplin sportowych. ,,Hall of Fame” nie sg jednak tylko nowoczesnymi
panteonami sportu, ale i przedsigbiorstvami handlowymi funkcjonujacymi w $wiecie sportu,
sprzedajacymi produkty muzealne, sportowe pamiatki itd. Zwiedzanie tego typu obiektow nie
ma raczej postaci kontaktu z ,kulturg wysoka”, ale sluzy nabywaniu kapitalu kulturowego
spoteczno$ciom budujagcym swoja tozsamo$¢ wokot tematu sportu. Dla wielu ludzi
znalezienie si¢ w ,,Hall of Fame” danej dyscypliny sportu jest nie tylko forma rozrywki,
ale 1 prestizem [Mosz 2014, s. 91]. Jak stwierdzit J. Urry [Urry 2007], zjawisko
,muzealizacji” sportu odzwierciedla lokalne potrzeby tozsamosciowe, odzwierciedlajace
postmodernistyczne tendencje kultury zachodniej. Do najstynniejszych tego typu obiektow
mozna zaliczy¢: Basketball Hall of Fame, International Boxing Hall of Fame, International
Swimming Hall of Fame, International Tennis Hall of Fame, Volleyball Hall of Fame oraz
World Rugby Hall of Fame.

Podsumowanie

Zaprezentowane w artykule przyktady pokazuja, ze sport to zjawisko, ktore moze
generowaé ruch turystyczny (mozna wigc rzec, ze sport jest fenomenem turystycznym).
Trzeba jednak pamigtac, ze biznes sportowo-turystyczny powoduje nie tylko szereg skutkoéw
pozytywnych, ale i negatywnych, na ktore znacznie czgéciej powinna by¢ kierowana uwaga
badaczy zajmujacych si¢ zjawiskiem turystyki sportowej, zar6wno od strony ekonomiczne;,
marketingowej i wizerunkowej, jak i ekologicznej oraz spoteczno-kulturowe;j.

Pomimo licznych badan 1 publikacji obszernie charakteryzujacych ekonomiczne efekty
igrzysk czy mistrzostw w roznych dyscyplinach, odpowiedz na pytanie o sile, charakter
i kierunek wplywu tych wydarzen na gospodarke wcigz jednak pozostaje niejednoznaczna
[Sniadek 2013, s. 124]. Miasta ubiegajace si¢ o organizacje wielkich imprez sportowych
czesto biorg za przesadzone, ze bycie ich gospodarzem generuje znaczace dochody regionalne
zarowno w krotko- jak i dlugoterminowym okresie. Ten zwigzek jest jednak w praktyce
znacznie bardziej skomplikowany, niz uswiadamiajg to sobie podmioty ubiegajace si¢ o takie
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imprezy [Turek 2007, s. 42]. Skutki organizacji wydarzen sportowych sg bardzo zlozone.
Latwiej prognozowac¢ tez skutki krotkofalowe niz dlugofalowe. To wymaga przeprowadzania
szeregu analiz zarowno przed dang impreza, jak i wiele lat po jej zakonczeniu (ex ante i ex
post). Dodatkowe przychody moga powsta¢ podzniej, w wyniku poprawy obrazu danej
destynacji turystycznej. Doprowadzenie do sytuacji pogorszenia wizerunku bedzie si¢ z kolei
wigzato z utrata dochoddéw. Nalezy zatem stara¢ si¢ maksymalizowac korzysci finansowe
zwlaszcza dla ludnosci lokalnej, minimalizowaé natomiast skutki negatywne, przede
wszystkim te majgce przetozenie na srodowisko naturalne. Na razie na swiecie dominuje
jednak podejscie optymistyczne, doszukujace si¢ dodatniego bilansu korzysci i kosztow
w kwestii organizacji mega-wydarzen sportowych. Mozna si¢ jednak spodziewaé, ze wraz
z upowszechnianiem wiedzy o realnych skutkach minionych imprez sportowych,
przeciwnikow przybedzie. Ogolnie trzeba tez podkresla¢, ze procesy zachodzace wewnatrz
zbiorowos$ci widzow, jak tez w ich relacjach z otoczeniem w zwigzku z mega-wydarzeniami,
sg wcigz bardzo stabo rozpoznane [Kozak 2010, s. 60-61]. Trzeba tez dodaé, ze najwicksze
szanse na nieponiesienie straty ekonomicznej majg wielkie miasta juz dysponujace obiektami
sportowymi, dzigki czemu nie muszg ponosi¢ kosztow ich budowy. Tak bylo na przyktad
podczas olimpiady w Los Angeles (1984 rok) [Matheson,
www.college.holycross.edu/RePEc/hcx/Matheson_MegaEvents.pdf].

Sektor turystyki sportowej aktualnie bardzo mocno si¢ rozwija i niewatpliwie trzeba sie
jemu przyglada¢. Gospodarze czesto biorg za przesadzone, ze wielkie imprezy sportowe
przynosza znaczace korzysci, przede wszystkim ekonomiczne i spoteczne. Kazde panstwo-
organizator przed podjeciem decyzji o organizacji danej imprezy powinno jednak zastanowié
si¢, czy je na to stac¢ i1 jaki moze by¢ mozliwy bilans zyskéw i strat dla danej zbiorowosci.
Niewatpliwie warto tez bra¢ przyklad z innych narodéw, aby nie uczy¢ si¢ tylko na wtasnych
btedach. Z pewnos$cig inwestycja w imprezy sportowe o Srednim zasiggu moze by¢ mniej
problematyczna, poniewaz ,mega”’ wydarzenia sportowe czgsto oznaczaja tez ,,mega”
problemy.

Granica pomigdzy zyskami a stratami zwlaszcza w sferze spoleczno-kulturowej
turystyki sportowej jest bardzo niewyrazna [Standeven, De Knop 1999, s. 227]. Aspekty
spoteczno-kulturowe powigzan turystyki ze sportem powinny by¢ dzi$§ szeroko analizowane
rowniez z tego wzgledu, iz socjologowie uwazaja, ze przyszto§¢ bedzie oferowata znacznie
mniejsze mozliwosci realizowania si¢ w pracy zawodowej, niz dzieje si¢ to dzisiaj. Wynikac
to bedzie m.in. ze zmniejszonej liczby miejsc pracy w ogdle, a takze pomniejszonej liczby
godzin na nig przeznaczanej, co bedzie powodowalo ciggly wzrost czasu wolnego
W spoleczenstwie postindustrialnym. Ludzie bgda wiec poszukiwali mozliwo$ci spetniania
siebie 1 swojego potencjatu, realizowania nie tylko swoich pasji, ale 1 umiejgtnosci roéwniez
w obszarze rozrywki i czasu wolnego. Pomagaé to bedzie m.in. w zdobywaniu wiedzy,
nowych umiejetnosci 1 dos§wiadczen (na przykilad poprzez zaangazowanie w wolontariat
sportowy). Z tego powodu do nauki wprowadzona zostata juz koncepcja ,,powaznego
wypoczynku” (ang. ,,serious leisure”) przez R. Stebbinsa, a wiele form wspodtczesnej turystyki
— w tym wladnie turystyka sportowa [Vehmas 2010, s. 121-127] i turystyka kulturowa
[Stebbins 1996] wpisywana jest juz dzisiaj w nurt ,,powaznego wypoczynku” — a im wigcej
turystow bedzie zaangazowanych w ten nurt, tym szersze skutki spoteczno-kulturowe bedzie
to za sobg pociggalo.

Bardzo trudnym okazuje si¢ odnalezienie rownowagi pomie¢dzy pozytywnymi oraz
negatywnymi skutkami turystyki olimpijskiej. W przeciwienstwie do korzysci finansowych —
te spoleczne i psychologiczne sg niewymierne. Trudno wigc jednoznacznie odpowiedzie¢ na
pytanie o to czy warto, czy nie warto inwestowa¢ w rozwoj turystyki olimpijskiej. Réwniez
dlatego, ze trudno oszacowaé, czy wigksze znaczenie majg profity materialne, czy tez te
niematerialne, jak zwigkszenie dumy narodowej, wzmacnianie tozsamosci spotecznej czy
mozliwo$¢ zaprezentowania swojego dziedzictwa kulturowego ludziom z catego $wiata.
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Niewatpliwie jednak wskazanym jest, aby przed podjeciem staran o organizacje igrzysk
olimpijskich, nie tylko politycy zastanawiali si¢ nad mozliwym bilansem korzysci i strat
Z przygotowania tej imprezy. W celu ulatwienia wltadzom miejskim decyzji, do dyskusji
powinni by¢ zapraszani nie tylko politycy, ale tez ekonomis$ci, socjologowie, kulturoznawcy,
specjalisci z zakresu kultury fizycznej, a przede wszystkim ekolodzy.

Turystyka sportowa jest interdyscyplinarnym zjawiskiem wymagajacym rzetelnych
analiz badawczych. Rozwazania teoretyczne nie rozwiaza wszystkich jej problemow,
ale przynajmniej pozwalajg zwraca¢ uwage na jej newralgiczne aspekty.
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Positive and negative implications of the Olympic tourism
Key words: Sports tourism, Sports event tourism, Olympic tourism, Olympic museums

Abstract: Many countries in the world compete to organize the Olympic event as it is widely
believed that such enterprises result in an economic gain for tourist destinations and improve
the attractiveness of regions as potential tourist destinations. Organizing the Olympic Games
brings about many social and cultural benefits as well, among others it enables multicultural
communication and facilitates social integration. However, the majority of studies on sports
tourism focus on the marketing and economic benefits of the major sporting events.
The social and cultural impact still constitutes the minority of all the research on the subject
matter, whereas it needs to be pointed out that similarly to the economic results, social
and cultural impact is not solely positive. Presently, a number of negative effects
of organizing major sporting events can be observed, this includes the economy, social and
cultural influence as well as ecology — the reason for the above being the failure to apply
the principles of sustainable development by the event organizers. The aim of the paper is to
present the possible positive and negative effects of Olympic tourism. The study used the
method of analysis of national and foreign scientific literature in the field of sports tourism.
From all these examples it is difficult to clearly determine whether or not to organize Olympic
Games, because it is a very complex phenomenon affecting in the economic, ecological,
political and socio-cultural.
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