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Abstrakt

Artykut dotyczy aktualnego stanu 1 potencjatu turystyki kulturowej w Uniejowie.
Po uzasadnieniu znaczenia eventu dla rozwoju tego typu turystyki, autorki dokonuja diagnozy
stanu turystyki eventowej w Uniejowie 1 perspektyw z nig zwigzanych. W dalszej czesci
pracy przedstawiaja wyniki przeprowadzonych badan, analiz¢ przyktadowych wydarzen
cyklicznych oraz sylwetki odbiorcow 1 motywy ich uczestnictwa w poszczegdlnych
zdarzeniach. Na podstawie kwestionariuszy ankiet oraz analizy SWOT dokonujg oceny
podstawowych kwestii zwigzanych z aktualnym stanem atrakcyjnos$ci turystycznej badanego
obszaru w konteks$cie turystyki eventowe;.

Wprowadzenie

We wspotczesnym §wiecie wyraznie zauwazalny jest nieustanny rozwdj réznorodnych
imprez, ktére stanowia popularne formy spedzania czasu wolnego. W $wiadomosci
spotecznej czas wolny postrzegany jest przez pryzmat odpoczynku oraz rozrywki.

Turystyka stanowi jedna z aktywnosci, ktoéra wiele oséb wypetia czas przeznaczony
na wypoczynek. Jednym z jej typow jest turystyka kulturowa, ktora, jak pokazuja badania
i dyskusje ekspertow, dynamicznie si¢ rozwija [Ratkowska 2010, ss. 109-129; BorzyszkowskKi
2011, ss. 4-16].

Armin Mikos von Rohrscheidt [2008] podzielit turystyke kulturowa na trzy kategorie:
turystyke kultury wysokiej, turystyke edukacyjng oraz powszechng turystyke kulturowa.
Opisywana jest ona jako $wiadome podrdze do obiektow, miejsc kultury oraz uczestnictwo
w eventach kulturalnych. Uczestnicy wyjazdéw powiekszajg dotychczasowa wiedze, sg wiec
przygotowani do podrozy, zainteresowani danymi aspektami, czerpiac z owych wytwordéw
kultury (przedsiewzigcia teatralne, filmowe) [Mikos von Rohrscheidt 2010, s. 42,
Buczkowska 2008, s. 48; Buczkowska 2012, s. 1]. Rozwoj turystyki wzbogaca zycie ludzi,
nadaje znaczenie spoleczenstwu 1 umozliwia wspdlne dzielenie si¢ przezyciami pomig¢dzy
gospodarzami, a go$¢mi poszczegolnych imprez [Buczkowska 2009, s. 91].

Scisle z turystyka eventowa laczy si¢ termin ,.event” [Mikos von Rohrscheidt 2009,
ss.71-94], ktory stosowany jest zamiennie ze sformulowaniami wydarzenie lub zdarzenie.
Autorki powotujg si¢ na podzial eventow dokonany przez Armina Mikosa von Rohrscheidta,
wedlug ktorego tworzg go dwa glowne nurty przewodnie [Mikos von Rohrscheidt 2008,
2013, ss. 99-104]: eventy kultury wysokiej (festiwale muzyki klasycznej i operowej, festiwale
1 konkursy filmowe, kulturowe ,,lata tematyczne”) oraz eventy kultury popularnej (festyny
ludowe, turnieje rycerskie, ,,dni miast”). Eventy kultury popularnej posiadajg zazwyczaj
charakter periodyczny, powtarzajacy si¢ corocznie. Przedmiot badan (imprezy cykliczne
odbywajace si¢ w Uniejowie) uwzglednia eventy kultury popularnej, ktérych cecha
charakterystyczng jest ogélna dostepnos¢ podyktowana niewielkimi wymaganiami wobec
odbiorcy. Wydarzenia zinwentaryzowano, a nastgpnie przedstawiono strukture eventow
organizowanych w Uniejowie.

Podjeta proba ich oceny jest zorientowana na podnoszenie poziomu S$wiadczen.
Zarzadzanie marka, wymaga z jednej strony dobrej znajomosci potrzeb i1 oczekiwan klientow,
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z drugiej opinii o poziomie dotychczas dostarczanych ustug. Najlepszym sposobem badania
poziomu jako$ci wydarzenia jest poznanie opinii konsumentéw na temat oferowanych ustug
[Jaremen 2008, ss. 133-136]. Poznanie aktualnego stanu turystyki eventowej, stanowigcej
cze$¢ catego ruchu turystycznego w Uniejowie 1 posiadajgcej potencjal wptywania na jego
wielkos$¢, pozwolito na uzyskanie petniejszego obrazu oferty turystyczno-kulturalnej miasta.
Wyniki analizy postuzyty (dzigki obrazowi czasowo-przestrzennego rozmieszczenia eventow)
na zweryfikowanie trafno$ci tego typu przedsigwzig¢. Dzialania moga by¢ pomocne
w planowaniu i organizacji nowej oferty imprez.

Obszar 1 metody badan

Miasto Uniejow lezy w centralnej Polsce, w potnocno-zachodniej czgsci wojewddztwa
todzkiego. Liczy 3009 mieszkancéw [GUS 2012], ulokowane jest nad Warta w jej srodkowej
czesci. Rzeka ta w przeszto$ci miala decydujacy wptyw na rozwdj miasta. Obecnie rola
Warty zmalala na rzecz wod geotermalnych zalegajacych w osadach niecki t6dzkiej. Strefe na
zachod od rzeki stanowi obszar terasy zalewowej, gdzie usytuowany jest segment turystyczny
miasta z zespotem zamkowo-parkowym, basenami termalnymi, uzdrowiskiem Uniejow oraz
Zagroda Mtynarska [Kobojek 2012]. Na tym terenie odbywaja si¢ roOwniez wszystkie
wydarzenia Kkulturalno-turystyczne. Istotnym czynnikiem decydujacym o atrakcyjnosci
turystycznej obszaru jest geologia, ktora obecnie posrednio stymuluje rozwdj miasta. Budowa
geologiczna niecki mogilensko-todzkiej [Kobojek 2012; Stupnicka 1989] to nie tylko
wystepowanie  wodonos$nej warstwy podziemnej, zbiornika wod  geotermalnych
[Gorecki 1995], ale réwniez obecno$¢ diapir solnych w okolicach Turku, Konina i Uniejowa
[Widera 1998]. Duzy zasob cieptych wod pochodzacych z glebi Ziemi, dat mozliwosé
uznania Uniejowa za jedyne uzdrowisko termalne w Polsce.

Badania przeprowadzono w okresie 25.05-06.09.2013r., podczas cyklicznie
odbywajacych si¢ imprez. Jako metod¢ badawczg przyjeto sondaz diagnostyczny. Badania
mialy na celu m.in. okreslenie motywow przyjazdu respondentow do Uniejowa.
Kwestionariusz ankiety skladat si¢ z trzech elementow: pytan dotyczacych profilu turystow
bioragcych udziat w wydarzeniach (wiek, wyksztalcenie, miejsce zamieszkania), dalej
motywow przyjazdu, dlugosci pobytu, poziomu zadowolenia z zagospodarowania obszaru
imprezy, a ostatnia cze$¢ ankiety obejmowala oceng¢ i1 sugestie dotyczace organizacji
poszczegolnych wydarzen. Ankiety rozdawane byly podczas wydarzen, w trakcie trwania
wystepow, koncertow lub pokazoéw. Badaniami ankietowymi objgto 301 oséb.

Po zakonczeniu wszystkich wydarzen cyklicznych badaniami objeto takze
mieszkancow Uniejowa. Celem tych dziatan bylo uzyskanie informacji na temat jako$ci zycia
podczas réznego rodzaju imprez oraz obecnos$ci turystow krajowych i1 miedzynarodowych,
a takze poznanie opinii mieszkancéw na temat tego, czy odbywajace si¢ imprezy generuja
ruch turystyczny w miescie (czy ich zdaniem moga by¢ one gldéwnym czynnikiem rozwoju
turystyki), ponadto jakie dzialania promocyjne nalezy ich zdaniem nalezy podja¢. Ankieta,
w ktorej udzial wzieto 100 oséb, zawierala metryczke sktadajaca si¢ z trzech pytan oraz
pietnascie pytan dotyczacych turystyki eventowej w Uniejowie. Uzupelnieniem badan
sondazowych byly przeprowadzone cztery wywiady z osobami zajmujgcymi si¢ organizacja
wydarzen. W trakcie rozméw podejmowano tematy: tworzenia, dostepnosci oraz
popularyzacji eventow.

Pomiar jako$ci rozumiany jest jako szacowany stopien speilnienia przez produkt
turystyczny (incydent kulturowy) oczekiwan i potrzeb klientow [Jaremen 2008, ss. 133-136].
W tym celu dokonano inwentaryzacji poszczegélnych imprez. Dzigki tej metodzie uzyskano
doktadne dane liczbowe dotyczace infrastruktury wchodzacej w sktad zagospodarowania
terenu przeznaczonego na przeprowadzenie poszczegdlnych wydarzen.

Charakterystyka i przebieg wydarzen cyklicznych
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Ponizej przedstawiona zostata ogolna charakterystyka wydarzen cyklicznych (Tab.1.)
odbywajacych si¢ w Uniejowie. Dodatkowo zaprezentowano programy wybranych imprez
oraz zweryfikowano poprawnos¢ ich realizacji w czasie rzeczywistym (zatgczniki).

Tab.l. Charakterystyka i przebieg wydarzen cyklicznych w Uniejowie

Wydarzenie Szczegolowy opis i przebieg

Dni Uniejowa o \Wydarzenie zorganizowane przez wiladze miasta, odbylo si¢ na placu

25-26 V pomiedzy Termami Uniejow, a rzekg Warta.

(Zal.1.) e Szczegbtowy program prezentujagcy ,,Dni  Uniejowa” nie byt
ogolnodostgpny. Organizatorzy ograniczyli si¢ jedynie do udostgpniania
plakatu, na ktorym zaznaczone byly podstawowe informacje
0 wydarzeniu. Brakowato dokladnych informacji dotyczacych ram
czasowych poszczegolnych koncertow.

e Dni Uniejowa sa wydarzeniem o charakterze lokalnym i1 nie byly
promowane poza obszarem regionu todzkiego.

Dni Wody o Event organizowany przez Polskie Radio z okazji IX Ogolnopolskich Dni

22-23 VI Wody. W wydarzeniu bierze udziat 81 gmin potozonych nad rzeka Warta

(Zal.2.) oraz 30 powiatow z 7 wojewodztw Polski w celu propagowania

racjonalnego korzystania z zasobéw wodnych oraz przeciwdziatania ich
zanieczyszczeniom (Uchwata Nr XL1/240/091). Dni Wody w Uniejowie
wyrozniono na arenie ogolnopolskiej, gdyz rozpoczynata si¢ tam
wakacyjna trasa Lata z Radiem.

Koncerty jakie miaty miejsce podczas Dni Wody w Uniejowie promowane
byly na szeroka skalg. Informacje o tym wydarzeniu znalez¢é mozna byto
na roznego rodzaju stronach internetowych, portalach spolecznosciowych
oraz stuchajac audycji Polskiego Radia.

IX Turniej Rycerski
06-07 VII

IX Turniej Rycerski odbyt si¢ na placu pomigdzy Zamkiem Arcybiskupow
Gnieznienskich, a rzeka Warta.

Wstep byt odptatny.

Kazdy z dwoch dni imprezy miat podobny program (pokazy rycerskie,
sokolnicze, wystepy taneczne).

Uczestnicy bioracy udziat w wydarzeniu narzekali na brak doktadnych
informacji w Internecie.

Dodatkowa atrakcjag wydarzenia byt odbywajacy si¢
Z turniejem Jarmark Sredniowieczny.

rownolegle

V Indianskie Lato -
Swieto Alei im. Sat-
Okha

02-04 V111
(Zal.3i4)

Organizatorami wydarzenia s3 mieszkajacy na stale w Uniejowie
indiani$ci, czyli mito$nicy kultury Indian. Geneza Indiafiskiego Lata byly
spotkania fanoéw kultury indianskiej. W wydarzeniu uczestniczg indianisci
nie tylko z Polski, ale rowniez z zagranicy, m.in. Francji czy Peru.
Elementami odrézniajagcymi Indianskie Lato od innych wydarzen
cyklicznych jest przede wszystkim tematyka oraz czas trwania eventu
(3 dni). Program kazdego dnia w inny sposob nawigzywat tematycznie do
kultury Indian Ameryki Potnocnej i Potudniowe;.

Promocja wydarzenia odbywata si¢ tego samego dnia przy wejsciu do
kompleksu basenow termalnych.

Organizatorzy w strojach indianskich zachgcali turystow do udzialu
w wydarzeniu (malowanie twarzy, konkursy plastyczne).

1 Uchwata nr XLI1/240/09 Rady Miejskiej w Uniejowie z dnia 16 marca 2009 r.
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Wydarzenie Szczegolowy opis i przebieg

\/III Jarmark e VIII Jarmark Sredniowieczny $cile opierat si¢ o program IX Turnieju
Sredniowieczny Rycerskiego.

10-11 Vi e Program imprezy zostal umieszczony w Internecie w postaci plakatu

promujacego wydarzenie (jedynie zmieniono grafike).

o Lokalizacja wydarzenia rdwniez nie ulegta zmianie (plac nieopodal rzeki
Warty). VIII Jarmark Sredniowieczny odznaczat sie lepsza organizacja niz
IX Turniej Rycerski.

Pozegnanie e Organizatorem koncertu bylo Radio ZET i TVP 2. Wydarzenie miato
Wakacji- Lato Zet charakter artystyczno-przegladowy, gdzie prezentowano krotkie wystepy
i Dwojki artystow polskiej sceny muzycznej (zespot Perfect, Enej, Army of Lovers,
25 VI Edyta Goérniak, Natalia Sikora).
e Na plakacie brak doktadnego rozkladu godzinowego jednodniowej
imprezy.
e Imprezie towarzyszyla baza gastronomiczna oraz liczne atrakcje dla
najmtodszych.

e W Pozegnaniu Wakacji brata udzial najwigksza ilos¢ uczestnikéw sposrod
wszystkich badanych wydarzen. Ze wzgledu na ogélnodostgpny charakter
wydarzenia publiczno$¢ nie zmiescita si¢ na placu, ktéry zostat
wyznaczony na koncerty.

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Wydarzenia zawarte i opisane w Tab.1. przedstawiajg pozytywne i negatywne aspekty
organizacji eventow. W kazdym z programéw zabraklo szczegdtowego harmonogramu
koncertow lub pokazéw. Przekazane zostaly tylko ogoélne wiadomosci dotyczace
planowanego wydarzenia (dzien rozpoczgcia oraz zakonczenia, glowne atrakcje).
Taki przekaz moze dezorientowa¢ ewentualnych uczestnikow, ponadto w trakcie niemal
wszystkich imprez wystepowaly opoOznienia, ktére doprowadzaty do ich pdzniejszego
zakonczenia. Pozytywnym aspektem jest fakt, Ze organizatorzy wszystkich
przeprowadzonych imprez zrealizowali cato$¢ podanych wczesniej programow.

Harmonogramy imprez i zagospodarowanie ich terenu

Imprezy zorganizowano w weekendy (od drugiej potowy maja, do ostatnich dni
sierpnia). Wigkszo$¢ odbywata si¢ w okresie letnich wakacji szkolnych - czasu zacie$niania
wiezi rodzinnych, spedzania czasu z dzieé¢mi.

Zagospodarowanie terenu przeznaczonego na poszczegolne wydarzenia cykliczne byto
istotne dla prowadzonych badan, zatem zostalo objete szczegotowym  spisem
inwentaryzacyjnym.

Pierwszym aspektem zwigzanym z zagospodarowaniem byla wielko$¢ obszaru
przeznaczonego na poszczegOlne zdarzenia oraz jego lokalizacja w miescie. Badane
wydarzenia odbywaly si¢ w dwdch miejscach. Jedno z nich znajdowato si¢ bezposrednio przy
Warcie i Basenach Termalnych, zajmowato powierzchnie okoto 6750 m? (obliczenia wtasne).
Na tym obszarze zorganizowane zostaly Dni Uniejowa (Il dzien), Dni Wody (I dzien),
V Indianskie Lato - Swigto Alei im. Sat-Okha oraz Pozegnanie Wakacji. Drugie miejsce
organizacji imprez znajdowato si¢ przy Zamku Arcybiskupéw Gnieznienskich, bezposrednio
przy brzegu rzeki Warty. Jego powierzchnia wynosita okoto 1350 m? (obliczenia wtasne).
Rozgrywane byly na nim pokazy turniejow rycerskich podczas IX Turnieju Rycerskiego
i VIII Jarmarku Sredniowiecznego, a takze mialy tam miejsce obchody drugiego dnia
Dni Wody. Podczas wszystkich wyzej wymienionych wydarzen teren imprez odgrodzono
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barierkami lub ptotem. Wyjatek stanowi V Indianskie Lato oraz drugi dzien Ogdlnopolskich
Dni Wody.

Kolejnym z analizowanych elementow zagospodarowania terenow imprez byla baza
gastronomiczna, ktora stanowi niezwykle wazny element takich wydarzen. Jak wynika
z analizy (Tab.2.) punkty gastronomiczne wystepowaty jedynie podczas koncertow, zabrakto
ich natomiast w czasie trwania wydarzen 0 charakterze pokazowym.

Na terenie imprez znajdowata si¢ taka sama ilo$¢ miejsc pozbawionych zadaszenia
(ochrona przeciwstoneczna oraz przeciwdeszczowa) - trybuna zawierajacych 45 miejsc
siedzagcych. O miejsca siedzace z obecnoscig parasoli zadbali organizatorzy wszystkich
zdarzen o charakterze koncertowym, sposrod ktorych najwigksza ich ilos¢ zagwarantowano
czasie Pozegnania Wakac;ji.

Kolejne elementy organizacji imprez $cisle powigzane z Ustawa z dnia 20 marca
2009 r. o bezpieczenstwie imprez masowych. Zgodnie z wytycznymi tej ustawy przez
imprez¢ masowg nalezy rozumie¢ ,,imprez¢ o charakterze artystycznym, rozrywkowym lub
zorganizowane publiczne ogladanie przekazu telewizyjnego na ekranach lub urzadzeniach
umozliwiajacych uzyskanie obrazu o przekatnej przekraczajacej 3 m, ktdra ma si¢ odby¢:

a) na stadionie, w innym obiekcie niebedagcym budynkiem lub na terenie umozliwiajacym
przeprowadzenie imprezy masowej, na ktorych liczba udostepnionych przez organizatora
miejsc dla osob, ustalona zgodnie z przepisami prawa budowlanego oraz przepisami
dotyczacymi ochrony przeciwpozarowej, wynosi nie mniej niz 1000,

b) w hali sportowej lub w innym budynku umozliwiajagcym przeprowadzenie imprezy
masowej, w ktorych liczba udostepnionych przez organizatora miejsc dla osob, ustalona
zgodnie z przepisami prawa budowlanego oraz przepisami dotyczacymi ochrony
przeciwpozarowej, wynosi nie mniej niz 500” [Dz. U. 2009 Nr 62 poz. 504 ze zm., rozdz.
1, art. 3p.2].

W przypadku imprezy masowej oOrganizator musi zapewni¢ m. in. udzial shuzb
porzadkowych, stuzb informacyjnych oraz kierujacego tymi stuzbami kierownika do spraw
bezpieczenstwa, pomoc medyczng; zaplecze higieniczno-sanitarne [Dz.U. 2009 Nr 62
poz. 504, Rozdz. 2, art. 6.1].

Wszystkie powyzej przytoczone wymogi zostaly zrealizowane w trakcie omawianych
wydarzen cyklicznych odbywajacych si¢ w Uniejowie w okresie letnim. Dopatrzono si¢
jednak kilku uchybien: podczas V Indianskiego Lata zabrakto karetki oraz ochrony
utrzymujacej porzadek. Brak ochrony ttumaczy fakt, iz zdarzenie to nie byto organizowane na
duzg skale, na terenie imprezy jednocze$nie maksymalnie moglo przebywac¢ 150- 200 osoéb w
jednym czasie, a zatem zgodnie z przytoczona definicja nie byla to impreza masowa,
jednakze przy takiej liczbie osob warto zabezpieczy¢ zaplecze medyczne dla komfortu
uczestniczacych wydarzeniu osob, bez wzgledu na wymogi ustawowe.

Podczas wszystkich wydarzen ruchem kierowata Straz Pozarna oraz Policja.

Istotnym elementom organizacji tego typu imprez jest zabezpieczenie przez
organizatorow odpowiedniej ilosci miejsc parkingowych. W tabeli (Tab.2.) brakuje danych
odnos$nie miejsc parkingowych, co podyktowane jest brakiem specjalnie wytyczonych miejsc
postojowych. Podczas wydarzen, a w szczegolnosci tych o charakterze koncertowym, zawsze
wystepuje problem z niewystarczajacym obszarem przeznaczonym do parkowania
samochodéw. Rezultatem bylo catkowite wykorzystanie wolnej przestrzeni miasta, miejsc
parkingowych znajdujacych si¢ w czgsci mieszkalnej. Podczas trwania imprez caty obszar
miejski staje si¢ parkingiem dla przyjezdnych. Szczegétowe informacje dotyczace

zagospodarowania terenéw imprez w trakcie badanych wydarzen przedstawia ponizsza tabela
(Tab. 2.).
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Tab.2. Zagospodarowanie terenu przeznaczonego na poszczegdlne wydarzenia cykliczne
w Uniejowie.

Elementy Dni Dni Wody IX V Indianskie Vil Pozegnanie
zagospodarowania | Uniejowa Turnigj Lato Jarmark | Wakacji
Rycerski Srednio-
wieczny
Ok. 6750
Powierzchnia [m?] | Ok. 6750 Ok.6750 | Ok.1350 | Placogolny, | o 1050 | o 6750
wykorzystano
ok. 1/6 arecatu
llos¢ p unkFow 5 5 brak brak brak 7
gastronomicznych
Ilo$¢ miejsc
siedzacych 315 400 brak brak brak 1020
z parasolami
Ilo$¢ miejsc
siedzacych 45 45 45 45 45 45
bez parasoli
llos¢ punktow 10 12 brak 2 brak 24
sanitarnych
Tlos¢ stoisk
z pamigtkami brak brak 22/28 10 34/41 brak
tematycznymi
ll0$¢ namiotow brak brak 15 16 15 brak
tematycznych
. 3 zjezdzalnie, | 3 zjezdzalnie, 1 dmuchany
Wesote miasteczko 1 trampolina | 1 trampolina brak brak brak wnel
Telebimy brak 1 brak brak brak 3
Tlos¢ karetek 1 1 1 brak 1 2
I10$¢ ochroniarzy Ok. 50 Brak danych 2 brak 2 Brak
danych

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

W ocenie koncowej najlepiej zagospodarowano teren podczas Pozegnania Wakacji oraz
Dni Wody, podczas ktorych organizatorzy zadbali o zaplecze gastronomiczne oraz sanitarne.
Gorzej, ale wcigz na wysokim poziomie, byto podczas Dni Uniejowa. Negatywna strong
zdarzen o charakterze koncertowym, byla zbyt mata ilos¢ wyzej wymienionych elementéw
infrastruktury. Ponadto problem z miejscami parkingowymi dla oséb przyjezdnych
doprowadzit do sparalizowania miasta. Podczas wydarzeh o charakterze pokazowym
brakowatlo punktow gastronomicznych oraz zadaszonych miejsc siedzacych. Trybuny
mieszczace 45 0sob w trakcie IX Turnieju Rycerskiego oraz V Indianskiego Lata wystawione
byty na petne stonce. Z powyzszego zestawienia wynika, ze nalezy udoskonali¢ i podwyzszy¢
poziom zagospodarowania terenu podczas wigkszosci przygotowywanych w Uniejowie
imprez.

Turystyka eventowa w Uniejowie - stan aktualny i perspektywy rozwoju -
wyniki badan ankietowych
Aktualny stan turystyki eventowej okre§lono na podstawie podsumowania wynikow

badan ankietowych. Przeprowadzono je w czasie trwania omawianych wczesniej imprez.
Kwestionariusze ankiet sktadaly si¢ z dwdch czesci: metryki zawierajacej 5 pytan oraz czesci
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dotyczacej bezposredniego uczestnictwa w wydarzeniu. Drugi fragment obejmowat bardziej
szczegdblowe pytania zamknigte oraz pototwarte, zamieszczone po to, by poznac opinie
badanych oraz propozycje zmian programéw poszczegolnych imprez. Kwestionariusze ankiet
rozdawane byly losowo wybranym uczestnikom eventu. Podczas kazdego wydarzenia
ankietowanych byto 50 os6b. Wyjatek stanowi ankieta dla uczestnikow Dni Uniejowa, gdzie
udziat wzieto 51 respondentéw. Lacznie uzyskano 301 ankiet, z czego przebadanych byto 139
mezcezyzn oraz 162 kobiety. Utworzona baza danych obejmowata odpowiedzi uczestnikow na
pytania dotyczace kolejno nastepujacych po sobie wydarzen: Dni Uniejowa, Dni Wody,
IX Turniej Rycerski, V Indianskie Lato- Swieto Alei im. Sat-Okha, VIII Jarmark
Sredniowieczny oraz Pozegnanie Wakacji.

Analizujac uzyskane wyniki badan mozna zauwazy¢, ze odpowiedzi udzielone podczas
wydarzen koncertowych réznig si¢ od danych zebranych podczas wydarzen o charakterze
pokazowym. Pierwsze roznice to charakterystyka badanej zbiorowosci. Osoby biorace udziat
w koncertach to w wigkszos$ci ludzie mtodzi (21-25 lat), gtdwnie mieszkajacy w okolicznych
miastach wojewodztwa 16dzkiego oraz wielkopolskiego (potozenie Uniejowa na styku dwoch
jednostek administracyjnych). Natomiast ankietowani uczestnicy wydarzen pokazowych to
przewaznie osoby powyzej 36 lat, zamieszkujace miasta w obrebie wojewodztw: todzkiego,
wielkopolskiego oraz mazowieckiego. Zauwaza si¢ jednak, ze najbardziej stabilng grupa sa
badani w wieku 26-35 lat, ktérych uczestnictwo zaznacza si¢ na stosunkowo rownym
I wysokim poziomie podczas kazdego rodzaju eventow. Analizujac motywy przyjazdu
turystow na wydarzenia cykliczne w Uniejowie mozna rowniez odwota¢ si¢ do specyfiki
oferowanych imprez. Pierwszy typ stanowig wydarzenia o charakterze koncertowym (Ryc.1.),
drugi to wydarzenia majace charakter pokazowy (Ryc.2.).

H Dni Uniejowa Dni Wody ™ Pozegnanie Wakacji

70%

61%
60%
50% 44% 44%
40%
28%
30% 9
0 0% 20% 24%
20% 13% 13% 15%
10% 5% o 4% 4% 4%
0%
Przyjechalem/amna  Przyjechalem/am na Dla rozrywki Trafitem/am tu Docelowo
konkretny koncert wydarzenie bez przypadkiem przyjechalem/am na
sprecyzowania na jaki Baseny Termalne lub
koncert inne atrakcje

turystyczno-rekreacyjne
w Uniejowie,
wydarzenie zachecito
mnie do pozostania
dluzej w miescie

Ryc.1. Motywy przyjazdow turystow na wydarzenia o charakterze koncertowym odbywajacych si¢
w Uniejowie
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Dominujacym motywem przyjazdow byla szeroko rozumiana rozrywka (Ryc.l.
i Ryc.2.), ktéra zostala zapewniona przyjezdnym w postaci koncertow oraz pokazoéw
0 tematyce indianskiej lub rycerskiej. Odpowiedni dobdr koncertow (45% respondentéw
uznato koncerty za gléwny czynnik sukcesu) oraz ciekawa tematyka wydarzen pokazowych,
przetozyla si¢ na wysoki poziom zadowolenia respondentow. Wsrod badanych znalazta si¢
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duza grupa osoéb, dla ktorych gltowng przyczyna przyjazdu byly Baseny Termalne,
a organizowane wydarzenia zachecily ich do dluzszego pozostania w miescie. Ponadto
sposrod respondentéw, ktdrzy docelowo przyjechali na koncerty, istotna wigkszo$¢ wyrazita
che¢ zwiedzenia uniejowskich obiektow turystycznych. Powyzsze stwierdzenie stanowi
potwierdzenie roli, jaka odgrywa turystyka eventowa, ktora stanowi zaréwno element
sprawczy jak 1 uzupehiajacy innych rodzajow turystyki w Uniejowie.

Inne

Docelowo przyjechalem/am na Baseny
Termalne lub inne atrakcje tury styczno-
rekreacyjne w Uniejowie, wydarzenie zachecilo
mnie do pozostania dhuzej w miescie

Trafilem/am tu przypadkiem

Dla rozrywki

Jestem zainteresowany tematyka wydarzenia

Przyjechalem/am na wydarzenie bez
sprecyzowania dlaczego

A

0% 10% 20% 30% 40%

m VIII Jarmark Sredniowieczny V Indianskie Lato ®IX Turniej Rycerski

Ryc.2. Motywy przyjazdow turystow na wydarzenia o charakterze pokazowym
Zrodlo: opracowanie wiasne.

Znajac motywy, jakimi kierujg si¢ respondenci przyjezdzajacy na cykliczne wydarzenia
kulturalne, zwrocono uwage na dlugos¢ ich pobytu. Ankietowani bioragcy udziat
w wydarzeniach koncertowych najczgsciej przyjezdzali na jeden dzien, bez korzystania
z noclegu w Uniejowie (69%). Z kolei podczas wydarzen o charakterze pokazowym dominuje
grupa osob pozostajagca w Uniejowie na kilka dni, zatrzymujaca si¢ gldwnie w kwaterach
prywatnych.

Informacja o odbywajacych si¢ eventach musi dotrze¢ do potencjalnych odbiorcow.
Ustalenie i wykorzystanie najskuteczniejszego przeptywu komunikatu, stanowi czg¢sciowo
0 sukcesie przeprowadzanego wydarzenia. Gloéwnym zZrédlem wiedzy o eventach byl Internet
oraz informacje zaczerpnigte od przyjaciot 1 znajomych. Rzadko wskazywanym Zrodtem byty
srodki masowego przekazu takie jak prasa, telewizja oraz radio.

Reasumujac, poziom zadowolenia z organizacji i z uczestnictwa jest wysoki, co stanowi
duzy sukces organizatorow oraz ma znaczenie dla turystyki eventowej w Uniejowie.
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Pojawiaja si¢ jednak znaczace uwagi, dotyczace aspektow zagospodarowania przestrzennego
terenu. Wsrdd nich znalazty si¢: staby dostep do obiektéw sanitarnych i gastronomicznych
lub ich brak, niedostateczna ochrona przed stoncem lub deszczem oraz deficyt miejsc
parkingowych. Sposréd uczestnikow biorgcych udziat w zdarzeniach cyklicznych
w Uniejowie ponad 90% polecitoby je znajomym, sami rOwniez wyrazaja che¢ uczestnictwa
w innych imprezach w kolejnych latach. Dodatkowo sposrod 301 respondentéw 133 osoby
braly udziat w wydarzeniu w roku poprzednim, a ponad 90% z nich zadeklarowato,
ze to zeszloroczne zachecity ich do udzialu w kolejnym. W konsekwencji rezultaty
wynikajace z badan ankietowych $wiadczg o duzej roli wydarzen cyklicznych. Stanowig one
swoistg form¢ reklamy bazujacej na zadowoleniu uczestnikéw i ich zacheceniu do udziatu
w innych lub tozsamych zdarzeniach odbywajacych si¢ w kolejnych latach.

Uzupehieniem badan sondazowych posréd uczestnikow poszczegdlnych wydarzen sg
wyniki uzyskane z badan przeprowadzonych wsrdod mieszkancow Uniejowa (n=100), ktore
dopetniajg obraz aktualnego stanu turystyki eventowej. Ich celem bylo uzyskanie informacji
0 aktualnym obrazie turystyki eventowej w miescie oraz na temat jakoSci zycia podczas
wydarzen kulturalnych. Wedlug respondentow imprezy majace miejsce w Uniejowie
zdecydowanie generuja ruch turystyczny w miescie. Co wiecej, zwigkszony ruch nie
powoduje zmniejszenia jakosci zycia mieszkancow, a dodatkowo wplywa pozytywnie na
wzrost dochodow. Podobne wyniki przedstawit w 2015 roku o$rodek 16dzki, gdzie skupiono
si¢ na wplywie inwestycji turystycznych w Uniejowie. Podkre$lono tam istotno$¢
podejmowanych dzialtan w sferze zycia kulturalnego miasta 1 regionu [Wegielnik,
Wiodarczyk 2015, ss. 227-229].

Zdaniem 72% respondentéw turystyka eventowa posiada odpowiednig promocje na
rynku krajowym. Dominujaca cze¢$¢é mieszkancéw zauwaza rowniez obecno$¢ turystow
zagranicznych na terenie Uniejowa. Wedlug opinii mieszkancow podstawowym motywem
przyjazdu sa Baseny Termalne. Najwigcej turystow zagranicznych pochodzi z Niemiec,
nastepnie Wielkiej Brytanii oraz Rosji. Zdaniem ankietowanych wydarzenia cykliczne nie
generuja ruchu turystycznego spoza granic naszego kraju, a jako propozycje majaca na celu
jego zwigkszenie wskazuja lepsza promocje eventdw na rynkach zagranicznych.

W celu okreslenia perspektyw rozwoju turystyki eventowej konieczne jest zestawienie
stabych 1 mocnych stron aktualnie odbywajacych si¢ wydarzen, jak rowniez szans i zagrozen,
jakie moga pojawic si¢ w przysztosci (analiza SWOT).

Analizujac zestawienie (Tab.3) od razu zauwaza si¢, ze turystyka eventowa w Uniejowie
posiada wiecej stron pozytywnych niz negatywnych. Swiadczy to o jej rokujacym na
przysztos¢, stosunkowo dobrym poziomie. Stabe strony turystyki eventowej, niewielkim
naktadem mozna przeobrazi¢ w pozytywne atrybuty. Taka sytuacja jest mozliwa w przypadku
niewystarczajacej promocji wydarzen o charakterze pokazowym oraz braku doktadnych
informacji w Internecie. W prosty sposéb mozna to poprawic¢ poprzez inwestycje w reklame
oraz rozpowszechnienie szczegdéldow wydarzen za pomocag Internetu. Dzigki temu
organizatorzy moga pozyska¢ wigksza liczbe przyjezdnych, zwigkszajac tym samym swoje
przychody i poprawiajac wizerunek wydarzen oraz samego Uniejowa. Biorgc pod uwage
czynniki zewnetrzne turystyka eventowa w Uniejowie ma przewagge cech pozytywnych (lewa
strona Tab.3) nad negatywnymi (prawa strona Tab.3). Ogromng szans¢ dla turystyki
eventowe] stanowig obecni w miescie turysci miedzynarodowi. Zaprezentowany rozktad jest
dowodem na uzyskanie dobrego poziomu tego typu turystyki oraz duzej szansie na dalszym
rozwoj przy wykorzystaniu wczesniej proponowanych sposobéw zamieniajgcych stabe strony
na silne atrybuty oraz zamiang¢ szans na mocne strony.
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Tab. 3. Analiza SWOT turystyki eventowej na podstawie wydarzen cyklicznych

Mocne strony

Slabe strony

obecno$¢ duzego terenu imprez oraz
urzadzen obstugujacych obecne
wydarzenia,

lokalizacja w centrum Polski

i rozbudowana sie¢ drog-tatwy
dojazd do Uniejowa z réznych
miejsc Polski,

unikalna tematyka wydarzen

o0 charakterze pokazowym,
doswiadczenie w organizacji,

staba promocja wydarzen

o0 charakterze pokazowym,

brak doktadnych informacji

w internecie o ramach czasowych
koncertow lub pokazdw,

mala pomystowo$¢ organizatorow
na urozmaicenie programu,
problem z parkingiem podczas
wydarzen (szczegdlnie
koncertowych),

Czynniki . , .
wewngtrzne dobra promocja wydarzen . §1abe zagospodarowanie tezrenu
koncertowych (reklamy w TV imprezy podczas wydarzen
i radiu), 0 charakterze pokazowym
e duzy popyt na obecnie organizowane (brak gastronomii, mata ilo§¢ lub
wydarzenia (szczeg6lnie brak obiektow sanitarnych),
o charakterze koncertowym), e zakorkowanie miasta podczas
e ciagle inwestycje w rozwoj funkcji koncertow.
turystycznej miasta,
e dobrze rozwinieta baza noclegowa
i gastronomiczna w obrgbie miasta,
e przychylno$¢ wladz na organizacje
pokazow oraz koncertow.
Szanse Zagrozenia
e Dbrak w okolicy miejscowosci e stabo rozwinigta sie¢ transportu
organizujacych wydarzenia publicznego (brak linii kolejowej,
o charakterze pokazowym z tak mata ilo$¢ bezposrednich potaczen
unikalng tematykg oraz wydarzen z duzymi miastami - jedyny
koncertowych odbywajacych si¢ na wyjatek stanowi 1.6dz)
tak duzg skale jak ma to miejsce e powstanie w pobliskich
w Uniejowie, miejscowosciach wydarzen
e brak w okolicy miejscowosci, ktore 0 podobnej lub ciekawszej
Czynniki posiadaja tak bogatg oferte tematyce.
zewnetrzne turystyczng wpierajacg rozwaj,

duza liczba turystow w miescie,
ktérych mozna pozyskac¢ dla
turystyki eventowej,

plany kolejnych inwestycji

W miescie, wzbogacajace oferte
turystyczng — pozyskanie jeszcze
wiekszej ilosci turystow,
obecnos¢ turystow
miedzynarodowych w miescie.

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Podsumowanie

Celem nadrzednym dla autorek bylo zbadanie aktualnego stanu oraz perspektyw
rozwoju turystyki eventowej w Uniejowie na podstawie wydarzen cyklicznych odbywajacych
si¢ w tym miescie. Do badan sktonit autorki gwattowny rozwdj imprez (wybrany obszar) oraz
watpliwo$¢ co do ich odpowiedniego przygotowania 1 przeprowadzenia. Na obecny stan
turystyki eventowej oddzialuja m.in. prawidlowos$¢ organizacji, rodzaj zagospodarowania
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terenu przeznaczonego na poszczegodlne wydarzenia. Istotnym elementem byto wskazanie
gléwnych motywoéw przyjazdow turystow do Uniejowa z uwzglednieniem imprez
kulturalnych.

Pierwszym etapem bylo poréwnanie programu poszczegolnych wydarzen ze stanem
faktycznym. Jak wykazano (Zal. 1,2,3,4) nie na wszystkich imprezach zrealizowano pelny ich
harmonogram. Organizatorzy w dziataniach promocyjnych ograniczyli si¢ jedynie do
udostepniania w Internecie istniejacych plakatéw, ktore zawieraly wylacznie zdawkowe
informacje dotyczace ram czasowych wystepow. Inwentaryzacja terenu imprez wykazata
wcigz niedostateczne zagospodarowanie i poziom infrastruktury. Najlepiej w klasyfikacji
zaprezentowato si¢ ,,Pozegnanie Wakacji”, ktére posiadato najwigksza ilos¢ miejsc
siedzacych z parasolami chronigcymi przed stoncem lub deszczem, obiektow sanitarnych oraz
gastronomicznych. Ponadto w ogdlnej ocenie stwierdza si¢, ze wydarzenia o charakterze
koncertowym byly lepiej zagospodarowane niz wydarzenia o tematyce pokazowej.
Braki dotyczyly obiektow gastronomicznych, sanitarnych oraz miejsc siedzacych
z zadaszeniem. Pomimo wyzej wymienionych uchybien ogélny stan zadowolenia
ankietowanych oséb z dostgpnosci i zagospodarowania terenu imprezy klasyfikuje si¢ na
wysokim poziomie, co dobrze rokuje na kolejne lata. Uczestnikami wydarzen byli gtdwnie
tury$ci jednodniowi, ktérych gléwnym motywem przyjazdu byla szeroko rozumiana
rozrywka. Ponadto w badanej grupie zaznaczyla si¢ spora grupa osob, dla ktorych
najatrakcyjniejsze byly Baseny Termalne, a organizowane wydarzenia zachegcilty je do
dluzszego pozostania w miescie. Oznacza to, ze imprezy kulturalne moga stanowi¢ zard6wno
urozmaicenie pobytu turystow gléwnie korzystajacych z innych atrakcji w miescie, jak
i kreowaé ruch turystyczny. Istotny jest rowniez fakt, iz znaczna czg$¢ turystow, ktorzy
przybyli do miasta gtownie ze wzgledu na organizowane wydarzenie, zainteresowata si¢
obiektami turystycznymi, znajdujacymi si¢ w miescie (cheé zapoznania si¢ z nimi). Taka
sytuacja pokazuje, jak wybrane rodzaje turystyki wzajemnie si¢ uzupelniajg oraz jest
dowodem na to, ze turystyka eventowa wptywa korzystnie na ogodlne ozywienie funkcji
turystycznej miasta.

Podczas wszystkich wydarzen, zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw nie miala uwag
co do wprowadzenie powazniejszych zmian w kolejnych edycjach. Jednak kilku uczestnikow
zaproponowato stworzenie darmowego parkingu oraz zwigkszenie iloSci miejsc
parkingowych, podwyzszenie liczby punktow sanitarnych 1 gastronomicznych, zmiang
gléwnego dnia wydarzenia z niedzieli na sobot¢ oraz zwigkszenie ilo$ci atrakcji zarowno dla
osob dorostych jak 1 dzieci. Inne propozycje byly rzadziej wymieniane: np. wymieniono
powtarzalno$¢ programu zardwno w ciggu dnia jak i z roku na rok. Ponadto respondenci
wskazali konieczno$¢ wprowadzenia lepszej promocji wydarzen, wychodzacej poza okreg
lokalny oraz zmian w wydarzeniach w celu ich uatrakcyjnienia dla turystoéw zagranicznych.
Przed rozpoczeciem zagranicznej kampanii reklamowej rowniez nalezaloby zwigkszy¢
inwestycje na eventy, ktore moglyby obejmowaé organizacje konferencji lub spotkan
biznesowych.

Niezwykle wazna informacja wynikajaca z analiz dotyczy turystyki zagranicznej
przyjazdowej. Zdaniem mieszkancéw Uniejowa glownym motywem przyjazdow turystow
zagranicznych sa w przewazajacej czesci Baseny Termalne oraz status uzdrowiska. Oferta
turystyki eventowej w tym przypadku nie jest w pelni przystosowana. Po dokonaniu analizy
SWOT oraz analizie wynikdw badan sondazowych mozna stwierdzi¢, ze turystyka eventowa
ma duzg szans¢ rozwoju rowniez w kierunku turystyki zagranicznej przyjazdowej. Wystarczy
odpowiednio przygotowaé oferte istniejacych wydarzen, tak by byta ona atrakcyjna dla
turystow zagranicznych oraz rozwing¢ promocj¢ na ich rynkach. Liczne zabytki oraz walory
przyrodnicze wystgpujace w obrebie miasta staja si¢ kolejnymi produktami turystycznymi.
Uniejow znajduje sie tez w dobrej lokalizacji na mapie Polski, umozliwia ona tatwe dotarcie
do miasta z zachodniej Europy (autostrada A2 taczaca si¢ z niemiecka autostradg A12).
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Turystyczne oddzialywanie uniejowskich eventow kulturalnych mozna zwigkszy¢
poprzez rozbudowe programow istniejagcych imprez na przyktad poszerzenie ram czasowych
do dwoch lub trzech dni, szczegblnie, ze wigkszo$¢ z nich odbywa si¢ w sezonie letnim.
Tym samym poszerzajgc programy powinno si¢ powigzac¢ oferty uczestnictwa w evencie
ze stworzeniem okazji do zwiedzania atrakcji turystycznych Uniejowa i okolic. Takie eventy
mogg zapewni¢ danemu obszarowi recepcji turystycznej staly regularny doptyw gosci oraz
sta¢ si¢ produktem markowym danego regionu. Nowo tworzonym wydarzeniom
wynikajagcym z otwarcia nowych obiektow turystycznych, a takze rocznic ich funkcjonowania
mozna nadac¢ jako$¢ kreowanych eventow. Z tego punktu widzenia istotny jest juz sam wybor
wiodacej tematyki oczywiscie w nawigzaniu do danego obiektu, jego przeznaczenia (zwigzek
z historig danego miejsca, dziedzictwem kulturowym czy tez dzialalnoscig uzdrowiskowq).
Poprawa organizacji oraz, co najistotniejsze, promocji eventOw wymaga reorganizacji
W obszarze promocji miasta i obszaru. Powotana grupa odpowiedzialna za kreowanie
I upowszechnianie wizerunku powinna mie¢ na uwadze skale i réznorodnos¢ zjawiska
eventow kulturalnych w Uniejowie. W ich kompetencjach doszukiwa¢ si¢ mozna wywierania
wptywu na wielko$¢ ruchu turystow kulturowych (szanse na przyciagniecie turystow
Z pozostatych cze$ci kraju 1 zagranicy). Dla usprawnienia dziatan mozna na biezgaco
aktualizowa¢ prowadzone dzialania na portalu miasta, regularnie rozsyta¢ newslettery
poswigcone eventom, udziela¢ audycji w lokalnych, krajowych mediach. Istotne réwniez
moze okaza¢ si¢ uczestnictwo w targach turystycznych, lokowania produktu markowego
regionu.

Na podstawie analizy SWOT autorki stwierdzaja, ze Uniejéw obecnie zajmuje dosé
wysoka pozycje w dziedzinie turystyki eventowej, ktora posiada duze perspektywy rozwoju.
Potwierdzeniem tego sa rowniez wcze$niej wspominane badania [Wegielnik,
Wiodarczyk 2015], w ktorych podkreslono, Ze poczynione w Uniejowie inwestycje
turystyczne maja wptyw na zycie kulturalne mieszkancéw. Dzigki korzystnym czynnikom
zewngetrznym istnieje mozliwosci wyeliminowania stabych stron (niewystarczajaca promocja
wydarzen o charakterze pokazowym, brak dokladnych informacji w Internecie). Turystyka
eventowa dysponuje duzym potencjalem rozwoju i umocnieniem swojej pozycji w regionie,
przy wykorzystaniu sprzyjajacych warunkéw do pozyskania obecnych w miescie turystow
zagranicznych.
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ZALACZNIKI

Zal. 1. Zestawienie programu II dnia Dni Uniejowa otrzymanego przez Urzad Miasta w Uniejowie ze

stanem faktycznym

II dzien

Program otrzymany przez Urzad Miasta w
Uniejowie

Stan rzeczywisty

Od godziny 16:00 Wystepy zespotow
Samokhin Band, G.D.P. Squad, IRA, KULT —
brak szczegdtowych danych

16: 00 Przywitanie wszystkich uczestnikow przez
prowadzacego

16:05-17:00 Wystep zespolu Samokhin Band
17:00-17:06 Konkursy dla uczestnikow
17:06-17:38 Koncert zespotu G.D.P. Squad
17:38-17:44 Konkursy dla uczestnikow
17:44-18:00 Pokaz skuteré6w wodnych na
pobliskiej rzece

18:00-19:35 Koncert zespotu IRA
19:35-20:00 Przerwa

20:00-21:55 Koncert zespotu KULT

21:55 Pokaz sztucznych ogni

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Zal. 2. Zestawienie programu | dnia wydarzenia Dni Wody w Uniejowie ze stanem rzeczywistym.

I dzien

Szczegdtowy program wydarzenia

Stan rzeczywisty

16:00 Sygnatl Lata z Radiem, przywitanie ze sceny,
opis ‘miasteczka’ oraz plan imprezy, konkurs-
promocja sklepiku ,,Zdzisia”

16:15 Prezentacja studia plenerowego Polskiego Radia
16:21 Koncert Robi Show- $§piewanie wierszy Jana
Brzechwy. Koncert dedykowany dla najmtodszych (
ok. 60 min.)

17: 20 konkursy sponsoréw na scenie gtowne;j:

- zapowiedz I-go konkursu SMS Lata z Radiem

-mini konkurs: promocja sklepiku ,,Zdzisia”

-konkurs sponsora na scenie- Ministerstwo Rolnictwa
-rozstrzygniecie konkursu SMS Lata z Radiem

17:50 Koncert Hamak Band

19:00 Konkursy sponsoréw na scenie gtowne;j:
-zapowiedz Il konkursu SMS-owego Lata z Radiem
-konkurs sponsora na scenie- ZUS

-konkurs sponsora na scenie- Zubr

-rozstrzygniecie 11 konkursu SMS

19:50 Koncert Myslovitz

21:00 Zapowiedz I1I konkursu SMS

-konkurs ,,czy znasz Polskie Radio i Lato z Radiem?”
-rozstrzygnigcie 111 konkursu SMS

21:15 Wystep Prezydenta Uniejowa

21:20 Wystep Doroty Rabczewskiej

22:30 Pokaz sztucznych ogni

Zgodny z programem

Zgodny z programem

Zgodny z programem

Rozpoczecie zgodne z programem, przedtuzenie czasu
trwania konkurséw o 15 min.

Faktyczne rozpoczgcie koncertu miato miejsce
0 godzinie 18:18. Skrdcenie koncertu o 10 min.

19:20 Faktyczne rozpoczecie konkursdw- opdznienie
0 20 min. Skrocenie wystepow o 10 min.

20:00 Faktyczny czas rozpoczecia koncertu.
Opdznienie o 10 min.

21:15 Faktyczny czas rozpoczecia konkursow,
op6znienie o 15 min. Przedluzenie konkursow
0 15 min.

21:30 Realny wystep prezydenta miasta. Opoznienie
15 min.

21:48 wystep Doroty Rabczewskiej opdzniony o 30
min.

23:10 pokaz sztucznych ogni opdézniony o 40 min.

Zrodto: opracowanie wlasne.
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Zal. 3. Zestawienie programu I dnia V Indianskiego Lata-Swicto Alei im. Sat Okha w Uniejowie ze

stanem faktycznym

1I dzien

Program zamieszczony na plakacie

Stan rzeczywisty

14:00 Pokaz tancow Pow Wow
Konkursy taneczne z udzialem publiczno$ci

Gry i zabawy indianskie dla dzieci i dorostych
17:00 Pokaz tancow Pow Wow

prowadzacy nawigzujac do tradycji Indian

14:00 Przywitanie i pokaz tanca
Pokazy taneczne byly urozmaicane udziatem i nauka
tanca osob z publicznosci, kazdy taniec objasniat

15:20 Ogloszenie wyniku konkursu plastycznego
odbywajacego si¢ dzien wczesniej

15:30 Gry i zabawy dla uczestnikoéw wydarzenia,
prezentacja muzyki Indian

17:05Pokaz tanca Pow Wow, podczas wystepu narrator
opowiada o Sat Okhce

Zrodlo: opracowanie wilasne.

Zal. 4. Zestawienie programu II dnia V Indianskiego Lata-Swigto Alei im. Sat Okha w Uniejowie ze

stanem faktycznym

111 dzien

Program zamieszczony na plakacie

Stan rzeczywisty

14:00 pokaz tancow Pow Wow
Konkursy taneczne z udzialem publiczno$ci

Gry i1 zabawy indianskie dla dzieci i dorostych

Pokaz broni kowbojskiej- Jerzy Mazur
Pokaz indianskiej gry lacrosse w wykonaniu
Ravens Lodz

17:00 Los Companieros- koncert muzyKki
indianskiej

14:00 Przywitanie i pokaz tanca Pow Wow. Pokazy
taneczne byly urozmaicane udziatem i nauka tanca
0s0b z publicznosci, kazdy taniec wyjasniat
prowadzacy nawiazujac do tradycji Indian

14:45 Konkursy dla publiczno$ci

15:00 Pokaz broni kowbojskiej

15:10 Prezentacja tanca miedzyplemiennego

15:20 Opowiesci o plemieniu Kuna z Ameryki
Potudniowe;j

15: 25 Pokaz gry lacrosse- zesp6ot Ravens z Y.odzi
15:40 Nauka gry lacrosse, krotki mecz

16:05 Przerwa techniczna, przygotowania do punktow
gier

16:15 Gry i zabawy dla najmtodszych, gry z
wykorzystaniem najprostszych narzgdzi najczesciej
drewnianych

17:05 Koncert zespotu Los Compaieros- muzyka
andyjska wykorzystujaca instrumenty pochodzace

z Ameryki Potudniowej, $piew w j. hiszpanskim

Zrodlo: opracowanie wilasne.

Event Tourism in Uniejow

Keywords: event tourism, event, cultural tourism, Uniejow

Abstract
Article

refers to the organization and forms of distribution of cultural

tourism.

The text describes and valorises examples of recurring events. The primary goal was
to diagnose the current state of event tourism and prospects associated with it. It also presents
profiles of consumers and their motives for arriving on individual events. Questionnaires
and SWOT analysis were used in order to verify these objectives. The results and their
analysis allowed thorough valuation of the fundamental issues relating to the current state
of the tourist attractiveness of the study area.
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