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GnieZnienskie Forum Ekspertow Turystyki Kulturowej

Pytanie 63

Jak oceni¢ zainteresowanie studentow zagadnieniami turystyki
kulturowej 1 ktore z nich cieszg si¢ najwigkszym zainteresowaniem?

dr Jacek Borzyszkowski.

Studenci majg obecnie szereg mozliwosci zdobycia wiedzy z zakresu samej turystyki, jak
I turystyki kulturowej. Dotyczy to zarowno typowych kierunkow turystycznych (np. turystyka
| rekreacja, gospodarka turystyczna), ale rowniez specjalnosci stricte turystycznych na innych
kierunkach studiow (np. ekonomia, zarzqdzanie). Osoby te w przysztosci bedq w znacznym
stopniu decydowaly o kierunkach rozwoju funkcji turystycznej w jednostkach samorzqdu
terytorialnego oraz szeroko rozumianej branzy turystycznej i paraturystycznej. Moje pytanie
odnosi si¢ zarowno do tej grupy, jak i problemow turystyki kulturowej i sklada sie z dwoch
Czesci, to jest:

a) jak moina ocenié¢ zainteresowanie studentow zagadnieniami turystyki kulturowej,
zaréowno obecnie jak i w kontekscie ostatnich lat?

b) ktore aspekty i zagadnienia turystyki kulturowej cieszq sie najwiekszym
zainteresowaniem i popularnoscig wsrod studentow?

Odpowiedzi:
dr hab. Armin Mikos v. Rohrscheidt prof. GSW, Poznan/Gniezno

Moja odpowiedZ rozpoczne od dluzszego wywodu, ktéry moze si¢ wydawac poza
tematem zainteresowania studentow, jednak — jak szybko to dostrzeze uwazny Czytelnik — ma
z nim zwigzek fundamentalny. Dotyczy on kondycji studiujacych i w powigzaniu z tym
problemem — jakosci samych studiow. Na poczatek fakt ogélnie znany: jesli mierzy¢
zainteresowanie studentéw zagadnieniami turystyki zgodnie z najbardziej — wydawatoby si¢ -
oczywistym kryterium, jakim jest bezwzgledna liczba studiujgcych turystyke kulturowa jako
specjalno$¢ w ramach kierunku turystyka lub innego kierunku, to w ostatnich trzech-czterech
latach znacznie ono ostabto. W dtuzszej retrospekcji (powiedzmy 30 lat) wydaje si¢ nawet, ze
tak mierzone zainteresowanie turystyka w ogoéle, a w jej ramach ta kulturowa, bylo tylko
jakas efemeryda: tysigce, a w pewnym momencie dziesigtki tysiecy studentow na AWF-ach,
uniwersytetach, uczelniach ekonomicznych 1 dziesigtkach wyzszych szko6t prywatnych trwato
niewiele lat (wedlug mojej oceny mniej wiecej od roku 2000 do 2010), a teraz poziom
studiujacych ja dos$¢ szybko opada do stanu poprzedniego. Ma na to wplyw zaréwno zapasé
demograficzna 1 zmniejszajaca si¢ liczebnos¢ kolejnych rocznikow studentow, jak i trzezwa
ocena coraz wickszej liczby z nich (potwierdzona obserwacja losow starszych kolegow),
ze po tych studiach nie da si¢ znalez¢ satysfakcjonujacej i w miarg stabilnej pracy
w zawodzie. W tym dos$¢ oczywistym dla obserwatorow rynku stwierdzeniu nie widz¢ jednak
tylko powodu do zmartwienia, ale rowniez kilka szans. Probujac to uzasadni¢, na marginesie
mojej wypowiedzi wskaze na par¢ kwestii, ktore mogltyby by¢ tematami dla osobnej dyskusji.
Jedng z nich jest proba zbadania i oceny, ktorym z absolwentow turystyki jednak udato si¢
wejs¢ na ten trudny rynek 1 odnie$¢ sukces jako jej organizatorzy (zakladajac wlasne biura)
lub wybitni realizatorzy (prowadzacy zawodowo wycieczki lub powotujacy do zycia nowe
projekty czy wprost produkty turystyczne i koordynujacy ich dziatanie). Sam znam
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kilkanascie takich osob i uwazam, ze albo od poczatku (czyli podejmujac studia) byli oni
prawdziwymi pasjonatami podrozy i poznawania $wiata, albo udato im si¢ przyswoic te pasje
w czasie studiow. Znakomita wigkszo$¢ pozostatych studentdw (ja oceniam jg na — zaleznie
od miejsca 1 uczelni na od 70 do nawet ponad 90%) wybierala te studia liczac na to, ze
niewiele beda musieli si¢ wysili¢ (brak tzw. twardych przedmiotéw w programach studiéw),
rownolegle bez problemu bedg mogli pracowaé, a moze tez podczas studiow zwiedzg
kawatek §wiata (to chyba najwicksza mrzonka). Dlatego byli to — powiedzmy sobie prawde —
studenci co najwyzej przecigtni 1 mato kreatywni, w duzej mierze po prostu mierni. Brak
znajomosci jakichkolwiek jezykdéw obcych, potaczony z brakiem cho¢by chgci wykorzystania
czasu studiow na ich przyswojenie takze zdecydowanie ograniczyt ich perspektywy
zawodowe w tej branzy. Do tego dotaczylo typowe dla absolwentow lat 2000-2010
oczekiwanie na etatowa prace (w miejsce inicjatywy, by swoje miejsce pracy po prostu sobie
stworzy¢), co w turystyce z jej sezonowoscig 1 wrazliwoscig na kryzysy ekonomiczne jest
trudne, a w krajowej turystyce wyjatkowo rzadkie. Druga kwestig jest krytyczna ocena
studiow ze strony samych studentéw i1 absolwentéw (mniejsza juz z tym, Ze czesto nie
dostrzegaja oni wlasnej mizerii, zrzucajac win¢ na innych). Otéz wielu z nich uwaza, ze na
studiach nauczyli si¢ niewiele z tego, co rzeczywiScie przydatne w zawodzie
i ze ,,wszystkiego musieli uczy¢ si¢ w pracy”. W licznych przypadkach (poza niewieloma
uczelniami naprawde wyspecjalizowanymi) cze$ciowa zasadno$¢ tego twierdzenia wynikata
z faktu, ze uczyli ich ludzie posiadajacy stopnie akademickie z dziedzin nie zwigzanych
Z turystyka w najmniejszym stopniu oraz nie majacych w tej dziedzinie ani dorobku
naukowego, ani jakiegokolwiek doswiadczenia zawodowego (i nie warto w tym momencie
roz§miesza¢ Czytelnika stwierdzeniem typu ,,kazdy jest przeciez turysta”, bo przypomina ono
przytelewizorowych kibicow pitki noznej, ktorzy zawsze przeciez lepiej wiedza, jak powinno
si¢ w nig grac). Ot6z widze pewne szanse wynikajace z aktualnego drastycznego spadku
liczby studiujacych kierunki i specjalnosci turystyczne. Bylaby wreszcie okazja dokonad
przegladu wyktadajacych i instruktorow oraz oczysci¢ pozostate (ocalate) wydziaty, kierunki
1 zaktady z oséb przypadkowych, Gdyby powigza¢ to z przyciggnieciem w ich miejsce
chocby niewielkiej liczby rzeczywistych badaczy i analitykow turystyki i jej rozlicznych
fenomenow oraz tworcow dobrze funkcjonujgcych produktéw, mogloby to podniesé
standardy nauczania i1 wprowadzi¢ kreatywnos$¢ jako nadrzg¢dng warto§¢ w programie
studiow. A to — bo studenci, cho¢by ci przecigtni, sg jednak dobrymi obserwatorami —
W niedlugim czasie mogtoby — nieco — podnies¢ liczbg chetnych na te kierunki i specjalnosci,
ale w znacznie wigkszym zacza¢ przycigga¢ do nich jednostki rzeczywiscie zainteresowane.
Jednak oczywiscie mozna si¢ tez obawia¢, ze uczelnie i wydziaty ,,wytng” tych niewielu
naprawde kompetentnych jako mtodszych lub ,nieetatowych”, a pozostawig zastuzonych
I majacych wptywy w senatach itd. samodzielnych pracownikow, ktorym przeciez ,,trzeba”
zapewni¢ godziny, tym samym poglebiajac kryzys polskich studidéw turystycznych
I prowadzac ku ich dalszemu upadkowi.

A teraz wprost o zainteresowaniu ze strony studentéw. Na podstawie zebranego
doswiadczenia wyktadowcy turystyki (nie tylko kulturowej) jako specjalno$ci na réznych
kierunkach uczelni publicznych i prywatnych (a byly to: historia, kulturoznawstwo,
zarzadzanie i1 ,.turystyka wilasciwa”) zauwazam, ze wigksze zainteresowanie przedmiotami
I zagadnieniami typowymi dla turystyki kulturowej (jak dziedzictwo kulturowe §wiata, Polski
i regionow, profile, zainteresowania i zachowania turystow kulturowych, formy turystyki
kulturowej, szlaki kulturowe, specyficzne produkty lokalne itd.) przejawiajg wiasnie studenci
dziedzin ,,nieturystycznych”. Tlumacze to sobie 1) ich szerszymi horyzontami i sktonno$cia
czy umiejetnoscig do wigzania tych zagadnien z szerszg problematyka (tak w przypadku
zwlaszcza studentow kierunkdéw humanistycznych), 2) nabytym podczas dotychczasowych
studiow innych zagadnien kontekstem (kultury, dziejow, zarzadzania), ktory umozliwia
wieksza elastyczno$¢ na etapie samodzielnych analiz i1 realizacji studenckich projektow,
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wreszcie 3) poszukiwaniem swojego miejsca na rynku, ktore przynajmniej niektoérzy z nich
usitujg znalez¢ na styku swojej wiedzy 1 specjalnosci gtownej (odpowiednio: kultury, historii
| zarzadzania) z tre$ciami teorii turystyki oraz umiejetnosciami pozyskanymi przez realizacje
zagadnien praktycznych. Sadze, Ze to zainteresowanie turystyka kulturowg wynika z - lepiegj
lub gorzej uswiadomionej — checi ustalenia dla siebie samych (przyktadowo): jak mozna
stworzy¢ produkt taczacy przekazywanie historii lub animacj¢ kultury z turystyka
I dochodami z turystow albo czym mozna w turystyce efektywnie zarzadzac... i tak dalej,
odpowiednio do swojej specjalnosci. Takg tematyke ci studenci wybierajg tez — czesto
Z wlasnej inicjatywy —na seminariach licencjackich i magisterskich. Chetniej tez tacy wlasnie
studenci uczestniczg w zespotach badawczych: w tych przypadkach ich akces czgsto jest
zwigzany z ukierunkowaniem na ich rodzinne okolice, miejsca odwiedzone i lepiej poznane
(w tym coraz czgsciej dzigki uczestnictwu z studenckich programach wymiany) lub
zagadnienia bliskie im ze wzgledu na zbiezno$§¢ z warunkami zycia 1 codziennego
funkcjonowania (na przyklad praca wykonywana réwnocze$nie z naukg albo doswiadczenia
z okresu pracy za granicg, cho¢by wakacyjnej). To z tych wlasnie studentow rekrutuje sig
pokazna grupa takich, ktérzy odnalezli si¢ na rynku turystycznym, co potwierdzaja moje
prywatne obserwacje dalszych losow absolwentow. W przeciwienstwie do nich
zainteresowania studentow ,,czystej” turystyki (naturalnie tych, ktérzy jakie§ w ogole
wykazuja) sa raczej rozproszone i tylko incydentalnie koncentruja si¢ na konkretnych
tre§ciach. Mam jednak prawo przypuszczaé, ze przynajmniej niektorzy z nich, jesli
W programie studiow nie znajduja odpowiedzi na swoje zainteresowania, probuja (lub do
niedawna prébowali) rozwija¢ je podczas szkolen pilotow wycieczek lub przewodnikow
turystycznych, wigzac z nimi nadzieje na lepsze przygotowanie praktyczne do wykonywania
konkretnego zawodu turystycznego. Szkoda, ze status tych zawodow i podstawe egzystencji
czasem bardzo profesjonalnie prowadzonych kursow w ubieglym roku zniszczylo polskie
panstwo, poddajac je bezmyslnej deregulacji. Jej pierwsze owoce juz pokazuja, ze zamiast
obiecywanych szans dla mtodych ludzi pojawito si¢ eldorado dla niedouczonych cwaniakow
a w biurach podrozy rozpowszechnia si¢ cigcie kosztow przez powierzanie tych
odpowiedzialnych funkcji byle komu, na przyklad taniego miejscowego ,,zamiennika
przewodnika” lub kierowcy autokaru zamiast pilota. To dodatkowo zniechgca studentow
turystyki, ktorzy - stusznie — widzg w tym zmniejszanie swoich szans na prac¢ w zawodzie.

Co za$s do konkretnych aspektow 1 zagadnien cieszacych si¢ zainteresowaniem
wszystkich studiujacych zagadnienia turystyki kulturowej, to wskazalbym raczej
funkcjonujgce produkty i1 oferty turystyczne wraz z ich tworzeniem (komponenty, etapy,
koordynacja, finansowanie, dystrybucja), oraz strategie promocji niz konkretne poszczegolne
tresci, ktére — w zaleznos$ci od osobistych preferencji, ale i stopnia trudnosci oraz ilosci
wymaganego do przyswojenia materiatu - maja 1 zawsze beda mialy swoich fanow
I przeciwnikow.

Szymon Czajkowski, Poznan

Czujac si¢ nieco ,,wywotanym do odpowiedzi”, ale tez zainspirowanym wypowiedzig
prof. Armina Mikos von Rohrscheidt, pozwole sobie zabra¢ glos w dyskusji. W kwestii
motywacji 1 zachowan studentow turystyki kulturowej jeszcze niedawno mialem okazje
zarobwno samemu odczuwac, jak 1 obserwowaé u kolegdw 1 kolezanek, w jaki sposob
ksztaltuja si¢ zainteresowania tej problematyka ws$rod miodych badaczy. Jako $wiadek
potwierdzam wiele zjawisk, o ktorych pisal mo; przedmowca. Faktycznie, wigkszos¢
stuchaczy — w tym piszacy te slowa — zdecydowala si¢ na specjalizacj¢ z zakresu turystyki
kulturowej ze wzgledu na chwytliwo$¢ tematu, perspektywe ciekawego spedzenia dwoch
najblizszych lat oraz z uwagi na malg atrakcyjno$¢ pozostatej oferty. Moze bylo to troche
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niedojrzate, ale w mojej opinii, to wilasnie w edukacji wyzszej jest godzina i rola
prawdziwego profesora. Do tej pory mam poczucie pewnego trudnego do sptacenia dtugu
wdzigcznosci w stosunku do tych nauczycieli akademickich, ktorzy potrafili zaszczepi¢ pasje
wsrod swoich stuchaczy. By¢ moze zabrzmi to nieco patetycznie, ale to oni rozwijali nasze
zainteresowania, wspierali oddolne inicjatywy, niejednokrotnie angazujac w to nawet swoje
prywatne $rodki 1 - co chyba najwazniejsze -stwarzali mozliwo$¢ nabierania przez nas
doswiadczenia zawodowego i budowania swoich CV. Chcialbym doda¢ powyzsze obserwacje
1 osobiste przezycia do obrazu przedstawionego w pierwszej odpowiedzi, ktora - jak juz
wspominatem - trafnie oddaje obraz rzeczywisto$ci uczelnianej sprzed kilku lat.

Po niedlugim czasie od ukonczenia studiéw zyskatem mozliwos¢ poszerzenia wiedzy
i nabycia doswiadczen z perspektywy drugiej ze stron. Tym razem przygladalem sie
trudno$ciom, jakie staja przed dzisiejszymi nauczycielami akademickimi, ktorym w pogoni za
punktami trudno znalez¢ czas, aby dodatkowo po$wieca¢ go swoim studentom. Ponadto ci,
ktoérzy mimo wszystko na to si¢ decyduja nieraz ,,w zamian” otrzymuja oboj¢tnos¢ i brak
jakiejkolwiek wdzigcznos$ci od swoich stuchaczy, niezaleznie od formy przygotowanych dla
nich dodatkowych atrakcji.

W S$wietle tych do$wiadczen stwierdzam, ze zawezenie grona odbiorcow studiow
turystyki kulturowej korzystnie wptynie na kondycj¢ tej dyscypliny na polskich uczelniach.
Stuchaczami bedg jedynie ci prawdziwie zainteresowani, zaciekawieni problematyka, ktérym
wreszcie begdzie mozna stworzy¢ dogodne warunki do uczenia si¢, poszerzania swoich
umiejetnosci 1 nabywania praktycznych do$wiadczen pod okiem rzeczywistych ekspertow.
Tylko bowiem szeroka wiedza, duze doswiadczenie zawodowe, odpowiednie CV, a takze
znaczne poswiecenie si¢ tematyce turystyki kulturowej sa w stanie zagwarantowa¢ miodym
ludziom zatrudnienie w branzy i tylko wtedy — o czym pisal autor pytania — beda oni mieli
rzeczywisty wptyw na jej dalszy rozwdj.

Na koniec nawigzujac do drugiego z postawionych pytan, odnosze wrazenie, ze jednym
z pierwszych zagadnien, ktorymi zaczynajg si¢ interesowac studenci sa kwestie zwigzane
Z dziedzictwem regionow. Zaryzykuje moze probujac to uzasadni¢: otdz sadzg, ze jest
to pewien rodzaj lokalnego patriotyzmu — kazdy lubi opowiada¢ o swoich rodzinnych
stronach. Co wigcej, jesli uda nam si¢ podpatrzeé ciekawe i efektywne rozwigzania
organizacji turystyki w innym o$rodku, to naturalnie zaczynamy je odnosi¢ do swoich stron —
przeciez rowniez mamy bogatg histori¢, pigkne tereny, ktére warto promowac. To oczywiscie
w przypadku kazdej matej ojczyzny jest przeciez prawda.

Dr Jacek Borzyszkowski, Politechnika Koszalinska

Moja wypowiedz bedzie odzwierciedleniem dotychczasowych doswiadczen jako
nauczyciela akademickiego. Zagadnienia zwigzane z szeroko rozumiang turystyka kulturowa
poruszam ze studentami m.in. na zaj¢ciach z podstaw turystyki. W trakcie omawiania bloku
zwigzanego z rodzajami turystyki omawiane sg poszczegélne formy turystyki, jak i samej
turystyki kulturowej. Zauwazylem, ze turystyka kulturowa jest do$¢ "wdzigcznym" tematem
dla studentow. Wykazuja nie tylko zainteresowanie tym zagadnieniem, ale co istotniejsze,
sami chetnie zabieraja glos w dyskusji. To, w mojej ocenie, $wiadczy nie tylko
0 zainteresowaniu problemem, ale rowniez o pewnego rodzaju znajomosci tematu wsrdd
studentéw (co wynika z faktu, iz reprezentujg oni okreslone miejsca, cz¢sto o dos¢ duzej
atrakcyjnosci turystycznej). Niestety, odnosz¢ wrazenie, ze ich wiedza na temat dziedzictwa
kulturowego ich "matych ojczyzn" jest do$¢ uboga. Owszem, potrafia wymienié
najwazniejsze elementy tego dziedzictwa, ale zazwyczaj wskazuja na jeden (rzadko kilka)
okreslony obiekt architektoniczny. Poza tym, czesto nie potrafig w szerszym zakresie omowic
np. historii tego obiektu, czy tym bardziej, dokona¢ wstepnej analizy atrakcyjnos$ci
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turystycznej. "Bronigc" niejako studentdw, mozna jednak podkresli¢, Zze maja znaczne
umiejetnosci co do wskazania potencjalnych kierunkéw rozwoju czy promocji gmin, ktore
zamieszkujg. Widaé, ze szczegolnie problematyka marketingowa (a bardziej - promocyjna)
jest dos¢ "wdziecznym" tematem. Zauwazylem, ze potrafia do$¢ umiejetnie, ale roOwniez
ciekawie, zaprezentowa¢ wlasng, autorska koncepcje promocji funkcji turystycznej badanej
jednostki samorzadu terytorialnego, w tym w zakresie turystyki kulturowej. Ich propozycje
zazwyczaj przyjmuja z duzym uznaniem, tym bardziej, ze w przysztosci to wlasnie oni
(a przynajmniej cz¢$¢ z nich) bedzie decydowata lub wspotdecydowata o kierunkach rozwoju
turystyki w gminach, powiatach czy wojewddztwach. Pragne podkresli¢, iz dos¢ czgsto przy
okreslaniu tych kierunkow, studenci klada duzy nacisk na zagadnienia samej turystyki
kulturowe;j.

Odnoszac si¢ do drugiego czlonu pytania uwazam iz zainteresowanie studentow
poszczegdlnymi formami turystyki kulturowej jest dos¢ mocno zrdznicowane. Owszem,
tematyka "typowej" turystyki kulturowej jest popularna, ale zauwazylem (szczegdlnie
w ostatnich latach), Zze czg§¢ z nich do$¢ wnikliwie bada aspekty pewnych, dos¢
specyficznych form turystyki kulturowej. Takie stwierdzenie przyjmuje na podstawie
chociazby tematyki prac dyplomowych, realizowanych pod moim kierunkiem. Jako przyktad
moge wskaza¢ zagadnienia zwigzane z organizacja Mistrzostw Europy w Pilce Noznej UEFA
EURO 2012. W tym wzgledzie odnotowatem wzrost zainteresowania problemami wplywu tej
imprezy na rynek turystyczny (szczegdlnie widoczne jest to w przypadku meskiej czesci
studentow). Co wiecej, rOwniez inne eventy sportowe s3 coraz czesSciej w kregu
zainteresowan przy wyborze tematu prac dyplomowych (generalnie, mozna odnie$¢ to do
szeroko rozumianej turystyki sportowej). Spore zainteresowanie widoczne jest rowniez
w przypadku innych, specyficznych form, m.in. z zakresu tanatoturystyki czy seksturystyki.
Przy wyborze tematu prac dyplomowych nie brak réwniez osoéb, ktore decyduja si¢ na
omawianie "ogotu zagadnien" turystyki kulturowej np. w danym miescie. Tu z kolei
zauwazam, ze taki temat (np. "Analiza stanu obecnego i perspektywy rozwoju turystyki
kulturowej w ...") w poczatkowe]j opinii studenta jest stosunkowo "prosty i przyjemny".
Dopiero z czasem przed studentem uwidacznia si¢ caly ogrom zagadnien i problemow
stojacych przed turystyka kulturowga. Pragne ponownie zaznaczy¢, iz wielu seminarzystow
w trakcie realizacji pracy potrafi umiejetnie dokona¢ nie tylko analizy stanu obecnego
turystyki kulturowej, ale rowniez wskaza¢ na ciekawe i uzasadnione propozycje rozwoju tego
rodzaju turystyki. W moim przekonaniu, z cz¢sci tych rozwigzan moglyby skorzysta¢ osoby
realizujgce lokalng polityke turystyczng w miescie czy innej jednostce. Reasumujac, pragne
wskaza¢ na do$¢ "rozproszone" i zrdznicowane zainteresowania turystyka kulturowa, co
W pewne] mierze wynika z aktualnej popularnosci jej okreslonych form (np. eventy
sportowe).

Piotr Kociszewski, UW, Warszawa

W swojej wypowiedzi pozwolg sobie spojrzenie z dwoch perspektyw - zardwno jako
absolwenta geografii turyzmu na Wydziale Geografii 1 Studiéw Regionalnych UW, jak
I obecnego nauczyciela akademickiego.

Po pierwsze - myslg, ze konkretne zainteresowanie studentow zagadnieniami turystyKki
kulturowej bezposrednio wynika z faktu, w jakim uktadzie (czyli wymiarze godzin i formie)
przedmiot ten jest prowadzony na danej uczelni. W moim przypadku - na studiach
magisterskich, w ukladzie w pelni samodzielnej specjalizacji (geografia turyzmu) mieliSmy
oddzielny przedmiot zatytulowany doktadnie "Turystyka kulturowa" w wymiarze 30 h. Miat
on forme¢ konwersatorium i umozliwial z jednej strony przekazanie treSci przez osobe
prowadzaca, ale takze zaangazowanie studentow, ktorzy w formie prezentacji omawiali rézne
formy turystyki kulturowej.
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Ponadto - w ramach innych przedmiotéw -rowniez niejednokrotnie odwotywalismy si¢
do poszczegdlnych zagadnien zwigzanych z turystyka kulturowa.

Dzisiaj, z perspektywy czasu moge stwierdzi¢, iz taki uktad jest bardzo konstruktywny -
przedmiot dedykowany turystyce kulturowej stanowi wiasciwy fundament pod wiele innych
tresci, umozliwiajac ich uporzadkowanie i usystematyzowanie.

Mysle roéwniez - odpowiadajagc wlaSciwie na pierwszg cze$¢ pytania - iz
zainteresowanie studentow ta problematyka jest duze, aczkolwiek - tu zgadzam si¢
Z przedmoéwcami - krystalizuje si¢ ono raczej juz w obliczu konkretnych form turystyki
kulturowej, a nie w wymiarze largo. Czesto jest to efektem m.in. personalnych zainteresowan,
doswiadczenia zawodowego albo po prostu zwigzku danej gatezi turystyki kulturowej
Z miejscem czy regionem zamieszkania studenta.

Z racji bycia absolwentem, a obecnie pracownikiem Wydziatu Geografii i Studiow
Regionalnych - moge zauwazy¢, iz w wigekszo$ci mam pozytywne doswiadczenia zwigzane
Z tzw. "matymi ojczyznami" naszych studentow. Ilustracjg i potwierdzeniem moze by¢ fakt
czestego lokowania przez nich wtasnie w swoich rodzimych regionach (miejscowosciach) nie
tylko tematow prac licencjackich i magisterskich, lecz rowniez poszczegdlnych projektow
realizowanych w ramach studiow. Pokazal mi to "Marketing turystyczny", w ramach ktérego
studenci tworzyli swoje wilasne koncepcje produktéw turystycznych, czesto produktow -
szlakéw i1 produktow - imprez. Po trzech latach prowadzenia tych zaje¢ moge pozwoli¢ sobie
na stwierdzenie, iz w naprawde wielu przypadkach pomysty odnosity si¢ do a) form turystyki
kulturowej b) w rodzimych miejscowos$ciach i regionach studentow.

Zainteresowanie studentow turystyka kulturowg moze by¢ roéwniez efektem
doswiadczen zwigzanych z zaangazowaniem w roznorakie projekty, czgsto w ich rodzimych
"matych ojczyznach". Przyktadowo jedna z naszych absolwentek, mieszkajac na Podlasiu
i rozwijajac u boku rodzicow pasj¢ zwigzang z "Kraing Otwartych Okiennic" i m. in
drewnianymi dekoracjami tradycyjnych podlaskich chat - nie tylko wybrata to zagadnienie na
temat swojej pracy magisterskiej, ale i poniekad z turystyka kulturowa zwigzata swoje dalsze
losy zawodowe.

Mam roéwniez wrazenie, iz o wiele fatwiej jest zarazi¢ studentow turystyka kulturows -
realizujac jej aktywnosci w praktyce, a nie tylko podczas zaje¢ w sali akademickiej. Owo
"zarazanie" moze przyjmowac réozne formy - od najprostszych zaje¢ w terenie - np. w miescie
gdzie zlokalizowana jest uczelnia (w tym z elementami przewodnictwa miejskiego),
az po dluzsze wyjazdy terenowe.

Osobiscie moge podzieli¢ si¢ pozytywnym doswiadczeniem z dwukrotnej realizacji
¢wiczen terenowych na Podlasiu, trwajacych 5 dni. W mojej opinii dopiero to realne "wyjscie
w teren" pozwala w pelni przekaza¢ zalozone tresci, ilustrujac je naocznymi, konkretnymi
przyktadami.

Wreszcie na zakonczenie cheiatbym dodaé, iz w dyskusji na wskazany temat istotne jest
uwzglednienie rotacji samych studentow. Ich kolejne roczniki i pokolenia takze wykazuja
znaczne rdznice. Na wielu konferencjach podejmowany jest dzi$ watek pokolenia Y — w tym
przyczyny, cechy, implikacje typowych dla niego zachowan... To nie pozostaje bez zwigzkow
rébwniez z ich zainteresowaniami, preferencjami itd. Stanowi to wyzwanie dla kadry
prowadzacej zajecia (nie tylko z turystyki kulturowej) - wyrazone roboczym pytaniem - jak
dzisiaj przekazywac¢ wiedze¢ 1 nauczane tresci, zeby dotrze¢ do ludzi mtodych? | tu wlasciwe
wydaje si¢ przywolanie pewnej maksymy (prawdopodobnie autorstwa Konfucjusza) -
aktualnej w wielu kontekstach, ale rowniez w przypadku turystyki w ogole oraz turystyki
kulturowej sensu stricto...:

,, Powiedz mi - zapomne ,

POkaz mi - moze zapamigtam,

Zaangazuj mnie w to - a zrozumiem.’

’
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Agnieszka Matusiak, Krakow

Odpowiadajac odniose¢ si¢ do moich doswiadczen z prowadzenia zaje¢ z przedmiotu
»lurystyka kulturalna —wybrane zagadnienia”. Najciekawszy dla studentéw II stopnia
animacji spoteczno-kulturalnej okazal si¢ program oparty potaczeniu wybranych systemow
religijnych wspotczesnego $wiata oraz ich powigzaniu z architekturg i kulturg wybranych
regiond6w oraz panstw. Okazal si¢ to strzal w dziesigtke i tak skonstruowany program
wzbudzit zainteresowanie studentow. Mysle, ze kluczem do sukcesu byt fakt, ze do tej pory
nie mieli mozliwos$ci zdobycia takiej wiedzy oraz sama konstrukcja i metodyka prowadzenia
zaje¢. Z kolei studenci pierwszego stopnia mogli si¢ zapozna¢ w bardzo ogdlny sposob
Z turystyka kulturowg i z konkretnymi atrakcjami i szlakami, ale z terenu Polski. Moje
obserwacje wskazuja, ze zainteresowanie studentow wynika z kilku czynnikow: do§wiadczen
wlasnych, sposobu przekazu, prowadzenia zaje¢, doboru tematyki oraz przede wszystkim
kompetencji i wiarygodnos$ci osoby prowadzacej. Jezeli ta ma duze do$wiadczenie, wiedzg
i sama podrézuje, jest to dla niej pasja, ma duze szanse zarazi¢ tym samym studentow.
Zgadzam si¢ takze z opinia prof. A. Mikos v. Rohrscheidt, ze studenci np. animacji
kulturalnej wykazuja niejednokrotnie wigksze zainteresowanie turystyka kulturowa i jej
poszczegbdlnymi segmentami, niz studenci turystyki i kierunkéw pokrewnych.
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