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Uwarunkowania rozwoju turystyki winiarskiej w Polsce
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Abstrakt

W publikacji wykorzystano metode badawczg zwang ,,desk research”, bazujaca
na analizie polskiej i zagranicznej literatury, artykuldéw oraz stron internetowych organizacji
skupiajacych swoja dzialalno$¢ na tematyce wina, takich jak International Wine & Spirit
Research (IWSR), Assembly of European Wine Regions (AREV), Polski Instytut Winorosli
I Wina, Zielonogorskie Stowarzyszenie Winiarzy, licznych forach internetowych oraz
zastosowano metode sondazu diagnostycznego. Artykut podzielono na czesci. Pierwsza jest
wprowadzeniem objasniajagcym oraz terminologicznym do zagadnienia turystyki winiarskiej,
ktora stanowigc forme turystyki kulturowej sensu stricte tworzy bardzo elitarng forme
realizowania potrzeb zwigzanych z szeroko pojeta podrdza oraz kultura podrozowania.
W drugiej wskazano takze na uwarunkowania i kierunki rozwoju turystyki winiarskiej
w Polsce, poddano [za Bosak 2013] krytycznej analizie model docelowy komercyjnej uprawy
winorosli i produkcji wina w Polsce, przedstawiono zestawienie silnych i stabych stron oraz
szans 1 zagrozen rynkowych (tabela 1.). Takie wyliczenie plusow 1 minuséw pozwolito
rozjasni¢ obraz ogodlnej sytuacji polskiego winiarstwa oraz szans jego rozwoju. Natomiast w
trzeciej cze$ci, w celu zbadania atrakcyjnosci szlaku winnic w regionie zielonogorskim,
przeprowadzono badania metodg sondazu diagnostycznego posrod 60 przypadkowo
spotkanych os6b, na terenie wojewodztwa lubuskiego i wielkopolskiego. Badania empiryczne
umozliwily poznanie opinii przypadkowo zbadanych os6b na temat atrakcyjnosci oferty
turystyki winiarskiej w regionie zielonogérskim, wydarzen z nig zwigzanych oraz poziomu
promocji.

Wprowadzenie

Historia wina na $wiecie liczy sobie ponad 6 tysigcy lat, a najstarsze tropy produkcji
winnej prowadza na Kaukaz [Creasy, Creasy 2009, s. 1-5.], gdzie w Gruzji i Armenii zostaty
odkryte i udokumentowane najstarsze, archeologiczne $lady wytwarzania wina. W Polsce za
prekursoréw winiarstwa uwaza si¢ Benedyktynow i Cystersow, ktorzy uprawiali winorosl
przy klasztorach i wyrabiali wino na potrzeby liturgiczne. W pdzniejszym okresie winnice
powstawaly takze przy szpitalach, gdyz wino bylo uwazane za skuteczne lekarstwo w wielu
chorobach. Coraz czg$ciej zdarzato si¢ tak, ze klasztorne winnice byly dzierzawione osobom
prywatnym. Wino zacze¢to wowczas traktowaé, jako napoj konsumpcyjny. Wzrosta jego
warto$¢ handlowa. W wieku XIII winiarstwo nie mialo w Polsce wigkszego znaczenia
gospodarczego, a wino bylo luksusowym napojem zamoznych, natomiast w wieku XIV
nastgpita rewolucyjna zmiana. Byl to okres najwigkszego rozpowszechnienia upraw
winoro$li. Winnice zaczg¢li zaktada¢ takze mieszczanie. Najwigcej upraw znajdowato si¢
na Slasku, w Zielonej Gorze, Poznaniu, Toruniu, Plocku, Sandomierzu, Lublinie i Krakowie
[Mysliwiec, 2013, s.7-8]. Do dzi$ najwazniejszym regionem uprawy winoros$li jest region
Zielonogorski, okolice Wroctawia, okolice Jasta, dolina Wistoki [Bosak 2006a, s. 36].
Wigkszo$¢ najlepszych w Polsce terenow, wykorzystywanych na lokalizacj¢ winnic, znajduje
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si¢ na potudniowy-zachdd od linii taczacej Gorzow Wielkopolski z Chelmem Lubelskim
[Mysliwiec 2008].

Analizujagc uwarunkowania rozwoju turystyki winiarskiej w Polsce nalezy przede
wszystkim wzig¢ pod uwage fakt, ze winiarstwo w tym kraju ma dlugg historie, ktora jest
atutem przyciggajacym turyste kulturowego i moze wplywaé na rozwodj enoturystyki.
Ponadto, w Polsce, istnieja regiony, ktore zyskuja coraz wigksza popularnos¢, dzieki
funkcjonujacych na ich terenie winnicach i tworzonej przez ich gospodarzy oferty turystyki
winiarskiej, mimo, ze warunkowania prawne utrudniajg proces jej rozwoju. Poglebianie
wiedzy o kulturze winiarskiej przyczynia si¢ do rozwoju nowego obszaru turystyki
poznawczej, ktorym jest turystyka winiarska. Potaczone szlakiem turystycznym winnice,
obiekty i instytucje zwigzane z produkcja wina, stanowig atrakcyjne trasy winiarskie,
przyciagajace wielu turystow. Szlaki te sg jednoczes$nie forma promocji turystycznej regionu,
gdzie nawet niewielkie winnice stajg si¢ trwatym i1 warto$ciowym elementem pejzazu.
Enoturystyka jest dla winiarzy kierunkiem rozwoju, szerzy wiedz¢ o zlozonym cyklu
produkcji wina, o samym winie, jego charakterze, typach i mozliwosciach jego wykorzystania
w branzy [Nowak, Czarnecka-Skubina, 2011, s. 230]. Dla regionu stanowi szans¢ na rozwdj
turystyki kulturowej opartej o produkcje wina, uzupetnionej jedzeniem.

Oferta turystyki winiarskiej na terenie regionu zielonogorskiego/wojewddztwa
lubuskiego w Polsce oraz ,,Lubuskiego Szlaku Wina i Miodu” przyciaga rosnaca grupe
turystow. Rosnie takze liczba obiektéw zlokalizowanych na Ziemi Lubuskiej,
zainteresowanych wiaczeniem do szlaku. Profil szlaku jest unikalny w skali Polski. Jest to
jedyny szlak eksploatujacy tematyke wina i jego uprawy oraz gospodarczego wykorzystania
i miodu. Ponadto szlak wykorzystuje w swojej ofercie, a czeSciowo wspotkreuje wickszosé
cyklicznych kulturowych eventow tematycznych, organizowanych w Polsce, w tym
najwigkszy — siedmiodniowy festyn ,,Winobranie” jednocze$nie bedacy miejskim $wigtem
Zielonej Gory. W ramach samego szlaku znajduja si¢ muzea o znaczeniu krajowym,
CO przyczynia si¢ do Wzrostu jego popularnosci. Wartoscig dla szlaku jest rowniez bogata
oferta przyrodnicza i oferta aktywnego wypoczynku.

Celem pracy jest proba wykazania, ze w Polsce istnieja duze mozliwosci rozwoju
turystyki winiarskiej oraz dokonanie oceny atrakcyjnos$ci wybranych winnic w regionie
zielonogodrskim. Do realizacji tego zatozenia dokonano:

1. wprowadzenia objasniajagcego oraz terminologicznego do zagadnienia turystyki

winiarskiej,

2. przedstawiono uwarunkowania i kierunki rozwoju turystyki winiarskiej w Polsce,
poddano [za Bosak 2013] krytycznej analizie model docelowy komercyjnej uprawy
winoro$li 1 produkcji wina w Polsce, przedstawiono zestawienie silnych i stabych
stron oraz szans i zagrozen rynkowych (tabela 1),

3. przeprowadzono, w celu zbadania atrakcyjnosci szlaku winnic w regionie
zielonogorskim, badania metoda sondazu diagnostycznego posrod 60 przypadkowo
spotkanych 0sob, na terenie wojewodztwa lubuskiego i wielkopolskiego. Badania
empiryczne umozliwily poznanie opinii przypadkowo zbadanych oséb na temat
atrakcyjnosci oferty turystyki winiarskiej w regionie zielonogorskim, wydarzen
Z nig zwigzanych oraz poziomu promocji.

Turystyka winiarska i jej zakres definicyjny
Turystyka winiarska w zakresie badan naukowych w Polsce jest dziedzing jeszcze mato
rozpoznang. Wzrost jej rozwoju obserwuje si¢ od potowy lat 90. Definiuje si¢ ja jako

,»odwiedzanie winnic, winiarni, festiwali wina oraz pokazéw win, na ktérych przedstawione
atrybuty winoro$li danego regionu sg gldéwnym powodem dla odwiedzajacych turystow”
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[Hall 2000]. Turystyka winiarska obejmuje wyjazdy w regiony winiarskie, podczas ktorych
turysta odwiedza przynajmniej jedno miejsce zwigzane z produkcjg wina, takie jak winnica,
przetwornia, gospodarstwa winiarskie. S3 to podrdze, ktorych celem jest odwiedzenie
Znanych regiondéw uprawy winnej latorosli, wedréwka po wytyczonych szlakach winnych,
zwiedzanie winnic 1 winiarni, degustacja wyrobow, zakup wina, w tym takze markowych
gatunkow 1 rocznikow w tzw. enotekach [Milewska, Praczko, Stasiak 2010] oraz
uczestnictwo w imprezach tematycznych (targi, réznego rodzaju prezentacje i $wigta
winiarskie). Udziat w festiwalach winiarskich oraz pokazach to nie tylko kosztowanie wina,
poszerzanie wiedzy na ten temat, zaspokajanie potrzeb intelektualnych, ale réwniez
poznawanie atrakcji turystycznych danego regionu i smakowanie regionalnych potraw, ktore
maja wiele wspolnego z winem. Podrdze szlakiem win dajg mozliwos$¢ poznania stylu zycia
wlascicieli winnic, procesu produkcji wina oraz uwarunkowan kulturowych, historycznych
oraz przyrodniczych regionow, gdzie uprawiana jest winna latoro$l. Koniecznym warunkiem
turystyki winiarskiej jest otwarto$¢ uczestnikow na zdobywanie wiedzy zwigzanej z winem,
jego produkcja 1 szeroko pojeta kulturg winiarskg. Eliminuje si¢ w ten sposdb z grona
enoturystow wszystkich mniej lub bardziej przypadkowych odwiedzajacych, dla ktoérych
pobyt w gospodarstwie winiarskim, czy udzial w degustacji nie wiaze si¢ z rozwojem
winiarskiej wiedzy i zainteresowan [Bosak 2006Db].

Podstawg rozwoju enoturystyki sg winnice i odpowiednia infrastruktura do
przyjmowania gosci. Wspdlczesny enoturysta interesuje si¢ nie tylko samym winem,
interesuje si¢ rowniez catym kontekstem jego powstawania. Dlatego podstawowsa atrakcja
turystyki winiarskiej sa degustacje win w winnicach. Poniewaz enoturystyka, to nie tylko
podrézowanie $§ladami wina; wigze si¢ z nig takze poznawanie historii danych regionow,
historii miejsc, ktore przy okazji odwiedzaja turysci, to kultura picia wina, ktéra $cisle wiaze
si¢ z kulinariami. Enoturysta zatem poznaje i niejednokrotnie odkrywa nowe smaki,
charakterystyczne dla danego regionu oraz relacje wina z lokalng, tradycyjng kuchnig
[Cambourne, Macionis 2000, s. 86]. W wybranych winnicach procz win, mozna skosztowac
I zakupi¢ produkty spozywcze, recznie robione sery, wedliny. Coraz wigcej producentow
wina oferuje rowniez swoim klientom rozmaite programy edukacyjne 0 réznych stopniach
merytorycznego skomplikowania: od krotkiej wycieczki z przewodnikiem, az po
specjalistyczne kursy o tematyce winiarskiej. Program zwiedzania takiego gospodarstwa
obejmuje spacer po winnicy i wizyt¢ w piwnicy produkcyjnej, z omdéwieniem zagadnien
zwigzanych z uprawa winoro$li i powstawaniem wina, degustacje, Krotkie wycieczki
z przewodnikiem. W gospodarstwach winiarskich dysponujacych przystosowanymi salami
wyktadowymi odbywaja si¢ rowniez specjalistyczne kursy 1 szkolenia, na przyktad: taczenie
wina z jedzeniem, degustacja i ocena wina, proces winifikacji [Bosak 2006a]. Degustacja
moze by¢ oferowana jako samodzielna, odptatna impreza, lub jako czg$é szerszej oferty
np. w ramach dtuzszego pobytu w gospodarstwie winiarskim.

Branza turystyczna traktuje enoturystyke jako niszowy rynek turystyczny, a jednak
wielu producentéw wina upatruje szans rozwoju swoich interesow wilasnie poprzez turystyke.
Ponadto, statystyki pokazuja, ze turystyka winiarska jest jedng z najszybciej rozwijajacych si¢
gatezi przemyshu turystycznego. Swiatowym liderem pod tym wzgledem jest Francja z liczba
od 8 do 10 mIn enoturystow rocznie, natomiast najwicksze dochody tej dziatalnos$ci czerpig
Stany Zjednoczone — ok. 2,7 mld dolaré6w rocznie [www.turystykawiniarska.blogspot.com].
Rozwo6j enoturystyki wynika takze z gigantycznej nadprodukcji wina na catlym $wiecie —
takiej, ktorej nie jesteSmy w stanie skonsumowaé. Dla wielu regionow i drobnych
producentéw wina turystyka winiarska jest czynnikiem zaistnienia, rozwoju i przetrwania na
rynku turystyki win. Winiarze sg niejako zmuszeni do podnoszenia jako$ci swoich produktow
a takze, szukania bardziej efektywnych niz dotychczas, metod zdobywania wielbicieli
produkowanego przez nich smaku: koneserow i turystow kulturowych. Kowalczyk [2003,
S. 69-98] wymienia nastepujace korzysci z rozwoju turystyki winiarskiej:
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- wzrost poziomu dochodéw rolnikéw, winiarzy i producentdw wina,

- rozwoj ustug turystycznych i towarzyszacych,

- poprawa wizerunku regionu, czesto zagrozonego spowolnieniem gospodarczym,
- promocja zachowania tozsamosci i kultury regionu,

- promocja aktywnych postaw proekologicznych posrod mieszkancow regionu,

- promocja rozwoju rolnictwa ekologicznego.

Na widocznym wzrosécie zainteresowania enoturystyka najbardziej skorzysta¢ moga
male gospodarstwa winiarskie, jak i przedsigbiorstwa agroturystyczne. W gospodarstwach
agroturystycznych, oprocz tradycyjnej oferty zwiagzanej z noclegiem, doradztwem
turystyczno-krajoznawczym, korzystaniem =z lokalnych produktow zZywno$ciowych,
czy mozliwoscig pracy w gospodarstwie, turysta mogtby zdobywaé¢ wiedze z zakresu
turystyki winiarskiej, badz tez uczestniczy¢ w imprezach tematycznych z tego zakresu.
Okazuje si¢, ze najwickszy wpltyw na rozwoj tej formy turystyki kulturowej maja male
rodzinne winnice oraz drobne przedsigbiorstwa taczace turystyke kulinarng i enoturystyke
[Dodd 2000]. W wielu regionach winiarskich oraz miejscach atrakcyjnych turystycznie zdano
sobie sprawe, iz mozna czerpa¢ wiele korzysci pltynacych z turystyki winiarskiej, rowniez
poza samymi winnicami i praktycznie we wszystkich obszarach gospodarki regionalnej oraz
w miastach, z ktorych pochodzi wigkszo$¢ enoturystow. Pamigtaé rowniez nalezy o fakcie,
iz uprawy winnych latorosli, jak i sama produkcja win, maja z reguty miejsce w jednych
z najpigkniejszych zakatkéw $wiata, w regionach o bogatych walorach przyrodniczych
| kulturowych, a tradycje rodzin ,,winiarskich” siegaja dziesigtek pokolen wstecz. Samo
spotkanie z winiarzem stanowi o atrakcyjno$ci wizyty w regionie, w ktérym uprawiane sg
winoros$le. Prawdziwa bowiem enoturystyka, to nie tylko zwiedzanie winiarni, czy tez
degustowanie win. Podczas realizacji kazdego z programow, spotykamy si¢ z zupetnie
niecodziennym i fascynujacym stylem zycia, w kregu najdawniejszych tradycji kulturowych
[www.turystykawiniarska.blogspot.com, 4.12.2014].

Sytuacja winiarstwa w Polsce

Uprawa winoros$li wymaga odpowiedniego klimatu. Globalne ocieplenie sprawia,
ze granica strefy uprawy winorosli przesuwa si¢ na potnoc, dajac tym samym pewng szansg
na rozwoj turystyki winiarskiej (chociazby krajowej) takze w Polsce [Deptuta W. 2002].
W Unii Europejskiej zostaly wytyczone tak zwane strefy uprawy winoro$li okreslajace
warunki klimatyczne dla danych obszarow. Regiony o najbardziej sprzyjajacym klimacie
otrzymaty oznaczenia od C III (B) (na przyktad pétnocno-wschodnia Hiszpania, potudniowe:
Francja, Wtochy) do C I (A) (alpejska Francja, potnocne: Hiszpania, Portugalia), za$ regiony
0 najmniej sprzyjajacym klimacie — A (cate: Wielka Brytania, Szwecja, Irlandia, Belgia,
Holandia, Dania, Polska oraz Niemcy (oprocz Baden) i potnocne Czechy; Rozporzadzenie
Rady (WE) NR 2165/2005 z dnia 20 grudnia 2005 r.). Regiony winiarskie, ktore zostaly
zaklasyfikowane jako trudniejsze dla uprawy winorosli, maja przyznane mozliwosci
poprawiania jako$ci wina poprzez na przyktad wzbogacanie. Mimo zaliczenia catego obszaru
Polski do strefy A uprawy winorosli, warunki klimatyczne nie sg jednolite w calym kraju
I nalezy zaznaczy¢, ze tylko czg$¢ terytorium nadaje si¢ do przemystowej uprawy
[Grad 2009]. Trwaja takze prace nad odrodzeniem tradycji winiarskich na Podkarpaciu,
W Malopolsce i na zachodzie kraju (Jelenia Goéra) poprzez pomoc w zaktadaniu matych
winnic 1 organizacji przetworstwa winogron w matych gospodarstwach rolnych, w tym
szczegblnie w gospodarstwach agroturystycznych [Wrzochalska 2001]. Wedtug Mysliwca
obszary, ktore najlepiej nadajg si¢ do tego celu znajduja si¢ na potudniowy zachod od linii
taczacej miejscowosci Gorzow Wielkopolski — Chetm Lubelski.
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Ze wzgledu na warunki klimatyczne wyrozniono w Polsce trzy regiony uprawy
winoros$li [www.winokultura.pl, 25.05.2016]:

1. zachodnia i poludniowo-zachodnia cz¢$¢ kraju — silne wptywy klimatu morskiego,
z rzadko wystgpujacymi zimami, z minimalnymi temperaturami ponizej -20 st. C;
mozliwa jest uprawa winoros$li wlasciwej, co pozwoli w przysziosci za zastrzezenie
nazw produktow regionalnych, czyli uzyskanie apelacji (wojewodztwa lubuskie,
dolnoslaskie, opolskie, §laskie oraz potudniowe czesci wielkopolskiego i 16dzkiego);

2. potudniowa i potudniowo-wschodnia czes¢ kraju — wigksze wpltywy klimatu
kontynentalnego i z czg¢stymi zimami otemperaturach ponizej -20 st. C; mozliwa jest
uprawa odporniejszych odmian winoros$li oraz mieszanek odmian (wojewodztwa
matopolskie, podkarpackie, $wigtokrzyskie oraz potudniowe czesci lubelskiego
I mazowieckiego);

3. pozostata cz¢$¢ kraju — mozliwa jest tam uprawa amatorska, a tylko nieliczne regiony
0 korzystnym mikroklimacie umozliwiajg uprawy towarowe.

Rycina 1. Schemat regionow

Gaafisk winiarskich w Polsce
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przyrodniczych, wspolnych tradycji

winiarskich oraz granic administracyjnych (mate i stabo rozwinigte regiony sa wlaczane do
wigkszych- jak w przypadku sandomierskiego rejonu uprawy winorosli zaliczonego do
regionu matopolskiego) [Regiony winiarskie...]:

Region zielonogorski,

Polska centralna i péinocna,

Dolny Slask,

Matopolski Przetom Wisty (oraz wojewddztwo lubelskie),

Region Matopolski (oraz wojewodztwa $laskie i swigtokrzyskie),

Region Podkarpacki.
Najwazniejszym regionem uprawy winorosli jest region zielonogorski, okolice
Wroctawia oraz w okolicach Jasta, dolina Wistoki. Istnieje tam co najmniej kilka
profesjonalnie prowadzonych winnic [Bosak 2006a, s. 36]. Wigkszo$¢ najlepszych w Polsce
terenéw, wykorzystywanych na lokalizacj¢ winnic, znajduje si¢ na poludniowy zachod
od linii  taczacej Gorzow  Wielkopolski z  Chelmem  Lubelskim [Mysliwiec,
http://www.winnica.golesz.pl/stanowisko-pod-winnice.html, 15.06.2015]. Dzisiejsze winnice
zaktadane sa najczgsciej w rejonach dawnych lokalizacji, w sensie wielkoobszarowym,
np. na Dolnym Slasku, w Wielkopolsce, na Wyzynie Krakowsko-Czestochowskiej,
w Matopolsce, czy na Podkarpaciu [Mysliwiec 2013, s. 6.].

ocarwNE
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Z badan szacunkowych Polskiego Instytutu Winoro$li i Wina wynika, ze w Polsce jest
potencjalnie 100 tys. hektarow ziemi, ktore mozna obsadzi¢ winoroslag i w ten sposob
utworzy¢ miejsca pracy dla kilku tysiecy osob. Obecnie w kraju funkcjonuje okoto
500 winnic [Wawro 20014, s. 16]. Niestety, z powodu restrykcyjnych przepiséw, rolnikow,
ktorzy legalnie produkuja wino na sprzedaz jest w Polsce bardzo mato. Pozostali albo
wytwarzaja wino hobbistycznie na wlasne potrzeby, albo uciekaja w szarg strefe
[http://podatki.gazetaprawna.pl, 10.04.2014].

Polscy winiarze wcigz zwlekaja z masowa produkcjg wina, czekajgc na korzystne
zmiany przepisow. W chwili obecnej w Polsce dziata niewiele profesjonalnych winnic
z odpowiednio wyposazong przetwornig. Pomimo tego, ze przystapienie Polski do Unii
Europejskiej ztagodzito przepisy dotyczace produkcji i sprzedazy wina, przed wlascicielami,
zwlaszcza matych gospodarstw rolnych zaktadajacych winnice, wcigz pigtrza si¢ pewne
ograniczenia. Na przyklad do 2012 roku konieczne bylo prowadzenie tzw. skladu
podatkowego. Nadal istniejg restrykcyjne przepisy dotyczace nadzoru akcyzowego. Ponadto
na gospodarzy naktada si¢ konieczno$¢ prowadzenia ksigzki przychodow i rozchodow, ktorej
istnienie ma niekorzystne skutki — powoduje utrate prawa do ubezpieczenia w KRUS
i wymusza obowigzek optacania sktadek ZUS. Wszystko to sprawia, ze roczna produkcja
rzedu 2-3 tys. litrow wina, ktora jest mozliwa do uzyskania w Polsce z matej rodzinnej
winnicy, moze by¢ nieoptacalna. Dodatkowe koszty to przystosowanie winnicy i piwnic
winnych do przyjecia gosci. Niestety obowigzujace w chwili obecnej przepisy prawne
powoduja, ze wiekszos¢ wlascicieli gospodarstw agroturystycznych nie moze wprowadzaé
swoich wyrobdéw na rynek, dlatego produkuja oni wino na wiasny uzytek, a gosci moga
jedynie czg¢stowaé lub obdarowywac¢ [Kosmaczewska 2008, s. 153-160].

Waznym czynnikiem dla rozwoju branzy winiarskiej jest sytuacja prawna, ktora
utrudnia, badz utatwia produkcje wina w danym panstwie. Kraje o bogatych tradycjach
uprawy winorosli i duzym znaczeniu tej gatezi gospodarki stosuja preferencyjne przepisy — na
przyktad brak podatku akcyzowego na wino we Francji. Producenci w Unii Europejskiej
korzystaja rowniez z doptat z funduszy wspomagajacych rolnictwo. W Polsce regulacje te nie
sa korzystne. Wino obje¢te jest stosunkowo wysoka stawka akcyzy, w poréwnaniu do piwa
[Grad 2009 za: Ustawa o podatku akcyzowym z dnia 6 grudnia 2008, Dz. U. Nr 3, 2008].
Poza tym mozliwosci reklamy s3 mocno ograniczane przez Ustawe o wychowaniu
W trzezwosci 1 przeciwdziataniu alkoholizmowi, ktora podobnie stawia wino w mniej
uprzywilejowanej w stosunku do piwa pozycji. Przepisy te dotycza sprzedazy wina w Polsce
ogotem, lecz warto zaznaczy¢, ze polskiego wina w obrocie oficjalnie nie ma. Pomimo
wprowadzenia w 2008 roku korzystnych dla produkcji wina zmian, brakuje migdzy innymi
przepisow regulujacych wprowadzenie produktu do obrotu, co w praktyce uniemozliwia
legalng sprzedaz [Grad 2009]. Mato tego, na obszarze Polski wystepuje szereg zagrozen,
ktore moga wplywac¢ na jakos¢ zebranych owocow, a w najgorszym wypadku spowodowac
catkowite zniszczenie nasadzen winnych. Wsérdd nich mozemy wskaza¢ p6zne przymrozki,
wystepujace mimo cieplej 1 slonecznej pogody w okresie pekania pakow, niekorzystnie
wplywajace na owocowanie, brak odpowiedniej ilosci stonca spowodowany wystepowaniem
popotudniowych zachmurzen, wystepujace w okresie kwitnienia oraz wzrostu owocoéw, obfite
I dlugotrwate opady przyczyniajace si¢ do rozwoju chorob grzybowych oraz spadku ilosci
cukrow, komponentow aromatycznych 1 drewnienia latoros$li
[www.winologia.pl/teksty _malopolska.htm].

W. Bosak [2013] poddat krytycznej analizie model docelowy komercyjnej uprawy
winoros$li 1 produkcji wina w Polsce 1 okreslit najwazniejsze uwarunkowania takiej
dzialalnos$ci. Dokonat zestawienia silnych i slabych stron oraz szans i zagrozefn rynkowych
(tabela 1). Takie wyliczenie plusoéw i minusow pozwolilo rozjasni¢ obraz ogélnej Sytuacji
polskiego winiarstwa oraz szans jego rozwoju.
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Tab. 1. Analiza uwarunkowan rozwojowych polskiego winiarstwa

Silne strony

Stabe strony

wino gronowe stanowi unikalny w skali Polski
produkt lokalny

brak lokalnych do$wiadczen zwigzanych z towarowsa
uprawa winnic, niedostateczna wiedza fachowa
i do§wiadczenie winiarzy

niszowy charakter i styl polskiego wina, wynikajacy
z uwarunkowan klimatycznych i uprawianych
odmian

duze ryzyko klimatyczne uprawy winorosli

mozliwa do uzyskania w polskich warunkach wysoka
jakos¢ wina (potwierdzaja to liczne medale zdobyte
na mi¢dzynarodowych konkursach)

czeste bledy popetniane przy zaktadaniu istniejacych
winnic (niewtasciwe lokalizacje, zbyt p6zne
odmiany, niewlasciwe przygotowanie gleby, etc.)

stosunkowo niewielka chemizacja uprawy winorosli
w Polsce, wynikajaca z uprawy odporniejszych
odmian winorosli

brak zarejestrowanych srodkéw ochrony roslin
wysokie koszty inwestycyjne — relatywnie wysokie
koszty uprawy winnicy (niezaleznie od skali
produkcji)

1zejszy, ,,poétnocny” styl wina, modny wsrdd bardziej
wyrobionych konsumentow

niewielka skala produkcji i wigzace si¢ z tym wyzsze
koszty uzyskania produktu, dtugi czas oczekiwania
na pierwszy przychdd (zwykle 3 lata po posadzeniu
winnicy)

ulatwienia formalno-prawne dla producentow win
gronowych w stosunku do wytwoércow innych
napojow alkoholowych (win owocowych, miodow
pitnych, destylatow, nalewek, etc.)

skomplikowane przepisy i procedury administracyjne
zwiazane z produkcja i sprzedaza wina, czesto
spotykana nieprzychylnos$¢ urzedéw i inspekcji
wobec winiarzy

praca nad nowelizacjg ustawy, tworzace si¢ nowe
przepisy prawne wspierajace winiarzy, powstajace
stowarzyszenia

niedostatek wyposazenia do produkcji wina,

a zwlaszcza sprzetu stuzacego poprawie jakosci
(np. brak profesjonalnych urzadzen do
butelkowania), brak infrastruktury i ustug
wspierajacych winiarzy, jakie dostepne sa

w wickszosci tradycyjnych regionéw winiarskich
(edukacja zawodowa, laboratoria, doradztwo,
wypozyczalnie specjalistycznego sprzetu, etc.)

winnice i miejsca produkcji wina w Polsce sa
potencjalnie sporg atrakcja turystyczng

brak profesjonalnego marketingu

Szanse

Zagrozenia

stale rosngce od lat spozycie wina w Polsce

ciagle niewielkie, pomimo statego wzrostu, spozycie
wina na mieszkanca (najnizsze w calej UE)

ograniczona podaz polskiego wina i niewielka
konkurencja ze strony innych jego producentéw

glebsze zainteresowania winem dotyczy stosunkowo
waskiego kregu konsumentow

wzrost zainteresowania produktami lokalnymi
i regionalnymi

typowy charakter polskiego wina (wyzsza
kwasowos$¢, wytrawno$¢) nie trafia w gusta
przecigtnego konsumenta, ktory preferuje raczej
petniejsze, ,,potudniowe” smaki (wyrazna
owocowo§$¢, nizsza kwasowos¢, wyzsza zawartosé
alkoholu, cukier resztkowy)

wzrost zainteresowania winem wsrdd lepiej
wyksztalconej i zamozniejszej czgsci spoteczenstwa,
wzrost zainteresowania winem wsréd mlodszych
konsumentdéw

stabe wyrobienie wigkszosci polskich konsumentow
wina i wynikajaca stad nietolerancja na nieznane im
smaki i marki

glebsze zainteresowanie winem widoczne u czeg$ci
konsumentéw (udziat w szkoleniach o winie,
degustacjach i innych imprezach winiarskich,
wyjazdy do regionéw produkcji wina, etc.)

przekonanie czg$ci konsumentow, ze polskie wino
powinno by¢ tanie

wzrost zainteresowania tak zwang turystyka
gastronomiczna, w tym turystyka winiarska

wysokie marze handlowe, ktore wplywaja na
koncowa ceng wina — niewielkie zainteresowanie
dystrybutorow polskim winem, duze odcigzenia
fiskalne (podatek VAT, podatek akcyzowy)

wysoka renoma polskich produktéw rolnych
i spozywczych

zakaz reklamy wina w Polsce

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Bosak 2013.
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Okazuje si¢, ze polscy winiarze maja w r¢ku niewatpliwe atuty, jak mozliwo$é
zaoferowania atrakcyjnego, unikalnego produktu lokalnego, jakim jest polskie wino gronowe,
a takze mozliwo$¢ stworzenia na bazie swojej winnicy i piwnicy sporej atrakcji turystyczne;j.
Z drugiej jednak strony lista istotnych stabych punktéw odnoszacych si¢ do uprawy winorosli
i produkcji wina w Polsce oraz zagrozen rynkowych dla takiej dzialalnosci jest duza.
Powoduja one, ze zbyt optymistyczne oczekiwania wzgledem uprawy winnej latorosli
w Polsce stabng, a inwestorzy zmuszeni sg do weryfikowania swoich plandéw. Zastanowi¢ si¢
nalezy przede wszystkim nad skalg podejmowanych w Polsce komercyjnych przedsigwzieé
winiarskich. Niestety do czasu zmniejszenia wymagan prawnych w stosunku do drobnych
producentéw wina nie nalezy spodziewac si¢ zbytnich zyskéw z bezposredniej sprzedazy tego
trunku przez rolnikoOw ani szczegdlnej aktywizacji terendw wiejskich. Jednak w kontekscie
wspomnianych korzys$ci oczywiste powinno by¢ uproszczenie odpowiednich przepisow,
by takze polska wie$ i polscy drobni rolnicy czerpali korzysci finansowe z obstugi turystow
podrozujacych winiarskimi szlakami [Bosak 2013].

Region zielonogorski — jego tradycje winiarskie i enoturystyczne

Pierwsze wzmianki o istnieniu plantacji winoro$li na obszarze Zielonej Gory pochodza
z roku 1314. Dla mieszkancow tego miasta uprawa oraz produkcja wina byta jednym
z najwazniejszych zaje¢ w tych czasach [Korcz 1974, s. 40-41]. Szczegblnie pomySlnym
okresem dla zielonogorskiego winiarstwa byt schylek XV wieku. Panowat wtedy sprzyjajacy
klimat do uprawy wina, powigkszono obszary objete uprawa oraz dzigki Henrykowi IX
sprowadzono nowe sadzonki z Niemiec, Wegier i Austrii [Cincio 2006, s. 210]. Nastepnie w
XVII wieku, na skutek srogich zim, widocznej zmiany klimatu oraz wojen szwedzkich
plantacje zostaty zniszczone. U schytku XVII za sprawg poprawy warunkéw pogodowych
winnice zaczety si¢ odradza¢ [Cincio 2006, s. 210-212]. Lata 1790-1800 byly bardzo
korzystne dla rozwoju winnic, osiggni¢to wtedy wyjatkowo dobre plony. To witasnie
w XVIII wieku pojawily si¢ charakterystyczne dla zielonogorskiego winiarstwa, domy na
winnicach, stuzace do przechowywania narzedzi ogrodniczych, beczek z dojrzewajacym
winem czy kadzi do wyttaczania soku gronowego. Z czasem przeksztalcano je na domy
mieszkalne. Pod koniec XVIII wieku areat winnic na Ziemi Lubuskiej wynosit okoto 700 ha
[Bujakiewicz 2004, s. 40-41]. W okresie XIX i XX wieku winnice w miescie oraz powiecie
zielonogdrskim zajmowaly obszar okoto 1500 ha. W 1881 roku pojawito si¢ utrudnienie
w sprzedazy zielonogorskiego wina. Przyczyng byta ustawa, zgodnie z ktorg w znacznych
ilosciach wstrzymano sprzedaz tanich 1 kwasnych win. Sprzedawano wtedy lepsze
gatunkowo, a co za tym idzie drozsze wina [Bujakiewicz 2004, s. 39-41]. Innym powodem
byt rozwoj komunikacji, czyli utatwienie sprowadzania lepszych win z Zachodu, ale takze
wzrost zuzycia wodki, piwa, kawy czy herbaty [Korcz 1958, s. 50]. W pierwszym
dwudziestoleciu XX wieku, nastgpilo zatamanie uprawy winorosli na Ziemi Lubuskiej
zwigzane z obnizeniem rentowno$ci winnic; brakiem fachowej sity roboczej oraz
niedostatkiem nawozéw naturalnych. Kolejne trudnosci przyszty wraz z I Wojng Swiatowa,
kiedy z powodu braku zywnosci, winiarze zamieniali winnice na uprawe ziemioplodow.
Istniaty jeszcze inne przyczyny, jak na przyktad niska wytrzymato$¢ krzewow, kradzieze czy
zniszczenia przez ptaki. W roku 1925 obszar winnic w Zielonej Gorze zmalat do 153 ha,
a zbiory wyniosty zaledwie 115 tysigcy litrow wina. Nastata kolejna wojna, II Wojna
Swiatowa, a wraz z nig kolejne zniszczenia w przemysle rolno-spozywczym. Zielonogorskie
plantacje winorosli zostaty catkowicie zniszczone. Po wojnie gléwnym problemem byt brak
wykwalifikowanych fachowcoéw, brak surowcoOw czy przestarzate narzedzia produkcyjne.
Jednak dzigki nowemu rynkowi zbytu rozpoczeto aktywna i szybka odbudowe wytwoérni
winiarskich. 1 tak produkcje wina podjat jedynie jeden zaktad, Lubuska Wytwérnia Win
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w Zielonej Gorze, znany przed upanstwowieniem pod nazwa: wytwornia Grempleréw
[Kres 1966, s. 77-78]. Wraz z upadkiem w 1999 roku Lubuskiej Wytworni Win, zakonczylta
si¢ rowniez produkcja wina w tym regionie.

W wieku XIX wyksztalcit si¢ charakterystyczny dla Zielonej Goéry zwyczaj tzw.
,wolnego wyszynku”, dawato to prawo winiarzom do trzymiesi¢cznej sprzedazy detalicznej
wlasnego wina, bez zobowigzan podatkowych. Winiarstwo mialo swoj wptyw réwniez na
architekture miejskich osrodkoéw winiarskich, wspomniane juz wcze$niej ,,domki winiarzy”,
elementy ozdobne o tematyce winiarskiej na domach i kamieniczkach mieszkalnych.
We wnetrzach mieszkan mozna bylo odnalezé piece z kaflami ozdobionymi motywami
winiarskimi. Prace artystow z tamtego okresu rowniez nawigzywaty do zielonogorskiego
winiarstwa [Kres 1966, s. 93-105]. W dawnych czasach o mozliwo$ci odwiedzenia winnicy
I degustacji lokalnego trunku informowaly wywieszane na bramach wience. Jesli winnice
dawaty wysokie plony, wino z przydomowych winiarni sprzedawano nie na litry, butelki, czy
kieliszki- a na czas. Placito si¢ za godziny spedzone w winiarni a pi¢ mozna bylo do woli.
W okresie industrializacji, w Zielonej Gorze powstato 7 winiarni, profesjonalnie zajmujacych
si¢ produkcjg win jakoSciowych. Najwigkszg stawe zdobyla wytwornia Gemplera, z ktorej
pochodzity pierwsze produkowane na ziemiach niemieckich wina musujace. Na poczatku
XX wieku wielu matych plantatorow zamkneto swa dziatalnos$¢ i zatrudniato si¢ w szybko
rozwijajacym w tym czasie sie przemysle. Po II Wojnie Swiatowej pomimo dalszego
kurczenia si¢ obszaro6w upraw (areal winnic zmalat do niespelna 200 ha), probowano
utrzymac tradycje. Pierwsze winobranie po wojnie odbylo si¢ w 1948 roku. Komunistyczne
wladze podjely strategiczng decyzje o uprawie w Polsce winorosli na wino i o produkcji wina
gronowego. Zielona Géra wraz z Dolnym Slgskiem zostala wytypowana, jako jeden z dwoch
regiondw winiarskich. Obecnie w regionie funkcjonuje kilkanascie winnic o sporym areale
(Winnica Gora, Winnica Kinga, Winnica Julia, Winnica Mitosz, Winnica U Michata,
Winnica Cantina, Winnica Na Lesnej Polanie, Winnica Cosel, Winnica Stara Winna Gora,
Winnica Sw. Jadwigi w Swidnicy, Winnica Winiarka.pl, Winnica Debogéra, Winnica Talary,
Winnica Equus, Winnica Marcus, Winnica Jedrzychéw, Winnica ,,Pod lubuskim stoncem”,
Winnica Katerina). Preznie dziataja dwa stowarzyszenia winiarskie, promujace region
I enoturystyke. Dzieki bogatej historii regionu istnieje wiele atrakcji na szlakach
turystycznych. Od 2006 roku funkcjonuje Lubuski Szlak Wina i Miodu. Przedstawiciele
winnic, pasiek 1 instytucji zwigzanych w winiarstwem, oraz pszczelarstwem biorg aktywny
udziat w lokalnych imprezach. Odbywa si¢ coroczna impreza winiarska: Swigto Winobrania,
oznakowane winnice, gotowe oferty wycieczek 1aczacych najciekawsze miejsca,
czy paszporty. Wigksza inicjatywa jest powstajagca w Zaborze winnica, w ktorej swoje dziatki
1 winiarnie bedzie miato kilkunastu producentow tworzac swego rodzaju winiarskie
miasteczko [Tradycje winiarstwa..., http://www.winokultura.pl, 25.05.2015].

Atrakcyjno$¢ winnic na terenie regionu zielonogorskiego w swietle
przeprowadzonych badan

W celu zbadania atrakcyjnosci szlaku winnic w regionie zielonogorskim,
przeprowadzono badania metoda sondazu diagnostycznego posrod 60 przypadkowo
spotkanych o0s6b, na terenie wojewodztwa lubuskiego i wielkopolskiego. Okazato sie,
ze ponad potowa ankietowanych pochodzita z wojewodztwa wielkopolskiego — 57%,
w drugiej potowie byli w wigkszosci mieszkancy wojewodztwa lubuskiego — 30%, nastepnie
mieszkancy Matopolski — 5%, Mazowsza i Podlasia — w obu po 3% i wojewodztwa
kujawsko-pomorskiego — 2%. Wsrod respondentow wigkszos¢é stanowily osoby w wieku
od 26-35 lat — 39%, kolejng grupa byli ankietowani w wieku 36-55 lat — 33%, nast¢pnie
osoby w wieku 18-25 lat — 23% oraz najmniejsza grupa w wieku 55 lat i wigcej — jedynie 5%.
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Wiekszo$¢ respondentow miata wyksztalcenie wyzsze — ponad 68%, osoby z wyksztatceniem
srednim stanowily 30%, natomiast wyksztalcenie zawodowe zaznaczyla w ankiecie tylko
jedna osoba, co stanowi okoto 2%, jezeli chodzi o wyksztatlcenie podstawowe, zaden
Z respondentéw nie zaznaczyl tej odpowiedzi. W grupie niewielkg przewage stanowili
me¢zezyzni — okolo 52%, natomiast kobiety, ktérych byto 29, stanowily ponad 48%
ankietowanych.

Przeprowadzone badania wykazaly, ze 60% z ankietowanych znala pojecie
enoturystyka, natomiast pozostate 40% nie znalo znaczenia tego stowa. Gtownymi Zroédtami
wiedzy dotyczacej ,,enoturystyki” byty: znajomi i rodzina — 29%, Internet — 26% oraz inne
zrodla — 24%, nastgpnie: telewizja — 10%; prasa — 6% i1 na koncu informatory turystyczne,
z ktorych wiedzg czerpato jedynie 5% respondentow. Respondenci, zapytani o to, z jakimi
polskimi regionami® kojarzy sie im turystyka winiarska wskazywali nastepujaco (rycina 2):
50 oséb, czyli ponad 83% respondentow odpowiedziata, ze z regionem zielonogérskim,
a 60% wskazato wojewodztwo lubuskie?. Kolejnym jest region podkarpacki wskazany przez
20% respondentow, a nastepnie: matopolski, dolnos$laski, lubelski, §wigtokrzyski, $laski,
pomorski i kujawsko-pomorski. Na koniec region mazowiecki, ktory nie kojarzy si¢ nikomu
Z enoturystyka.

KUJAWSKO-POMORSKI 1 1
POMORSKI J 1
ZIELONOGORSK | 50
LUBUSK | 36
DOLNOSLASKI I 5
SLASKI I 2
MALOPOLSKI D 7
MAZOWIECKI | 0
LUBELSKI M 5
SWIETOKRZYSKI B 3
PODKARPACK| I 12
0 10 20 30 40 50 60

LICZBA WSKAZAN

Rycina 2. Regiony kojarzace si¢ z turystyka winiarska w Polsce
Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie badar (n-60).

Respondenci udzielili takze odpowiedzi na pytanie dotyczace tego jak oceniajg
atrakcyjnos¢ turystyki winiarskiej i spedzania w ten sposéb wolnego czasu. Zdecydowana
wiekszos$¢, 93% odpowiedziala, ze jest to atrakcyjna forma turystyki, a jedynie 7% uwaza
odwrotnie, natomiast poproszeni o okreslenie konkretnych atrakcji w ofercie winnic (rycina
3) wykazali najwieksze zainteresowanie degustacjg lokalnych win — az 47 os6b zaznaczyto
te odpowiedz, co daje 78% wszystkich respondentow.

! Regiony wymienione w kwestionariuszu wyodrebniono na podstawie opracowania [Regiony winiarskie...
op. cit.]: Region Zielonogorski, Polska centralna i pomocna, Dolny Slask, Matopolski Przetom Wisty (oraz
wojewodztwo lubelskie), Region Matopolski (oraz wojewddztwa $laskie i $wietokrzyskie), Region Podkarpacki.
2 W kwestionariuszu celowo podano te dwa regiony, aby sprawdzi¢ czy turystyka winiarska kojarzona jest
Z obszarem wojewodztwa lubuskiego, czy moze tylko z Zielong Gora. Jak wida¢ w wyzej podanych wynikach,
23% wigcej ankietowanych zaznaczylto obszar zielonogodrski, z ktérym respondenci bardziej kojarza winiarstwo.
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Szlak winnic w danym regionie 26 |
Festiwal o tematyce winiarskiej 17 |
Wyktady na temat uprawy winoroélii... Dl
Moiliwosc¢ sprobowania potraw... 33
spA SN
Ognisko/grill 18 |
Mozliwosé zakupu lokalnego wina 27 |
Degustacja lokalnych win 47 |
Zwiedzanie winnicy 31 |

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50
LICZBA WSKAZAN

Rycina 3. Atrakcje zachecajace do odwiedzenia winnic
Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie badar (n-60).

Nastgpnie ankietowani wymienili mozliwos¢ sprobowania regionalnych potraw
uzyskata duze zainteresowanie, 33 odpowiedzi (55%). Kolejno: zwiedzanie winnicy —
31 0s6b (52%); mozliwos¢ zakupu lokalnego wina — 27 o0s6b (45%); troche mniej osob,
bo 26 (43%) postawilo na szlak winnic w danym regionie; nast¢pne bylo ognisko lub grill —
18 0sob (30%); festiwal o tematyce winiarskiej — 17 osob (28%); wyktady na temat uprawy
winorosli i produkcji wina — 14 (23%) oraz najrzadziej udzielana odpowiedz, tym samym
najmniej zachecajaca atrakcja, pobyt w SPA — tylko 9 oséb (15%) wskazato te odpowiedz.

Respondenci zostali takze zapytani o znajomo$¢ winnic (rycina 4) na terenie regionu
zielonogorskiego, wydarzen winiarskich na tym obszarze (rycina 5) oraz poproszeni o oceng
poziomu promocji winnic z tego regionu (rycina 6).

Winnica Cantina

Winnica Stara Winna Gora
19

Winnica Julia

Winnica Mitosz

Winnica na Lesnej Polanie

Winnica Kinga
! C g 19

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20
@ Odwiedzitem @ Styszatem LICZBA WSKAZAN

Rycina 4. Znajomos¢ szesciu zielonogorskich winnic
Zrédio: Opracowanie wlasne na podstawie badan (n-60).
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Najpopularniejsze okazaty si¢ Winnica Kinga i Winnica Stara Winna Goéra, o ktorej
styszato po réwno 19 0sob (32%). Najmniej osob styszato o Winnicy Mitosz — 9 0sob (15%).
Jezeli chodzi o odwiedziny winnic, najwigcej osob odwiedzito Winnicg Stara Winna Gora —
12 0s6b (20%) 1 Winnicg Mitosz — 11 oséb (ok. 18%). Najmniej osob, bo zaledwie 6 (10%)
sposrod grupy przebadanych odwiedzito Winnicg na Le$nej Polanie.
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Rycina 5. Znajomos¢ winiarskich wydarzen Regionu Zielonogorskiego
Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie badar (n-60).

Natomiast jesli chodzi o znajomo$¢ wydarzen winiarskich w regionie zielonogdrskim to
okazato sie, ze najwigcej 0sob styszalo — 24, a takze uczestniczylo — 22 w Winobraniu
w Zielonej Goérze. Jest to odpowiednio 40% 1 okoto 37% ankietowanych. Najmniej znang
impreza Dbylo Zielonogérskie Seminarium Winiarskie, o ktorym styszalo tylko
7 ankietowanych, co daje zaledwie 12% i wzi¢lo w nim udziat jeszcze mniej, poniewaz tylko
4 osoby z badanych — niecate 7%. Okoto 28% ankietowanych styszalo o Jarmarku
Bozonarodzeniowym, Swiecie Mtodego Wina Zielonogérskiego, Weekendzie Otwartych
Winnic oraz Jarmarku Wielkanocnym Kraszanka, odbywajacym si¢ w Zielonej Gorze.

Jedno z pytan dotyczyto poziomu promocji winnic polozonych w obszarze
zielonogoérskim. Znaczna cze$¢ badanych, 40% odpowiedziata, ze ta promocja jest
na poziomie dostatecznym, 27% odpowiedzialo, Zze na poziomie dobrym.

Dostateczne 24

Daobre 16

Bardzo dobre

o
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Rycina 6. Ocena poziomu promocji zielonogorskich winnic
Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie badar (n-60).
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Troche mniej 0sob, 23% uwaza, ze promocja jest zta a tylko 10% ankietowanych sadzi,
ze jest ona bardzo dobra. Osoby, ktore zadeklarowaly, ze odwiedzitly wymieniane winnice,
ocenity oznakowanie dojazdu do nich. Tylko 22 ankietowanych (niecate 37%) odpowiedziato
na to pytanie, z czego potowa (doktadnie 50%) uwaza, ze oznakowanie jest dostateczne,
nastgpnie ponad 8%, ze zte, 7%, ze dobre i najmniej, zaledwie 3%, ze bardzo dobre.
Wigkszos$¢ respondentow zamierza odwiedzi¢ zielonogdrskie winnice w przysztosci
(rycina 7).

Nie wiem 17
Nie :| 2
Tak 41
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Rycina 7. 1Zamiar odwiedzenia winnic potozonych w regionie zielonogorskim przez
ankietowanych turystow w przysztosci
Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie badar (n-60).

Zdecydowana wigkszo$¢ (68%) wykazata zamiar odwiedzenia zielonogorskich winnic,
28% wskazato odpowiedZz nie wiem, natomiast tylko 4% ankietowanych nie ma zamiaru
W przysztosci odwiedzi¢ winnic z tego regionu.

Podsumowanie

Turystyka winiarska/enoturystyka przyjmujg coraz czeSciej profesjonalng oraz
zorganizowang posta¢. Dostepnos¢ informacji na temat tej formy podrézy jest juz bardzo
duza. Najliczniej wystepujg strony internetowe oraz blogi internautow — enoturystow. Rozwoj
turystyki winiarskiej na szersza, zorganizowang skale (aczkolwiek nadal w sposéb niszowy
I zrownowazony) zaspokaja potrzeby gastronomiczne wielbicieli dobrego smaku oraz
pasjonatow 1 uczestnikow turystyki kulturowej sensu stricte. Rozwdj enoturystyki wynika
takze z gigantycznej nadprodukcji wina na catym $wiecie, nadprodukcji, ktorej nie jesteSmy
w stanie skonsumowaé. Winiarze sg niejako zmuszeni do podnoszenia jako$ci swoich
produktow, a takze, szukania bardziej efektywnych niz dotychczas, metod sprzedazy oraz
zdobywania wielbicieli produkowanego przez nich smaku, koneseréw, turystow kulturowych.

Uprawy winnych latoro$li, jak i sama produkcja win, majg miejsce, z reguty, w jednych
z najpigkniejszych zakatkow §wiata. Tradycje rodzin ,,winiarskich” siggaja dziesiatek pokolen
wstecz. Polska jest krajem, ktéry posiada warunki sprzyjajace do uprawy winnej latorosli
I produkcji wina dysponujac potencjalnie 100 tys. hektarow ziemi, ktéore mozna obsadzié
winoro$lg. Tworzenie winnic oraz oferty turystyki winiarskiej staje si¢ zatem coraz bardziej
popularne. Obecnie w kraju funkcjonuje okoto 500 winnic. Jednak z powodu restrykcyjnych
przepis6w, prowadzenie winnicy, produkcja wina na duzg skale, rozwdj turystyki nie zawsze
staja sie¢ mozliwe.

127



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 5/2016 (wrzesieri-pazdziernik 2016)

Przeprowadzone badania (zaledwie) na 60 przypadkowych osobach, nie uprawniaja do
jednoznacznie stawianych wnioskéw. Niska miarodajno$¢ proby pokazuje koniecznosé
podjecia dalszych badan na reprezentatywnej na licznej probie turystow odwiedzajacych
region zielonogorski. Jednak analiza zebranych danych wykazata, ze popularnosé¢
zielonogodrskich winnic jest wcigz niezadowalajaca. Na podstawie analizy wynikow ankiet
wida¢, ze jedynie niewiele ponad 30% styszalo o wybranych winnicach wchodzacych w sktad
szlaku. Najpopularniejszymi okazaly si¢: Winnica Kinga i Winnica Stara Winna Gora.
Natomiast jezeli chodzi o odwiedziny winnic, zaledwie 10-20% ankictowanych pojawito si¢
w poszczegdlnych winnicach. Tutaj do najcze$ciej odwiedzanych winnic nalezata
wymieniona juz wczes$niej Winnica Stara Winna Goéra oraz Winnica Milosz. Na podstawie
powyzszych informacji wida¢, ze zdecydowana wigkszo$¢ respondentow nigdy nie styszata
I nie odwiedzita winnic ze szlaku.

Mozna si¢ zastanawiac: co jest powodem tak matej popularnosci winnic? Z pewnoscia
nalezy popracowa¢ nad dwoma istotnymi sprawami. Pierwszg z nich jest wypromowanie
winnic, na podstawie wynikow badan mozna zauwazy¢, ze wigkszos$¢ ankietowanych okresla
je na dostateczne, natomiast najmniej oséb uwaza, ze promocja winnic jest na poziomie
bardzo dobrym. Drugim czynnikiem jest oznakowanie dojazdu do winnic.

Na zakonczenie optymistyczny akcent dotyczacy zamiaru odwiedzenia zielonogorskich
winnic przez badane osoby w przysziosci. Prawie 70% respondentow wyrazito cheé
odwiedzenia zielonogoérskich winnic. Przy zwigkszeniu jako$ci i poziomu promocji, zarOwno
w zrodlach internetowych, jak i na terenie regionu zielonogorskiego, poprawieniu
oznakowania dojazdu do win

nic istnieje szansa na popularyzacj¢ tej oferty turystyki w Polsce.
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Conditions for development of wine tourism in Poland — Zielona
Gora Region as a case study

Key words: wine tourism, enotourism, zielonogorski egion

Abstract

The following research methods were used in this publication: "desk research”
and the diagnostic survey. The research was based on the analysis of Polish and foreign
literature, articles and websites of organizations that focus on the theme of wine (for example:
the International Wine & Spirit Research (IWSR), the Assembly of European Wine Regions
(AREV), Polish Institute of Vine and Wine, Ziclona Gora Winemakers Association numerous
online forums). This article is divided into a few parts. The first, is an introduction explaining
the terminology and the topic of wine tourism, as a part of cultural tourism, that is rather
elitist in terms of realizing the needs of the travel and culture of travelling in its broad terms.
In the second part, the author indicates the conditions and directions of development of wine
tourism in Poland, presents a critical analysis of the target model of commercial grape
growing and wine production in Poland [by Bosak 2013] and pictures a summary
of the strengths, weaknesses, opportunities and threats of the market (table 1).
Such enumeration of advantages and disadvantages gave possibility to highlight the image
of the general situation of Polish vine and the opportunities for its further development.
In the third part, in order to investigate the attractiveness of the route of vineyards
in the region of Zielona Gora, studies were carried out using a diagnostic survey. The study
involved 60 people that were encountered randomly in the counties of lubuskie
and wielkopolskie. Using empirical studies, it was possible to investigate the opinion
of the surveyed people. The question that they were asked was about the attractiveness
of wine tourism in the region of Zielona Gora, the events associated with it and the level
of its promotion.
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