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Czynniki kulturowe warunkujace aktywnos$¢
I kierunki turystyczne chicagowskiej Polonii
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Abstrakt

W ciggu ostatnich pi¢édziesieciu lat turystyka stala si¢ jednym z najwigkszych
1 najszybciej rozwijajacych si¢ sektorow gospodarki na §wiecie. Liczba osdb wyjezdzajacych
za granice osiggnela ponad 1,2 miliarda w skali roku [UNWTO 2016].

Glownym celem artykutu jest przedstawienie czynnikéw kulturowych warunkujacych
aktywno$¢ oraz kierunki turystyczne wsrdd chicagowskiej Polonii. Wérdd tych czynnikow
wyrdzniono takie aspekty jak: poczucie tozsamosci narodowej, moda oraz uwarunkowania
religijne. Celem badania bylo rowniez sprawdzenie, czy poczucie polskiej tozsamosci
narodowej wptywa na czestotliwos¢ wyjazdow turystycznych oraz na wybdr destynacji
turystycznej Polonii chicagowskiej. Glowng metoda badan byla metoda ilosciowo-
jakosciowa. W artykule zaprezentowana zostanie metoda sondazu diagnostycznego w postaci
badan ankietowych wsréd Polonii w liczbie 1014 (w tym ankieta internetowa online 347,
tzw. CASI) w jezyku polskim i angielskim. W opracowaniu zostang przedstawione wyniki
badan, ktére méwia o tym, ze osoby, ktore czuja si¢ Polakami, czg¢sciej wybieraja podréz
zagraniczng do Polski niz osoby, ktére nie czujg si¢ Polakami oraz czeSciej podrézuja od
0s0b, ktore nie wyrazaja polskiej tozsamosci narodowe;.

Wprowadzenie

Turystyke mozna zdefiniowa¢ jako proces modyfikacji 1 wzajemnego zycia z udziatem
przeplywu osob, kapitatu 1 kultur [Meethan 2001]. Przy probie bardziej szczegotowej definicji
turystyki dwa rodzaje terminologii wydaja si¢ dominowaé¢ w literaturze: koncepcyjna
i techniczna. Burkart i Medlik [1981] sugeruja, ze koncepcyjna definicja turystyki zapewnia
szerokie ramy teoretyczne, ktore identyfikujg istotne cechy turystyki w tym, co odrdznia
ja od podobnych, czasami powiagzanych, ale innych aktywno$ci. Zgodnie z powyzszym,
turystyka pojmowana jest jako chwilowy przeptyw osob do miejsc znajdujacych sie¢ poza ich
zwyklymi miejscami pracy, zamieszkania oraz dziatania podejmowane podczas ich pobytu
w tym miejscu czy obiekcie stworzonym, aby zaspokoi¢ ich potrzeby [Theobald 1998].
Natomiast definicja techniczna skupia si¢ na mierzonych wartosciach turystyki. Wedtlug
Burkart 1 Medlik [1981], szczegotowe okreSlenie techniczne turystyki musi zawieraé trzy
konkretne aspekty. Pierwszym jest cel, kategoria podrézy lub wizyty. Po drugie musi zosta¢
zdefiniowany minimalny oraz maksymalny okres dlugosci pobytu z dala od domu lub
dlugo$ci pobytu w okreSlonym miejscu docelowym. Ostatnim aspektem jest jasne
sprecyzowania, jakie aktywno$ci sg uznawane za turystyke, a jakie nie, na przyklad rejsy
morskie i ruch tranzytowy. Zatem technicznie turystyka oznacza rozne formy
krotkoterminowych podrozy, wizyt 1 jest roznie definiowana dla konkretnych celow,
w odniesieniu do celu podrozy lub wizyty, czasu trwania i innych kryteriow. Definicje r6znig
si¢ w zalezno$ci od kraju. Zwlaszcza te techniczne, gdzie ustalane sg inne okresy wyjazdu,
inne odleglo$ci od domu.

Warto przytoczyé réwniez definicje turystyki zaprezentowanej na Swiatowej
Organizacji Turystyki [WTO] w czasie Migdzynarodowej Konferencji Statystyki
w Turystyce, zorganizowanej w Ottawie w 1991 r. Wedlug WTO , turystyka obejmuje ogot
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czynnos$ci 0sob, ktore podrozuja 1 przebywaja w celach wypoczynkowych, stuzbowych lub
innych, nie dhluzej niz przez rok bez przerwy, poza swoim codziennym otoczeniem,
z wylaczeniem wyjazdow, w ktorych gléwnym celem jest dzialalno$¢ zarobkowa
wynagradzana w odwiedzanej miejscowosci” [Terminologia turystyczna - Zalecenia WTO
1995: 5].

Turystyka zapewnia roéwniez ogromne mozliwosci w zakresie umocnienia pozycji
spoteczno-ekonomicznej oraz ogolnej poprawy sytuacji kobiet i mlodziezy, spotecznosci
lokalnych, o0so6b niepetnosprawnych i1 innych grup spotecznych tam, gdzie ich pozycja
we wezesniejszych okresach byla znacznie stabsza.

Turystyka jest zjawiskiem, ktore obejmuje wszystkie zjawiska ruchliwos$ci
przestrzennej zwigzane z dobrowolng zmiang miejsca pobytu, rytmu oraz srodowiska zycia.
Zwigzane jest totakze z bezposrednim obcowaniem ze S$rodowiskiem przyrodniczym,
kulturowym lub spotecznym. Tym samym ma ona charakter wiclowymiarowy, dlatego mozna
ja rozpatrywa¢ jako zjawiska: psychologiczne, spoteczne, ekonomiczne, przestrzenne oraz
Kulturowe.

Aktywno$¢ turystyczna jest pojeciem, ktore coraz czgsciej mozna spotkaé w réznych
opracowaniach  teoretycznych  ekonomicznych, socjologicznych, psychologicznych,
pedagogicznych czy geograficznych. Przy jej definiowaniu napotyka si¢ szereg trudnosci,
ktére wynika¢ moga z interdyscyplinarno$ci tego zjawiska. Juz samo pojecie turystyki jest
wieloznacznie okre$lane w literaturze przedmiotu. Trudno jest rowniez zdefiniowa¢ termin
»aktywnos$¢”, ktory jest pojeciem bardzo ogdlnym.

W literaturze przedmiotu pojecie aktywno$¢ turystyczna definiuje si¢ jako: ,,0go6t
czynno$ci 1 dziatan ludzi, zwigzanych z ich uczestnictwem w turystyce” [Alejziak 2009].

Do jednych z najwazniejszych problemoéw w badaniach migracji turystycznych nalezy
obecnie zagadnienie destynacji turystycznych i podejmowane byto dotychczas w wielu
pracach [Pearce 1995, French i inni 1995, Boniface, Cooper 1994, Um, Crompton 1990,
Travis 1989, Burkart, Medlik 1981].

W niniejszym opracowaniu destynacja turystyczna jest rozumiana jako jednostka
geograficzna (miasto, region, kraj, wyspa, stan), fragment przestrzeni turystycznej, wybrany
przez turyste jako miejsce docelowe podrozy.

W ciagu ostatnich pigédziesieciu lat turystyka stala si¢ jednym z najwigkszych
I najszybciej rozwijajacych si¢ sektorow gospodarki na §wiecie. Liczba 0sob wyjezdzajacych
za granic¢ osiggneta ponad 1,2 miliarda w skali roku [UNWTO 2016]. Dzigki temu turystyka
tworzy okoto 11% s$wiatowego PKB i zapewnia co jedenaste miejsce pracy. Nie ma
watpliwosci, ze gwattowny rozwdj tego sektora niesie ze sobg ogromne korzysci. Turystyka
przyczynia si¢ do wzrostu zatrudnienia, mig¢dzynarodowego przeptywu o0séb
| przedsigbiorczosci, a takze do rozwoju obszaréw wiejskich i miejskich w wielu krajach.
Jednoczesnie wplywa na zmniejszenie ubdstwa, sprzyja prowadzeniu dialogu
migdzykulturowego 1 wigkszej tolerancji.

Determinanty aktywnosci 1 destynacji turystycznej

Warto w tym miejscu przedstawi¢ najwazniejsze determinanty aktywnosci turystyczne;j,
przytaczajac niektore klasyfikacje jej uwarunkowan. Zazwyczaj spotyka si¢ podzialy
dychotomiczne. Do takich typologii nalezy stworzona przez M. Jedlinska [2006],
M. Zawadzkiego [1993], A. Krzymowska-Kostrowickg [1999], H. Wasiak [1978]
czy C. Coopera [1999].

Literatura turystyczna zawiera rowniez typologie sktadajace si¢ z trzech grup
czynnikdow. Zaliczy¢ do nich mozna typologie Bomirskiej i innych [1988], Warteckiej-
Wazynskiej [2007] czy Nowakowskiej [1989].
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Inng probe typologizacji podjat W. Alejziak [2009], ktéry w ramach projektu
badawczego realizowanego w latach 2006-2007 chciat wyja$ni¢ mechanizmy ksztaltowania
si¢ aktywnosci turystycznej. Efektem jego pracy jest wyodrebnienie trzech podstawowych
typéw uwarunkowan aktywnosci turystycznej: generatorow, aktywatoréw i modyfikatorow.
Generatory charakteryzuje jako czynniki, ktére wywolujg aktywnos¢ turystyczng, powodujac
uswiadomienie chegci podjecia aktywno$ci turystycznej przez czlowieka 1 sktonnosci
do podjecia w tym kierunku konkretnych dzialan. Nie jest to tozsame z podjeciem decyzji
o okreslonym wyjezdzie. Do najistotniejszych generatorow zalicza on potrzeby turystyczne
| motywy uprawiania turystyki. Drugim typem uwarunkowan aktywnos$ci turystycznej
sg aktywatory. Alejziak opisuje je jako czynniki umozliwiajace jej podjecie, a wige takie,
ktore powoduja, ze uswiadomiona wczesniej dzieki generatorom che¢ wyjazdu przeradza si¢
W dziatania  prowadzace do rzeczywistego podjecia  aktywnosci  turystycznej.
Do najwazniejszych aktywatorow zalicza on czas wolny oraz wszystkie czynniki
ekonomiczne (ceny ustug turystycznych, dochéd, podaz ushug turystycznych i popyt na nie).
Modyfikatory natomiast okresla jako czynniki, ktére wpltywaja na ksztaltt 1 charakter
aktywnosci turystycznej. Jako najwazniejsze modyfikatory aktywnos$ci turystycznej Alejziak
wskazuje: czynniki spoteczno-kulturowe (np. styl zycia, wptyw grup odniesienia), czynniki
przyrodniczo-geograficzne (np. miejsce zamieszkania, klimat), biologiczne (np. stan zdrowia,
pte¢), niektére czynniki ekonomiczne oraz wiele innych. Modyfikatory stanowia
najliczniejsza grupe czynnikow, jednak, jak twierdzi autor tej typologizacji, maja one
mniejszy wplyw na poziom aktywno$ci turystycznej niz generatory 1 aktywatory.
W zaproponowanej koncepcji wszystkie elementy pozostaja ze soba we wzajemnych
relacjach, a dany czynnik moze by¢ generatorem, aktywatorem lub modyfikatorem —
w zaleznosci od sytuacji.

Alejziak przedstawia rowniez podzial na czynniki wewnetrzne (subiektywne) oraz
czynniki zewnetrzne (obiektywne). Do pierwszej grupy zalicza on potrzeby turystyczne,
motywy uprawiania turystyki, warto$ci towarzyszace turystyce, postawy, aspiracje oraz
czynniki irracjonalne. Do drugiej grupy, czynnikow zewnetrznych zalicza czas wolny,
uwarunkowania ekonomiczne, uwarunkowania biologiczne i zdrowotne, uwarunkowania
demograficzne, uwarunkowania spoteczno-kulturowe, uwarunkowania przyrodniczo-
geograficzne, uwarunkowania technologiczne, uwarunkowania polityczne oraz inne (podaz
turystyczna, doswiadczenie turystyczne, moda, $rodki masowego przekazu, marketing
turystyczny).

Okreslenie czynnikow, ktore wptywaja na wybor destynacji turystycznej jest niezbedne
przy tworzeniu prawidtowych strategii marketingowych. Wiek, przychod, ple¢, osobowos¢,
wyksztatcenie, koszty, odleglo$é, narodowos¢, ryzyko i motywacja, itp. to czynniki majace
wplyw na wybdr destynacji podrozy. Posrdd tych czynnikéw motywacja do podrézowania
byla zawsze uwazana za wazny temat i dlatego objeta byta wigkszym zainteresowaniem
badawczym w literaturze. Motywacja, jako koncept dynamiczny, moze rézni¢ si¢
w zalezno$ci od osoby, segmentu rynku, destynacji, a takze procesu decyzyjnego [Uysal
1 Hagan 1993]. Nie jest wiec zaskakujacym, ze koncept motywacji uwazany jest za cze$¢
sktadowa segmentacji rynku w turystyce w wielu badaniach empirycznych [Kozak 2002;
Yavuz, Baloblu i Uysal 1998]. Jedna z popularnych typologii stuzaca zrozumieniu motywacji
do podrézowania jest model ,,przyciggania” i ,,popychania” autorstwa Cromptona [1997].
Motywacje popychajace zostaly uznane za istotne dla wyjasnienia chegci podrozowania,
natomiast motywacje przyciggajace dla wyjasnienia wyboréw celu podrozy. Crompton
naszkicowal siedem socjopsychologicznych (popychajacych) motywacji (ucieczka,
samoeksploracja, relaks, prestiz, regresja, budowanie wigzi rodzinnych i interakcje spoteczne)
oraz dwie kulturowe (popychajace) motywacje (nowos¢ i edukacja). Badanie motywacji
turystow w tym przypadku bazuje na idei modelu push-pull (popchnigcia-przyciggania)
autorstwa Cromptona. Glowne czynniki wptywajace na wybor celu pogrupowane zostaty
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w kategorie. Motywator popychajacy, powigzany z silami wewnetrznymi, sktada si¢
z 4 czynnikow (psychologicznego, fizycznego, interakcji spotecznej
I poszukiwania/eksploracji), natomiast motywator przyciagajacy powiazany jest z sitami
zewnetrznymi i sktada si¢ z 2 czynnikow (namacalnego i nienamacalnego).

Autorka artykulu skonstruowata swoj wilasny model uwarunkowan aktywnos$ci oraz
destynacji turystycznej. Uwarunkowania te podzielita na zewnegtrzne i wewnetrzne. Znajac
specyfike Polonii mieszkajacej w Wielkiej Metropolii Chicagowskiej uwzglednita w niej
szereg czynnikoéw, ktoére wzajemnie na siebie oddzialywajg oraz wptywajg na aktywnos$¢ oraz
kierunki wyjazdéw Polonii chicagowskiej. W uwarunkowaniach wewngtrznych wyr6znita
czynniki demograficzne, czynniki spoteczne, czynniki kulturowe oraz czynniki ekonomiczne.
W uwarunkowaniach zewnetrznych wyrdznita natomiast czynniki prawne 1 polityczne,
czynniki geograficzne oraz organizacj¢ turystyki. Zdaniem autorki wszystkie z wymienionych
sktadowych maja wptyw zaréwno na aktywnos$¢ jak 1 wybierang przez Poloni¢ chicagowska
destynacje¢ turystyczng.

Autorka charakteryzujac czynniki wewnetrzne jak i zewnetrzne wzieta pod uwage wiele
wskaznikow, ktore doktadnie zbadata i okreslita w jakim stopniu maja one wplyw
na aktywnos$¢ i kierunki wyjazdéw Polonii chicagowskie;.

Do czynnikow demograficznych zaliczyla pteé, wiek oraz wielkos¢ gospodarstwa
domowego. Ws$rod czynnikow spotecznych sytuacje rodzinng, wzorce rodzinne,
przynalezno$¢ do organizacji oraz indywidualng che¢ wyjazdu (poznawanie nowych miejsc,
che¢ poszerzenia wiedzy o danym miejscu). Do opisywanych w artykule czynnikow
kulturowych wzigte pod uwage i zbadane zostaty nast¢pujace wskazniki: poczucie tozsamosci
narodowej, uwarunkowania religijne oraz moda. W czynnikach ekonomicznych badane byty
natomiast: poziom dochodéw, wydatki na podroze, ocena wtlasnej sytuacji materialnej,
jak respondenci ocenili swojg sytuacje zawodowg oraz czy cena, koszt wyjazdu jest waznym
wskaznikiem regulujacym aktywno$¢ i destynacje¢ turystyczng.

Wsrod czynnikéw politycznych 1 prawnych uwzglednione zostaty nastgpujace
wskazniki: status pobytowy, przywilej urlopowy, $wieta narodowe generujace dzien wolny od
pracy oraz poczucie bezpieczenstwa w miejscu wypoczynku. W czynnikach geograficznych:
lokalizacja miejsca wypoczynku (klimat, pogoda, egzotyka miejsca), dostepnosc
komunikacyjna, czas dojazdu do miejsca wypoczynku, walory turystyczne (nieskazona
przyroda, cisza, spokoj) oraz miejsce zamieszkania respondentow. Ostatnim z czynnikOow
w uwarunkowaniach zewngtrznych, ktére autorka wyrdznita jest organizacja turystyki.
W ramach tego czynnika zbadata oferte biur podrozy dziatajacych w Wielkiej Metropolii
Chicagowskiej, atrakcje turystyczne regionu percepcji, warunki do uprawiania roznych
dyscyplin sportow oraz jego zagospodarowanie turystyczne. W ten sposob sprawdzone
zostalo, czy wymienione wyzej wskazniki sa waznym aspektem regulujacym aktywnos$é
i destynacje turystyczng chicagowskiej Polonii.

Badajac czynniki wplywajace na aktywno$¢ turystyczng oraz wybor destynacji
turystycznej przez Poloni¢ chicagowska, autorka zbadata rowniez czy istniejg jakie$
inhibitory (bariery), ktore sa czynnikiem hamujacym proces tworzenia si¢ i podejmowania
aktywnosci turystycznej, ktory w konsekwencji wptywa na wybor destynacji turystyczne;.
Autorka w czynnikach spotecznych wyr6znita trzy inhibitory: brak wolnego czasu, brak
tradycji rodzinnej oraz sytuacj¢ rodzinng. W czynnikach ekonomicznych gléwng barierg
hamujaca aktywno$¢ turystyczng oraz wybor destynacji jest bariera finansowa, o ktorg
autorka zapytata respondentéw. W czynnikach politycznych i prawnym przeszkoda moze by¢
praca zawodowa, a w organizacji turystyki brak potrzebnego sprzetu lub mozliwosci
dysponowania nim.
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Przebieg badan oraz zakres czasowy i przestrzenny badan empirycznych

Zasadniczym obszarem prowadzonych badan byla Wielka Metropolia Chicagowska,
ktora zostata wybrana przez autorke ze wzgledu na najliczniej zamieszkujaca ja grupg Polonii
w USA. Obszarem badan empirycznych prowadzonych przez autorke bylo sze$¢ hrabstw
wchodzacych w sklad Wielkiej Metropolii Chicagowskiej. Byly to nastepujace hrabstwa:
Cook, DuPage, Kane, Lake, McHenry, Will oraz samo miasto Chicago, ktore lezy
w hrabstwie Cook. Okres czasowy prowadzonych badan obejmowat lata 2013 oraz 2014.
Badania wilasciwe w USA prowadzone byly w dwoch etapach. Etap pierwszy
badan terenowych odbyt si¢ w dniach od 6 do 18 lutego 2014 r., natomiast etap drugi
od 16 do 29 pazdziernika 2014. Autorka zastosowala zaréwno badania jakoSciowe
jak i ilo$ciowe.

Badania ilosciowe, sg to gléwnie sondaze kwestionariuszowe, przeprowadzane wsrod
duzej grupy badanych. Pozwalaja one na uzyskanie odpowiedzi na pytanie ,,ile?”, np.: ile
0sOb wyjezdza na urlop w ciggu roku? Odpowiedni dobdr proby badawczej pozwala na
przebadanie takiej liczby osob, aby wyniki byly reprezentatywne dla calej zbiorowosci.
Badania iloSciowe, pozwalaja ustali¢ jak czesto w danej populacji wystepuje okreslone
zjawisko. Do badan ilo§ciowych, ktore autorka zastosowata w swojej pracy naleza: metoda
sondazu diagnostycznego w postaci badan ankietowych. Kwestionariusz ankietowy to
metoda, ktéra pozwala na zdobycie niezbednych informacji przez pytanie wybranych osob za
posrednictwem drukowanej listy pytan, zwanej kwestionariuszem ankietowym [Zaczynski
1988]. Kwestionariusz ankietowy mozna stosowaé jednorazowo, wysylajac go do badanych
0sob w celu uzyskania od nich pisemnych odpowiedzi na pytania.

Drugim narzedziem badawczym, ktory zostal wykorzystany w pracy, a nalezacym
do badan jakosciowych byty przeprowadzone indywidualne wywiady (tzw. IDI).

W naukach spolecznych badania jakoSciowe zazwyczaj opierajg si¢ na zatozeniu, ze do
badania problemow bardziej nadaja si¢ poglgbione analizy mniejszej liczby przypadkow, niz
powierzchowne duzej [Flick 2012, Silverman 2008]. Zakladaja one takze, ze duzo spraw
lepiej bada si¢ poprzez glgbokie zrozumienie rzeczywistosci w oczach aktoréw spotecznych
danej populacji, niz poprzez wykorzystanie modelu teoretycznego [Jemielniak 2012].

Jak pisze Stemplewska-Zakowicz [2010] pojecie ,,metody jako$ciowe” mozna rozumieé
na dwa sposoby: wasko, jako specyficzng grupe metod badawczych i diagnostycznych
w naukach spotecznych (wywiad swobodny, obserwacja swobodna, znaczna cze$¢ technik
projekcyjnych) lub szeroko, jako odrebny paradygmat badawczy, opierajacy si¢ na sobie
wlasciwych zatozeniach ontologicznych, epistemologicznych i aksjologicznych.

Zwolennicy nurtu jako$Sciowego zdecydowanie wola zatem przeprowadza¢ badania
terenowe, poprzez wielogodzinne wywiady [Silverman 2007] czy obserwacj¢ uczestniczaca.
Interesuje ich bardziej odpowiedZz na pytanie ,,dlaczego” niz na pytanie ,,le”. Badania
jakosciowe sg wiodaca metoda w antropologii, wystepuja takze w psychologii, socjologii,
teorii organizacji [Konecki 2000].

Podstawowag baze empiryczng stanowity wyniki badan przeprowadzonych wsrod
Polonii mieszkajacej w Wielkiej Metropolii Chicagowskiej. Cz¢$¢ empiryczna badan miata
forme¢ sondazu diagnostycznego, przeprowadzonego metoda reprezentacyjng wsrdd populacji
Polonii Wielkiej Metropolii Chicagowskiej. Badania wlasciwe objety w sumie 1468
respondentéw, z czego do analizy wykorzystano 1014 kwestionariuszy ankietowych, w tym
ankiete internetowa online 347, tzw. CASI w jezyku polskim i angielskim. CASI to ankieta
internetowa, ktorg badana osoba wypelnia samodzielnie korzystajagc z komputera. Respondent
samodzielnie odczytuje tres¢ pytan oraz udziela na nie odpowiedzi [Flick 2012]. Aby badana
grupa byla reprezentatywna, postuzono si¢ danymi Census Bureau z 2013 oraz Yearbook
of Immigration Statistic z 2013 r, z ktérych obliczono strukture plci i wieku osob
w poszczegdlne] grupie wiekowej w stosunku do calej populacji Polonii zamieszkujacej
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Wielka Metropoli¢ Chicagowska. Badania ankietowe prowadzone byly wsérod respondentow
od 15 roku zycia do 60 i1 wigcej. Grupa badawcza podzielona byta na 7 podgrup, odpowiednio
ze wzgledu na wiek. Pierwsza grupe stanowily osoby w wieku 15-19 lat, drugg w wieku

20-24, trzecig 25-29, czwartg 30-39, pigtg 40-49, szdstg 50-59 oraz sidédma 60 1 wigce;.

Tab. 1. Struktura wieku i pte¢ respondentow

. Kobiety Mezczyzni Razem

Lp. Grupa wiekowa 0sob % 0sob % 0sob
1. 15-19 45 3,47 48 3,72 93
2. 20-24 43 3,35 45 3,50 88
3. 25-29 46 3,55 47 3,63 93
4. 30-39 100 7,71 101 7,73 201
5. 40-49 98 7,58 95 7,39 193
6. 50-60 72 5,51 68 5,20 140
7. Powyzej 60 120 9,20 86 6,61 206

Razem: 524 40,37 490 37,78 1014

Zrodlo: opracowanie wlasne autorki.

Wsrdd czynnikow kulturowych warunkujgcych aktywno$¢ i wybdr destynacji turystycznej
chicagowskiej Polonii wyrdzniono takie aspekty jak;
» poczucie polskiej tozsamos$ci narodowe;,
« uwarunkowania religijne,
« moda.

Sprawdzono, czy poczucie polskiej tozsamosci narodowej jest istotnym, waznym
wskaznikiem dla Polonii chicagowskiej, ktory wptywa na aktywnos$¢ turystyczng oraz wybor
przez nich destynacji turystycznej. Tym samym postawione zostaly hipotezy badawcze
mowigce o tym, ze poczucie polskiej tozsamosci narodowej chicagowskiej Polonii wptywa
na.

o czegstotliwos¢ jej wyjazddw turystycznych,
o wybor destynacji turystycznej.

W celu zidentyfikowania rdznic 1 probie odpowiedzi na postawione hipotezy, postuzono
sig testem niezaleznoéci chi?, ktory daje mozliwo$é okreslenia istotnoéci statystycznej
dla zwigzku pomiedzy dwiema zmiennymi mierzonymi na skali nominalnej (wigc danych
jakosciowych). Test niezaleznosci chi-kwadrat (x?) opiera si¢ na poréwnywaniu liczebnosci
odpowiedzi uzyskanych w badaniach z liczebnosciami, ktérych mozna oczekiwa¢ przy
zalozeniu, ze migdzy analizowanymi zmiennymi nie ma zadnego zwigzku. Podstawowymi
warto$ciami obliczanymi w omawianym te$cie s3: chi?, stopien swobody (df) oraz poziom
istotno$ci statystycznej (alfa). Elementarne znaczenie dla wnioskowania ma wartos$¢ ,,alfa”,
ktora okresla prawdopodobienstwo uzyskania danego efektu w probie, gdyby tego efektu nie
byto w populacji [Blalock 1987]. Wskaznik ten stuzy do oceny tego, czy uzyskany wynik jest
statystycznie istotny. W prezentowanej pracy przyjeto — podobnie jak w wiekszosci
opracowan z tego zakresu — zalozenie, ze wynik istotny statystycznie to taki, dla ktorego
warto$¢ ,,alfa” jest mniejsza od 0,05. Aby zbada¢ sile zwigzku wykorzystano rowniez
w badaniach statystycznych wspotczynnik V-Cramera. Stosuje si¢ go, jesli mamy
przynajmniej jedng zmienng nominalng. [Sojka 2003].
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Turystyka kulturowa oraz czynniki kulturowe warunkujace aktywnos¢
I destynacje turystyczne Polonii chicagowskiej

Turystyka jest obszarem o duzym 1 ciggle rosngcym znaczeniu spolecznym
I gospodarczym, dostrzeganym zaréwno w krajach rozwijajacych si¢ (gdzie uznawana jest
zanajlepsza opcjg rozwojowsg, poniewaz moze pozytywnie stymulowac¢ nie tylko rozwoj
gospodarczy, ale rowniez spoteczny i kulturalny), jak réwniez i w rozwinigtych, gdzie tworzy
wazny element konsumpcji oraz specyficzny wyznacznik nowoczesno$ci i dobrobytu
spoteczenstwa. Znaczenie turystyki najlepiej oddaja stowa Urry’ego [2007, s. 17], ktory pisal,
ze ,,(...) bycie turysta to jeden z wyznacznikéw bycia nowoczesnym. Nigdzie nie wyjezdzac,
to tak, jak nie mie¢ samochodu albo tadnego domu. W spoteczenstwie nowoczesnym
turystyka stata si¢ symbolem statusu, a przy tym uchodzi za warunek zdrowia”.

Turystyka kulturowa jest jednym z najstarszych rodzajow turystyki, a jednoczes$nie
jednym z tych, ktére w ostatnich latach rozwijaja si¢ najszybciej. Swiadczy o tym m.in.
dokument Tourism 2020 — Vision, opracowany przez UNWTO (Swiatowa Organizacje
Turystyki), prognozujacy na podstawie widocznych trendéw w krajach rozwinig¢tych znaczny
wzrost zainteresowania elementami edukacyjnymi (education), przezyciowymi (excitement)
oraz rozrywkowymi (entertainment) w wyprawach turystycznych nadchodzacych
dziesigcioleci (,,3xE”). RoOwniez nowe postulaty wobec turystyki (okreslone wsrod znawcow
jako hasto ,,4xH”: habitat — $rodowisko zamieszkania, heritage — dziedzictwo, history —
historia oraz handicrafts — r¢kodzieto), z powodzeniem realizuje nowoczesna turystyka
kulturowa [Kowalczyk 2008]. Nie jest ona (wbrew powierzchownym opiniom, opierajagcym
si¢ na zarzuconym juz dawno rozumieniu kultury) tylko turystyka elitarng. Znaczna grupa
wspotczesnych form wycieczek turystyczno-kulturowych jest ulubionym sposobem
aktywnego spedzania czasu dla milionéw ludzi w Europie i poza nig. W $wietle przyjetych
dzi§ powszechnie kryteriow definiowania samej kultury, turystyka kulturowa nie jest juz
okreslana wasko (dawny zakres pojecia turystyki kulturowej obejmowatl tylko elitarng
turystyke kultury wysokiej) lecz szeroko. Ten szeroki zakres turystyki kulturowej miesci
w sobie takze turystyke edukacyjng oraz liczne typy podrozy podejmowanych w zwigzku
z celami 1 motywami kultury powszechnej (popularnej). Przyjmujac jako punkt wyjscia
uznang definicje turystyki [Terminologia] oraz powszechnie dzi§ akceptowane szerokie
pojecie kultury widzianej jako ,.catoksztalt duchowego i materialnego dorobku ludzkosci,
wytworzony w ogolnym rozwoju historycznym, gromadzony, utrwalany i wzbogacany”
[Stownik], jako turystyke kulturowa definiuje sig: ,,te wszystkie grupowe lub indywidualne
wyprawy o charakterze turystycznym, w ktorych spotkanie uczestnikow podrozy z obiektami,
wydarzeniami i innymi walorami kultury wysokiej lub popularnej albo powiekszenie ich
wiedzy o organizowanym przez czltowieka Swiecie otaczajgcym jest zasadniczq czescig
programu podrozy lub stanowi rozstrzygajgcy argument dla indywidualnej decyzji o jej
podjeciu lub wzieciu w niej udziatu” [Mikos v. Rohrscheidt 2008, s. 31].

Jednym z czynnikow kulturowych, ktére autorka zbadata jest poczucie tozsamosci
narodowej. Waznym pytaniem bylo, czy Polonia zamieszkujagca Wielka Metropolig
Chicagowska czuje si¢, pomimo obywatelstwa amerykanskiego i uregulowanej prawnie
sytuacji pobytowej, Polakami. Wyraznie wida¢ w odpowiedziach, ze wraz z wiekiem
poczuciem tozsamosci narodowej jest silniejsze 1 osoby starsze czujg si¢ Polakami. W grupie
wiekowej 15-19, az 71% badanych zaznaczylto, ze nie czuje si¢ Polakiem, tylko 29% jest
innego zdania. Tak duzy odsetek w tej grupie wickowej §wiadczy zapewne o tym, ze pOmimo
tego, iz sg to osoby, w ktérych zylach pltynie polska krew, urodzone i wychowane na ziemi
amerykanskiej, nie identyfikujag si¢ z polskimi korzeniami. Sytuacja zupelnie inaczej
przedstawia si¢ w grupach wiekowych powyzej 40 lat. Znaczna wigkszo§¢ ankietowanych
czuje si¢ Polakami 1 poczucie tozsamosci narodowej jest u nich wysokie. W grupie wiekowej
40-49 lat, tylko 4,1% badanych nie czuje si¢ Polakami, w grupie wiekowej 50-60,
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jest to 3,6% badanych, a w grupie wiekowej powyzej 60 lat jedynie 3,9% ankietowanych nie

utozsamia si¢ z Polakami.
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Ryc. 1. Poczucie tozsamos$ci narodowej respondentow (%)
Zrédlo: opracowanie wlasne autorki na podstawie przeprowadzonych wlasnych bada.

Autorka w ramach swoich badan postawita dwie hipotezy badawcze dotyczace poczucia
tozsamosci narodowej, ktore sa jednym z czynnikdw kulturowych wplywajacych
na aktywno$¢ i wybor destynacji turystycznej chicagowskiej Polonii. Jedna z tych hipotez
méwi o tym, ze osoby, ktore czuja si¢ Polakami, czgéciej wybieraja podrdz zagraniczng
do Polski niz osoby, ktore nie czuja si¢ Polakami. Tabela 2. przedstawia obliczenia
statystyczne dotyczace tej hipotezy badawczej.

Tab. 2. Poczucie tozsamosci narodowej a kierunek wyjazdow

Kierunek wyjazdow — To.isamoéc’ mfrodov.va - -
Czuje sie Polakiem Nie czuje¢ si¢ Polakiem
Wyjazdy krajowe 309 75
Wyjazdy zagraniczne 230 49
Whyjazdy zagraniczne - tylko do Polski 100 23
Wyjazdy krotkoterminowe/weekendowe 164 64
Ogodtem 803 211
Stopnie swobody df=3
A2 9,79
A\2alfa 7,81

Zrédlo: obliczenia wlasne autorki.

Warto$¢ statystyki wynosi A2=9,79.
Wartos¢ krytyczna chi-kwadrat wynosi: A2alfa=7,81.

Na poziomie istotno$ci alfa=0,05 A2 alfa < A2, czyli odrzucamy hipoteze¢ zerowa, zatem
mozemy powiedzie¢, ze miedzy kierunkiem wyjazdu a tozsamoscig narodowg istnieje
zalezno$¢ korelacyjna, czyli postawiona hipoteza badawcza jest prawdziwa i mowi, ze osoby,
ktore czuja si¢ Polakami, czesciej wybierajg podréz zagraniczng do Polski niz osoby, ktore
nie czujg si¢ Polakami.

W zwiazku z tym zbadano sile zaleznosci wspotczynnikiem V-Cramera i otrzymano: V=0,07.
Swiadczy to o bardzo niskiej zalezno$ci migdzy badanymi cechami.

Druga hipoteza badawcza dotyczy poczucia tozsamos$ci narodowej a czestotliwosci
wyjazdow. Mowi ona o tym, ze osoby, ktore czuja si¢ Polakami cze$ciej podrozuja niz osoby,
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ktére nie czuja si¢ Polakami. Tabela 3 przedstawia obliczenia statystyczne dla tej hipotezy
badawczej.

Tab. 3. Poczucie tozsamosci narodowej a czestotliwo$¢ wyjazdow

Czestotliwos$¢ wyjazdow — .Toisamoéc' naro.dowa. - -
Czuje sie Polakiem Nie czuje¢ si¢ Polakiem

Raz w roku 315 50

2-4 410 119

5-8 45 25

Powyzej 8 33 17

Ogolem 803 211
Stopnie swobody df=3
A2 26,83
A\2alfa 7,81

Zrédlo: obliczenia wlasne autorki.

Warto$¢ statystyki wynosi A2=26,83.
Wartos¢ krytyczna chi-kwadrat wynosi: A2alfa=7,81.

Na poziomie istotno$ci alfa=0,05 A2 alfa < A2, czyli odrzucamy hipoteze zerowa, zatem
mozemy powiedzie¢, ze migdzy czestotliwoscig wyjazddéw a tozsamoscig narodowg istnieje
zalezno$¢ korelacyjna, wigc postawiona hipoteza, ktora mowi, ze osoby, ktére czuja si¢
Polakami czgs$ciej podrozuja niz osoby, ktore nie czujg si¢ Polakami, jest prawdziwa.

W zwigzku z tym zbadano sit¢ zaleznosci wspotczynnikiem V-Cramera i otrzymano:
V=0,12. Swiadczy to o niskiej zaleznosci migdzy badanymi cechami.

Zdecydowana wigkszo$¢ polskich emigrantow i Amerykandw pochodzenia polskiego
jest wyznania rzymsko-katolickiego. Polskie parafie najbardziej rozwijaty si¢ na poczatku
XX wieku. Na dzien dzisiejszy jest ichw Chicago 52 (gltéwnie potozone sg w poinocnej
czesci miasta). Na przedmiesciach Chicago obecnie znajduje si¢ 17 polskich parafii. Dwie
z nich potozone s3 na terenie stanu Indiana. Jest to klasztor Ojcow Karmelitow Bosych
w Munster, do ktorego co niedziele przybywa na msze $wigte kilkaset rodzin z Chicago.
Do najbardziej aktywnych polskich parafii wyznania rzymsko katolickiego zalicza si¢ Parafi¢
Swietej Trojcy, Parafie Swictego Jacka oraz Parafie Swictego Wiadystawa. Mimo ciaglego
przemieszczania si¢ imigrantow z Chicago w odleglejsze rejony, utrzymuje si¢ wsrod nich
zwyczaj uczestnictwa w obrzgdach religijnych polskich parafiach [Legawiec 2000].
Interesujacym zjawiskiem w chicagowskiej Polonii byto powstanie w 1873 roku Polskiego
Narodowego Kosciota Katolickiego The Polish National Catholic Church. Na dzien
dzisiejszy w Chicago dziata 5 takich parafii. W ojczystym jezyku polskim obrzedy
odprawiane sg rowniez w kosciotach: Prawostawnym, Adwentystow Dnia Sidédmego, Polskim
Zborze Swiadkéw Jehowy i Mormonéw [Momot, Prazanowski 1995].

Autorka niniejszego opracowania zdaje sobie sprawe, ze pytanie o wyznanie religijne
jest bardzo osobistym pytaniem i moze by¢ klopotliwe dla respondentow, mimo wszystko
zdecydowata si¢ na sprawdzenie wyznania religijnego wsrdéd Polonii chicagowskiej.
Sformutowanie tego pytania podyktowane byto miedzy innymi chgcig sprawdzenia jednego
z czynnikéw kulturowych, jakim sa uwarunkowania religijne. Autorka chciata sprawdzié¢
czy przynalezno$¢ np. do organizacji dzialajagcej przy kosciele, ktora organizuje wyjazdy
turystyczne (np. pielgrzymki) ma wpltyw na czestotliwo$¢ wyjazdow turystycznych. Wsrod
respondentéw wyraznie widaé, ze Polonia chicagowska jest wyznania katolickiego i cechuje
ja silna przynaleznos$cig do kosciota. W grupie wiekowej 40-49 pojawila si¢ jedna odpowiedz
wskazujaca buddyzm jako religiec wyznaniows, a w grupie wieckowej 20-24, jedna osoba
zaznaczyta hinduizm. Najwicksza liczba osob niewierzacych jest w przedziale wiekowym
20-24 oraz 25-29. 20 oso6b zaznaczylo taka odpowiedZz w przedziale wiekowym 20-24,
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co stanowi 22,8%, a w przedziale wiekowym 25-29 takiej odpowiedzi udzielito 15 osob, czyli
15,1%.
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Ryc. 2. Wyznanie religijne

Zrédlo: opracowanie wlasne autorki na podstawie przeprowadzonych wlasnych badan.

Kolejnym wskaznikiem, ktory omowiono przy charakterystyce czynnikéw kulturowych
jest moda panujaca wsrdd spolecznosci, w ktorej si¢ mieszka, pracuje i z ktérg sie przebywa.
Nie chodzi tylko o modne kierunki wyjazdow, ale takze o okres, w ktorym Polonia
chicagowska wyjezdza na wakacje, kopiujac czesto swoich amerykanskich sgsiadow.
Z badan przeprowadzonych przez autorke wynika, ze coraz chg¢tniej 1 thumniej Polonia
mieszkajaca w Wielkiej Metropolii Chicagowskiej korzysta z wyjazdow sylwestrowo-
noworocznych. Taka tendencja zauwazalna jest juz od kilku lat. Z roku na rok coraz wigcej
0sOb postanawia wyjecha¢ na Sylwestra poza swoje miejsce zamieszkania. Najwigkszym
zainteresowaniem cieszg si¢ turnusy trzy- lub czterodniowe, obejmujace zakwaterowanie oraz
pelne wyzywienie, wraz z kosztem zabawy sylwestrowej. Jeszcze kilka lat temu nikomu nie
przyszioby do glowy, zeby wyjecha¢ z rodzinnego domu na $wigta Bozego Narodzenia.
W roku 2014 — jak wynika z badan autorki przeprowadzanych w chicagowskich, polskich
biurach podrozy jest wrecz boom na wyjazdy w tym okresie. Juz w polowie wrzesnia Polonia
chicagowska, idac za powszechnie panujaca moda wsrod Amerykanow, wykupuje wycieczki
przygotowywane specjalnie na czas Bozego Narodzenia. Wiele osob wybiera takze dtuzszy
pobyt, tygodniowy lub dwutygodniowy. W ten sposéb tacza oni wakacje ze $wigtecznym
wyjazdem. Wolny czas przypadajacy na okres $wigteczny madrze wykorzystuja, dobierajac
kilka dni urlopu i w ten sposob wydtuza im si¢ ilo§¢ dni wolnych od pracy.

Wsrdéd Polonii chicagowskiej moda wsrod czynnikéw decydujacych o aktywnosci
turystycznej oraz o wyborze miejsca destynacji turystycznej znalazla si¢ na wysokim trzecim
miejscu. Takich odpowiedzi zostalo udzielonych az 31,2%. Okazuje si¢, ze dla oséb
w przedziale wiekowym 20-24 oraz powyzej 60 lat jest to decydujacy czynnik wptywajacy
na aktywno$¢ oraz wybor destynacji. W grupie wiekowej 20-24 lat takich odpowiedzi padto
34, co stanowito 12,9% wszystkich odpowiedzi, a w przedziale wiekowym powyzej 60 lat,
az 75 osob wybrato takg odpowiedz, co stanowito 12,1%.

Dla pozostalych grup wiekowych jest to réwniez wazny wskaznik. W przedziale
wiekowym 25-29 lat, takie odpowiedzi stanowity 10,8%, w przedziale wickowym 30-39 lat
11,3%, w przedziale wiekowym 50-60 lat 11,7% odpowiedzi. Jedynie w najmtodszej grupie
wiekowej 15-19 lat, takich odpowiedzi padito jedynie 13, co stanowito zaledwie 4,7%
wszystkich odpowiedzi. Okazuje si¢, ze dla mlodych ludzi moda panujaca na czas wyjazdu
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oraz destynacj¢ turystyczng nie odgrywa zasadniczej roli. Ryc. 3. przedstawia odpowiedzi
ankietowanych, ktorzy wskazali jako dominujacy wskaznik kulturowy wtasnie mode.
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Ryc. 3. Wyniki ankietowe, wskaznik kulturowy: moda
Zrédlo: opracowanie wlasne autorki na podstawie przeprowadzonych wlasnych badan.

Podsumowanie

Stany Zjednoczone s3 jednym z najbardziej atrakcyjnych krajéw na $wiecie pod
wzgledem waloréw turystycznych, kazdy region kraju rézni si¢ od siebie. Najbardziej
rozwinigtym regionem sg Kordyliery razem ze swoimi subregionami, mozna tam spotkac
wiele waloréw poczawszy od zabytkowych kosciotéw i budynkow uzytecznosci publiczne;j
przez wielkie parki narodowe wpisane na list¢ UNESCO (Yellowstone czy Yosemite),
a konczac na osrodkach sportow zimowych i wodnych oraz najwigkszym kasynie na §wiecie
czyli Las Vegas. Inne regiony takze nie ustgpuja Kordylierom np. Nizina Nadbrzezna
to osrodek rozrywki w Orlando czy budynki administracji w Waszyngtonie. W regionie
Wielkich Jezior mamy stare cmentarzyska indianskie, czy choc¢by tak niezwykle walory jak
Metalowy Park w Cleveland oraz miasto Chicago, corocznie odwiedzane przez miliony
turystow.

Odpowiedz na postawione w artykule hipotezy badawcze dotyczace czynnikow
kulturowych warunkujacych aktywno$¢ i1 destynacje turystyczng chicagowskiej Polonii,
mozna przedstawi¢ w formie nastepujacych wnioskoéw:

o Osoby, ktore czuja si¢ Polakami, czeSciej wybieraja podroz zagraniczng do Polski
niz osoby, ktore nie czujg si¢ Polakami.
e Osoby, ktore czuja si¢ Polakami czg$ciej podroézuja niz osoby, ktére nie czuja si¢

Polakami.

e Wisrdd chicagowskiej Polonii wraz z wiekiem poczucie tozsamos$ci narodowej jest
silniejsze.

e Polonia chicagowska jest wyznania katolickiego i cechuje ja silna przynalezno$¢ do
kosciota.

USA to olbrzymi rynek turystyki krajowej. Uwaza si¢, ze turystyka jest w tym kraju
drugim co wielkos$ci ,,przemystem detalicznym™ 1 jednym z trzech gléwnych pracodawcow.
USA jest jednym z najwickszych na §wiecie rynkiem generujacym ruch turystyczny. Na caty
amerykanski ,,przemyst turystyczny” sktada si¢ praca jednego miliona roéznego rodzaju
przedsigbiorstw, od matych agencji, a konczac na wielkich liniach lotniczych 1 systemach
hotelowych. Podr6zowanie stato si¢ waznym elementem stylu zycia Amerykanow.
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Cultural Factors Conditioning Activity
and Tourist Destinations of Chicago Polonia
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Abstract

Over the past fifty years tourism has become one of the largest and fastest developing sectors
of economy in the world. The number of people travelling abroad has reached over 1.2 billion
per year (UNWTO, 2016). The main objective of the article is to present cultural factors
conditioning activity and tourist destinations among Chicago’s Polonia. The following aspects
have been emphasized among these factors: the sense of national identity, fashion and
religious factors. The objective of research has been to check whether the sense of Polish
national identity influences frequency of tourist trips and choice of tourist destination
of Chicago’s Polonia as well. The main research method was a qualitative and quantitative
one. The method of diagnostic survey in the form of the surveys among Chicago’s Polonia in
the total number of 1014 (including online survey 347, the so-called CASI) in the Polish and
English language will be presented in the article. The study will include results of the research
which confirm that people who feel Polish choose foreign journeys more frequently than
people who do not feel they are Poles and they travel more often than people who do not
express the Polish national identity.
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