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,,Oblezenie Malborka”, jako event militarnej turystyki kulturowe;.
Analiza profilu turystow biorgcych udziat w wydarzeniu.
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Abstrakt

Festiwal Kultury Sredniowiecznej ,Oblezenie Malborka” wpisal si¢ na state
w kalendarz wydarzen odtwoérstwa historycznego epoki sredniowiecza. Trzydniowy event
z licznymi pokazami batalistycznymi, jarmarkiem rzemiosta $redniowiecznego, teatrem
1 tancem dawnym oraz edukacyjnymi zabawami dla dzieci przycigga turystow kierujacych si¢
ré6znymi motywacjami, co do uczestnictwa w wydarzeniu. Jest to przyczynkiem do analizy
profilu turystow biorgcych udziat w wydarzeniu: ich motywdw uczestniczenia,
zainteresowania historig i odtworstwem historycznym w celu wyodrgbnienia grupy turystow
militarnych.

W tekscie zaprezentowano wyniki badan empirycznych przeprowadzonych wsrod
uczestnikow ,,Oblezenia Malborka” w dniach 21-23 lipca 2017 roku. Analiza wynikéw badan
wskazuje, ze w ,,Oblezeniu Malborka” uczestnicza osoby $wiadome przekazu wartosci
historycznej wydarzenia, biorace udzial rowniez w innych krajowych eventach zywej historii.
Ponad to poddano analizie program wydarzenia oraz jego oceng przez turystow. Stwierdzono,
ze ,,0blezenie Malborka” jest wydarzeniem o specyfice militarnej, jednak jego program
wymaga modyfikacji, zwlaszcza w ofercie edukacji dzieci.

Wstep

Wpisana w 1997 r. na Liste Swiatowego Dziedzictwa Kulturowego i Naturalnego
UNESCO warownia w Malborku jest atrakcja turystyczna nie tylko dla turystyki militarne;.
Obiekt zarzadzany przez Muzeum Zamkowe w Malborku jest plenerem wielu wydarzen
o charakterze kulturalnym 1 edukacyjnym. Jednym z nich jest cykliczny Jarmark Kultury
Sredniowiecznej ,,Oblezenie Malborka”, bedacy trwatym produktem turystycznym
wojewodztwa pomorskiego. Kilkudniowe wydarzenie, ze wzglegdu na swoj bogaty
1 réznorodny program, nie miesci si¢ wylacznie w granicach eventu, czy wydarzenia turystyki
zywej historii.

Ze wzgledu na rekonstruowany watek historyczny, otoczenie warowni krzyzackiej
1 inscenizacj¢ batalistyczng, mozna je analizowaé w perspektywie wykorzystania w turystyce
militarnej, co stanowi cel niniejszego opracowania. Jako narzgdzie badawcze uzyto analizy
programu wydarzenia, wyodrgbniajac w nim elementy stanowigce rdzen klasyfikacji
,»Oblezenia Malborka”, jako eventu militarnej turystyki kulturowej. Dodatkowo
przedstawiono wyniki badan ankietowych przeprowadzonych ws$rod turystow biorgcych
udzial w wydarzeniu. Zbadano profil uczestnikow imprezy, ich opini¢ o programie
wydarzenia oraz wskazano jak liczng grupe stanowia turysci militarni.

Analizowane wydarzenie mie$ci si¢ w ramach tzw. event marketingu, czyli zarzadzania
przez wydarzenia. Muzea, jako atrakcje turystyczne, przestaly by¢ instytucjami
przechowujacymi i popularyzujacymi zbiory dziedzictwa historycznego. Swoja dziatalnoscia
wykraczajg znacznie poza ustawowe cele dzialalnosci muzealnej. Przyktadem jest ,,Oblezenie
Malborka”, jako impreza o silnym dzialaniu promocyjnym, kreujaca marke regionu
turystycznego. Problematyka zarzadzania wydarzeniami poprzez event marketing, byla
poruszana przeze mnie [Hochleitner 1 Reku¢ 2017a], jak 1 wielu badaczy [m.in. Kolber 2003a,
2003b; Kuzniar 2010; Nowacki 2014; Olejniczak 2013; Piotrowski 2012]. Pomijam, wigc
wywody teoretyczne dotyczace wpisywania si¢ analizowanego wydarzenia w koncepcje event
marketingu, polecajac zainteresowanym przywotang literature.
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Dotychczasowe badania i analizy dotyczace ,,Oblezenia Malborka” skupiaja si¢ gtdwnie
na funkcji edukacyjnej wydarzenia [Hochleitner 2016a, 2016b], problematyce zarzadzania
[Hochleitner i Reku¢ 2017a] oraz odtworstwa historycznego, zarowno w konteksScie
interpretacji przesztosci [Hochleitner 2013], jak i analizy profilu rekonstruktorow biorgcych
udziat w wydarzeniu [Hochleitner i Reku¢, 2017b] . Analiza wydarzenia w aspekcie
wykorzystania w turystyce byta przez badaczy wykorzystywana wytgcznie w odniesieniu do
funkcji turystycznej zespotu zamkowego w Malborku [Mikos von Rohrscheidt 2016; Musiaka
2016].

Po konsultacjach z dyrekcja Muzeum Zamkowego w Malborku i kwerendzie literatury
stwierdzitam brak badan przeprowadzonych wsréd osob odwiedzajacych zamek w Malborku
oraz uczestnikéw ,,Oblgzenia Malborka”. Z punktu widzenia zarzadzania muzeum jako
atrakcja turystyczng, badania odwiedzajacych, tzw. visitor studies, sa kluczowe do oceny
kierunku zmian w ofercie wystaw czasowych, podnoszenia atrakcyjnosci obecnej oferty 1 jej
dostepnosci [Zigbinska-Witek 2015, s. 95-115]. Zmiany trendéw w turystyce i oczekiwan
turystow, co do przekazu warto$ci historycznej przez jednostki muzealne, zmuszaja je do
szukania nowych rozwigzan prezentacji swoich zbiorow oraz efektéw prowadzonych badan,
nie tylko poprzez zmiang¢ aranzacji ekspozycji. Wpisuja si¢ w to wydarzenia muzealne,
zarbwno w formie fabularyzowanego zwiedzania, czy gier terenowych, jak i kilkudniowe
eventy kulturalne.

Dotychczasowe badania o0s6b uczestniczacych w wydarzeniach zywej historii
prowadzone byly miedzy innymi podczas ,,Weekendu Fortecznego” w Poznaniu [Mackowiak
i inni 2013], imprez odtworczych epoki napoleonskiej [Rojek 2009] czy festynu
archeologicznego w Biskupinie [Nowacki 2017]. Ze wzgledu na rdéznorodnos$¢ epok
historycznych stanowigcych rdzen wydarzen nie przytoczono ich wynikéw. Jedynymi
przywolanymi badaniami sg przeprowadzone w 2016 r. na zlecenie Narodowego Centrum
Kultury!, majgce na celu analize $rodowiska odtworczego oraz uczestnikow wydarzen
rekonstrukcji historycznej w kontek$cie krzewienia kultury narodowej. Badania zrealizowano
podczas pietnastu wydarzen odtworczych, pomijaly one jednak ,,Oblezenie Malborka”.
Ze wzgledu na odmienng metodologi¢ badan nie stosuje si¢ analizy porownawczej, a ich
przywolanie ma na celu ogdlne spojrzenie na roznice 1 podobienstwa migdzy uczestnikami
analizowanego wydarzenia, a osobami biorgcymi udziat w innych imprezach odtworczych.

Charakter wydarzenia

Festiwal Kultury Sredniowiecznej ,,Oblezenie Malborka” odbywa sie rokrocznie
w scenerii Zamku w Malborku w II potowie lipca, w kolejnym tygodniu po Dniach
Grunwaldu [Hochleitner 2015, s.161-172; Hochleitner 2016a, s. 170]. Przywotuje wydarzenia
z 1410 r., kiedy to krélowi polskiemu Wtadystawowi Jagielle i ksigciu litewskiemu Witoldowi
po zwycieskiej bitwie pod Grunwaldem, nie udalo si¢ zdoby¢ malborskiej twierdzy
po dwumiesigcznym oblezeniu. Gloéwnym organizatorem od lat jest Muzeum Zamkowe
w Malborku we wspolpracy z licznymi podmiotami prywatnymi 1 samorzadowymi
[Hochleitner i Reku¢ 2017a, s. 143-159]. W 2005 r. wydarzenie zostalo wyrdznione
Certyfikatem Polskiej Organizacji Turystycznej dla najlepszego produktu turystycznego
[Mierzwinski 2005, s. 201].

Zmieniajacy si¢ w ciggu lat wspodlorganizatorzy, oczekiwania turystow oraz
spoteczno$ci lokalnej, znacznie wptywaty na program wydarzenia, ktory jest przedmiotem
analizy w dalszej czg$ci opracowania. Muzeum Zamkowe w Malborku ustawowo
zobligowane jest do ochrony ,,dobr naturalnego i1 kulturowego dziedzictwa ludzkoSci

! Biuro Badaf Spolecznych Question Mark, 2016,Grupy rekonstrukcji historycznych — dziatania oddolne na

rzecz krzewienia kultury narodowej. Raport z badan.
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o charakterze materialnym i niematerialnym [...] upowszechnianie podstawowych wartosci
historii, nauki 1 kultury polskiej 1 $wiatowej, ksztaltowanie wrazliwosci poznawczej
i estetycznej” [Ustawa z dnia 21 listopada 1996 r. o muzeach...]. Powyzsze cele realizuje
miedzy innymi poprzez prowadzenie dziatalnosci edukacyjnej, artystycznej oraz
upowszechniajacej kulture, czego wyrazem jest miedzy innymi ,,Oblezenie Malborka”.
Problemy spoleczno-polityczne i ekonomiczne sprawily, ze w latach 2014 1 2015
zrezygnowano z jednego z kluczowych elementéw programu, jakim jest nocna inscenizacja
batalistyczna. W zamian za to pojawily si¢ krotkie potyczki w ciggu dnia, nawigzujace do
wydarzen z 1410 roku.

Dyskusja medialna oraz korzysci ekonomiczne i promocyjne, jakie przynosi nocna
inscenizacja sprawity, ze od 2016 r. powrdcono do nocnego widowiska rekonstrukcyjnego,
ajego organizacja zajat si¢ Urzad Miasta Malborka. Odcigza to Muzeum Zamkowe
w Malborku z ponoszenia kosztéw, jakie niesie za sobg tak spektakularny pokaz.
Jednoczes$nie muzeum poprzez skupienie uwagi na organizacji mikroeventow w obrebie
muréw zamkowych pelniej realizuje cele edukacyjne i poznawcze, jakim przyswieca jego
dziatalno$¢ statutowa. Warto podkresli¢, ze wspotpraca miedzy podmiotami generujacymi
ruch turystyczny, a wladzami lokalnymi jest niezbedna do kreowania marki turystycznej
regionu. Dodatkowo przyczynia si¢ to do powstawania nowych form organizacyjnych
1 budowania nowych produktéw turystycznych. Takiemu podejsciu stuzy réwniez wspolpraca
z lokalnym sektorem prywatnym. Jednocze$nie trzeba zaznaczy¢, ze nadzor merytoryczny
muzeum nad wydarzeniami o charakterze odtworczym jest niezbedny do utrzymania wysokiej
jako$ci wydarzenia.

,»Oblezenie Malborka” jest wydarzeniem, ktore ci¢zko przyporzadkowaé do konkretnej
formy turystyki kulturowej. Nocne widowisko, realizowane przy udziale odtwoércow epoki
sredniowiecza specjalizujacych si¢ w tego typu rekonstrukcjach teatralnych, jest typowym
eventem kulturowym, czyli wydarzeniem artystycznym, czgsto komercyjnym, o silnej
promocji, przyciagajacym turystow w celu bezposredniego uczestnictwa w nim [Lukowski
2015, s. 155-159]. Program realizowany w obrgbie muréw zamkowych o silnym watku
poznawczym 1 edukacyjnym dziedzictwa epoki Sredniowiecza mieSci si¢ w aspektach
turystyki edukacyjnej i historycznej. Odtworczy charakter wydarzenia sprawia, ze o ruchu
turystycznym generowanym przez wydarzenie bedziemy mowi¢ w odniesieniu do turystyki
zywej historii. Dziedzictwo przestrzeni wydarzenia, to jest obiektu warownego wpisanego
na liste UNESCO [Chodynski 1998, s.19-23] i pomniku historii?, pozwala nam rozpatrywaé
imprez¢ w aspekcie turystyki militarnej. Uzupelnieniem przestrzeni militarnej
s rekonstruowane mikroeventy zawarte w programie ,,Oblezenia Malborka”. W niniejszym
opracowaniu to wilasnie obecno$¢ w programie mikroeventow o specyfice militarnej
jest elementem kluczowym do zdefiniowania wydarzenia, jako eventu militarnej turystyki
kulturowe;.

Granica migdzy poszczegdlnymi formami turystyki, jakie generuje ,,Oblgzenie
Malborka™ jest plynna. Dlatego drugim czynnikiem branym pod uwage, przy probie
zdefiniowania charakteru wydarzenia sg sami uczestnicy. Wedlug Ratkowskiej [2010,
s. 26-46] turySci eventowi to ,turysci indywidualni lub rodziny albo grupy znajomych,
rzadziej grupy turystyczne, ktore w okreslonych miejscach i okreslonym czasie odbywania si¢
imprezy tworza jedng wspolng 1 bardzo liczng, zazwyczaj, grupe widzoéw badz bezposrednich
uczestnikow wydarzenia”. Dodatkowo w$rod motywow, jakimi kieruja si¢ eventowi turysci
militarni, w przypadku ,,Obl¢zenia Malborka”, znaczace beda zwlaszcza zainteresowanie
historig, odtwoérstwem historycznym (w szczegdlnosci batalistyka) oraz cheé¢ zwiedzenia
zamku w Malborku, jako obiektu militarnego [Mikos von Rohrscheidt 1 Jedrysiak 2011,
s. 22-24].

2 Zarzadzenie Prezydenta Rzeczpospolitej Polskiej z dnia 8 wrze$nia 1994 r. w sprawie uznania za pomnik

historii. MP Nr 40 Poz. 420.
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993

Program ,,Oblezenia Malborka

Kazde wydarzenie, czy to kulturalne, czy sportowe, jak réwniez atrakcja turystyczna nie
moze obejs¢ si¢ bez kramoéw i handlarzy oraz stoisk gastronomicznych. W przypadku
Jarmarku Sredniowiecznego wazna jest rekonstrukcja autentycznosci, a nie komercjalizacja
dziedzictwa, jaka zazwyczaj towarzyszy produktom silnie rozwinigtym turystycznie [Rekué
2015 s. 120]. Oczywiscie i w przypadku ,,Oblezenia Malborka” odwiedzajacy zamek moga
naby¢ koszulke z wizerunkiem swojego ulubionego bohatera filmowego, s§wiecaca zabawke,
czy nowg torebke, a po ,,zakupie pamiatek” zjes¢ gofra z cukrem i ,,zabra¢ na drogg” oscypka
prosto z Zutaw. Podobnie jak na innych eventach odtworczych, jak Dni Grunwaldu,
zachowana jest wyrazna granica miedzy ,kolorowym jarmarkiem”, a kramami
rzemie$lniczymi rekonstruktoréw. Te pierwsze zlokalizowane sa wprawdzie cze$ciowo
w obrebie muréow przedzamcza (to ,,prawo” przystuguje sponsorom wydarzenia i stoiskom
oferujacym wyroby regionalne), jednak nie zakldcajg stylizacji $redniowiecznego zycia
migdzy murami zamkowymi.

Jarmark Sredniowieczny, jak czytamy w zaproszeniu dla wystawcow, utrzymany
jest ,,w konwenc;ji historycznej pod wzgledem namiotu, aranzacji wystroju i ubioru obstugi”,
za$ wystawcami sg ,,rzemieslnicy i kramarze zajmujacy si¢ szeroko pojetym odtworstwem
$redniowiecznym™*. Czesto wyroby oferowane odwiedzajacym wykonywane sg na kramach.
Nie zabraklo oczywiscie tablic ,Zdjecie w zbroi 10 zlotych”, lecz amatoréw
sredniowiecznych replik ws$réd osob, ktore czgsto na ,,Oblgzenie Malborka” trafito
przypadkiem, jest niewielu, a kramarz chce zarobi¢. Cato$¢ jarmarku, podobnie
jak komercyjnych straganow stanowi raczej uzupelnienie programu, chociaz obozowiska
rekonstruktorow, jak zwykto si¢ mawiac potocznie, ,,nadaja Sredniowieczny klimat”.

,Grod dziecigey — historyczny plac zabaw”™ to program skierowany do najmtodszych
uczestnikow wydarzenia. Seria warsztatow i animacji ma na celu szeroko pojeta edukacje
historyczng wérod dzieci. Dzieci za udzial w pojedynczych warsztatach otrzymuja pieczatki
na dyplomie, ktére pdZniej moga wymieni¢ na krzyzackie monety — brakteaty, a te za$ na inne
atrakcje (strzelanie z tuku, jazda konna). Ten punkt programu cieszy si¢ bardzo duza
popularno$cia wsrdd rodzin z dzie¢mi, a ze wzgledu na swoj edukacyjny charakter,
nie stanowi o militarnym charakterze wydarzenia. Podobnie jak wszystkie punkty programu
oferta podwykonawcy na realizacj¢ ,,Grodu dziecigcego” zatwierdzana jest przez odpowiedni
dziat Muzeum Zamkowego w Malborku, w tym wypadku dziat edukacji.

Pokaz machin oblezniczych jest typowym punktem programu o charakterze
militarnym. W takiej formie pojawit si¢ rowniez pierwszy raz. Ze wzgledu na brak informacji
w programie wydarzenia o godzinach prezentacji machin w dziataniu oraz peryferyjne
(ze wzgledow bezpieczenstwa) zlokalizowanie nie cieszyt si¢ duzym zainteresowaniem wsrod
odwiedzajgcych®.

Potgodzinny pokaz tresury ptakow drapieznych odbywat sie w czestosci dwoch razy
dziennie przez trzy dni. Nie byl to program o ukierunkowaniu militarnym. Jednak czy
sokolnictwo, jako technike towiecka stosowang zarowno w okresie $Sredniowiecza, jak i
czasach pdzniejszych, mozna rozpatrywaé w aspekcie edukacji historycznej? Pokaz cieszyt
si¢ zainteresowaniem w$rdd uczestnikow ,,Oblezenia Malborka”, lecz uwazam, ze z punktu
widzenia ,,mozliwo$ci obcowania” z duzymi ptakami drapieznymi, ktore bardzo czgsto
przelatywaty wprost nad glowami widzow, pokaz sokolniczy nalezy uzna¢ za punkt programu

Podrozdziat opracowany na podstawie strony www.oblezenie.zamek.malbork.pl, [1.12.2017 r.], obserwacji
wiasnych oraz konsultacji z Muzeum Zamkowym w Malborku.

Zaproszenie dla wystawcow, www.oblezenie.zamek.malbork.pl [1.12.2017 r.].

Whniosek formutowany na podstawie zachowania turystow, ktorzy przystawali przy nich z ciekawosci, lecz
na krotki czas. W przypadku punktow programu z wyznaczonymi godzinami prezentacji zauwazono
oczekiwanie uczestnikow.
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o charakterze edukacji ornitologicznej, anizeli kulturowej, czy historyczne;.

W  programie znalazly si¢ trzy punkty =z udzialem rycerstwa pieszego.
W przeciwienstwie do roku ubieglego zaden nie miat charakteru sportowego. Pokaz rycerski
odbywajacy si¢ na miedzymurzu zachodnim skierowany byt do najmtodszych uczestnikoéw
,»Oblezenia Malborka”. Rezyserowanej walce towarzyszyt komentarz dotyczyl miedzy
innymi stroju rycerzy i historycznych przyczyn potyczek. W pokazy byly zaangazowane
réwniez dzieci, moggce walczy¢ z rycerzem przy uzyciu piankowych mieczy treningowych.
Inaczej wygladaty pokazy rycerskie skierowane do widzoéw dorostych. Te odbywaly sie
w fosie poinocnej, w szrankach, jednak nie mialy charakteru sportowej walki turniejowe;j.
Komentarz towarzyszacy scenkom potyczkowym, nazywal elementy uzbrojenia
1 zastosowane techniki walki. Uwazam, ze przez swoj silny przekaz edukacyjny nalezy
traktowa¢ go, jako element edukacji militarnej. Podobnie klasyfikuj¢ turniej sprawnosci
rycerskiej. Wykorzystano w nim wspotczesne machiny Paginskiego, pokazujace sprawnos¢
techniczng uzycia miecza. Niemniej zauwazono duze zainteresowanie uczestnikow tymi
punktami programu, co potwierdzaja réwniez przeprowadzone badania ankietowe.

Pokazy artyleryjskie, ze wzgledu na huk wystrzatow i swad prochu bardzo czgsto byty
negatywnie odbierane przez uczestnikow wydarzenia. Pokaz broni czarno prochowej
nie ograniczal si¢ wylacznie do $redniowiecznych hakownic i bombardéw. Ten punkt
programu mial charakter silnie militarny. W komentarzu towarzyszacemu pokazowi
przedstawiono histori¢ artylerii i rozwoju broni czarno prochowej oraz techniki uzycia
poszczegdlnych  jej rodzajow. Wprawdzie przeprowadzone badania ankietowe
nie potwierdzity duzego zainteresowania uczestnikOw tym punktem programu, jednak
zaobserwowano znaczng frekwencje widzow. W aspekcie batalistycznym rozpatrywaé nalezy
réwniez turniej konny oraz state stanowisko tuczniczo-kusznicze.

W programie znalazty si¢ réwniez elementy kulturalne, jak koncerty muzyki dawne;,
teatrzyki marionetkowe, pokazy tanca z flagami. Aspektem przekazu kultury sredniowieczne;j
byta réwniez prezentacja rekonstrukcji strojow dawnych.

Najczesciej powtarzanymi punktami niestalymi byly wszelkie pokazy rycerskie.
Lacznie odbyly si¢ 49 razy, co stanowi 45% niestaltych punktéw programu. Drugim
najczesciej powtarzanym punktem byl teatr marionetkowy, zaroOwno w przedstawieniu
scenicznym, jak i stolikowym. Lacznie odbyly si¢ 24 spektakle. Mikroeventy o charakterze
kulturalnym stanowilty 41% wszystkich niestatych punktow programu. Pokazy o charakterze
militarnym stanowily tacznie 61% niestatych mikroeventow podczas ,,Oblgzenia Malborka”.
Tak duzy udziat wydarzen zwigzanych ze Sredniowieczng kulturg rycerstwa 1 batalistyka
pozwala traktowa¢ tam wydarzenie, jako Sredniowieczny event militarny.

Tab. 1. Czesto$¢ wystepowania punktéow programu

Punkt programu Piatek Sobota Niedziela Razem
Pokazy sokolnicze 2 3 2 7
Pokazy rycerskie 12 20 17 49
Pokazy artyleryjskie 2 4 4 10
Pokazy strojow 3 4 3 10
Pokazy konne 2 3 3 8
Teatr sSredniowieczny 7 10 7 24
Muzyka Sredniowieczna 2 3 3 8
Taniec z flagami 4 4 7 8

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie programu ,, Oblezenia Malborka” 2017

Oddzielnym przedmiotem analizy sg biletowane punkty programu. Sa to ,,Inscenizacja
Oblezenia Malborka”, ,Rycerska przygoda na zamku — nocne zwiedzanie” i ,,Swiatto
i dzwiek”. Ze wzgledu na obecnosé¢ spektaklu ,,Swiatto i dzwigk” w stalej ofercie sezonowej
Muzeum Zamkowego w Malborku ten punkt programu pomija si¢ w omowieniu.
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Nocne zwiedzanie w formule rycerskiej przygody na zamku® oferowane byto podczas
,»Oblezenia Malborka” po raz drugi. Précz iluminacji obiektu, zaangazowano ok. 100
rekonstruktorow, ktérzy swoja obecno$cig ,,0zywiaja” zycie zamkowe. Trasa pomijata
wystawy stale 1 czasowe, a czas zwiedzania wynosit ok. 1,5 godziny. Mimo znacznej
frekwencji, zachowana zostata drozno$¢ trasy zwiedzania, co w odwiedzanej przez kilka
tysiecy turystow dziennie warowni jest czgstym problemem.

Szacuje, ze Inscenizacj¢ ,,Oblezenia Malborka” moglo oglada¢ nawet 10 tysigcy
widzow’. Jak wykazaly przedstawione ponizej badania dla wielu uczestnikow ,,Oblezenia
Malborka”, to witasnie nocne widowisko jest docelowym punktem programu. W ciagu
la zmieniata si¢ rowniez formuta widowiska. W pierwszych edycjach ,,Oblezenia Malborka”
to wtasnie nocne widowisko stanowito rdzen produktu oferowanego przez Muzeum Zamkowe
w Malborku i Stowarzyszenie Anno Domini 1410. Inscenizacja batalistyczna i towarzyszacy
jej powrot wojsk krzyzackich byly wspoiczesng kontynuacja odbywajacej si¢ tydzien
wczesniej rekonstrukcji  bitwy grunwaldzkiej. W latach pozniejszych rekonstrukcja
historyczna, poprzez udzial profesjonalnych aktorow byla spektakularnym pokazem
teatralnym. Wtedy tez odnotowywano najwigkszg frekwencje. W 2006 r., podczas trzech dni
,»Oblezenia Malborka” sprzedano 26 tysiecy biletow wstepu do muzeum, szacujac,
ze w imprezie moglo wzig¢ udziat nawet 100 tysigcy osob [Hochleitner 2016a, s. 176-180].
W latach 2014-2015 zrezygnowano z nocnego widowiska na rzecz mniejszych inscenizacji,
kilkukrotnie powtarzanych w ciggu dnia. Przywotywana wczes$niej dyskusja medialna
1 oczekiwania spotecznosci lokalnej oraz turystow, doprowadzita do powrotu do realizacji
nocnego widowiska. Inscenizacja batalistyczna w latach 2016-2017 realizowana byla przez
profesjonalny teatr S$redniowieczny odpowiedzialny miedzy innymi za inscenizacj¢
grunwaldzka. Oprawa slowno-muzyczna towarzyszaca rekonstrukcji, z zachowaniem
nawigzania stylistycznego do odtwarzanej epoki, realizowana byla przez muzykoéw z grupy
Shannon.

W 2016 r. pokaz pigtkowy traktowany byl, jako proba generalna, za$ sobotni, jako
wystepy wiasciwe. W 2017 r. oba wystepy traktowane byty, jako wlasciwe. Wyprzedanie
biletow (na sobotni pokaz jeszcze przed ,,Oblezeniem Malborka™) §wiadczy o duzym popycie
na tego typu widowiska. Pokazuje rowniez jak silne jest oddziatywanie rynku turystycznego
na kreowanie produktow turystycznych. Z punktu widzenia wydtuzenia weekendowego ruchu
turystycznego warte rozwazenia bytaby realizacja widowiska rowniez w czwartek lub
niedziele.

Metody badan

Zastosowang metoda badawcza byt sondaz diagnostyczny z wykorzystaniem ankiety
przeprowadzony w dniach 21-23 lipca 2017 r. podczas Festiwalu Kultury Sredniowiecznej
,»Oblezenie Malborka”. Kwestionariusz konstrukcji wlasnej sktadal si¢ z 6 pytan
o charakterze otwartym, 3 pytan zamknigtych i 4 pdlotwartych oraz metryki osobowej.
Ankieta ztozona byla z dwoch czesci dotyczacych oceny atrakcyjnosci wydarzenia oraz
przegladowej aktywno$ci turystycznej uczestnikow wydarzenia. W  opracowaniu
wykorzystano tylko odpowiedzi na pytania odnoszace si¢ do tematu artykutu, pomijajac
oceng atrakcyjno$ci wydarzenia. Badania przeprowadzano na terenie zamku niskiego, gdzie
odbywaty si¢ mikroeventy organizowane przez Muzeum Zamkowe w Malborku.

®  Nocne zwiedzanie zamku jest statg oferta fabularyzowang oferowana przez Muzeum Zamkowe w Malborku.

Trasa zwiedzania pomija wystawy state i czasowe. Grupg oprowadza przewodnik w stroju krzyzackim,
a efektem uatrakcyjniajacym zwiedzanie jest iluminacja obiektu.

Procz sprzedazy wszystkich biletow na trybuny mogace pomiesci¢ jednorazowo 3 tysigce osob, wielu
widzoéw spektakl ogladato ,,zza barierek”.
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W opracowaniu nie przeprowadzono analizy statystycznej, a jedynie procentowe zestawienie
pozyskanego materiatu ilosciowego. W kazdym zestawieniu suma odpowiedzi réwna si¢
100%.

Ankietowani byli bezposrednimi uczestnikami wydarzenia. Ostatecznie proba
badawcza wynosita 311 o0sob. Nie prowadzono przy tym rejestru odmowy ankietowania.
Wedlug danych pozyskanych od Muzeum Zamkowego w Malborku w ciggu trzech dni
,»Oblezenia Malborka” sprzedano 20 tysiecy biletow wstepu do muzeum (tgcznie z nocnym
zwiedzaniem). Muzeum szacuje, ze w ,,Oblezeniu Malborka” wzi¢to udzial okoto 30 tysiecy
uczestnikow.

Uczestnicy ,,Oblezenia Malborka”

7% respondentdw stanowili mieszkancy Malborka. Tak niski udzial spolecznos$ci
lokalnej w ogdlnej liczbie uczestnikow jest podstawa do analizy imprezy w kontekscie
wydarzenia generujacego ruch turystyczny. Sposrdd respondentow 66% stanowity kobiety,
34% mezczyzni. Struktura wieku badanych przedstawia si¢ nastepujaco: 16-20 lat — 14%, 21-
26 lat — 11%, 27-35 lat — 23%, 36-50 lat — 39%, 50 lat i wigcej — 14%. Osoby pracujace
stanowity 75% badanych. Osoby deklarujace edukacj¢ na poziomie szkoly sredniej 1 studiow
stanowily 14% badanych. Zaskakujace jest pochodzenie respondentow. Az 49% ogotu
badanych pochodzi z wojewodztwa pomorskiego. Réwniez kolejne w udziale deklaracje
dotyczyly wojewodztw sasiednich: warminsko-mazurskie — 15%, kujawsko-pomorskie — 6%,
zachodniopomorskie — 6%., wielkopolskie — 5%. Tylko 15% badanych pochodzilo z innych
wojewodztw.

kujawsko-pomorskie
warminsko-mazurskie
matopolskie
Swietokrzyskie
zachodniopomorskie

—
|
|
1
]
podlaskie &
podkarpackie ==
lubuskie ==
wielkopolskie m—
dolnoslaskie 1
Slgskie B
mazowieckie |
todzkie mm
pomors i
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Ryec. 1. Pochodzenie respondentow
Zrodlo: opracowanie na podstawie badan wlasnych

,Oblezenie Malborka” ma silne oddziatywanie regionalne. Mimo niskiego udziatu
spotecznosci lokalnej w ogolnej liczbie badanych, odwiedzajacy Zamek w Malborku podczas
imprezy pochodza z niedalekiej okolicy. Badania przeprowadzone na zlecenie Narodowego
Centrum Kultury [2016, s. 20] wykazaty, ze uczestnicy wydarzen o charakterze odtwéorczym
uczestniczag w nich celowo, jezeli odbywaja si¢ one w obrebie powiatu lub gminy (27%),
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rzadziej wojewodztwa (18,2%). Jednocze$nie az 21,6% zadeklarowato, ze nigdy
nie wyjechalo celowo na rekonstrukcje, nawet w obrebie powiatu, czy gminy.

Uczestnikow zapytano o wcze$niejsze wizyty w Muzeum Zamkowym w Malborku.
27% sposrod badanych nie bylo wczesniej w murach zamkowych. 11% odwiedzito muzeum
wcezesniej 1 raz, a 25% 2-3 razy. 19% badanych wskazato, ze bylo w Muzeum Zamkowym w
Malborku 4-6 razy. 10 1 wigcej razy zamek odwiedzato 10% badanych. Warto zaznaczy¢, ze
udziat spotecznosci lokalnej na poziomie 7%, miesci si¢ w tej grupie. Niemniej liczba wizyt
powrotnych wynoszaca 73% jest bardzo wysoka. W przypadku obiektow o charakterze
muzealnym udzial wizyt powrotnych jest nieznaczny [Mierzwinski 2005, s. 198]. Tymczasem
przeprowadzone badania pokazuja, ze wickszo$¢ respondentdow zamek w Malborku
odwiedzito wiecej niz 1 raz.

Powyzej 10 razy _
7-10razy [
ssrery
23razy [——
1o [
e I
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Ryc. 2. Wcezesniejsze wizyty respondentow w Muzeum Zamkowym w Malborku
Zrédlo: opracowanie na podstawie badar wlasnych

Istotne z punktu widzenia przedmiotu badan sg wizyty powrotne w celu uczestniczenia
w ,,Oblezeniu Malborka”. Az 51% badanych nie uczestniczylo wczesniej w wydarzeniu.
Weczesniejsze uczestnictwo w imprezie 1 raz zadeklarowato 12% ankietowanych. Wieksza
ilos¢ wskazan zanotowano dla przedziatu 2-3 razy. Takiej odpowiedzi udzielito 18%
respondentéw. Zauwazalne jest, ze badani czgsciej powtdrnie odwiedzajg Muzeum Zamkowe
w Malborku niz ponownie uczestnicza w ,,Oblgzeniu Malborka”. Tylko 49% ogéhu badanych
uczestniczyto wezesniej w wydarzeniu. Swiadczyé to moze o wickszej atrakcyjnosci zamku w
Malborku niz eventu, badz zwiedzeniu krzyzackiej warowni i powtornym przyjezdzie do
miasta na ,,Oblezenie Malborka”. Jednak badania przeprowadzone przez Narodowe Centrum
Kultury pokazuja, ze ,,Oblgzenie Malborka™ jest druga, po Bitwie Grunwaldzkiej, najczesciej
wskazywana imprezg odtworcza, w ktorej uczestniczyli ankietowani. Warto zaznaczy¢, ze
badania te byly przeprowadzane na kilku wydarzeniach rekonstrukcji historycznej, jednak
pomijaty ,,Oblezenie Malborka”. Pokazuje to, ze badany event ma silng marke wsrdd tego
typu wydarzen.
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Ryec. 3. Wczedniejsze uczestnictwo respondentéw w ,,Oblezeniu Malborka”
Zrédlo: opracowanie na podstawie badar wlasnych

Uczestnikow zapytano o zalezno$¢ decyzji o odwiedzeniu zamku w Malborku
od odbywajacego si¢ wydarzenia. 45% badanych wskazato, ze ,,Obl¢zenie Malborka” byto
glownym motywem przyjazdu do Malborka. Spos$rod respondentow 21% wskazato,
ze wydarzenie bylo czynnikiem dodatkowym, a ich gtownym motywem bylo zwiedzenie
Muzeum Zamkowego. Kolejne 13% badanych nie uzalezniato chg¢ci odwiedzenia Muzeum
Zamkowego od ,,Obl¢zenia Malborka”. 7% badanych wskazato, ze na ,,Oblezeniu Malborka”
pojawito si¢ przypadkowo. Laczy si¢ to z wezesniejszymi wynikami matej liczby przyjazdow
powrotnych celem uczestniczenia w wydarzeniu. Mimo odbywania si¢ wydarzenia znaczna
liczba respondentéw kierowata si¢ checig zwiedzenia zamku, a nie udziatem w nim.

Inne

Jestem tu przypadkowo

Nie miato wptywu

Zwiedzenie zamku

Byt to gtéwny motyw przyjazu

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Ryc. 4. Wplyw ,,Oblezenia Malborka™ na decyzj¢ respondentow o przyjechaniu do Malborka

Zrodto: opracowanie na podstawie badan wltasnych
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W kolejnym pytaniu zapytano respondentéw o to, ktory punkt programu jest dla nich
najbardziej interesujacy. Pytanie miato charakter otwarty, skad duzy udzial odpowiedzi ,,inne”
(9% ogo6tu badanych), w ktorej zawarto odpowiedzi o pojedynczych wskazaniach. Najczesciej
wskazywana byla nocna inscenizacja Oblezenia Malborka. Takiej odpowiedzi udzielito 31%
ankietowanych. Kolejnymi wskazaniami byly pokazy rycerskie (13%) oraz gréd dziecigcy
(10%). Ogotem wskazania na elementy programu stanowigce rdzen militarnego charakteru
,»Oblezenia Malborka”, to jest nocna inscenizacja, pokazy rycerskie i artyleryjskie oraz
turnieje konne, stanowily 54%. Mozna stwierdzi¢, ze wigkszg cze§¢ uczestnikow
zainteresowatly batalistyczne punkty programu.

Pytanie dotyczace motywow uczestniczenia w ,,Oblezeniu Malborka” miato charakter
otwarty. Problematyczne bylo pogrupowanie otrzymanych odpowiedzi. O ile na przyktad
odpowiedz ,,grod dzieciecy” $wiadczy o pobycie rodzinnym, badz zapewnieniu rozrywki
dzieciom, tg 1 podobne odpowiedzi przypisano do podgrupy ,,Spedzenie czasu z rodzing”.
Ze wzgledu na cel pracy, jakim jest wyodrgbnienie wsréd ogédlu uczestnikow turystow
militarnych, najtrudniejsze w klasyfikacji bylo rozdzielenie turystow zainteresowanych
historia od chcacych pozna¢ historig. Do motywu poznawczego sklasyfikowano odpowiedzi
W wyraznym zaznaczeniem w orzeczeniu: ,,poznac”, ,,zobaczy¢”, ,,zwiedzi¢”. Odpowiedzi
deklarujace typu: ,lubie”, ,,interesuj¢ si¢” przypisano do grupy ,,zainteresowanie historig”.
W tej kategorii umieszczono réowniez odpowiedzi bedace bezokolicznikiem, jak: ,.historia”,
»zamek”, |rycerze”, subiektywnie zakladajac zainteresowanie kulturg §redniowiecza badane
osoby. Dla zachowania pelnego obiektywizmu w ocenie otrzymanych wynikow
przedstawione wyniki nalezaloby rozpatrywaé w kategorii ,,motywy poznawcze
1 zainteresowanie historig”. Idac za Jedrysiakiem 1 Rohrscheidtem, ktory wsrod motywacji
turystow  militarnych  rozrdézniaja  zainteresowanie  historig/wojskowoscia,  czyli
ukierunkowanie na do§wiadczenia zwigzane z uczestnictwem w evencie oraz wyjazdy celem
edukacji historycznej, czyli motywy poznawcze [Jedrysiak i Rohrscheidt 2011, s. 14-15]
zdecydowatam si¢ na probe wyodrebnienia dwoch typoéw motywacji.

Nie mam zdania
Catoksztatt

Inne

Zwiedzanie zamku
Swiatfo i dzwiek

Nocne zwiedzanie zamku
Turniej konny

Pokazy artyleryjskie i obleznicze
Pokazy sokolnicze
Jarmark Sredniowieczny
Pokazy rycerskie
Inscenizacja

Grod dzieciecy
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Ryc. 5. Punkty programu najbardziej interesujace respondentow
Zrédlo: opracowanie na podstawie badar wlasnych

Wsrod respondentéw najczgsciej wskazywane byly zainteresowania historyczne

(21%). 20% badanych przyjechato w celach poznawczych. Ankietowani deklarowali zarowno
che¢ zwiedzenia 1 poznania historii malborskiej warowni, jak rowniez kultury
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sredniowiecznej poprzez uczestnictwo w mikroeventach odbywajacych sie¢ w murach
zamkowych. Uczestnictwo w ,,Obl¢zeniu Malborka” byto sposobem spedzenia czasu wolnego
z rodzing i dzie¢mi dla 20% ankietowanych. Warto zaznaczy¢, ze zamek w Malborku jest
celem wycieczek jednodniowych turystow wypoczynkowych, w duzej mierze rodzin
z dzie¢mi, przebywajacych w pobliskich miejscowosciach nadmorskich. Zdecydowatam si¢
na wyodrebnienie grupy ,,Obejrzenie Inscenizacji”, ze wzgledu na ré6znorodny aspekt tego
widowiska. Z jednej strony inscenizacja batalistyczna, ze wzgledu na swoje nawigzanie do
watkow historycznych, ma charakter edukacyjny (poznawczy). Z drugiej przez swoj teatralny
charakter, jest wydarzeniem artystycznym. Nie bez znaczenia pozostaje réwniez silne
oddziatywanie medialne i promocyjne tego punktu programu. Niemniej 6% badanych
wskazato, ze uczestniczy w ,,Oblezeniu Malborka” w celu obejrzenia nocnej inscenizacji.
Odpowiedzi 10% respondentow przypisano do kategorii ,,Ciekawo$¢ wydarzenia”. Badani
w opisie wskazywali zarowno na ciekawy 1 réznorodny program oraz zaciekawienie jak
wyglada wydarzenie (w tym wypadku badani czgsto wskazywali na uczestniczenie
w ,,Oblezeniu Malborka” po raz pierwszy). W grupie ,,Inne” (8% badanych) w wiekszosci
zgrupowano odpowiedzi trudne do zinterpretowania i wynikajace z braku zrozumienia
pytania.

Wsréd motywow, jakimi kierowali si¢ uczestnicy ,,Oblgzenia Malborka”, jako te o
charakterze militarnym mozna wyodrgbni¢: che¢ obejrzenia inscenizacji, zainteresowanie
historig oraz motyw poznawczy. Turysci militarni stanowili 48% badanych. Biorac pod uwage
wczesniejsze wskazanie przez 54% ankietowanych na zainteresowanie punktami programu o
charakterze militarnym mozna stwierdzi¢, ze potowa turystow bioragcych udziat w ,,Oblezeniu
Malborka” jest turystami militarnymi.

Inne

Ciekawos¢ wydarzenia

Obejrzenie Inscenizacji

Praca

Przypadek

Towarzyskie

Zainteresowanie historig
Poznawczy

Spedzenie czasu wolnego z rodzing
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Rozrywkowy
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Ryc. 6. Motywy uczestniczenia respondentow w ,,Oblezeniu Malborka”
Zrédlo: opracowanie na podstawie badar wlasnych
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Ryc. 7. Uczestnictwo respondentow w innych wydarzeniach odtworstwa historycznego
Zrédlo: opracowanie na podstawie badar wlasnych

W kolejnym pytaniu respondentéw zapytano o ich uczestnictwo w innych imprezach
odtworstwa historycznego. Pytanie miato charakter zamkniety jednokrotnego wyboru. 50%
badanych wskazalo, Zze uczestniczy w wydarzeniach o charakterze odtworczym, ale tylko
krajowym. 15% ankietowanych uczestniczy zar6wno w wydarzeniach krajowych, jak i
zagranicznych. Tylko 35% badanych wskazalo, Ze nie uczestniczylo wcze$niej w evencie
odtworczym. Przypomne, ze 51% respondentéw zadeklarowato, ze pierwszy raz uczestniczy
w ,,Oblezeniu Malborka”, jednak dla czgséci z nich nie jest to pierwsza impreza odtworcza, w
ktorej uczestniczg. ROwniez badania Narodowego Centrum Kultury [2016, s. 14] pokazuja, ze
64,5% ankietowanych uczestniczyto wczesniej w eventach odtworczych.

Podsumowanie

Celem pracy byto zbadanie, czy ,,Oblezenie Malborka” moze by¢ traktowane, jako
event turystyki militarnej. W tym zamysle przeprowadzono analize programu wydarzenia.
Stwierdzono obecno$¢ punktéw o charakterze batalistycznym, jak Inscenizacja Oblezenia
Malborka, pokazy rycerskie, pokazy machin oblezniczych 1 artyleryjskich, turniej konny.
Kluczowe przy tym byly czesto$ci powtdrzen poszczegodlnych punktow programu w ciagu
trzech dni. Rowniez che¢ zwiedzenia Muzeum Zamkowego w Malborku, bedacego
krzyzackim zamkiem warownym nalezy traktowac, jako pobudk¢ o charakterze militarnym.
Wyrazny aspekt edukacyjny ,,Oblezenia Malborka” dotyczy rowniez militariow: historia
broni czarno prochowej, machiny obleznicze, strdj waleczny rycerzy, techniki uzycia broni
biatej, historia $redniowiecznych turniejow pieszych 1 konnych. ,,Obl¢zenia Malborka”
nie mozna rozpatrywac, zatem wylacznie, jako eventu turystyki zywej historii. Impreza
ma charakter militarny, a jej uczestnikow nalezy traktowac, jako turystow militarnych.

Rowniez badania ankietowe wykazaty, ze blisko potowa uczestnikoéw wydarzenia
to zadeklarowani tury$ci militarni. Az 73% procent respondentéw odwiedzito zamek po raz
kolejny. Nie bez znaczenia pozostaje regionalizacja ruchu turystycznego. Bliskie wzgledem
pochodzenia uczestnikow zlokalizowanie warowni, wplywa na ilo$§¢ wizyt powrotnych.
Dodatkowo deklaracja przez 45% respondentow, przyjazdu celem uczestniczenia
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w ,,Oblezeniu Malborka”, pokazuje jak wazna w tworzeniu marki produktu turystycznego jest
eventyzacja obiektow dziedzictwa. Problematyka ta wielokrotnie byla poruszana przez
badaczy [Kowalczyk 2009, Lukowski 2015, Rohrscheidt 2010].

41% badanych to $wiadomi turysci militarni (21% zainteresowanych historia 1 kultura
sredniowiecza, 20% deklarujacych przyjazd w celu poznawczym). Badania Narodowego
Centrum Kultury pokazuja, ze ws$rod badanych uczestnikow wydarzen odtworstwa
historycznego 37,3% zainteresowanych jest historig, za§ 14,1% militariami [2016, s. 11-12].
Mniejszy procentowy udziat wsrod badanych $wiadomego, pod wzgledem zainteresowan,
udziatu w wydarzeniu wynika¢ moze z rozpoznawalno$ci obiektu i wydarzenia.

Idac za tukaszem Gawtem ,to, co wielkie, niecodzienne, spektakularne, uznane,
rozpoznawalne 1 przystepne, bedzie na ogoét faworyzowane, reszta zas ignorowana[2011,
s. 72], malborska warownia i ,,Oblgzenie Malborka” beda generowac ruch turystyczny.
W analizowanym przypadku wazne jest ukierunkowanie oferty (na typowy produkt turystyki
militarnej) do konkretnej grupy odbiorcoOw (turystow militarnych). Dziatania edukacji
historycznej realizowane podczas wydarzenia powinny by¢ bardziej ukierunkowane na
poznanie warownego charakteru warowni, ktory nie jest prezentowany w obecnym
programie. Réwniez forma wspdlczesnej prezentacji walk rycerskich nie wpisuje si¢
w tendencje rozwoju sportowych walk rycerskich. Aranzowane pokazy rycerskie
nie sg skierowane do turysty militarnego w szczegdlnosci zainteresowanego ta forma
odtworstwa historycznego. Druga, pod wzgledem czestosci ilos¢ wskazan badanych,
na pokazy walk rycerskich, jako interesujacych (13%) powinna by¢ dla organizatoréow
czynnikiem do rozwoju tego punktu programu. Warta rozwazenia bylaby wspolpraca
z Rycerskag Kardg Polski® na rzecz organizacji turnieju ligowego Sportowych Walk
Rycerskich, badz profesjonalnego turnieju towarzyskiego, na wzor turniejow o Miecz
Grunwaldu realizowanych podczas Dni Grunwaldu®.

,Oblezenie Malborka” jest produktem turystyki militarnej, jednak, aby rozpatrywac je
wylacznie w tym aspekcie, nalezaloby zmodyfikowa¢ program. Wyzwaniem dla
organizatorow jest roéwniez spelnienie zapotrzebowania turystow, co do mozliwosci
uczestnictwa w inscenizacji wieczornej oblezenia. W tym wypadku wptynetoby to korzystnie
na wydtuzenie czasu trwania imprezy oraz problemy droznosci infrastruktury drogowej oraz
pojemnosci bazy noclegowe;.
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"Siege of Malbork" as an event of military cultural tourism. Analysis
of the profile of tourists taking part in the event.

Keywords: living history, museum, staging, teutonic castle,

Abstract

The Medieval Culture Festival "Siege of Malbork" has been permanently inscribed in the
calendar of events of historical reenactment of the Middle Ages. A three-day event with
numerous battle shows, a medieval craft fair, theater and old dance and educational games for
children attracts tourists with various motivations as to participation in the event. This is
a contribution to the analysis of the profile of tourists taking part in the event: their motives
for participation, interest in history and historical reenactment in order to distinguish a group
of military tourists.

The text presents the results of empirical research carried out on the participants of the
"Siege of Malbork" on July 21-23, 2017. The analysis of the research results shows that the
"Siege of Malbork" is attended by people aware of the historical value of the event, taking
part in other national events of living history. In addition, the program of the event and its
assessment by tourists were analyzed. It was stated that the "Siege of Malbork" is an event of
military specificity, but its program requires modification, especially in the children's
education offer.
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